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Introducéo

A violéncia sempre existiu em todas as sociedades. No livro “Da revolta ao crime
S/IA”, Alba Zaluar (1996) afirma que até mesmo nas sociedades tribais em que ndo existia
divisdo de classes, havia a exploracdo do homem pelo homem. Desta forma, cada um tinha o
direito de fazer justica com as préprias maos quando se sentia lesado. Para Zaluar (1996), em
muitas sociedades pré-letradas, pré-industriais e pré-estatais, a justica estava baseada na
retribuicdo ou na reparacdo do dano. A ordem social e legal era uma s0. Nas sociedades
estatais modernas, a reciprocidade e a vinganga também existem na idéia da retribuicéo, seja
nos presentes de aniversario, seja na concepcdo popular de justica, que pretende que ao mal
causado corresponda uma penalidade equivalente.

Hoje, a violéncia funciona como meio de expressdo, como uma forma dos
cidadaos escaparem de sua realidade cruel. As formas de violéncia praticadas hoje no Brasil
se devem, em varias circunstancias, & falta de planejamento do Estado e ao seu modelo
politico econémico que gera um quadro de exclusdo social. A proliferacdo deste assunto
(violéncia) faz com que cresca na sociedade civil a obsessdo pelo medo e isso determina a
forma de vida dos individuos. Pode-se perceber a mudanca de atitudes nas acdes cotidianas
buscando evitar que a violéncia os atinja.

A cobertura da violéncia pela midia mostra que as empresas de comunicacao
buscam tratar este assunto de forma chocante e dramatica. As crises enfrentadas por todo o
pais fazem com que os veiculos de comunicagdo tenham a necessidade de produzir noticias
mais atrativas para a venda. Os cadernos de policia, muitas vezes, sdo taxados de
sensacionalistas e por isso sdo alvos de freqlientes criticas. No entanto, como destaca
Rondelli (2000), as representagdes sociais sobre a violéncia estdo disseminadas pela midia e

deixaram de estar centradas apenas nos cadernos policiais.



O tema escolhido para a elaboracéo deste trabalho € o fotojornalismo policial. As
fotografias revelam conceitos e sua importancia e seu valor estdo na informacgédo que elas séo
capazes de passar. Os elementos da imagem, inclusive as cores, sdo conceitos
transcodificados que pretendem ser impressdes automaticas do mundo 14 fora. E indiscutivel o
poder que a imagem exerce sobre os leitores. Uma foto pode ser usada como estimulo &
leitura de um determinado texto ao qual esta veiculada. Por isso a ética das imagens é tdo
importante. Existem varios casos em que essa discussdo ética deve ser discutida, como a
manipulagdo tecnoldgica das imagens, situacdes forjadas para que se obtenha algum resultado
satisfatorio e até captacdo de imagens sem autorizagao.

Em funcdo disso, é tdo importante se pensar na fotografia utilizada para ilustrar as
matérias dos cadernos policiais. Uma caracteristica do jornalismo policial é que ele esta no
limiar entre a realidade e a ficcdo. A noticia policial da mais possibilidade de dramatizacao.
Nesse sentido, parte-se da problemética de investigar que tipo de representagdes sdo
construidas a partir das fotografias no caderno de policia do Diario da Tarde, focando os
"personagens” retratados. As imagens servem para reforcar estere6tipos? Que tipo de
jornalismo se trata?

Nesta pesquisa, é desenvolvida uma andlise, a partir das fotografias e textos
utilizados nas mateérias, sobre o uso do sensacionalismo no caderno de policia do jornal Diério
da Tarde. A partir desta tematica, sdo discutidos, em dois capitulos tedricos, a linguagem
como forma de construgdo social da realidade e a centralidade da midia, o fotojornalismo
como construcdo do real, as imagens de violéncia no jornalismo de cunho sensacionalista, a
midia e as representacGes simbolicas da violéncia, e o préprio jornalismo sensacionalista.

J& na anélise, é realizada uma descricdo das fotografias utilizadas para ilustrar as
matérias do caderno de policia do Diario da Tarde, em que € mostrado o assunto das matérias

e 0 que as fotos acrescentavam & noticia. Depois, € feita uma andlise desta descri¢do, ou seja,



com as evidéncias empiricas, com a argumentacao teorica e conceitual construida ao longo

dos dois primeiros capitulos.



1 O fotojornalismo e a construcéo da realidade

1.1 A linguagem como forma de construcéo social da realidade e a centralidade da midia

Ao tomar como objeto de analise o trabalho de fotojornalismo do jornal Diario da
Tarde, voltado para um publico mais popular (pertencente as classes C e D), e tendo como
foco as fotografias de matérias policiais, € importante trazer a discussdo sobre as diferentes
formas de construcdo da realidade, incluindo as linguagens visuais. Nesse sentido, mesmo a
fotografia, ao parecer ser uma cépia do real, trata-se da construcdo de uma nova versdo da
realidade.

Para explicar essa complexidade que marca a sociedade e a natureza humana, o
trabalho de Berger e Luckmannn (1996) — A construcéo social da realidade — é¢ fundamental.
Segundo os autores, 0 homem ocupa uma posicdo diferenciada em relacdo aos demais
animais, que encontram um meio ambiente estruturado para si, em funcdo de sua condigédo
bioldgica. Eles ndo concordam que existe uma natureza humana, porque, para eles, € o
proprio homem que produz a si mesmo. E isso se da necessariamente por um empreendimento
social. Berger e Luckmann chegam a conclusao de que existe uma ordem social que o homem
produz no seu movimento de exteriorizacdo. “A ordem social existe unicamente como
produto da atividade humana” (BERGER e LUCKMANN. 1996, p. 76).

A institucionalizacdo surge quando as a¢cdes humanas se repetem com o tempo,
tornando-se habitos e a reproducdo delas constitui uma economia de esfor¢co para 0s
individuos. Esses habitos sdo aqueles socialmente compartilhados por serem considerados
relevantes para 0os demais individuos do grupo. O que € gerado nesse movimento de

exteriorizacdo da acdo que o homem faz, da-se o nome de objetivacéo.
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A acdo do homem, coletivamente, engendra a sociedade, que, por sua vez,
determina os individuos. Para Berger e Luckmann, se ndo pensarmos em trés pressupostos
basicos do texto, seria impossivel analisar 0 mundo social sem ser correr o risco de se
distorcer a realidade. Sdo eles: a sociedade é um produto humano, a sociedade é uma
realidade objetiva e 0 homem é um produto social.

A legitimacdo é uma forma de explicacdo e justificacdo sustentada por valores e
crengas, de modo a tornar a institucionalizacdo objetivamente acessivel e subjetivamente
plausivel. Esse processo de legitimacdo é composto por algumas caracteristicas importantes: a
I6gica que busca a coeréncia que esta enraizada na prépria acdo humana; a linguagem que é o
principal instrumento que possibilita a elaboragdo de universos de significagdo socialmente
compartilhados; a regras de conduta/controle, que sdo receitas, prescricdes do que é
institucionalmente adequado; e as sancfes que sdo punigdes para oS desviantes da ordem
institucional.

E possivel distinguir analiticamente entre diferentes niveis de legitimag&o: como
primeiro nivel, os autores apontam as objetivacdes linglisticas. Como segundo nivel, as
proposic¢des tedricas em forma rudimentar. O terceiro nivel refere-se a legitimacéao por via de
especialistas. No quarto nivel, estdo os universos simbolicos.

Sobre o altimo nivel de legitimagdo dos mecanismos institucionais da sociedade —
0s universos simbolicos — integram-se de forma diferente das areas de significacdo e alcangam
a ordem institucional em uma totalidade simbdlica. O universo simbdlico oferece a ordem
para apreensao subjetiva da experiéncia biografica ordenando e por isso mesmo legitimando
0s papéis cotidianos.

As instituicbes incorporam-se &s experiéncias do individuo por meio de
papéis. Estes lingliisticamente objetivados, sdo um ingrediente essencial do
mundo objetivamente acessivel de qualquer sociedade. Ao desempenhar
papéis, o individuo participa de um mundo social. Ao interiorizar estes

papéis, 0 mesmo mundo torna-se subjetivamente real para ele (BERGER &
LUCKMANN, 1996, p 103).
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Uma questdo de fundamental importancia apresentada pelos autores é se 0 homem
tem idéia de que o mundo social € uma construcao sua e que pode ser refeito por ele. A esse
processo é dado o nome de reificacdo. Assim como as instituicGes, os papéis e a identidade
dos individuos que praticam as a¢Ges podem ser reificados. Isso ocorre quando os individuos
se identificam com as tipificacdes que lhes sdo atribuidas socialmente.

O processo de interiorizacdo realiza-se pela socializagdo, que consiste num
momento de grandes dimensdes, que visa a inserir o individuo no mundo objetivo de uma
dada sociedade. Esse processo tem dois estagios: a socializacdo priméria e a secundaria.

A socializacdo primaria acontece na infancia e marca seu ingresso na vida social
do individuo. Esse tipo de socializacdo é mais importante para o individuo porque ndo € uma
aprendizagem pautada em processos cognitivos, mas, sim, num ambiente de elevada carga de
emocionalidade. O que ele conhece como realidade objetiva é apenas o conjunto de
informacgdes e defini¢gbes que sdo passadas por seu pai, mae, irméos e “outros significativos”.
Eles é que estabelecem a mediagdo entre 0 mundo social e objetivo e o individuo, fazendo
uma “filtragem” da realidade a partir de sua propria localizagdo social e historia pessoal.

A interiorizacdo s ocorre quando hé identificacdo, ou seja, quando a crianca tiver
assumido como seus, 0s papéis e atitudes dos “outros significativos”. Ao fazer isso, a crianca
também assume o mundo deles. Ela passa agora a se identificar com uma generalidade de
outros, a sociedade. Alcangar esta consciéncia do “outro generalizado”, significa que a
crianga, a0 mesmo tempo, interioriza a sociedade como sua realidade objetiva e estabelece
subjetivamente uma identidade coerente e continua para si.

A socializacdo priméaria se da quando o conceito de “outro generalizado” se
estabelece na consciéncia do individuo. A partir disto, ele se torna um membro efetivo da

sociedade, tendo, subjetivamente, uma personalidade e um mundo.
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Os conteldos da socializacdo secundaria sdo aqueles da ordem institucional e séo
assim transmitidos como um corpo de conhecimento. Diferentemente da socializacdo
primaria, na socializacdo secundéria, os “submundos” s&o interiorizados como realidades
parciais. Aqui, 0s outros sdo conhecidos como pessoas que ocupam determinadas posi¢oes
num contexto ampliado que € o institucional. Dessa forma, o aprendizado é pautado por
componentes normativos e afetivos, assim como cognitvos. Por esse motivo, Sd0 mais
facilmente descartaveis e substituidos.
Como a socializagdo nunca é completa e seus contetdos sofrem ameacas em sua
realidade subjetiva, a sociedade cria mecanismos que salvaguardem uma certa simetria entre a
realidade subjetiva e objetiva. Na socializacdo objetiva, ocorre a legitimagdo e o caso da
realidade subjetiva, a sociedade cria mecanismos de conservacdo da realidade interiorizada
pelo individuo. Berger e Luckmann acreditam que sempre existe a presenca de metamorfoses,
indicando possibilidades de mudancas. A conservacdo da realidade ocorre de dois modos
diferentes: pela conservagdo rotineira e conservacao critica. Esse processo de conservagao
possibilita a clara diferenciacdo entre os *“outros significativos” e outros menos importantes.
Todos eles sdo responsaveis pela conservacdo da realidade subjetiva do individuo. Para
Berger e Luckmann, a conversa é o veiculo fundamental para a conservacao da realidade. Pela
conversa pode-se simultaneamente conservar a realidade e também modifica-la
continuamente, acrescentando-se certos pontos em detrimento de outros.
Para que a realidade subjetiva seja efetivamente mantida, o aparelho de conversa
deve ser continuo e coerente. A conversa €, portanto, de suma importancia. No entanto, a
realidade subjetiva ndo é estatica e reificada. Apesar da realidade subjetiva nunca poder ser
socializada e ndo poder ser transformada por processos sociais, casos existem de

transformacdo que parecem totais, chamadas de alteragbes, um exemplo é a conversdo
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religiosa. A alteracdo exige que o individuo seja submetido a um processo de re-socializagao
que se da através de uma estrutura similar & socializagéo primaria.

Berger e Luckmann apontam o papel central da linguagem como mecanismo de
socializagdo e de transformacdo do mundo social. Ao realizar tal discussdo com a
modernidade, percebe-se que hoje a linguagem passa por um processo permanente de
mediagdo. Com o surgimento dos meios de comunicacdo de massa, novas formas de interagao
social emergiram. Partindo de um olhar sociolégico, Thompson (1999), no livro A midia e a
modernidade, numa concepcao préxima a de Berger e Luckmann, analisa a insercdo dos
meios de comunicagdo na sociedade contemporénea.

Para Thompson, a comunicagédo deve ser compreendida como uma forma de acéo
e por isso sua analise deve se basear, em parte, na analise desta acdo e na consideracao de seu
carater socialmente contextualizado. A vida social é formada por individuos que possuem
objetivos variados e se submetem a um conjunto de circunstancias que proporcionam a eles
diferentes inclinagdes e oportunidades. O que ir& diferenciar os individuos é a capacidade ou
poder que eles possuem para agir e alcancar seus préprios objetivos e interesses. Para
Thompson, existem quatro tipos de poder, que refletem os diferentes tipos de atividades nas
quais 0s seres humanos se ocupam, e 0s diversos tipos de recursos que utilizam para o
exercicio do poder. S&o eles: econémico, politico, coercitivo e simbdlico.

O poder econémico provém da atividade humana produtiva que implica uso e
criacdo de varios tipos de recursos materiais e financeiros. O acumulo destes recursos, por
individuos ou organizacGes, tem como objetivo a expansdo da sua atividade produtiva, o que
tornara maior seu poder econdmico.

O poder politico vem da “atividade de coordenacdo dos individuos e da
regulamentacdo dos padrbes de sua interacdo” (THOMPSON, 1999. p. 22). Max Weber,

citado por Thompson, observou que geralmente a capacidade do Estado exercer sua
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autoridade depende de sua capacidade para exercer as outras duas formas de poder. O
coercitivo e o simbdlico. O primeiro implica o uso ou ameaga da forga fisica, que pode ser
aumentada pelo uso de armas, equipamentos ou mesmo pelo treinamento e por taticas,
inteligéncia ou planejamento. Um exemplo da forma mais importante de poder coercitivo é o
poder militar, que tem sido usado, tradicionalmente, tanto para a defesa e a conquista
externas, quanto para a pacificacdo e controle internos.
J& o poder simbdlico nasce da atividade de producdo, transmissdo e recep¢do do
significado das formas simbdlicas. Esta atividade é caracteristica fundamental da vida social
em igualdade de condi¢cdes com a atividade produtiva, a coordenacdo dos individuos e a

atividade coercitiva.

Na produgdo de formas simbolicas, os individuos se servem destas e de
outras fontes para realizar agdes que possam intervir no curso dos
acontecimentos com conseqiiéncias das mais diversas. As agdes simbolicas
podem provocar reacdes, liderar respostas de determinado teor, sugerir
caminhos e decisdes, induzir a crer a descrer, apoiar 0s negécios do estado
ou sublevar as massas em revolta coletiva (THOMPSON, 1999, p. 24).

H& uma grande variedade de instituigdes que assumem um papel particular
importante na acumulacdo dos meios de informacdo e de comunicacdo, jd que a atividade
simbdlica é fundamental para vida social. Como exemplos, podem ser citadas as instituicdes
da midia que sdo orientadas para a producdo em larga escala e a difusdo generalizada das
formas simbolicas no espaco e no tempo. Elas fornecem bases para a acumulacdo dos meios
de informacdo e comunicacdo, como também os recursos financeiros e materiais, e forjaram
0s meios com os quais a informacdo e o contetdo simbolico sdo produzidos e distribuidos
pelo mundo social. O desenvolvimento da midia transformou a natureza da producdo e do
intercambio simbo6licos do mundo moderno.

Os individuos geralmente utilizam um meio técnico para produzir e transmitir aos

outros, as formas simbdlicas. Este meio técnico é o elemento material através do qual a
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informacdo ou conteddo simbdlico é transmitido e fixado. O grau de fixacdo dependera do
meio especifico utilizado. Esta variacdo também ocorrera na medida em que nos permitem
alterar ou revisar uma mensagem fixada. Assim, os meios técnicos e as informacdes
armazenadas podem servir de fonte para o exercicio de diferentes formas de poder.

Outro atributo dos meios técnicos é a capacidade de reproducdo, que é a
possibilidade de multiplicar as cépias de uma forma simbdlica. A reprodutibilidade € uma das
caracteristicas base da exploracdo comercial dos meios de comunicacdo. Conforme a
reprodugdo das formas simbolicas vai se tornando comum, o cardter de originalidade e
autenticidade de uma obra acaba influenciando seu valor de mercado.

Os meios técnicos também permitem um certo grau de distanciamento espaco-
temporal. Esta extensdo varia grandemente, dependendo das circunstancias de comunicagéo e

do tipo de meio técnico empregado.

Ao alterar as condi¢cdes espago-temporais da comunicacdo, 0 uso dos meios
técnicos também altera as condicdes de espaco e de tempo sob as quais 0s
individuos exercem o poder: tornam-se capazes de agir e interagir &
distancia; podem intervir e influenciar no curso dos acontecimentos mais
distantes no espago e no tempo. O uso dos meios técnicos da aos individuos
novas maneiras de organizar e controlar o espaco e o tempo, e novas
maneiras de usar o tempo e 0 espaco para 0s proprios fins. O
desenvolvimento de novos meios técnicos pode também aprofundar o
impacto com que os individuos experimentam as dimensdes de espaco e de
tempo da vida social (THOMPSON, 1999, p. 29).

O uso de meios técnicos implica o uso de um conjunto de regras e procedimentos
de codificacdo e decodificacdo da informacédo ou do contetudo simbdlico.

Ao analisar a midia sob um olhar sociolégico, Thompson lan¢a questionamentos
sobre a idéia que se tem de comunicacdo de massa. Segundo o autor, 0 que é importante na
comunicacdo de massa € o fato de que os produtos estdo disponiveis em principio para uma
pluralidade de destinatarios. Ndo se deve pensar que 0s estes destinatarios sao passivos. A

comunicacdo de massa diferencia-se da interacdo face a face por ser um fluxo de
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comunicacdo em sentido Unico. Uma forma do receptor interagir no processo de comunicagédo
de massa é, por exemplo, escrever cartas ao editor, telefonar para a radio ou televisdo ou
mesmo ndo comprar um produto oferecido por ela.

Thompson explica que a comunicacdo de massa estd interligada aos
desenvolvimentos histéricos e fendmenos comunicativos e descreve cinco caracteristicas
deste fendbmeno. Sua primeira caracteristica é que ela envolve certos meios técnicos e
institucionais de producdo e difusdo. O desenvolvimento das industrias da midia tornou
possivel a producdo e difusdo generalizada dos contetdos simbdlicos, porque elas sempre se
interessaram pela exploragdo comercial das inovacgdes técnicas.

A segunda caracteristica da comunicacdo de massa esta ligada & mercantilizacéo
das formas simbdlicas, que da valor aos objetos. Existem dois tipos de valorizacdo: a
simbdlica, relacionada ao apreco, estima ou indiferenca e desprezo dado pelos individuos aos
objetos, e a econdmica, relacionada ao valor pelo qual os objetos podem ser trocados no
mercado.

A comunicacdo de massa implica a mercantilizacdo das formas simbdlicas, ja que
0s objetos produzidos pelas instituicdes da midia passam por um processo de valorizacdo
econdmica. Os jornais e as transmissfes de radio e TV, por exemplo, tém a capacidade de
vender 0 espaco para a propaganda aos anunciantes. As industrias da midia ndo sdo as Unicas
instituicdes interessadas na valorizagdo econdmica, mas no mundo moderno, elas estéo entre
as mais importantes instituicdes que invadem a vida cotidiana dos individuos.

A terceira caracteristica, segundo Thompson (1999), estabelece uma diferenca
entre a producdo e a recepcdo das formas simbdlicas, o que interfere em seus processos. A
producédo e recepgdo acontecem em contextos separados e sdo caracterizadas por um tipo

distintivo de indeterminacdo, uma vez que ocorrem na auséncia de deixas dos receptores.
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A quarta caracteristica é a extensdo da disponibilidade das formas simbolicas no
tempo e no espacgo. “Informacdo e conteldo simbdlico sdo colocados a disposicdo de um
namero incalculdvel de individuos, em espacos cada vez mais amplos e em velocidade sempre
maior” (THOMPSON, 1999, p. 35).

Como quinta caracteristica da comunicacdo de massas, ja apontando o caréater
democréatico da midia, o autor argumenta que ela implica a circulacdo publica das formas
simbolicas. Em principio, elas sdo disponibilizadas a uma pluralidade de destinatérios, basta
que estes tenham meios técnicos, habilidades ou recursos para adquiri-los.

Outro aspecto abordado pelo autor refere-se a uma nova concepgdo espaco-
temporal. O advento da telecomunicagao trouxe uma disjuncdo entre o espago e 0 tempo. As
formas simbdlicas podem ser transmitidas num periodo cada vez menor de tempo a distancias
cada vez maiores. 1sso fez com que ocorresse uma outra transformagéo: a simultaneidade nédo
espacial, ou seja, eventos que ocorrem ao mesmo tempo, em locais distintos. Por causa desta
simultaneidade, foram criados os fusos horérios e a introdu¢cdo do horério padronizado,
baseado na Hora média de Greenwich.

Conforme esclarece  Thompson (1999), o desenvolvimento dos meios de
comunicacdo criou a “historicidade mediada”, que estd relacionada ao nosso sentido do
passado e de como ele nos alcanca e se torna cada vez mais dependente da expansao crescente
de um reservatorio de formas simbdlicas mediadas. Este desenvolvimento criou também a
nossa compreensdo do mundo fora do alcance de nossa experiéncia pessoal.

Ao desenvolver uma analise mais otimista dos meios de comunicacdo, 0 autor
também argumenta que o processo de recepc¢do dos produtos da midia deve ser compreendido
de uma outra forma, ndo como uma massa passiva que recebe estimulos. O autor entende que
a recepgdo dos produtos da midia é uma rotina, uma atividade pratica que os individuos ja

véem como parte de suas vidas. Varios estudos foram feitos com intuito de verificar em que
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condigdes os produtos da midia sdo recebidos, como os individuos 0s processam e quais 0S
sentidos lhes ddo. Chegou-se & conclusdo de que os sentidos variam de acordo com a
formagéo e condicdo social de cada um. Isso faz com que a mesma mensagem seja entendida
de maneiras e contextos distintos.

“A atividade de recepcdo se realiza dentro de contextos estruturados que
dependem do poder e dos recursos disponiveis aos receptores em potencial” (THOMPSON,
1999. p. 42). A atividade dos produtos da midia deve ser vista como uma atividade situada, ja
que seus receptores estdo situados em especificos contextos sécio-historicos. Ela deve ser
também uma atividade de rotina, ja que € uma parte integrante das atividades constitutivas da
vida diaria. Além disso, é uma realizacdo especializada, porque depende de habilidades e
competéncias adquiridas que os individuos mostram no processo de recepg¢do. E por fim, a
recep¢do dos produtos da midia é fundamentalmente um processo hermenéutico, porque este
tipo de recepcdo implica certo grau de atencdo e de atividade interpretativa por parte do
receptor.

Considerando este processo hermenéutico, chega-se & conclusdo de que had uma
vasta gama de interpretaces para os produtos disponibilizados pela midia, j& que para
compreendé-los os individuos utilizam seus préprios conhecimentos e contexto-histérico. Tal
aspecto de interpretacdo faz com que os individuos, ao interpretarem as formas simbdélicas, 0s
incorporem na propria compreensdo que tém de si mesmos e dos outros. Pode-se dizer, entéo,
que estamos nos modificando através das mensagens de conteudo significativo oferecidos
pelos produtos da midia. Eles se tornaram um dos meios de autoformacdo do mundo
moderno.

Numa linha de anélise articulada a idéia de Thompson, o autor Adriano Duarte
Rodrigues (1990, 1994) prop6e uma critica positiva ao papel da comunicacdo na

contemporaneidade. Para o autor, ha uma relacdo intrinseca entre a modernidade e a
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emergéncia da questdo comunicacional. Segundo o autor, o avanco da modernidade faz com
gue a comunicacao ocupe um espaco de centralidade na vida social. A comunicacgéo originada
dos produtos da midia passa a servir como mediadora entre 0s outros campos sociais como a
politica, religido, economia, etc. Nos dias atuais, a comunicacdo serve para legitimar
discursos, comportamentos e acdes. Apesar disso, Rodrigues afirma que a ideologia
comunicacional continua a ser inseparavel da vontade de um recomeco e a invengdo de uma
nova era. Dessa forma, Rodrigues tenta compreender como o discurso da comunicagédo
corresponde 4 relativa faléncia da modernidade. Para ele, a criacdo e o restabelecimento dos
lacos sociais depende de um processo de troca simbolica generalizada, constituida pela
obrigacdo de dar, de receber, e de retribuir.

Rodrigues estabelece uma distingdo entre 0s conceitos de informacdo e
comunicacdo. Para ele, no entanto, apesar da carga cada vez maior de informacdo, nao esta
havendo perda do espaco da comunicacdo, da interatividade. Para explicar a diferenca, o autor
afirma que ha uma confusdo entre o conceito de informacdo e comunicacdo pelo fato de a
comunicacédo social ser designada como o conjunto dos meios de informacdo, sejam eles a
imprensa escrita ou a radiodifusdo sonora ou televisiva. Mas estes conceitos sdo distintos.
Rodrigues ressalta que o aumento da informacdo, a chamada planetarizagdo da informacéo,
ndo implica na perda da dimensdo comunicativa. A informagdo tem a ver com os critérios de
noticiabilidade e por isso os acontecimentos sdo mais informativos quanto menos previsiveis
e mais inesperados forem.

Assim, Rodrigues explica que a informacdo ndo depende do controle da razéo
humana, ao contrario da comunicacdo que é um processo dotado de relativa previsibilidade.
Os processos comunicacionais sao dotados de valores que pdem em jogo as preferéncias, as
opcOes, os desejos, os amores e os 0dios, projetos, as estratégias dos interlocutores na

interacdo. Segundo Rodrigues, a comunicacdo € um processo de troca simbolica generalizada.
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A esfera da informacdo e a dimensdo comunicacional estdo relacionadas. Estamos
hoje em contato com uma multiplicidade de mundos e o conhecimento deles, nos séo
disponibilizados através dos complexos e sofisticados dispositivos de informacdo. Este
excesso de informagéo faz com que tenhamos a sensacéo de estarmos sempre desatualizados.
Rodrigues acredita que, mesmo havendo uma planetarizacdo da informagéo, os homens nao
partilham da mesma visdo de mundo. Para ele, cada uma das culturas continua a definir um
horizonte que delimita o espago do entendimento e da compreensdo dos acontecimentos e das
mensagens.

A esfera da informacdo tem a funcdo de transmissdo de mensagens, ja a
comunicacdo é intersubjetiva e estd relacionada na experiéncia particular e individual dos
interlocutores. Nesse sentido, por exemplo, uma fotografia na capa do Diario da Tarde é uma
informacdo, mas que pode ser apropriada e discutida pelos individuos ganhando véarios

significados.

1.2 O fotojornalismo como criacéo do real

No artigo O Acontecimento, Adriano Duarte Rodrigues (1999) discute o papel do
jornalismo na contemporaneidade e conceitua 0 que seria 0 acontecimento. Para o autor, na
era moderna, 0s mitos sdo destituidos, gerando um vazio na sociedade. Para suprir esta
lacuna, o discurso dos media surgem como forma de organizar a vida social, extraindo
fragmentos de uma realidade cadtica e sem ldgica. Mas o discurso midiatico apresenta-se
como um discurso organizado, funcionando como algo mitificador para o publico.

Rodrigues (1999) argumenta que nem tudo que aparece na histéria entre 0s

diversos fatos aleatorios pode ser considerado acontecimento. Para o autor, maior sera o status
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do acontecimento, quanto menor for a possibilidade e previsibilidade dele acontecer. Por isso,
o fato quando se torna acontecimento tem maior possibilidade de virar noticia.

A noticiabilidade dos fatos, segundo Rodrigues (1999), pode ser registrada de
varias maneiras. O registro do excesso acontece quando um determinado grupo age
excessivamente para desempenhar fungdes normais. O da falha, quando ha um defeito ou
insuficiéncia no funcionamento comum dos acontecimentos. Este tipo, pode ocorrer por falha
humana ou mecéanica. H& também o registro por inversdo de situagdes normais. O maior
exemplo deste tipo de registro é aquele em que o homem morde o cachorro.

Os acontecimentos sdo sempre imprevisiveis, inesperados e seu proprio discurso é
também um acontecimento de relevancia, a partir do memento em que ha possibilidade de ser
visto por um grande nimero de pessoas. Isso é 0 meta-acontecimento. “O que torna o discurso
jornalistico fonte de acontecimentos notaveis é o facto de ele préprio ser dispositivo de
notabilidade, verdadeiro deus ex machina, mundo da experiéncia autbnomo das restantes
experiéncias do mundo” (RODRIGUES, 1999, p 29).

A definicdo dos critérios de noticiabilidade apontados por Rodrigues podem ser
relacionados aos critérios utilizados, também, na definicdo do que é acontecimento do ponto
de vista do fotojornalismo. As fotografias usadas nas matérias jornalisticas tém um teor
informativo, mas ndo sdo meras reproducdes da realidade. S&o recortes do real, feitos pelo
reporter fotografico, além de passar por um processo de selecdo e edicdo, relacionado ao texto
da matéria. Isso confirma a tese de Berger e Luckhmann da linguagem — no caso a linguagem
fotogréafica — como forma de construir a realidade. Basta ver a diferenca entre as fotografias
sobre matérias policiais publicadas no Estado de Minas e no Diario da Tarde que sdo da
mesma empresa, mas que tém publicos diferenciados.

Ao propor uma analise sobre fotojornalismo, é importante remeter a discusséo

sobre o papel das imagens que tém se proliferado na era moderna. Segundo Viléim Flusser
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(1985), as imagens tém a funcao de representar o0 mundo, mas hoje os homens se esquecem
disso e passam a inverter essa funcdo. Isso se chama idolatria. A escrita surgiu com o
proposito de transcodificar o tempo circular (imagem) em linear. Portanto, a funcao dos textos
é explicar as imagens.

Imagem técnica é aquela produzida por aparelhos. Sdo produtos indiretos de
textos. Quem observa, confia nas imagens técnicas tanto quanto confia em seus olhos. Assim,
elas eliminam os textos causando consequiéncias perigosas. Elas sdo tdo simbdlicas quanto
qualquer outra imagem, apesar da sua aparente objetividade. As imagens técnicas codificam
textos em imagens. O que vemos a partir delas sdo conceitos relativos ao mundo.

As fotografias mostram ao observador visbes de mundo. Enquanto as pinturas
revelam idéias, as fotografias revelam conceitos. Todos os elementos da imagem, assim como
as cores, sao conceitos transcodificados que pretendem ser impressdes automaticas do mundo
l4 fora. A intencdo do fotografo é eternizar seus conceitos em forma de imagens acessiveis
aos outros.

Os gestos de um fotdgrafo podem ser comparados aos de um cacador. A diferenca
estd em seu local de trabalho. O fotégrafo trabalha na floresta densa da cultura. Ele precisa
antes de fotografar, conceber sua intengdo estética, politica, etc. Isso porque necessita saber o
que esta fazendo ao manipular o aparelho. A funcdo do fotégrafo é realizar cenas informativas
jamais vistas.

Boris Kossoy (2000), no livro Realidades e Ficgdes na Trama Fotogréfica,
argumenta que a fotografia sempre foi aceita e utilizada como prova definitiva dos fatos e

gracas a sua capacidade de registrar aspectos do real, que ela ganha credibilidade.

As diferentes ideologias, onde quer que atuem, sempre tiveram na imagem
fotografica um poderoso instrumento para a veiculagdo das idéias e da
consequiente formacgdo e manipulacéo da opinido publica, particularmente, a
partir do momento em que os avangos tecnoldgicos da industria gréfica
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possibilitaram a multiplicacdo massiva de imagens através dos meios de
informacéo e divulgacdo (KOSSOY, 2000. pg. 20).

Kossoy argumenta que isso sé é possivel devido & credibilidade que as imagens
possuem junto & massa que as véem e aceitam como expressdo da verdade. O que é
comprovado pela larga utilizacdo da fotografia politica e dos preconceitos raciais e religiosos.

Para Kossoy, deve-se considerar as imagens fotograficas como fontes de
informacdes historicas. Assim, elas ndo podem ser imediatamente aceitas como espelhos fiéis
dos fatos. Da mesma forma que os demais documentos, elas possuem ambiglidades. Seu
carater informativo s6 pode ser alcancado com a decifracdo de seus fragmentos,
contextualizados na trama historica, e seus desdobramentos sociais, politicos, econémicos,
religiosos, artisticos etc. De outra maneira, estas imagens serdao apenas ilustracdes artisticas do
passado.

A realidade propria da fotografia, segundo o autor, ndo corresponde & realidade
que envolveu o objeto de registro. Ela € a segunda realidade, realidade do documento e da
representacdo, construida e codificada. Apesar de todas essas caracteristicas, a imagem
fotogréafica é fixa e muitas vezes a imprensa ou grupos interessados atribuem determinados
significados com proposito de criarem realidades e verdades. Por isso, cabe aos especialistas e
historiadores a tarefa de decifrar a realidade interior.

Nesse processo de construgdo da realidade, Kossoy destaca que alguns aspectos,
como o assunto que ¢ objeto de registro, a tecnologia que viabiliza tecnicamente o registro e 0
fotografo, sdo componentes que tornam possivel a fotografia. Toda fotografia possui um
especifico espaco e tempo. Tal processo subentende um contexto histérico especifico em seus
desdobramentos sociais, econdémicos, culturais, etc. “A fotografia resulta de uma sucesséo de
fatos fotograficos que tém seu desenrolar no interior daquele contexto. Ela registra, por outro

lado, um microaspecto do mesmo contexto” (KOSSQY, 2000. pg. 26).
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Para que a imagem se torne um documento, o processo de criacdo do fotografo
reline a aventura estética, cultural e técnica. Kossoy explica que, antes ou depois de ser criada,
a representacdo fotografica estd envolvida em uma trama. Somente desmontando seus
elementos constitutivos € que podemos compreendé-la. A imagem fotogréfica possui
elementos materiais que sdo 0s recursos técnicos, Opticos, quimicos ou eletrdnicos e 0s
elementos imateriais (mentais e culturais) que se sobrepbem aos primeiros, porque se
articulam na mente e nas ac¢6es do fotografo.

O fotografo, conforme esclarece o autor, utiliza-se de algumas opg¢des para fazer
uma foto. S&o elas a selecdo do assunto, dos equipamentos, do enquadramento do assunto, do
momento, dos materiais e produtos para o processamento do filme negativo ou positivo e a
selecdo de possibilidades destinadas a produzir determinada atmosfera na imagem final,
chamadas de interferéncias diretas na imagem.

Ao explicar como a fotografia produz uma segunda realidade, Kossoy argumenta
que, a partir de um determinado assunto, o fotégrafo produz a imagem em funcdo de seu
repertorio pessoal e de seus filtros individuais. Assim, a imagem fotografica é uma
representacdo do processo de criacdo e construcdo do fotografo. Portanto a possibilidade do

fotografo interferir na imagem sempre existiu.

Depois de tudo o que ja foi falado, Kossoy diz que a fotografia pode ser
considerada como uma representacdo a partir do real, mas que por causa da
materialidade do registro, podemos também vé-la como um documento
histérico do real. “A imagem fotogréafica fornece provas, indicios, funciona
sempre como documento iconografico acerca de uma dada realidade. Trata-
se de um testemunho que contém evidéncias sobre algo (KOSSQY, 2000, p.
33).

Kossoy afirma que a primeira realidade é o proprio passado, e a realidade do
assunto em si. Ela diz respeito a histdria particular deste assunto, independentemente do

contexto deste assunto no momento do seu registro. Toda fotografia possui oculta e
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internamente a sua realidade interior. Ela é abrangente e complexa, invisivel
fotograficamente e inacessivel fisicamente e se confunde com a primeira realidade. No curto
espaco de tempo em que a imagem é gerada, ela é parte da primeira realidade. Depois da
obtencédo da fotografia, aparece uma outra realidade: a segunda realidade, que é a realidade
do assunto representado. Toda e qualquer fotografia que vemos sera sempre uma segunda
realidade. Esta nas diferentes leituras, nas multiplas interpretaces que cada receptor faz que
reside a realidade da fotografia.

O processo de construcdo da representacdo € a producdo da obra fotografica por
parte do fotografo. J& o processo de construcao da interpretacdo é a recepcdo da obra por parte
dos seus receptores e suas variadas leituras. Serd a partir destes dois processos e a
desmontagem deles que havera margem para o processo de construcdo de realidades.

Apesar de toda a credibilidade da obra fotografica, ela sempre resulta de um somatorio
de construcBes e montagens. E na construcdo do signo e da representacdo que uma nova
realidade € criada pelo fotégrafo. Kossoy diz que devemos considerar que “o assunto uma vez

representado na imagem é um novo real: interpretado e idealizado”. ((KOSSOY, 2000, p. 37).
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2 Imagens da violéncia no jornalismo de cunho sensacionalista

2.1 A pulsdo de morte — agressividade e o sensacionalismo

Para Freud (1997), no texto O mal estar da civilizagédo, a descoberta da instancia
inconsciente na estrutura do individuo humano, representa a quebra da ilusdo do predominio
universal da razdo humana ou, na melhor das hipoteses, que esta é centrada em bases ndo tdo
solidas como se imaginava.

Em sua obra, Freud descreve a estrutura psiquica dividida em trés aspectos. O
primeiro refere-se ao ID ou as pulsdes e aos instintos — a parte animal do ser humano, como
instinto de fome, de sede. Entre as pulsdes, o autor destaca as duas que sdo contraditorias e
gue movem o ser humano — a pulsdo de vida (eros, amor, sexualidade) versus a pulsdo de
morte (tanatos, agressividade, morte). Segundo o autor, dai a polémica da psicandlise, o ser
humano ja nasce com pulsdes sexuais e agressivas latentes. O segundo aspecto refere-se ao
ego, que constitui a personalidade do individuo, o equilibrio estabelecido entre as pulsfes e 0
superego — terceiro aspecto — que diz respeito & normas sociais e culturais impostas para
controlar os instintos do homem.

Além disso, 0 autor descreve como se desenvolve o Eu no ser humano. Que
quando ainda somos crianga o primeiro objeto que nos faz distinguir o eu do mundo externo é
0 seio materno e que este é para n6s uma fonte de prazer. Portanto, surge ai o principio do
prazer, a nossa incansavel busca pelo prazer e a tendéncia a nos isolarmos daquilo que nos
causa desprazer. Ja o principio de realidade é a capacidade do ser humano construir defesas
que o protejam dos desprazeres de que 0 mundo externo 0 ameaca.

E através do pensamento voltado para a revolucionaria concepgdo do Eu

desenvolvida na psicandlise, tomando como provocacdo a questdo da religido, que Freud
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inicia seu ensaio sobre a civilizacdo e a humanidade. Para ele, o esforco que o homem faz
para obter felicidade é o propésito que o move diante da vida. O que define o propoésito da
vida é o principio do prazer. Mas Freud reconhece que este objetivo jamais sera
satisfatoriamente alcancado. O sofrimento persegue o homem através de trés fontes: a
decadéncia e dissolugdo do corpo humano; as forgas destruidoras e poderosas do mundo
externo e 0 mais penosos de todos, o sofrimento decorrente do relacionamento com outros
seres humanos.

Desta forma e diante dessas dificuldades, o homem se vé obrigado a moderar suas
expectativas, domesticando o principio do prazer. Apesar disso, Freud, ainda, afirma que
nunca abandonamos os esforgos de conseguir aproximarmos da consecu¢do dos Nnossos
desejos. Freud dé& inicio a uma reflexdo sobre as relagbes sociais, mostrando que o principio
do prazer e o principio da realidade s&o duas forcas que movem e moldam o ser humano na
sua relacdo com o mundo externo. A esta reflexdo, ele d4& o nome de “a fonte social do
sofrimento”.

Freud coloca a civilizagdo e a cultura como um impedimento a conquista da
felicidade, por causa das regras e limitacdes que elas impdem aos homens. Ja as relagdes
sociais séo vistas por Freud como aspectos que caracterizam a civilizacdo. Segundo Freud, o
primeiro momento da civilizacdo € aquele onde se deu o inicio da regulacdo dos
relacionamentos sociais. O momento de passagem do estado de natureza para o estado de
sociedade.

Caso ndo houvesse essa tentativa de regulacdo dos relacionamentos, os homens
mais fortes resolveriam todas as questfes de acordo com a sua vontade e 0s mais fracos
teriam que obedecer. Com a civilizacdo, a vontade da maioria forte prevalece sobre o0s
individuos isolados. Para Freud, antes 0os homens possuiam uma liberdade ilimitada, mas

estavam sujeitos a encontrar homens mais fortes e com objetivos contréarios aos seus, com a
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civilizacdo. Eles estdo seguros pela estado de sociedade, mas em contrapartida sua felicidade
é diminuida. Isso explica o fato do homem estar sempre em conflito com a civilizacéo e
reconhece cada revolugdo ou impacto como uma tentativa de externar esta inquietacgéo,
fazendo com que a civilizagdo evolua.

Para o autor, o desenvolvimento cultural tem origem na sublimagéo das pulsdes
humanas. Para ele, os preceitos do tabu constituiram a primeiro direito ou lei. Assim, o poder
do amor e a compulséo pelo trabalho tornaram-se os pais da civilizacdo humana. Para Freud,
0 amor que atrai os seres humanos tem como finalidade a realizagéo sexual, e a libido é uma
forca que visa unir todos os homens em comunidades. A agressividade é outro aspecto da
constituicdo humana tdo forte e poderoso quanto a sexualidade, tornando-se parte
fundamental e inaliendvel da natureza humana.

Para Freud, os homens ndo sdo criaturas gentis que querem ser amadas e que, s
se defendem quando atacadas. Para ele, os homens sdo criaturas que possuem uma grande
cota de agressividade. O maior desafio da civilizagdo tem sido o controle e a regulacdo desta
agressividade e a ética e a religido sdo exemplos de esforgos coibitivos. Para Freud, a
civilizacdo funda-se na medida em que constrdi esta capacidade de regular e impor restricdes
a sexualidade e a agressividade, os dois impulsos que movem o homem na busca incessante
do prazer. Nesse sentido, para o autor, 0 homem civilizado trocou a parcela de suas
possibilidades de felicidade por uma parcela de seguranca.

Freud questiona qual o mecanismo utilizado pela civilizagdo para inibir a
agressividade humana. Ao estudar a historia do desenvolvimento da humanidade, o autor
chega & conclusdo de que o homem possui uma forma de consciéncia, 0 supereu, que vigia e
orienta essa agressividade em forma de punicio do Eu. E o chamado sentimento de culpa.
Quando o homem se sente ameacado ou sofre por alguma adversidade externa, eleva-se as

exigéncias de sua consciéncia, promovendo sua autopunigao.
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As contribuicdes da psicanalise sobre a pulsdo de morte sdo importantes para a
compreensdo dos mecanismos acionados pelo jornalismo sensacionalista, que serd melhor
discutido a partir do trabalho de Danilo Angrimani (1994) que recorre & visao freudiana para

analisar jornais sensacionalistas.

2.2 A midia e as representacdes simbdlicas da violéncia

Ao estabelecer uma discussdo sobre midia e as representacGes simbolicas da
violéncia, Elizabeth Rondelli (2000), no artigo Imagens da violéncia e praticas discursivas
apresenta consideracGes pertinentes sobre a forma que os meios de comunicacdo tratam a
questdo da violéncia. Rondelli diz que a midia, na sua condicdo de macrotestemunha
privilegiada, passa a ser ator social dos fatos. Ela ndo s atribui sentidos proprios aos atos de
violéncia, como expGem os fatos a outros atores sociais, quando 0os levam ao conhecimento
publico. Assim, a violéncia e suas imagens tém o poder de convocar sujeitos em direcdo a
alguma acdo social. Quando a midia divulga, sensacionaliza, espetaculariza, ou banaliza a
violéncia, esta induzindo e atribuindo sentido aos atos violentos. As imagens violentas sdo tdo
fortes que fazem com que atos “erraticos” da violéncia se amplifiquem e se estendam &

discussdo no espaco publico.

Segundo a autora, nas Gltimas décadas, 0 aumento de episodios de violéncia fez
com gue o noticiario sobre esse assunto ganhasse destaque de maneira generalizada em todos
0s meios de comunicacgdo. No Brasil, pouco se discute sobre a influéncia que os programas de
contetdo violento causam nos telespectadores. Diferente do que se vé nos filmes e programas
ficcionais, que mostram crimes passionais, exéticos, que envolvem pessoas famosas, serial
killers, o que vemos nos telejornais é a violéncia real, cotidiana, corriqueira e banal, além da

policial, praticada, muitas vezes, de forma ilegal e ilegitima.
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As imagens da violéncia retratada nos telejornais mostram a desigualdade social
existente no pais e, desta forma, aparecem como um fenémeno da agressdo fisica. Elas
revelam ndo s6 o isolamento dos setores sociais neles envolvidos, como também a impoténcia
da sociedade em resolver seus conflitos. Compreender a midia ¢ um modo de estudar a
violéncia, pois quando a midia divulga, espetaculariza, sensacionaliza ou banaliza os atos
violentos, esta atribuindo-lhes sentidos que induziram as préticas referidas a violéncia.

Algumas pesquisas sugerem que os programas de ficcdo e de entretenimento
cultivam um sentido perigoso e de vulnerabilidade que induzem ndo sO a agressdo, mas
também & exploracao e repressdo. Isso tudo tornaria as pessoas mais temerosas, dependentes,
facilmente manipuléveis e orientaveis a posturas rigidas no campo religioso e politico.

A violéncia é mobilizadora e fundadora: expressa conflitos e da visibilidade a
questBes sociais ou politicas latentes, provoca a producdo de sentido em diversas instancias
discursivas e aciona préticas institucionais e politicas. Assim, as imagens televisivas operam,
sobretudo como macrotestemunhas privilegiadas dos acontecimentos devido ao poder de
visdo para conferir a veracidade dos fatos, episodios ou fendmenos da violéncia.

O poder das imagens, conforme esclarece a autora, é fazer com que os atos de
violéncia estendam-se & discussdo no espa¢o publico. A midia tem um papel importante na
producdo de sentido exercida sobre a violéncia, pois, ao oferecé-la a exibicdo publica,
convoca 0s demais atores a se pronunciarem e a estabelecerem juizos de valor sobre ela e a
construirem uma opinido coletiva, um certo consenso social. Desta forma, a midia se coloca
como dispositivo que pauta a violéncia na agenda diaria da constituicdo dos discursos e/ou
dos sujeitos sociais.

No livro Cultura de Massa no século XX, Edgar Morin (1997) afirma que a receita
de Hollywood € uma moga e um revdlver. De um lado o erotismo, o amor, a felicidade e de

outro, a agressao, o homicidio, a aventura. Dois temas que possuem valores femininos e viris.
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Temas aventureiros e homicidas, ndo se realizam na vida e por isso devem ser discutidos
projetivamente. J& os temas amorosos possuem ligagdo com as experiéncias vividas, por isso
sdo distribuidos identificativamente. A polaridade positiva da cultura de massa é constituida
pelos temas femininos e a negativa constituida pelos temas viris.

As aventuras cinematograficas respondem a mediocridade das existéncias reais.

A vida ndo € apenas mais intensa na cultura de massa. Ela é outra. Nossas
vidas quotidianas estdo submetidas & lei. Nossos instintos sdo reprimidos.
Nossos desejos sdo censurados. Nossos medos sdo camuflados,
adormecidos. Mas a vida dos filmes, dos romances, do sensacionalismo é
aquela em que a lei é enfrentada, dominada ou ignorada, em que o desejo
logo se torna amor vitorioso, em que 0s instintos se tornam violéncias,
golpes, homicidios, em que os medos se tornam suspenses, angUstias. E a
vida que conhece a liberdade, ndo a liberdade politica, mas a liberdade
antropoldgica, na qual o0 homem nédo estd mais & mercé da norma social: a
lei (MORIN, 1997, p. 111).

Na cultura de massa, essa liberdade se exerce acima, fora ou abaixo da lei social.
Os reis, chefes, ricos e olimpianos escapam desta vida quotidiana. A liberdade extra esta
ligada & das viagens no tempo e no espaco. Esta ligada ao mundo dos cavaleiros e
mosqueteiros, dos herdis e justiceiros. A liberdade infra se exerce abaixo das leis. Este é um
mundo da noite e talvez um dos mais significativos da cultura de massa. A gangue nos faz
entrar num mundo sem lei e isso nos faz compreender a fascinacdo por ela e o papel dos
submundos na cultura de massa.

O que diferencia a cultura de massa das outras é a exterioriza¢do da violéncia que
é mostrada na televisdo, no cinema, nos jornais e livros. A imprensa da cultura de massa pde a
disposigéo os fatos variados, que sdo 0s acontecimentos contingentes que so se justificam por
seu valor emocional. A verdadeira natureza do homem é refletida atraves do sensacionalismo.
Seus sonhos menos conscientes, sadicos e assassinos sdo realizados e vividos através do

universo do crime.
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Ha uma diferenca entre os fatos variados e os filmes. Os mortos das noticias

sensacionalistas estdo distantes dos leitores e por isso, € como se eles estivessem morrendo no

lugar dos leitores. Existe menos identificacdo com o leitor no fato variado do que com o herdi

dos filmes. No cinema, o final feliz é providencial, ja no fato variado ha fatalidade, a morte
se apropria tanto dos bons como dos maus.

O espetaculo da violéncia a0 mesmo tempo incita e apazigua, mas ha na nossa

sociedade um setor crescente de descargas agressivas fisicas: o esporte. Ele é a Unica saida

concreta para 0 nosso instinto de combate. Mas é através dos filmes e das noticias

sensacionalistas que a cultura de massa distrai nossas furias fundamentais.

2.3 Jornalismo sensacionalista

Ao discutir sobre a utilizagdo do sensacionalismo na comunicagdo, Danilo
Angrimani (1994), no livro Espreme que sai sangue, recorre ao trabalho de Freud para
compreender a atracdo que matérias tragicas geram no publico. O autor afirma que, quando
um veiculo é taxado de sensacionalista, junto &s caracteristicas de audacioso e irreverente,
acrescenta-se a imprecisao, distorcdo, erro na apuracdo e editorial agressivo — caracteristicas
que podem ocorrer dentro de um jornal informativo comum.

Angrimani argumenta que 0 noticiario sensacionalista extrapola o real, o fato,
tornando sua credibilidade discutivel. Sua linguagem, coloquial e exagerada obriga o leitor a
envolver-se emocionalmente com o texto.

Sobre a origem do sensacionalismo como género jornalistico, Angrimani afirma
que parece ter se enraizado na imprensa desde seus primérdios. Verifica-se que o
sensacionalismo estd presente em paises como a Franca e Estados Unidos, desde a origem da

imprensa. No século XI1X ja faziam muito sucesso os Canards, jornais populares que possuiam
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manchetes absurdas como: “Um crime abominavel!! Um homem de 60 anos cortado em
pedacos”, “Um crime sem precedentes!! Uma mulher queimada viva por seus filhos”.
Angrimani fala da origem dos termos imprensa amarela e imprensa marrom, que S&o
qualificados como sensacionalista e de credibilidade suspeita.

Para Rosa Pedroso, citado por Angrimani (1994), o fait divers, como informacéo
auto-suficiente, traz, em sua estrutura imanente, uma carga suficiente de interesse humano,
curiosidade, fantasia, impacto, raridade, humor, espetaculo, para causar uma ténue sensagao
de algo vivido no crime, no sexo e na morte. Alguns autores acreditam que o fait divers
estimulou muitas obras da literatura e das artes plasticas. Ha outros, como Monestier, citado
por Angrimani, que confundem fait divers com sensacionalismo. Ele ndo vé diferenca entre a
forma narrativa e a noticia e afirma que o fait divers ndo pretende chegar & inteligéncia do
leitor, mas lhe provocar reacdes subjetivas e passionais.

Angrimani explica que a linguagem sensacionalista é diferente da linguagem
objetiva. H& dois tipos de linguagem empregados pela midia: signo e cliché. O veiculo
sensacionalista s6 pode optar pela linguagem cliché. Na linguagem dos signos, o homem
separa-se da emocdo, pois os signos filtram as desgracas, os problemas e as dores reais. Ja na
linguagem dos clichés o homem se mistura a ela. O cliché retrata o emocional e o
sensacionalismo busca o envolvimento. A linguagem editorial precisa chocar e causar
impacto, sem moderagéo.

O sensacionalismo ndo se limita ao jornal impresso, ele também se estende para o
telejornal e radiojornal. Na TV, as imagens e atitudes do repérter devem possuir um tom
dramatico. A edigdo deve ser feita como se fosse um capitulo de novela. No radio, é
importante que a noticia seja detalhada e o locutor deve possuir experiéncia para dramatizar o

fato.
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Os jornais sensacionalistas transformam a morte em seu assunto de capa e
estimulo de vendas. Mas o0 que move uma pessoa a preferir o jornal sensacionalista a um outro
mais sério, é a linguagem editorial (forma de destacar foto e texto) que ird separar o publico
exclusivo do jornal sensacionalista.

A valorizacéo editorial da violéncia é uma das varias diferengas existentes entre o
jornal sério e o sensacionalista. Uma das criticas mais comuns a este género jornalistico € que
ele contribuiria para a reproducgéo da violéncia. Mas, ao dar énfase ao fato violento, o jornal
sensacionalista estd, apenas, atendendo a um desejo especifico de seu publico. Enquanto nos
demais informativos, a violéncia aparece através de editoriais agressivos, de fotos marcantes
ou reportagens denunciadoras, no jornal sensacionalista, a violéncia faz parte da linguagem e
da forma de edigéo.

No jornal sensacionalista, 0 homossexual é tratado de forma preconceituoso,
marginalizante, ofensiva e retrograda. Para Pedroso, citado por Angrimani (1994), o
homossexual é visto como escandaloso, cdmico, provocador, perturbador e agressivo. Séo
vistos desta forma porque fogem a regra da sexualidade oficializada. Para a psicanalise, desde
seu inicio, o homossexualismo é uma opcao sexual. Freud recusa-se a admitir que 0s
homossexuais sejam considerados como degenerados.

O jornal sensacionalista deixa prevalecer a moral. O tratamento editorial dado ao
homossexualismo vitima de um crime € o da inversdo. Como minoritério ele afronta a moral
da maioria e portanto, serd alvo da edicéo sensacionalista e discriminatdria.

Angrimani, ao discutir o sensacionalismo, remete também & discusséo de fetiche,
elaborada por Karl Marx. Fetiche tem origem portuguesa, “fetisso” que significa objeto
encantado. Para a psicanalise, ele significa “fascinacdo obsessiva”. Kraff-Ebing afirmava que
o fetichismo erético se forma na acentuacdo libidinosa da representacéo das diversas partes do

corpo, das qualidades das roupas do outro sexo, ou somente os materiais dos tecidos dos quais
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0 outro sexo costuma se trajar. O autor, citado por Angrimani, ainda chamava a atencdo para o
elemento patoldgico do fetichista que ndo considera o coito como alvo real de seu prazer. A
exemplo de Kraff, Freud, na obra “Trés ensaios para uma Teoria Sexual”, citado por
Angrimani (1994), explica que o caso patoldgico do fetiche surgia quando o desejo se fixava
na condicédo de fetiche, ou quando o fetiche se separa da pessoa determinada e se torna por si
mesmo o Unico fim sexual.

O fetiche, segundo Angrimani, serve como argumento de venda no jornal
sensacionalista. A mulher que vem na capa do jornal sob uma cobertura de simbolos falicos
(lingerie, sapatos de salto e aderecos) engendra uma inversao perversa: esta numa posi¢édo de
idolatria.

Outro mecanismo acionado pelo sensacionalismo, segundo Angrimani, € o
voyeurismo. Voyeur é um termo francés que significa aquele que olha, que assiste a
circunstancias consideradas curiosas e, muitas vezes, de cunho erético ou agressivo. No jornal
sensacionalista, existe o vinculo entre exibicionismo (corpo/revelado) e o voyeurismo (leitor
que se excita)

Ainda, recorrendo & psicanalise, Angrimani afirma que, nas relacfes
sadomasoquistas, sO existe prazer sexual quando acompanhado de tortura, para encontrar
satisfacdo o protagonista sadeano precisa matar, estuprar e corromper. O masoquismo é o
contrério de sadismo, “tem por base a representacdo, a marca de prazer, ao suportar as ofensas
e 0S maus tratos do parceiro e de ser inteiramente submetido a sue poder” (SACHER-
MASOCH, apud ANGRIMANI, 1994, p 53).

O jornal sensacionalista, segundo Angrimani, trabalha com forma explicitas de
sadomasoquismo. No papel de superego sadico, o jornal age como educador de seus leitores,
proibindo e castigando, mas também o faz com propdsitos cruéis: humilhacdo, dominio e uma

perspectiva de quem quer ferir e causar dor.
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A cor da morte € um trabalho de um dos pesquisadores do Monitor de Midia,
Rogério Kreidlow (2004), que analisa os impactos que uma fotografia publicada em veiculo
impresso de grande circulacdo, causa sobre o espectador. Rogério enfatiza que geralmente
essas fotografias aparecem na primeira dobra do jornal standard, ocupando aproximadamente
trés colunas e sdo quase sempre coloridas. Esse destaque possui uma relevancia crucial, ja que
neste caso a fotografia se trata de uma manchete, o que acaba dizendo mais e de maneira mais
rapida que qualquer mensagem textual.

Kreidlow ainda mostra a importancia na decisao ética de se publicar ou ndo uma
foto e que essa decisdo deve ser tomada pelos editores de fotografia, editores-chefes e, em
ultimo caso, pela diretoria do veiculo de comunicacdo. A margem entre o dever de informar e
0 sensacionalismo é quase imperceptivel, dai a relevancia da ética pessoal do fotdgrafo.

O sangue é analisado, aqui neste estudo, de maneira interessante e nos lembra das
razBes de sua insistente veiculacdo. A cor vermelha destaca-se dentre as demais. O sangue € 0
elemento que mais causa efeitos negativos nas imagens, porque ele esta associado a idéia de
morte (de maneira violenta). A area da psicologia que estuda as cores pode explicar a essa
ligacdo relevante. Esse estudo mostra que o vermelho prevalece sobre outras tonalidades por
sua quentura, sua forca. Ele é a cor de maior predominancia aos nossos olhos, mas ao mesmo
tempo, é a que menos aguentamos contemplar, dada sua intensidade e agressividade. Ele
mostra que mesmo se ndo houve morte, houve ferimentos graves.

O verdadeiro fotojornalismo ndo monta cenarios e nem sequéncias fotogréficas
que remetem o leitor a um pressuposto histérico, ao contrario, ele procura registrar e tornar
publico os instantes que sdo significativos dos acontecimentos. Partindo de uma concepcao
ética sobre o jornalismo, argumenta-se que, mesmo usando dor e morte, o fotojornalismo néo
deve ser um espetaculo sensacional. Ele deve, sim, proporcionar ao leitor um minuto de

siléncio e reflexdo em meio ao mundo conturbado em que vivemos.
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Partindo de uma concepcdo frankfurtiana, Ciro Marcondes Filho (1986), no livro
O capital da noticia articula a idéia de sensacionalismo com o carater mercadoldgico que a
imprensa adquiriu principalmente no século XX.! O autor afirma que o jornal aparece com o
desenvolvimento da economia de mercado e suas leis. Ele surge, em sua fase artesanal, como
instrumento do capitalismo, com intuito de trazer informagdo sobre a movimentacdo de
capital no circuito comercial, as importagdes e exportacdes. Somente o clero e aqueles que
possuiam capital para adquirir a mercadoria, tinham acesso ao jornal, que dava exclusividade
aos nucleos de poder politico e financeiro.
Foi no século XVII que o jornal comecou a assumir carater diario, fazendo a
integracdo do pubico que estava interessado na situacdo macroecondmica e acompanhando o
desenvolvimento e expansdo da burguesia como classe social. Desta forma, o jornal era
instrumento de afirmacéo politica.
A imprensa vai se moldando capitalista, quando se estabelece seu poder. As
transformagOes do jornalismo n&o foram orientadas pelas necessidades da burguesia, mas

pelas descobertas dos novos meios de comunicagéo.

O advento da imprensa simboliza a ruptura com a forma segregada de
armazenar informacdo [...] o jornalista, opostamente, socializa esse saber,
dissemina-o na sociedade. Ele € artifice da desmontagem dos mitos
secularizados. A questdo € que tal funcdo ndo se da por motivos
“democratizantes”, mas sim, puramente comerciais (MARCONDES FILHO,
1986, p. 60).

Com objetivo de alcancar mais lucro, a venda de noticias foi crescendo e isso fez
com que cada vez mais 0s acontecimentos e as novidades se despissem de seu significado

politico para se transformar em mercadorias.

! A Escola de Frankfurt, como ficou conhecida, refere-se ao Instituto de Pesquisas Sociais, criado em 1923, em
Frankfurt, na Alemanha. Os seus principais pensadores — Theodor Adorno, Max Horkheimer, Marcuese e
Benjamim - ficaram conhecidos por elaborarem uma teoria apocaliptica sobre a sociedade moderna, em que a
indUstria cultural, gerada pela racionalidade do processo produtivo capitalista, teria o controle de todos os
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Assim, moral e ética ndo sdo utilizados nesta reconstrucdo dos fatos que séo
desmontados pelo jornalista, tendo em vista que o jornalismo é composto de noticias-
mercadoria. Desta forma, a primeira fase da imprensa ndo tinha a intencao de difundir cultura,
mas sim de ser uma comunicacgdo de negocios.

Ja a imprensa de opinido, que aparece no final do séc. XVIII, é marcada pela linha
do jornalismo literario e politico. E aqui, nesta nova fase que a redagao surge como ambiente
de trabalho. E a época dos jornais eruditos e das revistas moralistas. A finalidade puramente
econdmica fica em segundo plano e a intencdo é politica-pedagdgica. A imprensa a partir
desta época tem caréater partidario, no qual os jornalistas sdo escritores e militantes politicos.
Os jornais satisfaziam os interesses e necessidades dos grupos e levavam entretenimento e
temas para discussdo a burguesia.

Era intensa a luta politico-ideoldgica, enquanto a proliferacdo de pasquins crescia,
0s outros setores da sociedade exerciam a comunicacao de forma amadora. O século XIX é
marcado pelas lutas sociais. As corporagdes, a imprensa, as instituicbes educacionais e
culturais surgiam como reivindicacdo por algo que o capitalismo negava a elas. A liberdade
de imprensa aparece na Alemanha na revolucio de 1848. E nesta fase que se da a maior
revolucdo da histdria do jornalismo, que transformard os rumos e o carater da imprensa
politica dos séculos XVIII e XIX em busca da producéo de massa.

Surge aqui a empresa capitalista, j& que a transformacdo tecnoldgica ira exigir da
empresa jornalistica capacidade financeira para sua auto-sustentacdo. Como passa a ser
financiada pelos detentores de capital, a liberdade de expressdo dos editores e jornalistas é
suprimida. Agora, no poder a burguesia ird sufocar os jornais de menor circulagao.

Na busca pelo lucro, a imprensa capitalista buscou se empenhar para melhorar seu

produto, aprimorando sua aparéncia e lhe dando valor de uso. Com as novas técnicas de

processos sociais, inserindo a imprensa. Sobre o assunto, ver LIMA, Luiz Costa (Org). Teorias da Cultura de
Massa. S8o Paulo: Paz e Terra, 2000.
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producdo a imprensa entretia e alcancava a grande massa, sensibilizando-a com os discursos
que se relacionavam com as movimentagdes sociais. E nesta ocasifo que surgem as

manchetes, os destaques e a estrutura conhecida nos dias de hoje.

O jornal deve vender-se pela sua aparéncia. O que vai diferenciar um jornal
dito “sensacionalista” de outro dito “sério” €& somente o grau.
Sensacionalismo é apenas o grau mais radical de mercantilizacdo de
informacéo: tudo que se vende é aparéncia e, na verdade, vende-se aquilo
gue a informacdo interna ndo ir4 desenvolver melhor do que a manchete
(MARCONDES FILHO, 1986, p. 66).
Enquanto o jornal “sério” usa de forma implicita as caréncias psiquicas dos
homens, ressaltando e enaltecendo com emocdo o fato ocorrido, o jornal “sensacionalista”
apela para elas.

Para Marcondes Filho, a imprensa sensacionalista

ndo se presta a informar, muito menos a formar. Presta-se basica e
fundamentalmente a satisfazer as necessidades instintivas do publico, por
meio de formas sadica, caluniadora e ridicularizadora das pessoas. Por isso,
a imprensa sensacionalista, como a televisdo, o papo no bar, o jogo de
futebol, servem mais para desviar o publico de sua realidade imediata do que
para voltar-se a ela, mesmo que fosse para fazé-lo adaptar-se a ela
(MARCONDES FILHO, 1986. p. 32).

Na terceira fase do jornalismo, a Imprensa de Negdcios, a venda de publicidade é
vista como prioridade para assegurar a saude econémica do jornal. Essa necessidade de
sustentacdo do jornal fez com que essa dependéncia econémica fosse maior que os interesses
politicos. E quando a estrutura fisica e intelectual do jornal se altera, a linha editorial passa a
ser a comercial, o redator perde autonomia e o editor passa a distribuir matérias e escolher o
titulo das mesmas.

E no final do século XIX que ocorre a consolidacdo desta terceira fase do

jornalismo, quando também se formam os grandes grupos detentores da industria de
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informacdo. Agora as agéncias de noticias sdo utilizadas e o monopolio de informacéo
comeca a colocar a soberania do Estado em risco, e por isso este passa a intervir e deter a
expansdo privada dos meios de comunicacéo. E quando “de industria da cultura, os meios de
comunicacdo de “massa” tornam-se efetivamente inddstria da consciéncia” (MARCONDES
FILHO, 1986, p. 68).

No século XX, com a mudanca do papel do Estado na economia, a imprensa
sofreu algumas transformagdes. Muitas vezes a imprensa foi silenciada e controlada pelo
Estado. Esta situacdo faz com que ocorra uma concentracdo jornalistica, prejudicando os
pequenos veiculos, por terem uma menor circulacao e publicidade que os grandes. Além deste
controle publicitario, o grupo de comunicacdo dominante, contrata os profissionais dos
pequenos jornais e os fazem dependentes tecnicamente, ja que estes detém o caro maquinario
para impresséo.

O crescimento do monopdlio das comunicacgdes e a concentragao da informacao,
acarreta também no monopdlio de ideologias, ja que a morte de pequenos jornais, significa a
morte de opinides divergentes das idéias dominantes. O que acontece é a variedade nos
jornais e ndo a variedade de jornais. Os jornais se pautam sempre dos mesmos acontecimentos
ou uns pelos outros e as pessoas se pautam por ela num fenébmeno chamado agenda setting,
que é a hipdtese pela qual a midia, determina os temas das discuss@es rotineiras do publico.

A quarta fase do jornalismo refere-se a imprensa na era eletrénica, em que ha uma
nova forma de producdo e leitura do jornalismo. As redagOes tiveram que diferenciar seu
produto, de forma opinativa e interpretativa de escrever 0s textos, para garantir sua
sobrevivéncia, ja que estavam concorrendo com as inovagdes tecnoldgicas. Essa era
tecnoldgica trouxe para a realidade, textos pobres ficam em segundo lugar na escala de

relevancia, pois agora o visual é que possui prioridade e importancia.
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Entretanto, ha autores que véem a natureza da informacdo como uma natureza
sensacionalista, mesmo que permeada por principios éticos. E o caso de Elcias Lustosa
(1996), que em O texto da noticia, afirma que noticia é a principio uma informacdo. Uma
maneira particular de descrever um fato ou uma realidade. E particular porque é a visdo
parcial do narrador, que no caso € o jornalista. Para o autor, o jornalista “é aquele cidaddo que
sabe de tudo e ndo conhece nada”. Lustosa ainda fala que noticia passa a ser uma parte do
fendmeno social, mas como relato e ndo como reproducdo do real. Para que um
acontecimento seja caracterizado como noticia, € preciso que ele possua como atributos a
atualidade, veracidade, seja de interesse humano e tenha amplo raio de influéncia, mas ele
frisa que o texto ou a maneira como se conta possui mais importancia que o proprio fato.

Para Lustosa, a narragdo de um fato exige um tratamento sensacionalista para que
a noticia gere interesse no leitor. Virginia Bicudo, citada por Lustosa, diz que o
sensacionalismo “é uma forma de comunicacgdo que apela 4 emocdes primitivas por meio da
apresentacdo de fotos que tém caracteristicas incomuns, misticas ou sadicas, idealisticas ou
monstruosas, fatos que sdo ao mesmo tempo desejados, temidos e repelidos” (LUSTOSA,
1996, p.32).

E bom lembrar que diferentemente dos repdrteres de radio e televisio que se
portam como autor-ator das noticias, o jornalista que produz o texto informativo,
aparentemente sO transmite a noticia sem se envolver, buscando um distanciamento do
ocorrido, mostrando a neutralidade do veiculo.

O homem busca ver nos jornais 0 mesmo que ele assiste nas cenas dos filmes de
ficcdo, nas novelas ou seriados. Os textos de jornais sdo verdadeiros espetaculos. Assim, a
informacdo ir4 se tornar um produto, o jornalista precisa vender sua informagcdo como m

anuncio publicitario. Se ndo for espetaculo, a noticia ndo merece ser publicada porque ndo
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tem valor e isso ndo vende jornal. Para Lustosa, na matéria policial a caracteristica do

sensacionalismo é ainda mais destacada.
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3 As imagens da violéncia no Diéario da Tarde

3.1 Metodologia de analise

Como a proposta da pesquisa é investigar que tipo de representacGes da violéncia sdo
construidas pelo jornal Diario da Tarde a partir da analise do fotojornalismo, como primeiro
passo do trabalho foi feita a pesquisa bibliogréafica, articulando discuss@es sobre a linguagem,
a construcao social da realidade, a fotografia , a violéncia e o sensacionalismo na midia.

Com base nesta argumentacdo tedrica e conceitual, partiu-se para a andlise de
contedo do material coletado. A pesquisa documental incluiu a selecdo de 26 fotografias
divulgadas nas paginas policiais do Diario da Tarde na semana de 04 a 10 de outubro de
2004. Feito o recorte do material, tem-se uma andlise descritiva das fotografias a partir de
uma categorizacdo dos personagens: "0s Criminosos presos”, "0s criminosos mortos”, "0s
criminosos de elite", "os policiais como agentes da ordem", "as vitimas".

Depois de realizar esta anal