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1 INTRODUCAO

Visando um mercado emergente, os meios de comunicagdo de massa, principalmente a
televisdo, passam a produzir programas e anuncios dirigidos aos que vivem direta ou
indiretamente das atividades voltadas para o campo. O “Globo Rural” é um dos programas que
marcaram um determinado periodo das audiéncias da televisdo no meio agricola. Podemos citar
também, programas de outras emissoras que tém como foco a zona rural, como o SBT Rural,
além das telenovelas e minisséries com tematica rural e espetaculos de mdsicas sertanejas, que
tiveram grande investimento no mercado televisivo nos ultimos anos. O réadio também,
disponibiliza parte da programagdo matinal para o publico do campo. Porém, o objeto a ser
estudado serd o Globo Rural, da TV Globo.

Para tanto, é preciso fazer um paralelo com a TV, porque assim como as emissoras de
rédio nos anos 50, a televisdo destaca-se como um importante veiculo de informacdo coletiva ao
alcance das populag6es, inclusive as rurais. A televisdo ja faz parte do cotidiano dos brasileiros e
€ 0 mais importante meio de comunicacao em termos de quantidade por domicilio.

Esse projeto de pesquisa visa a analisar como o universo rural é constituido na televisdo
para a producdo do Globo Rural, quais os tipos de géneros jornalisticos trabalhados, o tipo de
reportagens, os temas e a linguagem utilizada para que o programa telejornalistico se comunique
de forma clara e objetiva com os telespectadores.

A escolha de um programa de TV como objeto de analise partiu, inicialmente, de uma
afinidade com relacédo ao contexto. Além disso, a televisdo é um meio de comunicacgédo que atinge

um numero consideravel de telespectadores e influencia a vida de milhares de pessoas. Outra



questdo que nos levou para a escolha da televisdo foi a confianca que o publico deposita nela
como fonte de informacéo e de entretenimento.

Assim, optamos por analisar, dentro da area de telejornalismo, programas de televisdo que
tratam especificamente sobre questfes do meio rural. Esse é um tema pouco explorado entre
profissionais de jornalismo, e pensando nisso, surgiu o interesse de montar um estudo nesta area,
visando abordar assuntos antes sem muito interesse para debate entre os comunic6logos.

A relevancia social deste projeto esta ligada a uma parcela da populacdo que constitui
minoria ainda do ponto de vista dos bens simbdlicos da midia — que sdo os moradores e
trabalhadores rurais e empresarios do campo. A partir do momento em que buscamos
compreender quem sdo os telespectadores desse tipo de programa, podemos acompanhar o
crescimento dos programas na grade das emissoras de televisdo aberta no Brasil, a linguagem e
os temas abordados.

A relevancia académica deste projeto baseia-se na democratizacdo da informagdo de um
tema pouco abordado. Além disso, o programa que servird como objeto de estudo, “Globo Rural”,
completa 25 anos de existéncia, produzido pela central de jornalismo da emissora, 0 que motiva a
um estudo aprofundado e ainda mais interessante sobre o assunto, envolvendo discussdes sobre

televisdo e telejornalismo, e é o mais assistido dentre todos que tratam do assunto.

Como foi mencionada anteriormente, a proposta de pesquisa consiste em analisar o
programa Globo Rural, da Rede Globo de Televisdo, e identificar os temas tratados no programa,
e, dentro das limitacdes e especificidades do meio, identificar que tipo de contato é estabelecido
com o telespectador. Além disso, pretende-se analisar qual a linguagem utilizada nas reportagens

e na apresentacao do programa, e os temas abordados.



Para atingir os objetivos dessa pesquisa, serdo adotadas as pesquisas bibliografica e
documental, entendidas aqui como procedimentos metodoldgicos. A partir do posicionamento de
alguns autores sobre a comunicacdo da TV no espaco agréario, propde-se uma fundamentacdo da
discussdo em torno dos dilemas da producdo do programa, para formar base tedrica para a analise
da proposta de pesquisa documental.

Assim, pretende-se, com o respaldo das discussdes e argumentacdes tedricas colhidas ao
longo da pesquisa bibliogréfica, oferecer coeréncia a analise do programa Globo Rural — objeto
de pesquisa — e sua manifestagcdo no campo.

Objetiva-se, enfim, para o levantamento desse material, assistir ao objeto de pesquisa no
periodo de uma semana. Entende-se que, assim, pode-se reunir um volume de material e
informacdes suficientes para a analise de contetdo, uma vez que o Globo Rural é veiculado
diariamente, com exce¢do do sabado.

O contetido serd analisado a partir das discussdes teoricas tragcadas e, com a devida
articulacdo, caracterizados quanto ao seu formato e adequacdo ao meio no qual estdo inseridos.
Propde-se que o conteddo seja avaliado qualitativamente, fazendo referéncia ao tipo de
reportagem, tematicas, formato do programa, duracdo, etc. O género jornalistico e a
interatividade com o publico também serdo desenvolvidas.

Essa relagdo da TV com a comunidade sera tratada no capitulo 1, afinal, essa indUstria
cultural é controlada, elaborada e distribuida do centro para a periferia, impondo valores urbanos
ao meio rural, costumes e habitos dos grandes centros para o restante do pais, e levando novas
tecnologias para o ambiente rural. Talvez seja por isso que, nos ultimos anos, a televisdo vem
ganhando espagos significativos nas areas rurais.

No capitulo 2, falaremos do jornalismo televisivo. Um breve relato da historia do

telejornalismo e a linguagem usada na transmissdo da noticia por esse meio de comunicag&o.
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Outra questdo sdo os critérios de noticiabilidade, ou seja, como sé@o selecionadas as reportagens
antes de irem ao ar.

Por fim, trataremos do programa “Globo Rural”, no capitulo 3. Uma segmentacdo para
grupos especificos nas emissoras de televisdo do pais que vem crescendo a cada dia, assim como

programas destinados aos jovens e programas sobre veiculos.



2 TELEVISAO

A televisdo ocupa hoje um lugar privilegiado ndo sé como tecnologia de comunicacao,
mas também no cotidiano das pessoas. Para grande parte da populacdo, a TV é o Unico meio de
informacdo e entretenimento. Por isso, invariavelmente, a televisdo faz parte da formacdo da
opinido, da cultura, da moda, etc. Para Dominque Wolton (1996), a televisdo contribui para
valorizar a identidade nacional, o que constitui uma das funcdes da televisdo geralista, ou seja,
padronizadas.

Em paises como o Brasil, onde é baixo o nivel econdmico, o poder da televisao é ainda
maior, j& que, como afirma Eugénio Bucci: “a importancia da televisdo numa sociedade,
atualmente, € diretamente proporcional as taxas de analfabetismo e subdesenvolvimento”
(BUCCI, 2000, p. 15).

Segundo o Wolton, o mais notavel na historia da televisdo é o extremo dinamismo da
televisao brasileira, dominada pela figura da Globo desde 1965, data de sua criacéo, e pelo papel
de Assis Chateaubriand, na década de 1950, desejoso de fazer com que seu pais tivesse logoa TV.

E o Brasil converteu-se inteiramente a ela.

Para entendermos a discussdo em torno da producdo do programa Globo Rural, €
necessario compreendermos a evolucdo da TV e suas caracteristicas. Neste capitulo, trataremos
um pouco da histéria da televisdo no pais. Para construirmos esse capitulo, baseamo-nos
principalmente em Wolton. Ele acredita que o publico confia na televisdo e naqueles que a fazem.
“O telespectador tem o sentimento de que a televisdo vai saber oferecer a sele¢cdo mais coerente
dos fatos do momento” (1996). E é essa selecdo de informac6es que obriga a populacdo a ver o

mundo e a se interessar por histérias nas quais ndo estéo incluidos.



2.1 A evolugdo da TV no Brasil

A televisdo no Brasil teve sua pré-estréia no dia 3 de abril de 1950, com a apresentacao de
Frei José Mojica, ano em que sO a rede americana NBC ja possuia 150 emissoras espalhadas
pelos Estados Unidos. As imagens passaram no sagudo dos Diarios Associados, onde havia
alguns aparelhos de televisdo instalados. A inauguragéo foi em 18 de setembro de 1950, em Sdo
Paulo, através da TV Tupi, canal 3.

Seu proprietario, o jornalista Assis Chateaubriand, era dono de parte do mercado
brasileiro de comunicacdo, chegando em sua fase &urea a ter 36 emissoras de radio, 34 jornais e
18 canais de televis&o.

A TV Tupi seguiu, em parte, o caminho do radio. No inicio se constituiu como sociedade
por assinatura mediante ao pagamento de mensalidade, mas logo adotou 0 modelo comercial de
financiamento por publicidade.

Em 1952, o valor para a compra de um televisor era trés vezes maior que a mais
sofisticada radiola do mercado e um pouco mais barato que um carro. Existiam apenas 11 mil
televisores no pais. Segundo Dominique Wolton (1996), entre os anos de 1955 e 1964 a televisdo
entrou numa fase elitista, e atingia apenas uma parcela restrita da populacdo. “Os aparelhos eram
carissimos, mas paradoxalmente, os programas desde o inicio eram populares” (WOLTON, 1996,
p. 154). Os telejornais e alguns programas tinham o nome dos patrocinadores como: Telenoticias
Panair, Reporter Esso, Telejornal Bendix, Reportagem Ducal, Telejornal Pirelli, Gincana Kibon,
Sabatina Maisena, Teatrinho Trol. E esses programas eram feitos por profissionais que vinham do
rédio e do teatro.

A expansdo do empreendimento de Assis Chateaubriand se divide em duas fases: a

primeira até 1959, quando da expansdo do sistema televisivo no eixo Rio-So Paulo; a segunda,

9



logo em seguida, a partir de 1959, marcada pela decisdo de expansdo da TV para as capitais de
outros estados: Porto Alegre, Belo Horizonte, Salvador, Recife, Fortaleza e Brasilia.
A estratégia de Chateaubriand era de instalar-se nos polos economicamente mais

desenvolvidos e depois partir para o interior do Brasil.

Os anos 60 trouxeram renovagdes para o veiculo que alteraram profundamente seu
comportamento. As novidades tecnoldgicas permitiram maior agilidade e maior alcance da
informacéo, iniciando as condigdes para que a televisdo se consolidasse como o0 mais
importante veiculo de comunicagdo. (SITE: www.tudosobretv.com.br)

Entre 1964 e 1975, a TV entra na fase de decolagem. Mais domicilios passam a contar
com aparelhos de TV, agora acessivel as classes mais pobres. Essa fase de expansdo coincide

com a ditadura militar, e as informacdes passam a ser rigorosamente controladas.

Os anos de 1975 a 1988 sdo os periodos de triunfo tecnoldgico, e a televisao esta presente
em quase toda parte. E o comeco da exportacio de programas. O aumento da producdo de
aparelhos no préprio pais, assim como as programacdes ou conteidos veiculados, inserem-se na
I6gica criada na segunda fase do governo de Juscelino Kubitschek (1956-1961) ajudando na
reorientacdo do consumo de bens duradveis. Na época, a televisdo era um simbolo de inser¢éo na
modernidade, fortalecida pelo consumo p6s 64, quando houve a internacionalizacdo do mercado

interno em detrimento as importacdes.

Mattos (1990) observa que, s6 depois de 1967, é reconhecido um real sistema de televisao

no Brasil. Chama atencdo no periodo a perda de importancia do grupo dos Associados,
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pertencentes a Assis Chateaubriand. O mercado pautava-se em novas bases de administracéo,
enguanto modelos administrativos ultrapassados, sem ousadia e relacbes nem sempre harmonica
com o Estado, iam sendo deixados para tras.
Segundo Caparelli e de Lima (2004), alguns outros acontecimentos impulsionaram o
crescimento da televisdo:
e A criacdo do Cddigo Brasileiro de Telecomunicacgdes que passou a disciplinar e organizar a
outorga de concessdes pelo Governo Federal,
e 0 surgimento do video-tape que permitiu uma revolucdo na gravacdo e producdo de novos
caminhos para a centralizacdo da produgéo no Rio de Janeiro e S&o Paulo;

e organizacao das emissoras em rede mesmo que ainda em condigdes precarias.

Nos anos 70, a televisdo conseguiu suas primeiras grandes conquistas técnicas: a
transmissdo em rede via satélite (1970) e a transmissdo em cores (1972). No formato, também
houve novidades. A Rede Globo, inaugurada em 26 de abril de 1964, passou a se diferenciar das
concorrentes pelo padrdo visual, apresentando logotipos e belas imagens. No comeco dos anos 80,

da-se a faléncia da TV Tupi, em decorréncia de dividas com a previdéncia.

O jornalismo fica mais forte e faz transmissdes de grande repercussdo social no pais, tais
como: campanhas de mobilizagdo popular por elei¢cBes diretas, anistia politica, constituintes e
outras. Além disso, é responsavel pelas grandes coberturas esportivas nacionais e internacionais.

As denuncias de todo tipo passaram a fazer parte dos noticiarios, ao se perceber que elas
aumentavam a audiéncia. Aumentou-se a comercializacdo de horérios em diversas emissoras,
alugados para a exibicdo de programas de vendas diretas ao consumidor e exibicdo de programas

religiosos.
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A partir de 1988, a televisdo passa a expandiu-se para o exterior, e todas as classes da
populacdo ja tinham acesso a TV. Além disso, a nova constituicdo e o novo codigo da

democracia criam as condigOes de uma liberdade de imprensa.

A década de 90 veio com uma nova tendéncia nas comunicagdes: entram no ar 0s grupos
religiosos. Sempre houve transmissdo de mensagens religiosas, principalmente as da Igreja
Catdlica dentro de programas vespertinos, nos anos 50 e 60. Nos anos 70, estavam praticamente
desaparecidos. E em meados da década de 80, essas mensagens retornaram em horarios alugados
pelas igrejas protestantes, espiritas e outras. Mas foi com a compra da Rede Record, pela Igreja
Universal do Reino de Deus, que a religido na TV ficou mais evidente. O grupo da igreja
evangeélica adquiriu a emissora que até entdo pertencia ao grupo Silvio Santos (1989). Ao mesmo
tempo também entra em cena a Rede Vida de Televisdo, ligada a Igreja Catolica (1995).

Até 1994, a Rede Record se restringia ao Estado de Sdo Paulo, a algumas regifes do Rio
de Janeiro e regiGes metropolitanas de Belo Horizonte e Manaus. No final de 1998 a Rede Record
chegava em cerca de 80% do Brasil. Por outro lado, a Rede Vida, em pouco mais de dois anos de
funcionamento, ja alcancava cerca de 500 cidades brasileiras e estava presente na oferta de canais

das duas principais distribuidoras de TV paga no Brasil.

2.1.1 O monopolio e a batalha pela audiéncia

Com o fim dos Associados, fica nitida a forca da Globo e seu caminhar rumo ao
monopolio: em 2002, a emissora tinha 113 emissoras entre afiliadas e associadas cobrindo

98,91% do territorio, 51% da audiéncia das 18h as 24h e participacdo de 78% da publicidade
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televisiva; o segundo grupo, o do SBT, tinha também o mesmo numero de emissoras proprias,
associadas e afiliadas, sem dados relativos a publicidade; os grupos restantes (Bandeirantes, Rede
Record, Rede TV, CNT, Gazeta), nos mesmos horarios, conseguem menos de 6% de participacdo

de mercado e audiéncia.

O que diferencia estes grupos € o fator audiéncia que influi diretamente no valor
da inser¢do publicitaria. Alias, a Globo foi realmente a primeira a se preocupar
com as sondagens feitas por ela mesma ou pelo Ibope-Instituto Brasileiro de
Opinido Pablica (CAPARRELI e DE LIMA, 2000, p. 85).

Em 1980, apenas uma empresa brasileira estava entre os principais anunciantes do pais:
Banco do Estado de S&o Paulo. E vinte anos depois, em 2000, quatro dos primeiros dez
anunciantes: Itad, Lopes Consultoria de Imoveis, Casas Bahia e Pdo de Acucar. Isso consolidou
ainda mais a guerra pela audiéncia e fez com que o mercado publicitario das TVs no Brasil

notabilizasse e sofresse grandes transformagdes nos anos 90.

Lider de audiéncia ja em 1968, a Rede Globo chegou a ter 80 pontos de audiéncia na hora
do Jornal Nacional. E visando a uma audiéncia ainda maior, e um mercado com segmentacéo
para grupos especificos, o departamento de jornalismo da Rede Globo, criou, em 1980, o Globo
Rural, para dar espaco ao homem do campo que comecava a ter acesso a televisdo. Naquela
época, a agricultura brasileira estava em evidéncia, e ndo existia, até entdo, nenhum programa
voltado para este publico. Mas trataremos sobre o Globo Rural, objeto de estudo dessa pesquisa,

no terceiro capitulo dessa monografia.
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A partir da década de 90, a emissora global comecou a perder o dominio, principalmente
do horario nobre. Segundo Borreli e Priolli (2000), um dos motivos dessa mudanca deveu-se a

concorréncia de outras emissoras na Grande Sdo Paulo:

(...) a Bandeirantes aumentou sua audiéncia em 300% entre 1989 e 1994, ou
seja, de 1 para 4 pontos de audiéncia. O SBT aumentou seus indices em horério
nobre em 20%, no mesmo periodo com o Aqui Agora e 0s programas infantis,
enquanto a TV cultura teve ganho de 400% de audiéncia com sua programagao
infanto-juvenil, saltando de 1 para cinco pontos. (BORELLI & PRIOLLI, 2000,
pag. 110)

Em 1996, porém, acontece de vez a pulverizagdo da audiéncia.

A Rede Record inicia uma escalada em direcédo a indices mais elevados entrando
para valer na concorréncia pelo terceiro lugar juntamente com a Bandeirantes e a
Cultura. Todas com média de trés pontos de audiéncia. A Globo segue em
primeiro com cerca de 39 pontos e 0 SBT em segundo com 10 pontos em
média.(Folha de Séo Paulo, 15 dez,1996 — extraido da Internet)

A disputa pela audiéncia trouxe mudancas a TV, especialmente com a chegada dos

chamados programas popularescos. As atracdes se mostravam de formas variadas:

(...) jornais sensacionalistas exploram, em forma narrativa, as ocorréncias
policiais e 0s problemas sociais das grandes cidades. Sao jornais de carater local,
popular e de postura assistencialista. Nos anos 90, sua projecdo comegou com
jornal Aqui Agora, do SBT. Criado em 1991, o programa tornou-se um dos
prediletos dos telespectadores paulistas, obtendo média de 21 pontos no Ibope,
em que cada ponto corresponde a 80 mil telespectadores. (BORELLI &
PRIOLLI,2000, pag. 119)
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Embora tenha saido o ar em 1997, o Aqui Agora deixou “imitadores”, como o jornal
Cidade Alerta da Rede Record, que teve seu auge em 1999, quando conseguiu 16 pontos no
Ibope. O segundo modelo de programa considerado “popularesco” foi aquele em que as
denuncias, as solugdes de problemas individuais e sociais das classes pobres, pessoas com
deformidades fisicas, doencas, brigas de casal e de vizinhos, ganhou espa¢o na TV e conquistou a
audiéncia e publicidade. O mais famoso apresentador desse tipo de programa, desde o final dos
anos 90 até hoje, é Carlos Massa, conhecido como Ratinho. Porta-voz dos pobres, gritando contra
0s poderosos, gerou polémica e furor em 1998, ainda na Rede Record; em margo daquele aquele

ano bateu a Rede Globo com o programa Ratinho Livre.

2.2 Comunicacdo como campo de mediacédo social

O inicio do novo milénio tem como caracteristica mais marcante a centralidade da midia
na vida humana, seja como fonte de entretenimento, de informag&o ou como instrumento de
trabalho.

Essa forma de chegar a todas as classes € chamada de “comunicacdo de massa”. Porém,
John B. Thompson (1998) acredita que este ndo é um termo claro e coerente. Segundo ele, 0
termo “massa” pode ser equivocado. “Ele evoca a imagem de uma vasta audiéncia de muitos
milhares e até milhdes de individuos” (THOMPSON, 1998, p. 30).

Ao falar sobre o surgimento da comunicacdo de massa, Thompson afirma que, desde as
formas mais antigas de comunicacdo até os dias de hoje, a producdo, armazenamento e a
circulacdo de informagdo sdo aspectos fundamentais da vida social e tém passado por
significativas transformacdes. Nesse sentido, pode-se dizer que a comunicagdo é um fendmeno

social que influencia e é influenciada pela sociedade.
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Venicio de Lima (2001) tambem descreve sobre a direcdo tomada pela comunicacdo de
massa, sobretudo a televisdo. Atingindo cada vez mais a populagdo, a TV faz com que haja uma

interferéncia na rotina dos individuos.

(...) €, sobretudo a centralidade da midia que faz com que suas implicacdes possam ser
sentidas no cotidiano das pessoas independentemente da classe, etnia, sexo ou idade. N&o
surpreende, portanto, que a midia tenha também se transformado em palco e objeto
privilegiado das disputas pelo poder politico na contemporaneidade e, consequentemente,
em fonte primeira das incertezas com relagdo ao futuro da democracia. (LIMA, 2001, pag.
176)

E esta exploracdo comercial do desenvolvimento das midias e inovacdes técnicas é uma
caracteristica que Thompson (1998) atribui a comunicacdo de massa. Mas para ele, temos que
pensar nos meios de comunicagdo como um contexto social. No entanto, ele acredita que para

iSSO € preciso examinar minuciosamente o publico.

Alguns dos estudos mais perspicazes dos processos de recepcdo usaram uma variedade de
métodos (...) a fim de verificar detalhadamente as condi¢Bes sob as quais os individuos
recebem os produtos da midia, como os processam e que sentido lhes ddo. Estes estudos
deixaram de lado decisivamente a idéia de que os receptores dos produtos da midia sdo
consumidores passivos; eles mostraram mais de uma vez que a recepcdo dos produtos da
midia é um processo mais ativo e criativo do que o mito do assistente passivo sugere.
Eles também mostraram que o sentido que os individuos dao aos produtos da midia varia
de acordo com a formac&o e as condig¢des sociais de cada um, de tal maneira que a mesma
mensagem pode ser entendida de varias maneiras em diferentes contextos. (THOMPSON,
1998, pag. 42)
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Esta orientagdo do autor significa que os individuos percebem e trabalham o material
simbdlico que recebem. E o uso deste material simbdlico pode divergir daquele pensado pelo
produtor. Para Thompson, esta recepcdo dos produtos da midia deveria ser vista como uma
“atividade de rotina”, ja que faz parte do cotidiano dos individuos. Também pode ser considerada
uma atividade “situada”, porque segundo o autor, os produtos da midia sdo recebidos por pessoas
que estdo em sintonia com contextos socio-historicos.

Vale destacar o crescente papel das comunicagdes no processo de cultura e socializagao.
Como se sabe, esses sdo processos continuos que vao da infancia a velhice e é por meio deles, a
partir dos ideais do seu grupo, que o individuo estabelece suas normas e culturas.

Para Dominique Wolton, a televisdo sozinha ndo pode fazer a integracdo cultural e social

da populacéo, mas ela limita a dindmica da excluséo.

A forca da TV aberta é esta: colocar em pé de igualdade todos os programas e ndo dizer a
priori que sdo destinados a este ou aquele publico. A TV aberta obriga cada um a
reconhecer a existéncia do outro, processo indispensével para a sociedade contemporanea
confrontada com o multiculturalismo. (WOLTON, 2004, pag. 141)

O autor ainda acredita que o papel da TV generalista é oferecer um leque de opgdes de
programas para satisfazer o maior nimero possivel de pessoas, e deixar lugar para o “publico
inesperado”. Assim é o caso do programa Globo Rural. Na estréia, ha 25 anos, a idéia era de
atingir um publico que estava em ascensdo: a comunidade rural. Com o passar do tempo, um
publico mais geral tomou gosto pelo programa, e esse publico podemos chamar de “inesperado”.

Wolton acredita que a televisdo néo vai conseguir agradar a todos com sua programagao.
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Na realidade, a TV genérica ndo podera jamais atingir completamente o seu objetivo:
oferecer a todos os publicos os programas que eles desejam! E preciso, desde o inicio,
fazer escolhas em funcéo dos gostos do publico. (WOLTON, 2004, pag. 144)

Entre os meios de comunicacdo que socializam o individuo, Venicio de Lima (2001)
destaca a televisdo como meio dominante no que se refere a audiéncia e a credibilidade. Para ele,
uma das principais conseqliéncias culturais da televisdo €, dentre outras, a capacidade de
estabelecer conexao entre a presenca fisica e a experiéncia, ou seja, a TV constrdi o real, e ndo é

mais necessario “presenciar”.

2.2.1 Televisdo e Sociedade

A televisdo é importante para a sociedade brasileira: ela é fator de identidade cultural, e
de integracdo social e é o lago entre as classes sociais. “A televisdo desenvolveu-se segundo 0
modelo de televisdo generalista de massa, servindo de laco entre os meios sociais” (Wolton, 1996,

p. 158).

Em “O elogio do grande publico, uma teoria critica da televisdo”, Wolton (1996) diz que
“a televisdo é um espetaculo de um género particular, destinado a um publico imenso, anénimo e

heterogéneo” (Wolton, 1996, p. 67). Essa é a razdo para o sucesso deste meio de comunicacao.

De acordo com Wolton, existem varios sentidos e conotagdes para uma expressao

utilizada para denominar a TV e outros meios de comunicagdo: 0 “meio de massa”. Para o autor,
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0 meio de massa significa a mistura de uma dimenséo técnica — imagem — e de uma dimenséo

social — a idéia de um meio de massa.

E ai que reside a forca da televisio como meio de massa: todo mundo assiste as mesmas
imagens, mas ninguém vé a mesma coisa! (...) Existe, portanto, uma interacdo: o meio de
massa ndo é apenas uma correia de transmissdo que permite que as imagens cheguem ao
destino, mas contribui, ele préprio, com a evolucdo do quadro cultural comum no qual as
imagens ganham sentido. (WOLTON, 1996, p. 77).

O publico, que, para Wolton, é a chave do sucesso e da legitimidade da televisdo, ndo €
apenas a soma daqueles que assistem ao esporte, a informacdo ou as variedades, mas também
esse conjunto que se agrega diante de programas diferentes e aleatorios. “Esse é o segredo da
televisdo: como meio de massa, ela estd ao lado do geral e ndo do particular” (WOLTON, 1996, p.

78).

Por oferecer um pouco de tudo, o pablico confia na televisdo. E é essa confianca que lhe

confere o papel de laco social, apreciado, sobretudo por ser livre e sem limitacdes.

A televisdo de massa assume assim duas funcBes parcialmente contraditérias: manter o
lago social numa sociedade estandardizada e oferecer esse lago num momento em que
existem mais e mais contradicdes. (...) Ela é provavelmente as duas coisas a0 mesmo
tempo, o que explica a sua profunda ambiguidade (WOLTON, 1996, p. 79).
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2.2 Comunicacao e sua centralidade

Descrevendo a evolucdo da comunicacdo, Thompson (1998) fala da importancia da midia
no desenvolvimento das sociedades modernas. Um processo de mudancas politicas e econémicas
que se iniciou na Europa, no final da Idade Média. O autor destaca as mudancas aceleradas da

midia, ao longo dos séculos XIX e XX.

Com esse processo de transformacéo, houve uma consolidacdo das industrias da midia,
que implicou mudancas substanciais nas relagdes sociais. Segundo Thompson, com o
desenvolvimento dos meios de comunicagdo apareceram novas formas de acéo e interagéo social,
que antes era limitada as interagBes face a face. Os individuos se relacionavam entre si, e 0s
participantes estavam imediatamente presentes compartilhando da mesma referéncia espaco-
temporal, num contexto de “co-presenca”. A comunicacdo rural, tradicionalmente, se
caracterizou por uma comunicagéo face a face entre agricultores e seus familiares.

Com a midia, foi possivel o surgimento de outros tipos de interacdes: mediada e quase
mediada. No primeiro tipo de interacdo, implica 0 uso de um meio técnico que possibilita a
transmissdo de informacdo e conteddo simbolico para individuos distantes de um espago ou
tempo.

A interacdo quase mediada refere-se as relacGes sociais estabelecidas pelos meios de
comunicacdo de massa. Porém, Thompson (1998) cita dois aspectos em que este tipo de
interacdo se diferencia dos outros: ser produzida para um numero indefinido de receptores, € 0
fluxo da comunicagdo ser predominantemente em um dnico sentido, ndo havendo reciprocidade

Ou resposta.
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Segundo Adriano Duarte Rodrigues (2002), o campo da comunicacdo automatiza-se a
partir da emergéncia da modernidade e passa a ocupar o espaco de centralidade na vida social. A
instdncia comunicativa midiatica evoca a tarefa de servir de mediacdo dos campos sociais, onde
estes buscam visibilidade e transparéncia.

Conforme salienta Rodrigues, a autonomizagdo do campo midiatico implica numa nova
configuracdo do espaco publico, ndo podendo ser concebido apenas ao radio, TV e jornal
impresso.

No discurso midiatico a preferéncia pelo uso da terceira pessoa garante uma estratégia de
universalidade, uma credibilidade durante o pronunciamento dos fatos. Neste tipo de discurso
também ndo se tolera o siléncio. Ele se destaca principalmente pelo fato de se apresentar como
um discurso “acabado” e ininterrupto. “Falar, falar sempre, mesmo que seja para ndo dizer nada;
falar apenas para manter a antena aberta, para nao perder o contato com o publico, para preencher
a programacdo, para encher a pagina do jornal” (RODRIGUES, 2002, p. 218).

O desenvolvimento dos meios de comunicacdo ndo somente criou novas formas de
interacdo, mas também fez surgir novos tipos de acdo que tém como caracteristica geral a
comunicacdo a distancia, mas com possibilidade de resposta.

Nesse aspecto, surgem o0s “cenarios de representacdo™”

, que sdo espagos proprios, com
significados especificos, e que ndo se referem apenas a existéncia de uma realidade externa e
refletida, mas a existéncia da formacdo dessa realidade. E também nos *“cenérios de
representacdo” que sdo construidas publicamente a significacdo relativa aos géneros (masculino /

feminino), as etnias (branco / negro / amarelo), as geragdes (novo / velho), a estética (feio /

bonito), a violéncia, a modernidade, a politica, etc.

! Venicio de Lima, 2001.
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Para Wolton, a TV serve como representacdo social, dirigindo-se a publicos identificados,
levando em conta a complexidade social. Para explicar isso, ele usa como exemplo a previsao do

tempo, muito comuns nos telejornais.

Na verdade, a televisio se parece um pouco com a meteorologia. E evidente que o que nos
interessa antes de mais nada é a previsdo do tempo para a nossa regidao. O mesmo ocorre
com os programas de TV. Mas ninguém se ilude sobre a “autonomia” da meteorologia de
sua regido; ndo se pode isola-la do resto do contexto, embora cada um tenha a impressao
de estar em um “microclima”... Além do mais, existe a curiosidade de saber a previsdo do
tempo de outros lugares, porque todos tém parentes ou amigos longe. (WOLTON, 2004, p.
147)

Wolton ainda atribui & televisdo o papel de integracdo nacional. Para ele, a TV nédo se
torna apenas fator de integragdo social e cultural, mas nacional. “Pode-se dizer que a TV
generalista cumpre muito bem essa tripla funcéo: lago social, modernizagéo, identidade nacional”
(Wolton, 2004, pag. 149)

Eugénio Bucci, em “Brasil em tempo de TV”, diz que a televisdo € muito mais que um
“aglomerado de programas descartaveis” destinados a entreter o publico. Segundo ele, no Brasil,

ela consiste num sistema no qual os brasileiros se reconhecem.

Dentro desses limites, o pais se informa sobre si mesmo, situa-se dentro do mundo e se
reconhece como unidade. Diante da tela, os brasileiros torcem unidos nos eventos
esportivos, choram unidos em tragédias, acham graca, unidos, dos palhacos que aparecem.
Divertem-se e se emocionam. (BUCCI, 2000, p. 11)
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Bucci também acredita que foi a TV que forneceu ao brasileiro a integracdo nacional com
0 passar dos anos. “O projeto de integracdo nacional pretendido pela ditadura militar (...)
alcancou éxito gracas a televisdo” (Bucci, 2000, p. 16).

O jornalista Eugénio Bucci, critico perspicaz da televisdo e da tentativa de socializagdo
dos brasileiros pela TV, acredita que o espaco publico comeca e termina nos limites postos pela
televisdo. “A TV da o contexto em que tudo se manifesta. E o que dentro dela ndo se vé é como

se ndo houvesse. A Unica liberdade esta na critica” (Bucci, 2000, p. 38).
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3 JORNALISMO NA TV

3.1 Telejornalismo

Um estudo desenvolvido por Gabriel Priolli (1988), baseado em estatisticas e dados de
audiéncia, discute o poder da Organizacdo Globo, desde o padrdo de qualidade estabelecido pela
emissora até a disputa pela audiéncia na TV aberta.

Segundo Priolli, o padrdo de qualidade esta ligado, além de beneficios financeiros, a
ordem técnica e administrativa, introduzidas no Brasil em 1962, com uma associacdo da Globo
ao grupo norte-americano Time Life.

Outro fator destacado pelo autor para a consolidacdo do padrdo de qualidade foi a
construcdo de uma programacdo homogénea, pela implantacdo de dois conceitos-chave: a
horizontalidade e a verticalidade. Ele explica que a horizontalidade é a colocacdo de um
programa ao longo da semana ou do més, em um mesmo horario; e a verticalidade se traduz por
uma sequéncia ao longo do dia que vai sendo repetida semana a semana, més a més. “A
horizontalidade e a verticalidade da programacdo ocasionaram uma verdadeira revolucéo entre
espectador e televisdo. E a partir dessa época que ira se consolidar no Brasil o habito de assistir
televiséo” (PRIOLLI, 1988, p. 81).

Abordando mais especificamente o telejornal — Jornal Nacional — em uma analise sobre a
queda da audiéncia, Priolli destaca que, num longo periodo de sua histéria, o telejornal
conseguiu, sustentando-se na otimizacdo tecnoldgica, reverter um possivel impacto negativo das
limitagdes de conteudo entre a audiéncia. Assim, tanto a busca da perfeicdo visual quanto os

recursos possibilitados pela exibicdo em rede ancoraram com sucesso, por pelo menos duas
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décadas, a construcdo do padrdo de confiabilidade e isencdo do telejornal, que se valeu, a
despeito de sua propalada adesdo ideoldgica, do poder das imagens, do que seria uma inerente
veracidade das cenas veiculadas. A arrancada da TV Globo, seu grande salto rumo a
consolidacdo da audiéncia, dar-se-ia num contexto de juncdo da modernizagdo tecnoldgica das
comunicagfes, do impacto de um periodo de estabilizacdo econdmica e da nacionalizacdo da
emissora.

3.1.1 Breve histdrico do telejornalismo no Brasil?

O primeiro telejornal brasileiro foi o “Imagens do Dia”. Ele nasceu com a TV Tupi de
Assis Chateaubriand (Diarios Associados) no dia 19 de setembro de 1950, e teve duracdo de um
ano. Tinha um formato simples: o locutor Rui Resende produzia e redigia as noticias. Algumas
notas tinham imagens feitas em filme preto e branco, sem som.

Mas o primeiro jornal de sucesso da televisdo brasileira foi 0 “Reporter Esso”, também da
Tupi. Ficou no ar de 1953 ate 1970, com sua inolvidavel vinheta de abertura “Aqui fala o seu
Repdrter Esso, testemunha ocular da historia”, apresentado por dois destacados locutores de radio:
Kalil Filho e, depois, Gontijo Teodoro.

Entretanto, no final da década de 60, as inovacGes tecnoldgicas importadas dos EUA,
entraram no telejornalismo brasileiro e o “Jornal Nacional”, da Rede Globo de Televis&o, criado
por Armando Nogueira, estreou em 1° de Setembro de 1969, tornando-se lider de audiéncia e
referéncia da imprensa nacional. Foi o primeiro a apresentar reportagens em cores, 0 primeiro a
apresentar reportagens internacionais via satélite no instante em que os fatos ocorriam. O estilo
de linguagem, a narrativa, a figura do reporter, o formato usavam o modelo dos telejornais

americanos.

2 Informag@es do site http://www.faac.unesp.br/
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Em 1977, a Globo Sao Paulo colocou no ar um jornal de servi¢co: “Bom Dia Sao Paulo”,
que até hoje vai ao ar de segunda a sexta, as 6h45 da manhd. Também incorporou novas
tecnologias: foi o primeiro a usar a UPJ (Unidade Portatil de Jornalismo) com repdrteres
entrando ao vivo de varios pontos da cidade, transmitindo informagdes de servico como tempo,
transito, movimentacdo da cidade, aeroporto etc. S&o caracteristicas que permanecem até hoje. O
sucesso deu origem ao “Bom Dia Brasil”, em 1983, que vai ao ar logo apds o “Bom Dia” de cada
praca, com o noticiario politico gerado em Brasilia.

A historia do telejornalismo brasileiro destaca, também, o “TJ Brasil”, langcado em 1988,
no Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT), emissora de Silvio Santos. Também se inspirou no
formato americano ao inovar com a emblematica figura do ancora Boris Casoy, que saiu do
jornal impresso e logo se acertou com a TV, conquistando seu espaco e seu publico. Em meados
de 1997 Boris foi para a TV Record.

Também, em 1997, a televisdo brasileira ganhou outro jornal importante, o “Jornal da
Band”, igualmente influenciado pelos costumes americanos, apresentado por Paulo Henrique
Amorim, com um estilo forte e opinativo, com informagdes exclusivas e ao vivo.

3.2 A linguagem televisiva

A comunicacédo eletrénica propicia o rompimento das fronteiras linglisticas e culturais,
tornando vidvel o sonho da aldeia global, segundo Guilherme Jorge de Rezende (2000). A
televisdo tem, para o autor, o triunfo da imagem, que a qualifica como 0 meio de comunicagédo
mais fascinante. No entanto, é preciso que haja um entrosamento entre informacdo visual e

palavra.
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Para falar em cddigo verbal, Resende acredita que é preciso fazer uma reflexdo sobre o
valor da palavra como instrumento de comunicagdo. No pacto informal que o jornalista celebra
com seu publico, a selecdo das palavras é condicdo bésica para que se obtenha sucesso na
transmissdo de uma noticia. Guiada pelo parametro de se fazer claro para 0 maior nimero de
pessoas, a tarefa da simplificacdo da linguagem é um desafio permanente no manejo das técnicas
jornalisticas. “Os critérios para a sele¢do vocabular variam de acordo com a época da producéo
de texto, com o meio utilizado, com a intencdo pedagdgica que se possa ter e com um possivel

efeito critico, estético e humoristico que se pretenda obter” (REZENDE, 2000, p. 19).

Rezende menciona que a formula ideal é a harmonia entre texto e imagem de modo a
atrair o interesse do telespectador, entretanto, ele alerta que a imagem € mais forte que a palavra,
porgue permanece na memdaria do receptor, mesmo depois que a noticia foi esquecida.

Opta-se entdo pela premissa de que a linguagem jornalistica na TV fundamenta-se em
recursos de visualizacdo e utiliza, como elementos imprescindiveis, 0s cddigos sonoro e visual.
Por esse motivo, o redator de telejornais deve economizar os vocabulos para que as imagens
cumpram a sua funcéo e, para que a fala ndo ultrapasse o tempo que corresponde a informacéo
visual.

Para Eugénio Bucci (2000), se compararmos o Brasil com 0s paises europeus, veremos
gue aqui ndo apenas a TV é um habito cultivado, uma referéncia mais constante, como o poder do
veiculo é incomparavelmente superior. Para ele, a televisdo tem instrumentos para regular, ou

seja, ela consegue ordenar habitos dispersos em cddigos reconheciveis e unificadores.

O jeito proprio que a televisdo inventou de ver o mundo, ou melhor, de ver o pais,
contaminou 0 modo de olhar dos cidadaos. Politicos querendo chamara atencéo do publico,
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passaram a ter de aparecer na TV. Em caso contrario, eram simplesmente ignorados. O
expediente de ‘criar um fato’ para despertar o interesse da opinido publica virou sinbnimo
de “dar um jeito de aparecer na TV”. Em poucos anos, o Brasil fora da TV passou a ndo
existir. (BUCCI, 2000, p. 14)

Wolton também menciona o acesso a imagem ser mais facil que o acesso ao texto.
Segundo ele, isso faz da TV o principal instrumento de percep¢do do mundo da grande maioria

da populacéo.

Bucci também descreve a televisdo como a maior objeto de influéncia.

E pela TV que as criangas ingressam no mundo do consumo, aprendendo a desejar
mercadorias. E por ela que os adolescentes aprendem a namorar, que a dona de casa
descobre como decorar a casa. (BUCCI, 2000, p. 11)

Outras caracteristicas que Wolton atribui a televisdo sdo igualdade e liberdade. Liberdade
porgue a escolha pode ser feita sem qualquer justificativa. E a televisao é igualitaria porque todo

mundo tem acesso a uma mesma programacdo, sem que haja discriminacao.

“Ao contrario do que se acredita, a imagem € muitas vezes menos mentirosa que as
palavras” (Wolton, 1996, pag. 71). Para o autor, o publico confia na televisdo e nagqueles que a
fazem. O telespectador tem o sentimento de que a televisdo vai saber oferecer a selecdo mais
coerente dos fatos do momento. E ¢ essa selecdo de informag6es que obriga a populacédo a ver o

mundo e a se interessar por historias nas quais nao estao incluidos.
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3.3 Critérios de noticiabilidade

Para falar em telejornalismo, é preciso falar em newsmaking e gatekeeper, ou seja, 0
processo pelo qual a noticia passa até chegar ao leitor e os critérios de noticiabilidade. Para
Mauro Wolf (2002), o fazer jornalismo nas redaces de hoje, compreende a rotina de chegar a
redacdo e se atualizar sobre os fatos e acontecimentos veiculados por outros meios de
comunicagéo.

Wolf ainda acredita que na producéo de informacéo de massa, temos de um lado, a cultura
profissional, e por outro, ha restri¢des ligadas a organizacao do trabalho, sobre as quais se criam
as “convencOes” profissionais que determinam as fontes, o processo produtivo e o que vai ser

noticia.

As noticias sdo aquilo que os jornalistas definem como tal. Este assunto raramente é
explicitado, visto que parte do modus operandi dos jornalistas é que as coisas acontecem
“la fora” e eles limitam-se simplesmente a relata-las (WOLF, 2002, p. 190).

Por isso, Wolf contrapBe-se a idéia cléssica de que o fato noticioso se fard ou serd
descoberto pelo “faro” do jornalista. Quando se fala em rotinas produtivas e como elas
influenciam o trabalho final dos jornalistas, muitos autores acreditam que o referencial teodrico

para embasar as pesquisas nesta area é o0 newsmaking — producao das noticias.

Se a noticia € um produto gerado por um processo historicamente condicionado — o
contexto social da producéo e suas relacBes organizacionais, econémicas e culturais —,
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somente a analise desse processo vai permitir uma maior compreensao da realidade social
do processo (MOTTA apud PEREIRA, 1995, p. 75).

Segundo Alfredo Pereira Juanior, no livro Teorias da Comunicacdo de Mauro Wolf (2002),
as pesquisas do newsmaking procuram descrever o trabalho comunicativo dos emissores como
um processo no qual acontece de tudo: rotinas cansativas, distor¢des intrinsecas e esteredtipos
funcionais.

Dentro do referencial teérico mais atual, vale a pena recuperar alguns conceitos que nos
ajudam a entender o percurso de pesquisa em jornalismo, tendo em vista nossa problematica. O
conceito de gatekeeper é um deles. E um conceito que veio da psicologia e foi usado para as
pesquisas em jornalismo pela primeira vez por David Manning White, num estudo de 1950. O
autor demonstra que as noticias passam por diversos “portdes”. O reporter forma o primeiro gate
(portdo) no processo de comunicacdo, sendo que o editor, que é o objeto de estudo de White,
constitui o Gltimo gate.® O autor conclui que, pelas razdes da rejeicdo das noticias, a comunicacéo
de noticias é extremamente subjetiva e dependente de juizos de valor baseados na experiéncia,
atitudes e expectativas do gatekeeper. Séo razdes, portanto, subjetivas.

Mauro Wolf evidencia a necessidade de integrar a analise do papel do gatekeeper na

analise dos papéis produtivos e da organizacdo burocréatica da qual ele faz parte.

As zonas de filtro sdo controladas por sistemas objetivos de regras, ou gatekeepers. Nesse
Gltimo caso, ha um individuo, ou um grupo, que tem o poder de decidir se deixa passar a
informacdo ou se a blogueia. (...) Na selecdo e na filtragem das noticias, as normas

2 WHITE, David Manning. O gatekeeper. Uma anélise de caso na selegdo de noticias. IN: TRAQUINA, Nelson
(org). Jornalismo: questdes, teorias e estorias. Lisboa: Vega, 1993. p. 143.
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ocupacionais, profissionais e organizativas parecem ser mais fortes do que do que as
preferéncias pessoais (WOLF, 2002, p. 180 e 181).

Ai entram as conclusBes sobre as distor¢Bes involuntarias que acontecem na cobertura
jornalistica e que abarcam o exercicio profissional, as rotinas de producdo e os valores
compartilhados sobre 0 modo de desempenhar a fungdo de informar. * Ou seja, as noticias e o
modo como elas chegam aos leitores ndo sdo determinados somente pela subjetividade dos
profissionais. As exigéncias e a estrutura das organizacGes influenciam fortemente na selecéo e
no enquadramento dado a noticia. Por isso, os estudiosos que pretendem cercar a definicdo de
noticia pesquisam primeiro as rotinas de produgdo das mesmas.

Uma autora que é referéncia nas pesquisas de producéo das noticias é Gaye Tuchman °,
que, antes mesmo de se graduar, comecou a estudar as causas que explicam como o0s
trabalhadores da noticia (newsworkers) decidem o que € noticia e quais noticias entram ou ndo na
pauta do dia. Um dos seus objetivos é saber como esses profissionais determinam os fatos e
engquadramentos a serem discutidos pela sociedade.

Para isso, a autora esteve em jornais impressos e em estacOes de TV dos Estados Unidos
observando e entrevistando os profissionais — desde os repdrteres até os editores-chefe, passando
por assistentes e fotografos — durante dez anos. Assim como Wolf, Gaye Tuchman afirma que as
necessidades organizacionais influenciam nas decisdes dos profissionais da noticia. Para ela, a

negociacao esta presente na producgéo das noticias. Os repoérteres e editores negociam entre si — as

*PEREIRA JR., Alfredo Eurico Vizeu. Discutindo o que é noticia. Os bastidores do telejornalismo. Porto Alegre:
EDIPUCRS, 2000. p. 78.

> TUCHMAN, Gaye, citado por WOLF, Mauro. Teorias da comunicac&o. Lisboa: Presenca: 2002. p. 189.
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vezes, provocando conflitos — e estes negociam com outras instituicdes sociais, fontes dos
acontecimentos a serem cobertos.

A abordagem do newsmaking se da dentro do contexto da cultura profissional dos
jornalistas (0 que Tuchman estad chamando de profissionalismo) e a organizacao do trabalho e os
processos produtivos. A cultura profissional e as restricdes ligadas a organizacdo do trabalho
compdem a producdo da noticia (newsmaking).

Para identificar as dificuldades que os jornalistas enfrentam e as estratégias usadas por
eles para contorna-las, é preciso mergulhar na atividade profissional exercida a partir do trabalho
nas redacdes. As dificuldades e as estratégias usadas pelos profissionais fazem parte de como a
noticia é produzida. Para Wolf, a observacdo participante, técnica usada nas pesquisas de
newsmaking, permite ao pesquisador estar no ambiente de trabalho do seu objeto de pesquisa,
observando tudo o que se passa na producdo das noticias.

Os estudos do newsmaking, além de fornecer o método de pesquisa, elucidam outro ponto
presente na producdo das noticias: os valores-noticia — que s&o os componentes da noticiabilidade
de um fato. Segundo Wolf, esses valores sdo a resposta para a pergunta “quais 0s acontecimentos
que sdo considerados suficientemente interessantes, significativos e relevantes para serem
transformados em noticias?” E, segundo Wolf, os valores-noticia estdo espalhados ao longo de
todo o processo de producdo e ndo somente na fase de selecdo da noticia. “Participam também
nas operagOes posteriores, embora com um relevo diferente”.(2002) Segundo Golding-Elliott,
citado em Wolf, os valores-noticia funcionam também como linhas-guia para a apresentacao do
material recolhido, sugerindo o que deve ser real¢cado, o que deve ser omitido, 0 que deve ser
prioritario na preparacdo das noticias a apresentar ao publico.

Os valores mais usados na hora de apresentar a noticia, ou seja, no momento de redigi-la

sdo: 1) a importancia e o interesse que a noticia possa causar no leitor, que ndo sai da cabeca da
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maioria dos reporteres observados, principalmente, no momento de elaborar o lead, quando o
profissional procura comegar o texto de forma a captar o leitor e fazé-lo ter interesse para ler a
noticia completa; 2) a disponibilidade de materiais, quando o reporter se preocupa em saber se 0
acontecimento ja é estruturado de modo a ser facilmente coberto — e 0 que ndo estiver ao alcance
do reporter é rapidamente descartado — e se 0 acontecimento requer grande dispéndio de meios
para o cobrir, preocupacdo também presente nos chefes de reportagem.

Mauro Wolf classifica o valor importancia/interesse da noticia como um valor-noticia
ligado a critérios substantivos. J& a disponibilidade de materiais e a qualidade da historia sdo

critérios relativos ao produto.

O elemento fundamental das rotinas produtivas, isto €, a substancial escassez de tempo e
de meios, acentua a importancia dos valores-noticia, que se encontram, assim,
profundamente enraizados em todo o processo informativo (e ndo somente na fase de
selecdo das noticias). (WOLF, 2002, p 193)

Para Wolf, a recolha, a selecéo e a apresentacdo das noticias compdem as principais fases
da producédo informativa cotidiana. A fase de recolha constitui as estratégias que todo 6rgédo de
informagdo possui para conseguir as noticias: ter repérteres fixos fazendo a cobertura de
determinados setores que produzem acontecimentos que sdo noticia e a relacdo do 6rgao
informativo com as fontes — institucionais, oficiosas, estaveis, provisorias, ativas, passivas,

centrais, territoriais e de base — e com as agéncias de noticias.
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Esta forma de organizar a recolha dos materiais noticiaveis esta intrinsecamente ligada a
necessidade de rotinizar o trabalho, o que provoca uma limitacdo substancial e uma
reducdo — atenuadas, porém, pela estabilidade e pela produtividade — dos possiveis canais
de recolha. (WOLF, 2002, p. 196)

A partir do material recolhido, os 6rgdos de informacdo passam para a fase da selecdo das

noticias definida por Mauro Wolf como:

Um processo complexo que se desenrola ao longo de todo o ciclo de trabalho, realizado a
instancias diferentes — desde as fontes até o simples redator — e com motivagdes que ndo
sdo todas imediatamente imputdveis a necessidade direta de escolher as noticias a
transmitir. (WOLF, 2002, p. 214)

O autor explica que a necessidade de ser eficiente e a escolha de procedimentos que
permitam essa eficiéncia domina as fases de selecédo e de producdo das noticias. Ser eficiente para
Mauro Wolf é permitir o rendimento de trés recursos que sao escassos num érgao informativo: o
pessoal, o formato e o tempo de producao.

Mauro Wolf escreveu que a fase de preparacdo e edicdo das noticias — e a fase de
preparacdo € para onde se volta este trabalho — consiste em anular os efeitos das limitacdes
provocadas pela organizacdo produtiva para “restituir” a informacao o seu aspecto de espelho do
que acontece na realidade exterior, independentemente do 6rgao informativo. Se um reporter néo
consegue falar com uma fonte, ele procura outra para substituir ou preenche a lacuna com
informacdes utilizadas em outra ocasido; se ndo deu para falar pessoalmente, corre-se para o
telefone; se a pauta ndo esta direcionada, redige-se uma matéria mais geral; e assim 0s

profissionais vado tentando passar pelas dificuldades, tendo em mente que isso ndo pode afetar
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com gravidade a matéria que sera publicada, ou seja, os imprevistos ndo podem ser percebidos
pelos leitores do jornal.

No momento de escrever o texto, enfatizam-se 0s aspectos que sdo imprevistos,
importantes, novos e dramaticos. O jornalista ndo gosta de escrever aquilo que o leitor j& sabe ou,
pelo menos, aquilo que ja foi dito muitas vezes. E é ai que entram de novo os valores/noticia, que,
como afirma Mauro Wolf, estdo presentes em todas as fases da rotina produtiva: na recolha, na

selecdo e na apresentacao — edi¢do da noticia.
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4 O MEIO RURAL E A COMUNICACAO

4.1 Comunicagao e o mundo rural

Na década de 80, algumas empresas estaduais do servigo de Extensdo Rural passaram a
utilizar a televis@o no seu trabalho, produzindo programas para serem veiculados em emissoras
comerciais. Neste periodo, também surgiram programas rurais produzidos por emissoras de
televisdo aberta, no contexto em que Geraldo Magela Braga (1986) e Annick Seixas (1990)°
chamaram de ruralizacéo da televisdo brasileira.

A televisdo, grande sedutora do tempo livre, apresenta um mundo desconhecido,
fantastico, em que todos acreditam um dia frequentar, dividindo e separando 0s grupos nos
imaginérios individuais de pertencimento. Para Ciro Marcondes Filho (1987)’, com a televisio a

sociedade compromete sua capacidade de opg¢éo, anulando a sadia diferenca entre os sujeitos.

Ea elaboragdo imaginéria e fantasiosa dos fatos, noticias, eventos, dramas, cenas urbanas
e rurais, esportes inteiramente construidos em laboratério; é a TV terminando em si
mesma e ndo mais intermediando fato e pablico. A televisdo entra em cada sala e abre um
tapete, convidando-nos “Entrem! Aqui é o mundo, aqui é o real; o resto é um terrivel
pesadelo!”. (MARCONDES FILHO, 1987, p. 101 - apud Callou [org], 1999, p 41 e 42)

No entanto, quando se insere no cotidiano dos sujeitos coletivos e deles passa a fazer parte,
a televisdo se vé também adaptada ao modo de vida local, trazendo novas significagcdes para as

dindmicas interpessoais que, ainda assim, prevalecem.

® Citado por Jiani Adriana Bonin (1999), em Comunicago rural e 0 novo espaco agrario - Angelo Bras Fernandes
Callou (org)
" citado Giuseppa Spenillo (1999), em Comunicaco rural e 0 novo espago agrario (Callou - org)
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A comunicacdo, em seu papel de mantenedora da vida em sociedade, vem adquirindo
novos significados frente a informatizacdo do cotidiano e a mundializacdo cultural. Giuseppa
Spenillo (1998) acredita que a pratica de uso dos meios massivos, como a televisdo, €, em grande

parte, coletiva, e ndo individual.

A televisdo e o radio reunem a familia na sala ao final do dia, do mesmo modo que fazia o
contador de historias, as relagcBes de vizinhanga, as novenas religiosas, a farinhada —
exercem um papel de estimulador, como qualquer outro elemento; (...) O motivo do
encontro ndo se modifica: é a oportunidade da troca interpessoal, da relacdo face a face,
do debate sobre assuntos levantados pelo préprio nicleo de convivio, mesmo que
suscitados por um meio massivo. (SPENILLO apud CALLOU, 1998, pag. 41)

Frente a nova realidade social criada pela predominancia tecnoldgica sobre o modo de
vida das mais diversas culturas, cabe ainda encontrar o papel da comunicacdo rural enquanto
instrumento para viabilizacdo de uma insercdo cidadd das culturas populares (inclusive aquelas
que se encontram em cenarios rurais) na logica massiva e tecnoldgica, de modo que seus tracos
culturais, sua cotidianidade, seu ritmo e condi¢des locais sejam considerados e suas identidades
de grupo sejam preservadas.

Nota-se que o0s estudos de comunicacdo vém apontando para politicas culturais e
comunicacionais que venham a permitir uma passagem do amadorismo que nutre as emissoras de
radio ou televisdo comunitarias para o exercicio profissional comprometido e responsavel da
comunicacdo social — onde, sem ddvida, a comunicacéo rural pode se incorporar e se realizar
enguanto instrumento de desenvolvimento e cidadania.

Fato é que, no Brasil, a comunicacdo se da a distancia, considerando, principalmente, as

experiéncias com radio e televisdo. No caso da TV, a interatividade parece se configurar de
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maneira ainda mais precaria, se comparado com o radio. A programacao televisiva em canal
aberto (Rede Globo de Televisdo), com tematicas especificas para o meio rural é, no caso do
Globo Rural, veiculado em cadeia nacional. Mas existem ainda programas de estilo similar, de
alcance regional ou local, que também sdo bastante difundidos no pais, no entanto, estes nédo
serdo detalhados nesta pesquisa. A interacdo dos telespectadores com a producdo do programa
Globo Rural é ocasional e ocorre via cartas, telefone, fax e e-mail.

Mais adiante dessa pesquisa, serd esclarecido como € feita a producdo desse programa

televisivo.

4.1.1 A televisdo e 0 campo

Uma das maneiras de contar a histéria do Brasil é pelos ciclos agricolas que se sucederam
desde o periodo colonial. Do extrativismo primitivo, nos primérdios da colonizacdo, ao moderno
agronegdcio atual, cada ciclo influencia a cultura brasileira.

Diante disso, José Marcos Froehlich e Ivone da Silva Rodrigues, citado por Angelo Brés
Fernandes Callou (1999), apontam diversos estudos recentes para uma transformacao
multidimensional recorrente no espaco agrario, seja em aspectos empiricos da realidade social,
seja na interpretacdo tedrica de sua nocdo ou significado contemporaneo. Como exemplo destas
transformacgdes, 0s autores mencionam atividades como o turismo e préticas “sustentaveis” de
agricultura, que despontam no meio rural, modificando a paisagem e estabelecendo novas

relagdes e significados sociais no espago agrario.
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As discussdes sobre as transformagdes no espaco rural, longe de mostrarem-se
consensuais, encontram-se em fase de acirrado debate. No entanto, ja apontam de concreto que o
rural ndo pode ser visto apenas como tendo vocacéo agricola.

Nesse emaranhado de questdes nunca antes vivenciado pela Comunicagdo Rural, algumas
proposicOes de pesquisa vém sendo apresentadas no livro “Comunicacdo rural € 0 novo espaco
agrario”, de Callou (org), tais como: o mapeamento dos diferentes processos de comunicagdo
desenvolvidos no meio rural, os impactos da eletrificagdo rural em termos de lazer, da ocupacgéo
do espaco e do tempo, do consumo (simbdlico ou material) e do desenvolvimento de novas
sociabilidades; os estudos dos impactos das novas tecnologias de comunicagéo e informagéo na
“escola rural”, verificando o que muda em termos de comunicacao e educacdo; o papel dos media
e a formacdo de grupos reivindicatorios especificos no meio rural, bem como de novas
identidades entre 0s jovens rurais, entre outras.

Segundo o autor, 0 que se pretende com esses estudos é encontrar novas formas de
Comunicacdo Rural com o contexto popular agrario, no sentido de atender as necessidades da
populacao frente aos atuais processos de exclusdo social. Em Gltima instancia, o que se pretende é
encontrar o lugar das populacGes rurais numa era marcada e estruturada pelas tecnologias do
virtual.

Callou (1999) acredita que pensar na Comunicacdo Rural aliada as novas tecnologias
interativas nos remete, quase que necessariamente, as experiéncias que vém sendo desenvolvidas
atualmente no &mbito da educacéo a distancia, seus avancos, limites e desafios pedagdgicos.

Abordando os mesmos aspectos empiricos que emergem hoje transformando o rural,

Froehlich e Rodrigues (1999) postula uma outra interpretacdo tedrica para esta realidade:
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O processo que vem “borrando” as fronteiras entre o rural e o urbano néo resulta numa
homogeneizagéo que reduz a disting&o entre rural/urbano a um continuum dominado pela
cena urbana. Nesse sentido, vai colocar que o impacto da modernizac¢éo, embora moldado
no padrdo de producdo e de vida urbano-industrial, tem efeitos diferenciados sobre
populagdes locais e espagos regionais. (FROEHLICH e RODRIGUES apud CALLOU,
1999, pag.17)

4.2 Globo Rural: um estudo de caso

4.2.1 Rede Globho

Com 113 emissoras entre geradoras e afiliadas, a TV Globo pode ser assistida em 99,84%
dos 5.043 municipios brasileiros, com programas 24 horas por dia no ar, sendo a maior parte da
programacéo criada e realizada nos seus proprios estudios, no Rio de Janeiro e em S&o Paulo. A
sintonia fina com os costumes e a cultura do publico telespectador, somado ao respeito pelo
publico e extremo zelo pela qualidade de suas obras, a TV Globo alcanga 74% de share no
horario nobre, 56% no matutino, 59% no vespertino e 69% de share de audiéncia no horéario
noturno.

Este acervo de dramaturgia, shows, entretenimento, documentarios e jornalismo é dublado
em diversos idiomas e assim leva a cultura brasileira a telespectadores de cerca de 130 paises em
todos os continentes. A prioridade dada a programacdo produzida domesticamente € decisiva
como estimulo a uma industria que ampliou 0 mercado de trabalho no Brasil. A Rede Globo, com
cerca de oito mil funcionarios, mobiliza mais de quatro mil profissionais envolvidos diretamente
na criacdo de seus programas: autores, diretores, atores, jornalistas, cendgrafos, figurinistas,

produtores, musicos, além de técnicos nas mais variadas especialidades.

40



Como consequéncia légica da dedicacdo profissional da empresa a cultura nacional, do
seu engajamento na solucdo dos grandes problemas brasileiros e do compromisso com a
informac&o precisa e responsével, a Rede Globo € uma colecionadora de prémios internacionais,
dentre os quais se destacam trés Emmy: o primeiro em 1976, concedido a Roberto Marinho como
Homem Destaque da Televisdo; o de 1981 pelo musical infantil "Vinicius para Criancas - Arca
de Noé I", categoria "Popular Arts"; e, no ano seguinte, concedido a minissérie "Morte e Vida
Severina", baseada na obra de Jodo Cabral de Melo Neto.

Em 1979, a Unesco premiou a série infantil "Sitio do Pica Pau Amarelo™ como o melhor
programa daquele ano. Pela campanha Crianga Esperanca, o Unicef premiou a TV Globo em
1980 e 12 anos depois, a mesma campanha ganhou a Medalha de Prata comemorativa do

Encontro Mundial de Cupula pela Crianga (World Summit for Children).

4.2.2 O Globo Rural

No final da década de 70, a agricultura brasileira estava em evidéncia. As fronteiras
agricolas expandiam-se com a domesticacdo dos cerrados para 0 moderno cultivo de graos.
Novos produtos, soja e laranja principalmente, entravam firme na pauta de exportagdes.

Naqueles tempos, a eletrificacdo rural teve um impulso consideravel. O alcance do sinal
de televisdo também estava em expansdo. O homem do campo entrava no mundo dos
telespectadores, mas ndo havia na programacédo das redes um produto onde ele e sua atividade
fossem os personagens principais. No havia, nos intervalos comerciais, anunciantes de insumos,

ferramentas, medicamentos ou prestadores de servigo destinados ao campo.

41



Baseado nesses dados, o departamento de marketing e comercializacdo da Globo achou
que caberia na programacdo um produto voltado para o campo. A encomenda foi feita ao
departamento de jornalismo, que entéo criou o Globo Rural.

No dia 06 de janeiro de 1980, o programa foi ao ar pela primeira vez, tendo como tema da
primeira reportagem justamente a nova agricultura do cerrado. No inicio, o Globo Rural tinha
meia hora de duragdo. Mas sua acolhida foi tdo significativa que ainda com seis meses de idade, a
partir do domingo, 3 de agosto, ele passou para uma hora. Em dezembro de 80, a Revista Veja
elegeu 0 Globo Rural como o melhor programa jornalistico do ano na TV.

Muitas reportagens dos primeiros tempos marcaram época e sdo comentadas até hoje
pelos que acompanham o programa. E o caso da reportagem sobre a regido do Pantanal. No local
existe uma abundancia em vegetacdo, e habitam muitas espécies da fauna e flora brasileira,
inclusive espécies raras. Outra reportagem que ficou na memoria foi sobre boiadas. Imagens de
gado, animais correndo pelo pasto. O Rio Sdo Francisco € um tema muito explorado pelo
programa, afinal é um assunto que interessa a todos. Outras matérias causaram uma grande
procura por sementes, depois que o assunto foi ao ar no Globo Rural, é o caso das mudas de
acerola e do capim do tipo cameron.

As equipes do Globo Rural, nos 25 anos do programa, realizaram reportagens em todos 0s
continentes. Mas sua area de trabalho natural é o Brasil. No campo, ele documenta a atividade
agropecuéria, mostra para toda a Rede Globo o agricultor, sua cultura, suas tradi¢des, sua

paisagem e suas aspiracgoes.
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Embora seu destinatario principal seja o préprio agricultor, o Globo Rural tem boa
audiéncia também nos centros urbanos®. As razdes que o telespectador da cidade tem para ver o
programa sdo muitas. Pelas dezenas de cartas recebidas diariamente pode-se deduzir que ha nas
grandes cidades muitos ex-agricultores ou filhos de agricultores; hé& agricultores em atividade que
moram em cidades grandes; ha o cidaddo sem vinculo direto com o campo que aprecia nossas
paisagens rurais; ha alguns que querem ir ou voltar para o campo; ha enfim um bom ndmero de
escolas urbanas cujos professores recomendam o programa como material didatico.

A apresentagdo dos programas de domingo sdo feitas por um casal. Eles ficam sentados
em uma bancada bem desenhada. N&o se levantam em momento algum.

Nelson Aradjo é um dos ancoras do Globo Rural de domingo. Paulista da cidade de
Ribeirdo Preto, nasceu em 20 de novembro de 1951. Filho de agricultores, desde crianca teve
contato com o campo e com a terra. Foi também no interior que, em 1967, conseguiu seu
primeiro emprego, como locutor de noticiario, em uma emissora de radio.

O inicio na TV veio em 1980, com um convite para participar da Rede Globo de Ribeirdo
Preto. Em 1986 foi transferido para a TV Globo de Séo Paulo e, quatro anos depois, entrou paro o
quadro do Globo Rural, acumulando as fun¢des de produtor, repérter, editor e apresentador.

Nelson apresenta ao lado da também paulista de Sdo Jodo da Boa Vista, Helen Martins.
Nascida em mar¢o de 1967, formou-se em Jornalismo, pela Faculdade Casper Libero, e em
Publicidade, pela ESPM em 1988. Em 1992 cobriu férias, como reporter, na TV Globo de S&o

Paulo e logo foi admitida para o quadro de reportagem local.

8 Os dados de audiéncia do programa foi solicitado por e-mail & emissora, mas néo foi liberado até o fechamento
dessa pesquisa.
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Depois de quatro anos, assumiu a editoria da secdo de cartas do Globo Rural. O
dinamismo marcou a carreira da jornalista. Em maio de 1997, além das cartas, passou também a

apresentar o Globo Rural e, vez ou outra, sai a campo para fazer reportagens.

4.2.3 Globo Rural diario

A partir de 9 de outubro de 2000, o Globo Rural passou a ser transmitido também de
segunda a sexta-feira, ao vivo e em rede, as 6:15 da manha. Ele difere-se do programa de
domingo por apresentar reportagens mais curtas — com duracdo média de um minuto e meio.

Os temas sd@o 0s mesmos: questdes gerais que envolvem o campo seja ela de novas
tecnologias, previsdo do tempo, ou periodo de colheita. Tudo abordado de maneira objetiva, para
ndo comprometer o tempo e a informacgdo. Com noticias factuais ou ndo, tem a como ideologia
manter a proposta de domingo, com jornalismo de qualidade, credibilidade na hora de transmitir
a noticia e garantir a informacao de forma clara e precisa para o telespectador.

Duas coisas permanecem iguais: a previsdo do tempo ser apresentada duas vezes. Uma
com a previséo do dia e a outra com o volume de chuva esperado para os seis dias seguintes. A
outra é a divulgacédo do precgo do café e o mercado do Boi Gordo.

Em abril, por exemplo, o Globo Rural mostrou a producéo de uma fruta chamada Longan.
Ela foi trazida da China e est4d rendendo bons lucros para os agricultores brasileiros. A
reportagem teve um minuto e meio de duracdo incluindo cabeca e nota pé. Na reportagem, o
reporter ainda entrevistou dois agricultores e fez passagem. Uma amostra de que é possivel fazer

uma matéria bem feita com o tempo reduzido.
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A apresentacdo das edicOes diarias sdo feitas por Priscila Branddo. Formada pela
Universidade Federal de Juiz de Fora, em 1990, o primeiro emprego foi na TV Bulzios, como
"faz-tudo” numa oportunidade de encher os olhos de qualquer apaixonado por desafios: era a
primeira TV comunitéria do Brasil a entrar no ar.

Na Globo, trabalhou como repérter do Jornal da Globo. Fez matérias para o Jornal
Nacional, Bom Dia Brasil e principalmente para o Jornal Hoje.

Além de continuar fazendo reportagens para os telejornais, desde o dia sete de abril deste
ano é apresentadora do Globo Rural diario, além de apresentar o Jornal Hoje aos sébados,

quando esta de plantéo.

4.2.4 Andlise do programa

O programa Globo Rural tem em média 15 minutos de duracéo nas transmissdes diérias e
uma hora no domingo. Tem o formato de um telejornal: dindmica de cadmeras, cenario grande e
colorido, de um a dois apresentadores, temas diversificados e intervalos comerciais.

Antes da abertura do programa, entra no ar a escalada, ou seja, uma chamada das matérias
que sdo destaques do dia. E ha um diferencial: ela é feita pelos préprios reporteres, os chamados
teaser. Cada reporter apresenta o que o telespectador vai ver na matéria durante o programa.

A abertura do programa ja nos faz viajar para o campo. A sonoplastia encanta e atrai o
telespectador. As musicas sdo suaves e a0 mesmo tempo de raiz, com o famoso som do mato
preenchendo as reportagens. Elas também marcam a entrada do programa, com sua vinheta
conhecida ao longo dos anos. Matérias sobre como cuidar do gado, o toque do berrante, a viola

em volta da fogueira e outras mais, marcaram muito na sua historia. Uma perfeita harmonia que
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faz com que o agricultor identifique-se com o local, aléem de mostrar para a zona urbana a beleza
da vida no campo.

O cenario chama a atengdo. Imagens do campo, plantacGes e animais formam o ambiente
dos apresentadores. E as imagens das reportagens ddo o alto nivel para o programa. Mostram as
coisas reais das fazendas. Se for preciso mostrar um bezerro nascendo, ndo existe a preocupacéo
com a sujeira e 0 sangue, tudo é mostrado sem restri¢des.

Porém, mesmo com toda a tradicdo existente, o campo integra-se a velocidade da
sociedade urbana e industrial, ndo s6 no que se refere a esfera da producdo de bens materiais, mas
também na proliferacdo de bens simbdlicos, como explica José Marcos Froehlich e Ivone da

Silva Rodrigues, especialistas em Extenséo rural.

A velocidade crescente em todas as esferas da vida social, acompanhada de uma
mundializacdo do consumo, onde 0s grupos humanos consomem bens materiais e
simbdlicos que se originam longe de suas fronteiras, ocorre concomitantemente um novo
reposicionamento do espaco agrario (FROEHLICH e RODRIGUES apud CALLOU,
1999, p. 16).

E é esse novo reposicionamento que a Rede Globo tenta transmitir aos telespectadores a
cada manha durante a exibicdo do programa Globo Rural. Uma idéia de que o espago agrario
pode ser evoluido tecnologicamente, tal qual vemos nas reportagens, vinhetas e no cenario. Algo
bonito, bem elaborado e desenvolvido com muito bom gosto para um publico seja ele direcionado
0u néo.

A participacdo do publico é constante nas exibi¢cGes de domingo. Para se ter uma idéia,

em um anico programa foram respondidas quatro cartas através de reportagens. A producédo de
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uma matéria com o tema exposto pelo telespectador € para materializar e tornar mais facil a
compreensdo do assunto abordado.

No dia 10 de abril de 2005, a equipe do jornal compds uma matéria em resposta a uma
carta de um telespectador que queria saber se cavalos com apenas uma bola no saco escrotal séo
ferteis. O proprio apresentador Nelson Roberto Aradjo esteve na fazenda de um zootecnista e
respondeu a pergunta do senhor. Nessa fazenda, o Globo Rural mostrou um cavalo com 0 mesmo
problema, e o especialista deu sugestdes e dicas que o0 dono deve ter com 0s animais nesse estado.
Para alguns, isso pode parecer espantoso, mas esse tipo de problema e as imagens apresentadas
na reportagem sdo mais do que comuns mesmo para 0S que apenas véem O programa e nem
sequer tém ligacdo com o meio rural. Nao ha restricdes em se falar sobre reproducdo animal no
programa, afinal ele existe para esclarecer todas as davidas do meio rural.

A vestimenta dos repdrteres também é apropriada: calca jeans, botas, cinto e, até mesmo,
chapéu. Podemos ver, algumas vezes, os repdrteres fazendo a passagem em cima de um cavalo.
Algo que um telespectador do Jornal Nacional ou de um outro telejornal ndo aceitaria tdo
facilmente.

Outra preocupacao do programa é com o0 agroneg6cio. Em reportagem exibida no dia 14
de abril de 2005, um Unico repdrter viajou por quatro cidades para mostrar como produtores de
leite tém feito para garantir um produto de qualidade e obter bons lucros no final do més. Foram
apresentados, entre outras sugestdes, métodos para a boa higiene das vacas e como diminuir o
teor de gordura dos bovinos e do respectivo leite atraves da alimentacao.

A base de sua qualidade também esté& presente nas palavras. O jornal possui vérias se¢des
em que encontramos as expressdes mais caipiras, principalmente nas grandes reportagens. Porém,
0 repdrter usa essas expressdes para deixar o assunto mais claro possivel, para que os agricultores

ndo permanecam com davidas.
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No dia 17 de outubro de 2004, foi exibido um especial sobre a atividade pecuaria em
Rondonia. Foram amplamente enfatizados o sucesso com racgas cruzadas, bezerros de proveta e o
aumento da producdo comercial. O nascimento de um bezerro, com auxilio de um veterinario, foi
umas das imagens de maior impacto durante a matéria.

Ap6s o esforco do veterinario junto ao parto bovino, o repdrter pronuncia a seguinte
sentenca: "Parece que foi vocé quem pariu..." e leva o microfone até o médico para ouvir seu
comentario. O diferencial estd no modo como o homem ¢é tratado. A figura do homem ¢
extremamente importante. Mesmo mostrando uma plantacdo de café, ou uma criagdo de ovinos, o
papel e o trabalho do homem rural s&o valorizados pela forma poética com que o repérter narra a
matéria. Por isso, até mesmo o uso do termo “vocé quem pariu” ndo parece nem um pouco

estranho aos telespectadores do Globo Rural.

425 Temas

Os temas sd@o unicamente agricolas: novas tecnologias, métodos de combate a pragas,
prejuizos e beneficios da chuva e seca para as plantac@es, invasdao de sem-terras, alunos de uma
comunidade rural que ganharam biblioteca, safra da cana-de-aglcar que gera emprego, animais
com ma formagao.

No dia 10 de abril, o Globo Rural apresentou uma reportagem sobre uma planta
conhecida como Jurema Preta que causava deformacgédo nas patas de cabras, em S&0 Mamede,
interior da Paraiba. Preocupados com o constante nascimento de cabritos com a deformacéo,
especialistas da Universidade Federal da Paraiba percorreram as fazendas com maior nimero de

incidéncias e descobriram o que causava o aleijamento nos animais.
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Outro diferencial sdo as previsdes do tempo. Sdo duas apresentacfes durante o programa:
uma para informar a previsao do tempo para o dia, € outra com o volume de chuva esperado para
0s proximos seis dias. Além disso, informam o preco do Boi Gordo, da saca de café e da soja,
entre outras reportagens.

Duvidas dos telespectadores e curiosidades no campo também séo temas explorados pelo
Globo Rural. Um exemplo € a exibicdo do programa do dia 17 de abril, que mostrou a formacéo
de cachos de banana no meio dos galhos. Um especialista explicou que isso € comum, e ndo
altera o sabor da fruta, porém com a ma formacéo o cacho perde valor comercial.

Para mostrar a diversidade nos temas do programa, ainda encontramos diversao e lazer
com a divulgacdo de exposicdes e festas com temas agricolas por todo o Brasil. Séo festas como
a Expo-Zebu, em Uberaba, no Triangulo Mineiro. A reportagem foi ao ar no dia 27 de abril, e no
mesmo dia, 0 programa apresentou uma agenda de outros eventos, como a Festa do Bode Rei,

Feira de Moagem e a 202 Exposi¢do Nacional do Jumento Pega.

4.2.6 Anunciantes

Os principais anunciantes sdo os patrocinadores Banco Banespa e maquinas agricolas
Losmag. Além disso, ha andncios de caminhonete (Hilux e Frontier) banco (Banco do Brasil),
produtoras de CDs e DVDs (Som Livre), concessiondria de carro, Governo Federal, crédito para
aposentados e anuncios de outros programas da Rede Globo.

Todos os anunciantes tém produtos destinados para o publico do Globo Rural, com

excecdo dos anuncios de CDs. Os bancos sdo estabelecimentos importantes para qualquer
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individuo. As maquinas agricolas séo utilizadas apenas por agricultores e produtores rurais donos
de agronegacio.

Outros anuncios sdo de caminhonetes e de concessionaria de veiculos. As caminhonetes
sdo produtos mais caros, provavelmente destinados ao publico A e B, proprietarios de
agronegdcios e grandes produtores rurais. As propagandas do Governo Federal sdo comuns ao
longo das programacfes das emissoras. Ja créditos para aposentados sdo veiculados em um
horéario em que esse publico esta a frente da televisao.

Pé altimo, os DVDs, que sdo do proprio programa, uma série em homenagem aos 25 anos

do Globo Rural, e antncios de outros programas da emissora, como em todos os horérios.

4.2.7 As fontes

As fontes sdo unicamente pessoas relacionadas com o campo. Duas fontes que aparecem
em todas as reportagens sdo os agricultores ou proprietarios de agronegdcios, afinal eles sdo 0s
principais interessados e a opinido deles é fundamental para o esclarecimento do tema em questao.

E comum encontrarmos também especialistas ou representantes de Orgdos como
Ministério da Agricultura, Instituto Butantd, IBGE, Institutos e Federacfes, Cooperativas,
Embrapa, entre outros.

No programa de 13 de abril, foi apresentada uma reportagem sobre o periodo chuvoso. A
agua prejudicou a colheita do arroz no Rio Grande do Sul. O agricultor foi entrevistado e ele
estava descontente com as chuvas, porque, segundo ele, é preciso de sol para uma boa colheita.

Esse parecer do produtor rural € necessario para mostrar o lado do agricultor. Por outro lado, uma

outra fonte importante € a oficiosa, nesse caso, um técnico da Emater. Ele explicou que a chuva
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ajuda na pastagem do gado, um outro lado ndo estabelecido até entdo. Isso mostra a diversidade
do programa: enquanto € mostrado os prejuizos do periodo chuvoso, existe um determinado tipo

de agronegdcio pode lucrar com a chuva.
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5 CONCLUSAO

O Globo Rural, objeto de analise dessa pesquisa, obteve grande éxito desde a estréia, em
1980. Criado pelo departamento de Jornalismo da Rede Globo, o programa teve boa aceitacdo do
publico, comprovada pela audiéncia.

O objetivo do Globo Rural era, desde o inicio, noticiar o homem do campo e suas
atividades. Fato interessante é que a aceitacdo foi grande inclusive nos centros urbanos, e
continua sendo durante esses 25 anos de existéncia. Um exemplo disso sdo as propagandas
veiculadas ao longo da programacéo: produtos de caracteristicas urbanas.

A televisdo, como ja foi mencionado no capitulo um, ocupa lugar de destaque na vida das
pessoas. Ela € um meio de interacdo com a sociedade. Além de entreter, ela € um objeto de
informacdo, e como tal, impde valores e 0 modo como as pessoas devem pensar. Mas a TV
conseguiu isso porque é o meio de comunicacdo em que o publico confia, além de estar presente
em quase todas as residéncias.

E claro que tem diferencas entre os outros veiculos, a comecar pela unido entre texto e
imagem. E essa nova formula chamou atencdo e despertou o interesse do telespectador. Por ser
assistido no Brasil inteiro e por ser fonte de informacdo de milhares de pessoas, o telejornalismo
e os critérios de noticiabilidade, usados para determinar o que é noticia ou ndo, foi discutido no
segundo capitulo.

Essa credibilidade e influéncia do telejornalismo fizeram nascer um telejornal destinado a
um publico especifico: o Globo Rural. Como foi visto no dltimo capitulo, o programa é
produzido no mesmo formato de um jornal televisivo e apresenta todas as caracteristicas de um

jornal diario. Trata exclusivamente de questdes rurais e foi criado para dar espaco ao homem do
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campo que comecava a ter acesso a televisao. Naquela época, a agricultura brasileira estava em
evidéncia, e ndo existia, até entdo, nenhum programa voltado para este publico.

O tema das reportagens é direcionado a um publico especifico: pequenos, médios e
grandes produtores rurais e empresarios de agronegocios. As reportagens sao sobre agricultura,
problemas nas plantacdes e colheitas, novas tecnologias, e até crimes que aconteceram no meio
rural. A previsdo do tempo, tipica dos telejornais, também tem espaco no Globo Rural, mas, por
se tratar de questdes do campo, explicita mais detalhadamente sobre chuvas e sol nas regifes de
plantacdo. Ha ainda espaco para a divulgacao de eventos culturais com temaéticas agricolas, como
exposicdes e rodeios.

O horério do programa também é concéntrico com o trabalho no campo: no inicio da
manhé — de segunda a sexta-feira as 6h 15 da manh4, e domingo as 8 h da manh&® — mesmo
horario em que comegam as atividades agricolas na zona rural.

Esta penetracdo das mensagens veiculadas pela midia no meio rural cria um novo
mercado consumidor no Brasil, e isso desperta a atencdo nao sé de anunciantes de produtos rurais,
mas, também, de produtos gerais.

Com essa analise do programa, fica claro o tipo de linguagem utilizada pelos repérteres e
apresentadores para se comunicarem com o telespectador. Eles utilizam uma linguagem simples,
chamada de coloquial, para tornar comunicacdo mais préxima do publico e a compreensdo mais
facil.

O estigma de que a zona rural € subdesenvolvida também foi quebrado. Pudemos observar
que os agricultores utilizam métodos eficazes e, principalmente, de tecnologia de ponta nas

plantacdes, no cuidado com os animais e com a comercializagéo dos produtos.

° O programa s6 ndo vai ao ar aos sabados.
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A esse desenvolvimento do campo, podemos ressaltar o papel da televisdo como uma
grande influenciadora. O Globo Rural também é um meio de comunicagdo que contribuiu para o
aprimoramento das técnicas agricolas através da tecnologia. Durante as reportagens, sempre
apresenta ao agricultor um método novo e ainda mais eficaz para cuidar da fazenda. Isso faz com
que, cada vez mais, 0s produtores utilizem as novas tecnologias no auxilio & mao de obra. O
resultado final pode ser comprovado com a facilidade na hora da colheita, por exemplo, ou na
aragem da terra. Os agricultores tém muito mais facilidade de lidar com a terra ou com 0s

animais.
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