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Ao0s meus pais e professores,
eternos amigos.



Quase cinco séculos depois da chegada dos europeus ao continente,
0s povos dos paises latino-americanos pouco intercambiam em
matéria de informacéo, de cultura, obviamente mais valiosa que a
divida externa que se tem em doélares.

Guillermo Piernes, Comunicagdao e desintegracdo na América Latina.
Brasilia: Unb, 1990.
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INTRODUCAO

Os noticiarios sdo uma das principais referéncias pessoais para se entender o que
acontece, diariamente, no mundo. Como consequéncia da condicdo financeira e da limitagdo
humana, entre outros motivos, grande parte das pessoas nao é capaz de viajar cotidianamente
pelo planeta para vivenciar os acontecimentos de varias regibes do globo. A experimentacao
tem influéncia na percepcdo de cada sujeito, uma vez que, se fosse possivel observar de perto
os varios fatos cotidianos, o individuo seria auxiliado em seu entendimento pelas experiéncias
vividas.

Apesar de somente a vivéncia do fato ndo ser a garantia do completo conhecimento
sobre 0 que acontece, esse fator é parte considerdvel na percepcdo do sujeito sobre o
cotidiano. Isso quer dizer que, mesmo que o individuo ndo consiga apreender todos os fatos
que acontecem em sua cidade, é mais fécil para ele do que para outra pessoa ter no¢do da
rotina desse ambiente em que vive. De qualquer forma, para o grande contingente de pessoas,
a principal referéncia de mundo vem da leitura dos periddicos e da audiéncia dos telejornais.
As manchetes e matérias dos noticiarios, impressos e eletrénicos, € que dao a idéia do que se
passa na historia dos povos, em nivel mundial.

Mas a importancia dos meios de comunicacdo vai além desse aspecto. Eles sdo
fundamentais na organizacdo e manutencdo das sociedades contemporaneas. A midia se
desenvolveu e expandiu suas atividades e, hoje, veicula informacGes de maneira rapida e
atinge todo o mundo com suas noticias, instantaneamente. Elas influenciam as acbes que
serdo tomadas pelos agentes sociais, que sdo estimulados por acontecimentos de lugares
proximos e distantes.

Mas a difusdo de bens simbodlicos pela midia se concentra em algumas empresas,

geralmente originadas e localizadas nos paises mais ricos e influentes, politicamente e



economicamente. Alguns tedricos da comunicacdo acreditam que as agéncias e redes
responsaveis pela distribuicdo de noticias constroem realidades em total conson&ncia com 0s
interesses de seus paises. A maioria das informagdes veiculadas sobre assuntos internacionais
é captada, formatada e difundida pelas agéncias e redes noticiosas especializadas. As mais
tradicionais e estruturadas ganham o dominio e a preferéncia dos editores, ao prepararem suas
publicagdes.

Um dos estudiosos defensores dessa visdo é John B. Thompson. Ele avalia que existe
uma supremacia cultural dos paises mais desenvolvidos industrialmente sobre as nacdes
consideradas em desenvolvimento. Outro pesquisador, Néstor Garcia Canclini, tem opinido
parecida. O ensaista observa que os valores culturais dos povos viraram mercadoria e € assim
que sdo vendidos a outras regides do planeta.

Estudados nesta monografia, ambos tedricos acreditam que a transformacdo dos
valores culturais em bens de consumo foi dinamizada e incorporada pela globalizacdo — o
processo mundial no qual ha uma aparente unido dos mercados nacionais e a difusdo de idéias
e informacdes em nivel global. Eles também sugerem que existe uma exportacdo de bens
simbdlicos de forma mais intensa pelos paises capitalistas sobre os menos desenvolvidos
quanto ao processo econdmico vigente, que € o capitalismo.

Dentro dessa discussdo, outro ponto que merece destaque € que o0s brasileiros se
relacionam culturalmente pouco com os povos dos paises vizinhos. H& um episddio vivido
pelo jornalista Hermano Henning que ilustra bem essa circunstancia. Ele conta, sobre uma
passagem de sua vida, quando era correspondente internacional da Rede Globo em Londres,
na Inglaterra, e passava o dia de Natal na casa de amigos e distante da familia. Os colegas, e
dois deles eram latino-americanos, comecaram a falar “daquela América de lingua espanhola
que sO agora comegava a chamar minha atencdo”, e ele percebe “como a gente vivia distante

dessa América no Brasil!” (HENNING, 1996, p. 107).



E por isso que, por exemplo, a auséncia de noticias sobre a América Latina nas
paginas de dois importantes diarios brasileiros poderia representar a falta de interesse ou
preocupacgdo dos leitores e jornalistas, ou mesmo das autoridades, com relagdo aos paises
vizinhos. Os estudos aqui empreendidos procuram analisar o espaco e o enfoque oferecidos
por dois grandes jornais brasileiros, em suas editorias de Internacional e nas capas, durante
uma semana, para os assuntos relacionados a América Latina. As publicacBes pesquisadas sdo
O Estado de S. Paulo e a Folha de S. Paulo.

Para dar conta deste estudo, divide-se o trabalho em quatro capitulos. No primeiro
deles, é apresentada a importancia dos meios de comunicacdo de massa para 0
desenvolvimento das sociedades e para as tomadas de decisdo individuais. A evolugédo da
midia na sociedade moderna e o surgimento das agéncias internacionais de noticias também
sdo temas dessa parte. As especificidades do jornalismo internacional e o relacionamento dos
profissionais com os assuntos da América Latina sdo vistos no segundo capitulo.

Na seqliéncia, mais proximo do estudo comparativo desenvolvido neste trabalho, o
capitulo 3 discute as caracteristicas da noticia e a rotina produtiva das redagdes. Essa parte da
pesquisa tem a fungdo de oferecer subsidios sobre levantar as caracteristicas que definem um
assunto como noticia e que o levam a figurar nas paginas dos jornais. Através deste
conhecimento seré feita a analise apresentada na Gltima parte da pesquisa, que € o capitulo 4.

Uma das conclusdes a que se chega é referente a cobertura da América Latina pelos
jornais brasileiros. As noticias sobre o continente estdo dispostas em menor espago, se
compararmos as reportagens relacionadas aos paises considerados como 0s mais poderosos.
Alguns autores estudados, como Johan Galtung e Mari Holmboe Ruge, explicam que o0s
assuntos sdo mais interessantes quando acontecem com atores sociais influentes. Ora, se uma

nacdo é um agente coletivo da sociedade, as mais ricas merecem mais destaque que as mais



pobres. 1sso porque elas interferem de maneira mais ativa nas relacfes econémicas e politicas
entre as diversas regides do planeta.

Mas, tomando por base outra regra que justifica a escolha de um assunto para se tornar
noticia, o fato € mais relevante quanto mais proximo o acontecimento. O teérico Adriano
Duarte Rodrigues é um dos que defendem que os fatos locais merecem mais destaque nas
paginas dos jornais. Assim, aplica-se a regra de que um buraco na rua perto do local onde o
jornal é distribuido é mais importante do que o mesmo problema acontecendo em outra
cidade. Da mesma forma, em niveis internacionais, a alteracdo da politica econémica da
Venezuela, pais da América Latina e vizinho dos brasileiros, deveria ser mais importante para
0 Brasil do que as novas leis de producdo da Asia ou do Oriente Médio. Essa é a principal
discussdo levantada neste trabalho. Se ela ndo foi completamente respondida durante esta

pesquisa, serve entdo de subsidio para futuros debates e novas pesquisas sobre o tema.
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1 A MIDIA EM ESCALA GLOBAL

Os meios de comunicacdo de massa antecedem a globalizacdo. Eles sdo “globais”
desde seu surgimento. Da invencgéo da prensa de Gutenberg, em 1440, que marcou a origem
dos veiculos de midia, aos computadores e satélites dos Gltimos anos, 0 conhecimento passou
a ser reproduzido para muitas pessoas e lugares distantes. O avango da tecnologia fez os
meios se tornarem mais ageis e abrangentes. O desenvolvimento influenciou a prépria
formacdo da sociedade moderna e criou outras formas de relacionamento social, diferentes
maneiras de agir e interagir, € novos jeitos de se expressar.

Além disso, os aparelhos de comunicagdo tém impacto direto na vida social e politica
das pessoas. A evolucdo das técnicas de transmissdo de bens simbdlicos mudou a forma de
experimentar agdes e acontecimentos originados em contextos diferentes do qual se estd
inserido, sem o compartilhamento do mesmo tempo e espaco. A possibilidade de
experimentar acontecimentos distantes pode criar ou estimular a acdo dos sujeitos, de forma
individual ou mesmo coletiva e organizada. Tome-se como exemplo o0s recentes
acontecimentos de 2005, como o Tsunami® que atingiu a Asia e o furacio que passou pelo sul
dos Estados Unidos. Eles provocaram respostas de solidariedade em todas as partes do
planeta. Os proprios acontecimentos locais estdo sujeitos a um “exame global”. As pessoas
podem partilhar experiéncias culturais sem se restringirem a um lugar comum.

Por tudo isso, os meios de comunicacao interferem na formacéo cultural da sociedade
contemporanea’. Os valores que formam o conjunto de simbolos das sociedades s#o,

atualmente, repassados e apreendidos em escala global. Alids, o desenvolvimento dos meios

! Nome dado pelos japoneses as ondas gigantes causadas pela interagdo das placas tectdnicas da crosta terrestre,
em constante movimento no subsolo do planeta.

2 Cultura, no entendimento do sociélogo John B. Thompson (2000), é o aspecto simbdélico da vida coletiva que
padroniza os significados compartilhados nas interacGes sociais.
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de comunicacdo esta relacionado a valorizacdo econdmica dos diversos elementos que
formam as culturas regionais, transformados em produtos e vendidos como mercadoria.

A comunicacdo de massa se diferencia da convencional por provocar um corte na
interagdo, o que faz o fluxo de informacéo ser assimétrico, beneficiando um lado e permitindo
menos possibilidades de resposta do receptor. E o que Thompson (2001)® chama de “quase-
interacdo mediada”, feita de forma homogénea, uma vez que a informacéo flui apenas em um
sentido. Apesar de a mensagem da midia ser transmitida em sentido Unico, 0 processo
continua a ser um tipo de interacdo, pois existe a situacdo social da comunicacdo entre
individuos e a troca simbdlica. Cada mensagem transmitida pelos meios de comunicacdo de
massa faz com que a construcdo simbdlica da sociedade seja alterada.

A midiacdo da sociedade, como caracteriza Thompson, reconstruiu a esfera politica,
principalmente com relacdo a visibilidade dos temas levados ao publico. Existe uma esfera
publica da midia na qual diversas necessidades podem ser manifestadas e discutidas. Mas o
controle sobre ela ndo é igualmente distribuido entre a populagéo.

Alguns casos, como a cobertura jornalistica sobre a morte da princesa Diana ou 0
escandalo envolvendo o ex-presidente dos Estados Unidos e uma ex-estagiaria da Casa
Branca, sdo usados pelo pesquisador da comunicacdo Ignacio Ramonet (1999) para ilustrar
como as informagdes sdo discutidas e ganham uma escala global a partir da constituicdo de
uma midia em nivel mundial.

Existe hoje a formagdo de conglomerados da industria da midia, que esta aliada a um
acesso a transmissdo de informagdes pouco democratico. O processo de acumulacdo dos
meios para produzir e difundir a cultura é concebido através de fusGes de empresas, com a

compra de uma pela outra ou através dos acordos de unido entre as organiza¢Ges. Geralmente,

® Em A midia e a modernidade, obra que aprofunda os estudos acerca da relacdo entre a comunicacio e a
sociedade, iniciados no livro anterior, Ideologia e cultura moderna.
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elas também juntam diferentes servicos, dentro do setor de comunicacfes, e passam a
monopolizar varias fatias de mercado.

Uma das fusbes mais conhecidas é a Time-AOL-Warner, que combina uma empresa
jornalistica (responsavel pela revista norte-americana Time), uma provedora de Internet
(América Online) e os estudios de animacdo, producdo cinematografica e de seriados para a
televisdo Warner Bros. Esse processo, a tentativa de dominar o mercado da difusdo de bens
simbdlicos, é visto por Ignacio Ramonet como um “furacdo de ambi¢cdes” (RAMONET, 1999,
p. 8). A pesquisadora mineira Ana Maria Rodrigues de Oliveira (1998) ressalta que a
formacdo de grandes conjuntos de midia é um fator importante que rege 0 nosso jornalismo

globalizado.

A reestruturacdo no sistema mundial da informacdo e comunicacdo evidenciou-se,
também, com a fusdo de grandes grupos privados, que passaram a controlar jornais,
editoras, redes de televisdo, estacBes de radio, produtoras de discos e videos,
empresas cinematograficas, voltados a milhdes de pessoas em todo o mundo
(OLIVEIRA, 1998, p. 16).

Com isso, o fluxo de informacBes é assimétrico, ou seja, a divisdo de poder nao
acontece de forma equilibrada. Um pequeno grupo de organizac@es tem o controle da difusédo
de informacdes, “levando algumas regiées do mundo a extrema dependéncia de outras para o

suprimento de bens simbélicos” (THOMPSON, 2001, p. 146).

1.1 O surgimento das agéncias internacionais de noticias

A difusdo de informacdes passou a ganhar um contexto global e instantaneo no final

do século XIX e, entre os principais fatores responsaveis por isso, estdo o desenvolvimento

dos sistemas de cabos submarinos pelas poténcias européias, o estabelecimento das agéncias



13

internacionais de noticias, e o surgimento, ha mais de um século, do sistema de telégrafos que
ligavam Europa, América, Africa e Oriente Médio.

Um desses aspectos precisa ser aprofundado por causa da atualidade com que o tema
aparece nas discussdes sobre jornalismo internacional. As agéncias de noticias foram criadas
com o objetivo de realizar um servico de coleta e disseminacdo de noticias e outras
informacdes sobre diversos territorios do planeta. Depois de um periodo inicial de intensa
rivalidade competitiva, em meados da década de 1830, as maiores agéncias concordaram em
dividir o mundo em faixas de operagéo exclusiva, quase 35 anos depois.

As empresas forneciam historias, extratos (sdo resumos e trechos de reportagens) e
informacdes aos jornais, que poderiam ser difundidos destes para uma grande audiéncia.
Assim, através da imprensa e, posteriormente, do radio e da televisao, as agéncias “poderiam
alcancar uma parcela significativa e crescente da populacdo” (THOMPSON, 2001, p. 139).

A primeira agéncia de noticias foi criada em 1835, na cidade de Paris, Franca, por
Charles Havas. O empreséario comprou um escritério de traducdo e o transformou em um
estabelecimento que coletava e traduzia extratos de varios jornais europeus e 0s entregava
diariamente a imprensa francesa. Na década de 1840, ela comecou a fornecer material para
publicacdes londrinas, na Inglaterra, e de Bruxelas, na Bélgica. Na mesma época, servi¢os
rivais de coleta de noticia foram instalados em Londres por Paul Julius Reuter, e em Berlim,
Alemanha, por Bernard Wolff. Com a competicdo mais intensa na década de 1850, as
agéncias resolveram entrar em acordo e dividir o mundo em territérios exclusivos de atuacao.

O Tratado de Agéncias Aliadas, de 1869, deixou para Reuter o império britanico e o
Extremo Oriente. Havas ficou com o império francés, Italia, Espanha e Portugal. E finalmente
Wolff ganhou exclusividade na Alemanha, Austria, Escandinavia e nos territorios russos. O
cartel dominou o sistema internacional de coleta e disseminacdo de noticias até a Primeira

Guerra Mundial, quando houve a expansdo de duas agéncias norte-americanas, a Associated
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Press (AP) e a United Press Association (UPA), mais tarde transformada em United Press
International (UPI).

A primeira foi criada a partir de uma cooperativa surgida em 1848, formada por seis
jornais diarios de Nova lorque, nos Estados Unidos. Ela se uniu ao cartel das trés maiores em
1893. O acordo previa o fornecimento das noticias da América do Norte as agéncias
européias, em troca da exclusividade para distribuicdo, nos EUA, das informacdes produzidas
na Europa. J& a UPA foi fundada em 1907 por E.W. Scripps, com o objetivo principal de
quebrar o monopolio da AP no mercado de noticias domésticas norte-americano. A empresa
ainda montou escritérios na América do Sul e ampliou suas a¢des também para o Japao.

Com a expansdo das duas agéncias e as duas Guerras Mundiais, o cartel europeu
perdeu forga e, em 1934, a Reuters assinou um acordo com a Associated Press para que as
agéncias norte-americanas pudessem coletar e distribuir material em todo o0 mundo. A Havas
foi dissolvida e deu origem a Agence France-Presse (AFP), e a Wolff desapareceu com as

derrotas alemas e a divisdo do pais no final da Segunda Guerra Mundial.

Desde a Segunda Guerra Mundial, as quatro maiores agéncias — Reuters, AP, UPI e
AFP — mantiveram suas posi¢des de lideranca no sistema internacional de coleta e
disseminacdo de noticias e outras informacGes. Muitas outras agéncias se
estabeleceram e expandiram suas esferas de operagéo; e algumas agéncias, como a
TASS e a Deutsche Presse Agentur,conquistaram (pelo menos temporariamente)
um proeminente papel internacional. Mas as quatro maiores continuam sendo 0s
atores principais na organizacdo global de informagdo. Muitas organizagdes
jornalisticas e radiotelevisivas pelo mundo afora dependem grandemente delas para
noticias internacionais, bem como para noticias de suas proprias regides
geopoliticas, e muitas das menores agéncias sdo afiliadas a elas (THOMPSON,
2001, p. 140 e 141).

Thompson ressalta que as maiores agéncias diversificaram suas atividades e
emergiram como os “atores centrais” no mercado de informacGes e dados de varios tipos e
diferentes assuntos. Isso favoreceu o processo de desigualdade que “beneficia mais uns que
outros, e que incluiu mais rapidamente algumas partes do mundo nas redes de comunicacgéo

global do que outras” (THOMPSON, 2001, p. 143).
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1.2 Assimetria na producéo e difusdo de informac6es

A desigualdade nos processos de comunicacdo globalizada veio da emergéncia de
conglomerados transnacionais e do fluxo assimétrico dos produtos de informacdo e
comunicacdo dentro do sistema global, entre outros aspectos. A teoria do imperialismo
cultural é calcada na idéia de que a globalizagcdo da comunicacéo € fruto de uma conquista de
interesses comerciais das grandes corporagdes transnacionais sediadas, principalmente, nos
Estados Unidos.

O processo de imperialismo cultural produziu uma nova forma de dependéncia, na
qual culturas tradicionais sdo destruidas através da invasdo de valores ocidentais. A tese do
imperialismo cultural foi desenvolvida por Herbert Schiller, em Mass communication and
American Empire, de 1969 (apud THOMPSON). Schiller considera crescente o dominio dos
Estados Unidos em detrimento das tradicionais poténcias européias (Inglaterra, Franca,
Espanha e Portugal), do final da Segunda Guerra Mundial em diante.

As grandes agéncias internacionais de noticia estdo sediadas em Londres, Paris e Nova
lorque. Isso contribui para a assimetria de fluxo dos bens simbdlicos. Outro fator é o poder
econémico de Hollywood, fazendo programas e filmes de entretenimento de producéo norte-
americana para serem consumidos em todo o mundo. 1sso acontece principalmente com paises
menos desenvolvidos, nos quais as emissoras de televisdo cujos recursos para 0O
desenvolvimento de programas proprios sdo mais escassos compram seriados norte-
americanos a pregos modicos e, com isso, preenchem seus horarios vagos na programagao.

Entretanto, o processo de globalizacdo ndo pode ser compreendido apenas como uma
forma de homogeneizagdo das diversas culturas locais e regionais. Muitas diferengas
nacionais permanecem e, neste caso, € 0 mercado que reorganiza sua producdo para obter

mais lucros. Esse ponto é lembrado por Néstor Garcia Canclini (1999), que explica a
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diferenca entre a internacionalizacdo e a globalizacdo. A primeira € um processo de abertura
das fronteiras geograficas de cada sociedade para incorporar bens materiais e simbdlicos das
outras culturas. Ja a globalizacdo supfe uma interacdo “funcional” de atividades econémicas e
culturais dispersas, bens e servi¢os gerados por um sistema com muitos centros, no qual é
mais importante a velocidade para percorrer o mundo do que as posi¢Oes geogréficas a partir

das quais se esta agindo.

O que diferencia a internacionalizacdo da globalizacdo é que no tempo da
internacionalizacdo de culturas nacionais era possivel ndo estar satisfeito com o que
se possuia e procura-lo em outro lugar. Mas a maioria das mensagens e dos bens
gue consumiamos era gerada na prépria sociedade, e havia alfandegas estritas, leis
gue protegiam o que se produzia em cada pais. Agora o que se produz no mundo
todo esta aqui e é dificil saber o que é o proprio (CANCLINI, 1999, p. 41).

1.3 Os meios de comunicagao influenciam as relagdes sociais em todo o0 mundo

O mundo é composto por atores individuais e nacionais. Como a acao se baseia na
imagem que o ator faz da realidade, a acdo internacional sera baseada na imagem da realidade
global. A idéia do mundo que a midia apresenta € de importancia primordial, ja& que tem
grande papel na construcao de imagens internacionais. Junto a ela, esta a acdo das impressdes
e contatos pessoais, as relac@es profissionais no estrangeiro, os despachos diplomaticos etc.

Mas, por se tratar de meios de comunicacdo que atingem as massas, ou seja, enviam
mensagens a um grande numero de pessoas, os veiculos e produtos midiaticos sdo de
importancia fundamental para a construcdo da realidade de mundo apresentada aos atores
individuais e nacionais, de onde se baseardo para tomar suas atitudes (entende-se por
“veiculos e produtos midiaticos” a imprensa, o radio e a televisdo, os filmes, videos e

audiovisuais de maneira geral, a Internet etc.).

Ao nivel interpessoal € relativamente bem explorada a relacdo entre os
acontecimentos, a percepcdo de todos os fatores seletivos e distorcivos sob
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circunstancias diferentes ai operantes e a imagem final. Ao nivel da percepgao
coletiva, onde a percepcao tem lugar em nome de outros, para ser retransmitida a
estes outros mais tarde, a situacdo € muito mais complicada (GALTUNG e
RUGE apud TRAQUINA, 1993, p. 62).

E preciso haver uma proximidade cultural que levara o receptor a dispensar uma
atencdo particular ao que lhe é familiar, € semelhante culturalmente, enquanto o distante
culturalmente ndo sera notado. Também ¢é preciso criar uma imagem mental no receptor
durante a descrigdo de uma histdria, no caso do impresso, ou de um acontecimento, no caso
do réadio, para que o leitor ou 0 ouvinte assimile o que se quer contar. Os elementos
significativos devem ter a ver com o que ele quer encontrar. Ou seja, com sua repertério de
simbolos que mantenha relacdo com as expectativas ou que sejam semelhantes. As pessoas
ddo mais atencdo aquilo que podem prever com o qual estd familiarizado. Mas, além de
préximos culturalmente e identificaveis, os acontecimentos inesperados sdao mais faceis de se
transformarem em noticias.

A influéncia da midia de entretenimento, que traz programas cujos principais objetivos
sdo divertir os espectadores e vender os culturais, como filmes e mausicas, € uma das
principais raz@es para a passagem do cidaddao como representante de uma opinido publica ao
cidadado interessado em desfrutar de uma certa qualidade de vida, principalmente através do
consumo de bens materiais e da vivéncia de experiéncias que também sdo pagas com
dinheiro, na sociedade neoliberal contemporanea.

O radio e o cinema, meios de comunicacdo de massa, contribuiram para a organizacao
dos relatos da identidade e do sentido de cidadania, nas sociedades nacionais da primeira
metade do século XX. Estes meios agregam “a crbnica das peripécias cotidianas” as
“epopéias dos herois e dos grandes acontecimentos coletivos” (CANCLINI, 1999, p. 163).

A transnacionalizacdo econdmica e o0 desenvolvimento das tecnologias da

comunicacdo fizeram com que culturas nacionais e regionais fossem conhecidas em diferentes
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partes do mundo — como um filme de cinema, que precisa entrar nas salas de outros paises,
além de vender copias para 0 mercado internacional de fitas de video e materiais em DVD, e
para a televisdo convencional e a cabo, a fim de garantir o retorno financeiro.

E por isso que a globalizagio é um fendmeno marcante da segunda metade do século
XX. Ela intensificou a unificacdo “virtual” dos mercados e fortaleceu a mobilidade do capital
e do trabalho. Também revolucionou conceitos, principalmente os contidos em ciéncias
politicas e econdmicas. Mas trouxe mudancas, da mesma forma relevantes, ao campo da
comunicagdo. Surge, entdo, o que Ana Maria Rodrigues de Oliveira (1998) denomina de
“imprensa global”: os grandes jornais e revistas estrangeiros, e as redes mundiais de radio e

de televisao.

As condi¢des bésicas para a globalizacdo de publicagdes impressas, do radio e da
televisdo foram dadas pela utilizacdo de modernas tecnologias de transmissao via
satélite, fibra 6tica, TV por assinatura, redes de computadores e Internet, que
contribuem para a rapida disseminacéo das informacdes (OLIVEIRA, 1998, p. 16).

Segundo ela, esse processo “é um mito e uma realidade, que rompe fronteiras”
(OLIVEIRA, 1998, p. 15). Assim surgem os dilemas da atualidade, como a oposi¢do entre
local e global, integracdo e fragmentagdo, eqilidade e desigualdade. E o paradoxo entre o
conforto e beneficio da globalizacdo e os seus efeitos perversos, como a concentracdo de
capital, e vem servindo a um nimero limitado de pessoas, empresas e instituicdes.

No entanto, Ana Maria de Oliveira ndo cita que as agéncias de noticias ja veiculavam
suas informacBGes em veiculos diversos desde o século XIX, ainda quando o recurso de
transmissdo de dados pelo telex era 0 mais moderna. Assim, é certo que a comunicacao
contribui para as mudancas politicas, econémicas e sociais. Ela ndo exerce um papel decisério
nas relagdes mundiais, mas tem a funcéo de transmitir os fatos de maneira quase instantanea e

o0 poder de influenciar a opinido puablica. Existe uma clara vinculacdo, segundo a
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pesquisadora, entre o controle da informacéo e o desenvolvimento das relagdes econémicas e
politicas internacionais.

“No Brasil, ha inquietacfes sobre o controle da informacdo internacional, pois alguns
fatos que aqui acontecem sdo veiculados no exterior sob uma otica negativa” (OLIVEIRA,
1998, p. 21). Mas, de qualquer forma, 0 uso e 0 abuso dos meios de comunica¢do de massa
podem refletir pelo menos nos problemas internos dos paises, como a estabilidade politica, a
prosperidade econdmica e a identidade cultural. A influéncia da comunicagdo provocou, no
século XIX, o debate e a inclusdo desta area na agenda da elaboracdo de estratégias e
negociacdes multilaterais, ou seja, entre os paises.

No entanto, uma das principais modificacdes nesse tipo de noticiario, nos Gltimos
anos, foi a crescente reproducdo, pela imprensa nacional, de artigos e paginas inteiras de
jornais estrangeiros — estes se somam ao proprio material das agéncias e as reportagens dos

enviados e correspondentes internacionais.

O papel das agéncias é historicamente relevante. Desde a sua criacdo, em meados
do século XIX, elas tém contribuido para disseminar informacdes entre os
continentes e legitimado os interesses de seus paises de origem. A época da
colonizacdo, as agéncias serviam como um importante instrumento para que as
poténcias mantivessem o dominio politico e econémico sobre os paises colonizados
(OLIVEIRA, 1998, p. 46).

Segundo Ana Maria de Oliveira, durante a crise do Haiti, as agéncias privilegiaram o
posicionamento norte-americano®. Por isso é preciso ficar atento as possiveis distorcdes que
as agéncias de noticia causam ao repassar informac6es sob a Otica exclusiva dos paises onde
tém sede, e ainda omitir ou subdimensionar dados que sdo do interesse dos demais paises.

Essa distorcdo ndo significa, necessariamente, uma falsa apresentacdo dos fatos; mas uma

* Mais sobre a cobertura desse mesmo evento vai ser apresentado no Capitulo 2 deste trabalho, durante os
estudos sobre as caracteristicas do Jornalismo Internacional, a partir dos depoimentos do repérter José Arbex Jr.
(2002).
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selecdo arbitraria e uma avaliacdo intencional da realidade, em favorecimento do “sistema
dominante”.

Além disso, ha um “silenciamento” das situagdes que ndo interessam aos paises nos
quais as agéncias de noticias internacionais estdo sediadas. A autora lembra que o Manual de
redacdo da Folha de S. Paulo recomenda que, para evitar a restricdo ou supervalorizagdo de
certas fontes, a editoria de Internacional diversifique as fontes e posicione-se criticamente em
relacdo a politica das poténcias, as violagdes da liberdade de conduta dos povos e aos regimes
de forca. Mais uma alternativa as agéncias noticiosas € a contratacdo de free lancers,

remunerados em funcdo das matérias produzidas.

Wolf® adverte que a utilizacdo das agéncias em todo o mundo provoca uma forte
homogeneidade e uniformidade do que € considerado noticia. Sdo noticia 0s
acontecimentos que as agéncias noticiam; ha semelhancas, por exemplo, entre os
critérios de jornalistas norte-americanos e indianos, a despeito de suas diferentes
realidades e cultura (OLIVEIRA, 1998, p. 49).

Quando véo para as paginas dos jornais, 0s assuntos estdo propensos a ganharem o
mundo através da midia. A escolha dos temas mundiais que vao figurar nos noticiarios € feita
pelos profissionais da editoria de internacional. E sdo eles também que usam a torto e a direito
as informacdes colhidas nas agéncias e muitas vezes privilegiam as versdes e fontes oficiais
das nacbes desenvolvidas, ausentando o relato dos paises menos influentes. Ou mesmo

esquecendo que eles existem.

Logo que alguma coisa atinja os cabecalhos e seja definida como “noticia”, entdo
continuard a ser definida como noticia durante algum tempo, mesmo que a
amplitude seja drasticamente reduzida, o canal foi aberto e fica parcialmente aberto
para justificar, em primeiro ligar, o facto de estar aberto, em parte por causa da
inércia no sistema e, em parte porque o que foi inesperado tornou-se agora familiar
(GALTUNG e RUGE apud TRAQUINA, 1993, p. 66).
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2 O JORNALISMO INTERNACIONAL E OS ACONTECIMENTOS MUNDIAIS

O jornalista que trabalha na editoria de Internacional, como enviado especial, cumpre
a funcdo de repdrter de uma forma mais intensa do que outros colegas de profissdo que ficam
na redacdo. Ele costuma viajar para outros paises e acompanhar os acontecimentos mundiais
mais significativos jornalisticamente. Como diz o ex-correspondente da Rede Globo e hoje
apresentador Pedro Bial (1996), é ele quem “esta no olho do furacdo” no caso de uma guerra,
por exemplo. Outro jornalista, com mais de 30 anos dedicados a essa editoria, 0 enviado
especial da Folha de S. Paulo Clévis Rossi (1999), diz que trabalhar com jornalismo é ser
uma “testemunha ocular da historia”.

Ainda para outro repdrter, José Arbex Jr. (2002), o jornalista ndo apenas testemunha,
mas participa dos fatos. Ele conta que é diferente ler sobre um conflito em outro pais e manter
contato com os personagens da guerra. E assim para o repérter e para o entrevistado. Ele d& o
exemplo de um humilde menino que, em meio a pobreza, percebe sua vida modificada pela
presenca de um “periodista brasileiro” em seu povoado. O reporter é tocado pelos
acontecimentos locais e dessas percepcOes e informacdes é que escreve o0 texto que enviara
para a redacdo. Ao mesmo tempo, 0 menino citado por Arbex Jr., assim como as pessoas da
comunidade em que o fato acontece, tém sua rotina também modificada no momento em que
ela se torna noticia. Além de tudo, os habitantes desses lugares se véem na televisdao, ouvem
suas historias no radio ou as léem nas paginas dos jornais.

Inclusive, sobre influenciar a histéria da qual o relato é feito, a vida de outros
jornalistas torna essa afirmativa ainda mais contundente. Principalmente os que chegaram a
ser proprietarios de periodicos informativos, como Samuel Wainer e Assis Chateaubriand. O

primeiro, que foi enviado especial durante algum tempo, ficando principalmente na Franca, se

® O tedrico da comunicacdo Mario Wolf, em sua obra Teorias da comunicacéo (1987).
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tornou amigo pessoal do ex-presidente brasileiro Getulio Vargas, quando este tentava voltar
ao governo nacional brasileiro (WAINER, 2001). O segundo ficou conhecido por acumular
poder, influenciando autoridades e tomadas de decisdes oficiais e n&do-oficiais (MORAES,
1994)°,

De qualquer forma, o trabalho do profissional interfere nos acontecimentos e na vida
dos personagens envolvidos nos fatos, que sdo as fontes de informacdo contatadas durante a
realizacdo da reportagem. O contato do repoérter estrangeiro, vindo de fora do pais em que o
fato ocorre, e a populagdo local causa um impacto maior do que a relacdo dela com os
jornalistas locais. HA um intercdmbio de culturas que mobiliza de forma mais intensa as
pessoas e 0 “cronista do cotidiano”, como nomeia o italiano Furio Colombo (1998). Segundo
a pesquisadora em Comunicacdo Cremilda Medina (1988), o repérter é um agente
intermediério. Como tal, ele interfere na realidade e extrai dela as informacdes com as quais
construira a representacao que levara para as salas de redacao de onde escrevera a matéria.

O correspondente procura saber mais sobre a regido sobre a qual escreve e na qual
ainda tem pouco conhecimento, enquanto 0 morador sente a estranha presenca do estrangeiro
que, acima de tudo, levaré suas historias a outros paises, as vezes muito distantes do seu. O
encontro acontece entre as duas partes da relacdo social criada entre entrevistador e
entrevistado. Um didlogo que ainda conta com a presenca de um terceiro agente, cuja
participacdo vem desde a concepcdo da pauta, passa pelo desenvolvimento do texto e chega a
compra dos exemplares dos jornais e revistas ou aos niveis de audiéncia das emissoras de
radio e televisdo. O publico representa a terceira parte de um relacionamento cotidiano que
acontece durante o trabalho jornalistico. Esse encontro as vezes ndo € facil e fica exposto as

mudangas de humores, principalmente em relagdo ao mediador ou a fonte consultada.

® Esses sdo casos extremos de busca de poder através da atividade profissional. De forma geral n&o é o parametro
que representa os jornalistas tratados aqui ou na maioria das publicacbes da &rea, mas apenas as obras
diretamente relacionadas ao assunto. Eles sdo lembrados apenas para apresentar situacdes sobre o envolvimento
constante entre o repdrter e a historia, 0 que em certo grau chega a distorcer o exercicio do trabalho jornalistico.
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Além dessas dificuldades, os reporteres de Internacional enfrentam outros problemas.
Um dos principais é a adaptacdo e o convivio com outras culturas diferentes da sua. As vezes,
a falta de experiéncia sobre o0 modo de vida dos habitantes do local faz o jornalista passar por
situagcdes complicadas. Ou, pelo menos, com as quais ndo entraria em contato em seu pais.
Um deles, José Arbex Jr.’, teve que conviver com as ameacas de um lider autoritario de um
Estado nacional que apreciava o fim de uma Ditadura Militar. O entdo reporter da Folha de S.
Paulo, isso em 1986, havia passado por situacfes que havia enfrentado situagdes parecidas,
no Brasil, pouco tempo antes de viajar para o pais vizinho.

Ele conta que fez trés coberturas jornalisticas na América Latina, no mesmo ano de
1986. A primeira foi por conta propria, durante as férias e contra a vontade do jornal. Arbex
Jr. foi a Nicardgua, que vivia o confronto entre o governo de esquerda sandinista, instaurado
por revolucBes de carater popular, € 0 movimento dos “contras”, que queria as liberdades
retomadas e a democratizacio do pais®. Em seguida, foi para o Haiti, que vivia uma auséncia
de modelos de poder e de regulacdo estatal, apds a fuga do ditador Jean-Claude Duvalier,
pertencente a familia que controlou o pais por mais de 30 anos. Em seguida, foi ao Paraguai,
onde o lider autoritario do pais assistia & ruina do sistema que manteve durante algum tempo.

No Paraguai, ele escreveu uma matéria contando suas impressdes sobre a politica do
pais e, por causa disto, recebeu ameacas do ditador Alfredo Stroessner e de suas liderancas. O
jornal deu entdo ao reporter a certeza de que seus textos seriam publicados e, inclusive, que
eles seriam reafirmados nos editoriais. O repOrter conta que, para isso, a Folha de S. Paulo fez
uma exigéncia. A empresa o recomendou que enviasse 0 material produzido primeiramente a

agéncia de noticias espanhola EFE. O acordo era que, de Madri, o texto seria encaminhado ao

" Em seu livro Showrnalismo: a noticia como espetaculo (2002), ele fala das experiéncias na América Latina
quando era rep6rter da Folha de S. Paulo, na década de 1980.

® O governo Sandinista chegou ao poder depois de um longo periodo da “ditadura sangrenta” liderada pela
familia Somoza, como argumenta José Arbex Jr. (2002). A revolucdo que colocou os sandinistas no poder foi
apoiada por segmentos populares. Eles representavam a ideologia socialista e sofreram a oposic¢ao dos “contras”,
apoiados pelos Estados Unidos — ainda de acordo com o relato de Arbex. Jr.
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Brasil e, depois, de volta a América Latina. A agéncia noticiosa também cobria os
acontecimentos da crise paraguaia e era responsavel por boa parte das noticias publicadas pelo
jornal brasileiro. Mesmo com o acordo firmado para fazer a cobertura dos acontecimentos no
pais vizinho, a passagem do enviado ao local foi curta, durando menos do que o previsto, e
sua volta ao Brasil acabou sendo antecipada.

A Ditadura Militar no Brasil, no entanto, contribuiu para a evolugdo do jornalismo
internacional, como lembra Jodo Batista Natali (2004). O processo autoritario retirava debates
sobre ideologia, democracia e liberdade das editorias de Politica e Cultura, o que fez os
jornais apostarem na editoria de Internacional para abordar esses temas, mostrando o que

acontecia em outras nacdes e iam contra as idéias defendidas pelos defensores do regime.

Com pautas tdo amplas e de certo modo as Unicas a levantar essas questdes nas
redacdes brasileiras, as editorias de Politica internacional despertavam durante o
regime militar um interesse inédito junto ao cidaddo-leitor. Isso ocorreu sobretudo
durante os chamados “anos de chumbo” do governo Médici. Eram elas, essas
editorias, até meados do governo Geisel, que abordavam questdes vitais no Brasil,
como tabu, ou segundo a terminologia oficial da época, como “subversivas”
(NATALI, 2004, p. 50).

O enviado especial ou o correspondente internacional® tem outros problemas mais
comuns e menos perigosos, em principio, como as diferencas linguisticas e culturais e o
confronto entre as suas formas de entender o0 mundo e as da populagdo local. O mesmo José
Arbex Jr. conta que sentiu uma “revolta intelectual” (ARBEX JR., 2002, p. 181) por causa do
conflito entre suas convicgdes pessoais e as varias interpretacdes de mundo dos povos dos
paises pelos quais passou. Entretanto, ele reafirma que é importante acabar com o

preconceito, se a intencdo é querer entender as outras culturas:

% Enviado especial é o jornalista que viaja para outra regido a fim de cobrir os acontecimentos locais. Ele fica
alguns dias ou semanas, geralmente em hotéis, e volta em seguida para sua cidade. JA o correspondente
internacional é contratado pela empresa jornalistica para morar em outro municipio, geralmente em outro pais,
para acompanhar diariamente os acontecimentos da regido. Hermano Henning conta, em seu livro Via satélite:
histérias de um correspondente internacional, que foi contratado pela Rede Globo de Televisdo para cobrir os
acontecimentos na Alemanha. No inicio do livro ele diz como foi a mudanca para Col6nia, proximo a capital
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A aceitacdo provinciana de imagens e certezas preconcebidas sobre outros povos
se deve, em parte, ao fato de que, cultural e psicologicamente, é muito mais facil
sustentar um preconceito do que desmonté-lo. Ao longo da minha carreira
profissional, passei por varios outros “choques culturais” e aprendi, a duras
penas, ndo haver nada que forneca garantias intelectuais contra o preconceito. E
muito dificil, talvez impossivel, elaborar um conceito sobre outros povos e
culturas que ndo seja profundamente afetado por “certezas” e imagens
estereotipadas e reducionistas. Tampouco, o contato direto com outras culturas
garante, por si sO, que o preconceito va ser demolido. Pode ser até reforgado, se
ndo houver a disposicdo de colocar em xeque os prdprios valores (ARBEX JR.,
2002, p. 190 e 191).

As opinides do jornalista ainda revelam outro tema fundamental para o estudo da
imprensa brasileira e a relacdo dela com os acontecimentos internacionais, que pode ser
destacado a partir do que ele chama aqui de “imprensa provinciana” (ARBEX JR., 2002, p.

191). O conceito é uma critica ao “consenso fabricado”*

, que segundo Arbex Jr. é praticado
nos jornais brasileiros. Os periodicos do pais preferem publicar a versdo dos despachos
enviados pelas agéncias de noticias e das reportagens dos grandes veiculos de imprensa,
causadores de repercussao nacional quanto a suas abordagens a determinados assuntos, como
0 New York Times, The Washington Post e The Economist.

Isso é verificado quando ele viaja para o Haiti e percebe um “vazio de poder”,
enquanto “as massas” preparam uma “revolucdo” (ARBEX JR., 2002, p. 198). O reporter
escreve matérias sobre suas percepgdes e é advertido pela direcdo do jornal. A justificativa da
Folha de S. Paulo, conta ele, é que as agéncias de noticias e os demais veiculos de imprensa
responsaveis pela cobertura da crise do pais ndo relataram nada parecido com as impressoes

apresentadas por ele. As matérias de Arbex Jr. foram publicadas apenas porque havia poucas

pessoas na redacdo durante o final de semana em que foram enviadas.

alemd, e a ida para Londres, Inglaterra, quando as atividades da emissora foram centralizadas na capital
britanica.

1% Termo encontrado nos estudos do pesquisador Noam Chomsky, autor de O que o Tio Sam realmente quer? e
O lucro ou as pessoas?, nos quais sdo apresentados estudos sobre dominagdo cultural, através da difusdo
simbdlica, e as perversidades do sistema capitalista. Ele também é autor de um documentario chamado
Manufacturing consent (“Consenso fabricado™) com as discuss@es dos Estados Unidos para interferir no governo
da Nicaragua.
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A permanéncia do jornalista no Haiti foi sustentada apenas porque o movimento
popular tirou do poder, poucos dias depois, 0s representantes do regime do antigo ditador.
Isso fez com que os acontecimentos notados pelo reporter, mas que ndo foram abordados
pelos demais veiculos de imprensa, fossem reconhecidos pela direcdo do jornal como
verdadeiros e merecedores de destaque. Se ndo fosse isso, lamenta, suas matérias parariam de
ser publicadas e ele ficaria sem acompanhar as manifestagdes do pais.

As caracteristicas apresentadas até aqui estdo relacionadas diretamente ao trabalho dos
reporteres. Ainda ha as fungdes ligadas aos editores e aos redatores. Em alguns jornais, séo
eles os responsaveis pela producédo diéria das noticias da editoria, e o trabalho € todo feito a
partir da redacdo. Esse é o caso dos dois jornais mineiros pertencentes ao grupo Associados, 0
Estado de Minas e o Diério da Tarde. No primeiro, um editor fica responsavel pelas noticias
que vao ser publicadas. Ele é auxiliado por um redator, além de um diagramador para cada
turno de trabalho.

A equipe acumula as responsabilidades pelo espago dedicado a Ciéncia. O trabalho,
contando as duas editorias, fica entre trés e cinco paginas de jornal por dia. A editoria é
subordinada ao editor-chefe de Politica e Nacional, setores que dividem o primeiro caderno
com Internacional — os assuntos de Economia e a elaboracdo da capa ficam por conta de
outras pessoas. Ja no Diario da Tarde, o trabalho € feito essencialmente por uma Unica
pessoa, que também desenvolve a funcdo sem sair da redacdo, quanto mais viajar para outro
pais.

Entre os problemas enfrentados por esse grupo de profissionais, esta a definicdo do
que € noticia internacional e a escolha dos assuntos que vao ganhar destaque nas edi¢cGes dos
jornais. O pesquisador italiano Furio Colombo (1998) acredita que a dificuldade em definir
noticias nacionais e internacionais é que esta segunda categoria surge a partir de fatos que

aconteceram fora do pais no qual o jornal é publicado. Além disso, para ele, elas precisam ser
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relacionadas a repercussdo mundial que o assunto causa. A afirmacdo precisa ser
cuidadosamente analisada, antes de ser considerada verdadeira. Em um primeiro momento, a
proposta leva a crer que a maioria dos temas pode ser de carater internacional.

Isso, a partir do pressuposto de que acontecimentos que envolvem seres humanos séo
universais, na medida em que causam impressdes semelhantes nos homens e mulheres,
mesmo que a cultura na qual se inserem seja diferente. 1sso porque as diferencas culturais
influenciam nas atitudes tomadas como resposta ao acontecido e nas interpretacdes que séo
feitas deles. O fato, no entanto, permanece o mesmo. Um pequeno acidente doméstico causa
uma identificacdo em pessoas de qualquer parte do mundo, que também podem viver uma
situacdo parecida. Ele, porém, ndo ganha as paginas dos jornais estrangeiros por ndo alterar,
de forma significativa, as relacdes sociais das varias populacdes espalhadas pelo planeta.

A defesa de Furio Colombo para que a diferenciacdo entre acontecimentos nacionais e
internacionais estd na repercussao mundial que eles causam esta mais diretamente ligada ao
que ele chama de “assunto transnacional” (COLOMBO, 1998, p. 120). O pesquisador italiano
faz uma distingdo entre reportagens internacionais e “transnacionais”. As primeiras, diz ele,
referem-se a convivéncia entre governos nacionais ou entre as autoridades diplomaticas dos
paises. Geralmente sdo temas econdmicos, politicos e estratégicos. A outra categoria estd
relacionada a interagdo entre pessoas de varias origens ou povos de diferentes culturas. Os
acontecimentos transnacionais sao, portanto, aqueles em que a “cronica local” (COLOMBO,
1998, p. 120) se transforma em fato de relevéncia internacional. Elas abrem a possibilidade da
reflexdo e discussdo sobre as leis, a moral ou os conflitos historicos cujos resultados
influenciam diversas regides do mundo — a humanidade como um todo. Além disso, essa
categoria definida pelo pesquisador revela diferencas, injusticas e medos comuns a maioria

dos seres humanos.



28

Alguns fatos sdo considerados importantes e veiculados na editoria de Internacional
por surgirem em lugares distantes, mas terem consequéncias proximas. Eles geralmente
envolvem regides fora daquela em que tiveram origem. Um exemplo sdo os fendmenos
meteoroldgicos, que interferem na realidade de vérias pessoas e podem se manifestar em
qualquer parte do planeta. Eles dizem respeito as popula¢Bes e ndo aos contratos e acordos
entre governos e autoridades, como enfatiza Furio Colombo. A partir deles, “encontramo-nos,
deste modo, perante um mundo de acontecimentos transnacionais cujas caracteristicas
principais sdo a incontrolabilidade e a extrema vitalidade e capacidade de atravessar o
mundo” (COLOMBO, 1998, p. 127 e 128). Outros exemplos sdo a Aids, o comércio e
consumo de drogas, a migracao ilegal, os problemas ecoldgicos e os conflitos religiosos.
Esses acontecimentos sdo incontrolaveis e atravessam o mundo, atingindo povos de vérias
origens e de diferentes culturas.

A difusdo da cultura em escala global** também corresponde aos temas definidos
como transnacionais. Atualmente, € mais constante a presenca de historias, assuntos e
“modas” que ndo pertencem aos paises em que sdo veiculados, mas que influenciam as
populacdes locais, como se também fizessem parte da tradicdo local. A importacdo de
elementos simbolicos de regiGes geogréficas distantes afeta todas as categorias sociais. Um
filme ou uma masica influi no comportamento e nos gostos dos jovens de paises distintos. A
elaboracdo de uma nova teoria ou a divulgacdo de um ensaio cientifico modifica as
convicgOes de estudantes e profissionais de varios lugares do planeta. O langamento de um
carro ou de um novo computador motiva pessoas de diferentes regides do mundo a

reestruturem a previsdo de gastos em seu orcamento. Esses interesses “transnacionais” s&o,

11 Assunto tratado mais detalhadamente no primeiro capitulo, com especial atencdo as idéias de John B.
Thompson (2002 e 2004).
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portanto, causados em boa parte pelo sistema politico, econdmico e cultural de estimulo ao
consumo que a maior parte dos povos vive atualmente®.

As celebridades ganham um lugar de destaque na veiculagdo dessas noticias
transnacionais, principalmente no que se refere aos assuntos que envolvem personagens e
historias que influenciam as populac¢@es locais, mesmo sendo pertencentes a outros paises.
Para Furio Colombo (1998), as pessoas famosas estabelecem lagcos de afetividade com o
publico, que passa a desconsiderar “as fronteiras e as raizes” (COLOMBO, 1998, p. 124) e
criar relagGes ilusoriamente pessoais com elas. O estudioso da comunicagdo Ignacio Ramonet
(1999) lembra de dois casos que serviram para transformar de maneira radical o alcance das
informacdes veiculadas em escala mundial. Para ele, situacdes como a morte da princesa
Diana e de seu amante Dodi Al-Fayed em um acidente de carro, ou 0 romance do ex-
presidente dos Estados Unidos Bill Clinton e com uma ex-estagiaria da Casa Branca, Ménica
Lewinsky, fizeram as noticias internacionais serem transmitidas de um jeito global diferente.
Esses acontecimentos foram acompanhados e comoveram, de forma semelhante, pessoas de
todo o planeta. Eles se tornaram temas de debates e eram manchetes em jornais de todo as
partes do mundo.

Internacionais ou transnacionais, as guerras séo acontecimentos importantes do ponto
de vista da cobertura de Internacional. Nelas, entretanto, sdo encontrados aspectos que
induzem acreditar que ha um processo de construcdo da realidade através da manipulacdo de
imagens e depoimentos. Para José Arbex Jr. (2002), a preparacdo para a Guerra do Golfo —
em 1991 — foi um exemplo dessa recriagéo dos fatos e favorecimentos de ideologias, por parte
da imprensa ou de poderes politicos e econémicos. Durante meses, argumenta, foram
mostradas as cenas dos soldados americanos despedindo-se de suas familias. Enquanto isso,

eram levadas ao publico ocidental imagens exdticas e chocantes dos costumes exoticos dos

12 Como foi visto em Néstor Garcia Canclini (1999), também no primeiro capitulo deste trabalho.
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arabes. Isso causou uma ideologia de divisdo entre o “bem” representado pelo acidente
democraético, cristdo e livre de um lado, e o “mal”, relacionado com os fanaticos religiosos,

intolerantes e de cultura aspera.

2.1 Os assuntos da América Latina nos jornais

Alguns autores, principalmente aqueles que atuaram na redemocratizacdo poés-
ditaduras militares dos anos 1980 ou entdo durante a fase de abertura econdémica da década de
1990, como José Marques de Melo (1989) e Luis Ramiro Beltran e Elizabeth Fox de Cardona
(1982) — e os pesquisadores contemporéneos sao largamente influenciados por eles —
defendem uma maior integracdo entre os paises da regido. Segundo eles, essa é a forma de
superar a dependéncia econdmica e simbdlica do continente em relagdo as nacBes mais
industrializadas.

Os meios de comunicacdo tém um dos papeis centrais nesse processo. Como vimos no
primeiro capitulo, o comportamento dos cidadédos é afetado pelas opinides e informagdes que
circulam nos veiculos de informacdo. Os assuntos tratados nos jornais sdo debatidos nas ruas
e casas no dia seguinte. Os protagonistas de uma reportagem sobre um acontecimento
importante sdo procurados pelos outros veiculos de imprensa para confirmar a versdo
apresentada sobre o fato. E as pessoas, que ndo participam das decisdes oficiais, tragédias
internacionais ou tendéncias econdmicas tém sua realidade montada a partir das paginas do
impresso, dos blocos do telejornal, da voz do locutor e dos hiperlinks da Internet.

Sao os aparelhos de comunicagdo que filtram e dao sentido aos processos sociais, a
circulacdo de mercadorias e as decisGes tomadas pelo Estado, como analisa José Marques de

Melo (1989). A estrutura simbdlica que da sentido a sociedade esté calcada nas informacdes e
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opinides transmitidas pelos veiculos de comunicacdo, e isso ndo é diferente na América
Latina.

Mas existe um desequilibrio na difusdo do que John B. Thompson (2000) chama de
bens simbolicos. Para Melo, essa influencia nas diferencas econdmicas e politicas que
separam 0s paises desenvolvidos dos paises em desenvolvimento e periféricos. Esses
desniveis sdo afetados pelo fluxo “unidirecional” de informacdes internacionais e pelo
monopdlio do sistema de difusdo de mensagens nas maos de empresas transnacionais. 1sso
impede a mobilizacdo da opinido publica em favor de uma integracdo do continente, 0 que
fortaleceria o poder de negociacao politica e econdmica com outras regiées do mundo.

Alias, h4 quem diga que a comunicagdo é um instrumento “modelador de consciéncias
individuais e sentimentos coletivos”, como o pesquisador Pasquali (apud Melo, 1989, p. 23).
Para ele, os sistemas de comunicacdo nos paises periféricos foram implantados sem que
houvesse uma estratégia definida de antemao pelo Estado. Assim, 0s meios se desenvolveram
sob o controle das empresas privadas, das elites nacionais e de corporagfes transnacionais.

A maior integracdo entre os paises da América Latina também é defendida por
Guillermo Piernes (1990). Ele acredita que isto serd possivel através da comunicacdo de
massa trabalhando em favor desse ideal. Ele lembra que os paises da Europa superaram 0s
ressentimentos de séculos de guerras para darem-se as mdos, unindo-se com o objetivo de
ampliarem o poder de negociagdo politica e econdmica entre si e no mundo. Essa € a realidade

atual da Unido Européia.

Chegaram os jornais, os radios, os televisores, os satélites, os computadores. As
cataratas de noticias, de imagens, tornando o mundo mais préximo. Mas na Pétria
Grande com que sonhou Bolivar sabe-se muito pouco das outras nacdes vizinhas e
irméds. Quase cinco séculos depois da chegada dos europeus ao continente, 0S povos
dos paises latino-americanos pouco intercambiam em matéria de informacdo, de
cultura (PIERNES, 1990, p. 9).
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Para ele, processos sociais importantes sdo orientados pelos meios de comunicacgéo de
massa. Mas h& pouca expectativa de que os veiculos de comunicacdo facam algo de relevante
no sentido da integracdo regional. Isso vai além do dominio da difus&o dos valores culturais
pelos paises mais desenvolvidos, mas passa pela “preguica” dos veiculos do continente, pela

falta de vontade, desinteresse, incompeténcia, falta de criatividade.

E assim o super-herdi norte-americano do momento serd sempre mais famoso que
qualquer dos compositores musicais da regido; uma legisladora italiana de peitos de
fora continuara desalojando dos noticiarios a demarcacdo das terras indigenas (...)
Que escutemos mais idéias e musicas latino-americanas, para que aprendamos mais
histérias que as que sempre comecam pelas guerras (PIERNES, 1990, p. 10).

Piernes lembra que o direito a informacdo € prioritario, tanto quanto a alimentacéo,
salde, educacdo e moradia. Mas a fome, o analfabetismo, a mortandade e a promiscuidade
fazem com que ela tenha pouca importancia para as populagdes, principalmente na América
Latina. Uma familia sem informacéo é algo menos dramatico que uma familia sem comida.
Mas o povo, “informado corretamente, saberia por que lhe falta o pdo, a saude, a escola, a
habitacdo. Saberia como plantar corretamente, como limpar a 4gua que bebe, como construir
uma casa mais econémica” (PIERNES, 1990, p. 11).

Felizmente, no Brasil a comunicacdo tem funcionado nesse sentido. Vé-se o exemplo
da televisdo. E por ela que o jovem aprende a namorar e a dona de casa sabe 0 que é preciso
comprar para o lar, como lembra Eugénio Bucci (1997). Mas ela serve de influéncia também
para uma possivel alienacdo. Os exemplos vém através da publicidade, do esporte. A politica
também é tema de debate e altos indices de audiéncia na televisdo, como no caso das
transmissbes e cobertura das recentes CPIs no pais. Mas acaba sendo desenhada de forma

superficial e banalizante.
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3 APRODUCAO DA NOTICIA

As informac0es sdo veiculadas nos jornais através de noticias, reportagens, desenhos,
graficos, fotografias e tabelas. A noticia é a estrutura basica de uma informagao a respeito dos
acontecimentos da sociedade. Ela funciona como o ponto de partida para a elaboracéo de uma
reportagem, que traz uma série de analises sobre o contexto e as perspectivas dos assuntos
apresentados. A pesquisadora da area de Comunicacdo Cremilda Medina (1988) conceitua
essas estruturas informativas bésicas como representaces da realidade construidas pelos
jornalistas, que participam do acontecimento e dele colhem as informacGes essenciais para
escrever textos sobre 0s acontecimentos que serdo lidos ou falados pelos reporteres.

Para Adriano Duarte Rodrigues (1993), o fato jornalistico irrompe sem nexo aparente
nem causa conhecida, e por isso mesmo é notavel. Ele considera que ha véarios registros da
notabilidade dos fatos. S&o eles: o registro do excesso —o funcionamento anormal dos
elementos—, da falha —o defeito ou insuficiéncia no funcionamento normal e regular dos
corpos, tanto o corpo institucional, quanto fisico e humano—, e ainda o registro da inversao — o

funcionamento de forma contraria e imprevisivel.

E acontecimento tudo que irrompe na superficie lisa da historia de entre uma
multiplicidade aleatdria de factos virtuais. Pela sua natureza, o acontecimento situa-
se, portanto, algures na escala das probabilidades de ocorréncia, sendo tanto mais
imprevisivel quanto menos provavel for a sua realizagdo. E por isso em fungo da
ou menor previsibilidade que um facto adquire o estatuto de acontecimento
pertinente do ponto de vista jornalistico: quanto menos previsivel for, mais
probabilidades tem de se tornar noticia e de integrar assim o discurso jornalistico
(RODRIGUES apud TRAQUINA, 1993, p. 27).

Ele lembra que ndo sdo apenas os registros de notoriedade citados que tornam um
acontecimento notavel. E certo que o proprio discurso dele o faz emergir como notavel, a
partir do momento em que se torna dispositivo de visibilidade universal, com a existéncia de

uma identificacdo do mundo, das pessoas, das coisas e das instituicoes.
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Rodrigues ndo cita os acontecimentos que sdo esperados com uma certa expectativa
pela sociedade e até mesmo pelos proprios jornalistas. A edicdo de regras que levem a
contento a reforma agréria, no Brasil, ndo somente merece um registro como acaba ganhando
um caderno especial em varios jornais. Entdo, é noticia aquilo que os jornalistas querem ou
consideram que seja. A partir da publicacdo de um acontecimento por um jornal e o fato
ganha a discussao publica, ele passa a ser noticiado pelos outros veiculos.

Ao considerar a falha como acontecimento, diz que “a queda repentina e imprevisivel
dos valores da bolsa”, “a revolta imprevisivel que rebenta numa penitenciaria” e “0s
terramotos” sdo noticias (RODRIGUES apud TRAQUINA, 1993, p. 28). No entanto,
analisando alguns exemplos descritos pelo pesquisador, a queda bolsa de valores afeta uma
grande quantidade de pessoas e traz conseqiiéncias para toda a economia de um pais e,
conclui-se, o fato de afetar um grande nimero de pessoas é a determinante mais importante
para que o0s acontecimentos sejam noticiados.

Rodrigues considera o discurso jornalistico apenas como um movimento de
especulacBes a respeito do imprevisivel. Ele faz isso ao acreditar que o racional € algo
previsivel e estd relacionado a “sucessdo monoétona das causas” (RODRIGUES apud
TRAQUINA, 1993, p. 29), regida por regularidades naturais e por leis estabelecidas. Ja o
acontecimento é imprevisivel. Assim, “o discurso do acontecimento € uma anti-histéria, o
relato das marcas de dissolucdo da identidade das coisas, dos corpos, do devir”

(RODRIGUES apud TRAQUINA, 1993, p. 29).

Por isso, a noticia € no mundo moderno o negativo da racionalidade no sentido
fotografico deste termo. O racional é da ordem do previsivel, da sucessdo monétona
das causas regidas por regularidades e por leis; o acontecimento é imprevisivel,
irrompe acidentalmente a superficie epidérmica dos corpos como reflexo
inesperado, como efeito sem causa, como puro atributo (RODRIGUES apud
TRAQUINA, 1993. p. 29).
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No entanto, Rodrigues parece ndo contar que uma das funcbes da reportagem é
encontrar as causas dos acontecimentos e as possiveis consequiéncias que possam afetar a vida
das pessoas. Por outro lado, ao considerar que 0 nascimento e a morte sdo “acidentes-limite”
(RODRIGUES apud TRAQUINA, 1993, p. 29), ndo menciona ou ndo quer mencionar que
ambos tém suas causas, que sdo investigadas no jornalismo — através do contato com a
policia, com especialistas e com pessoas envolvidas.

Adriano Duarte Rodrigues cita ainda os “meta-acontecimentos”, criados pela prépria
midia e que “irrompem do seio da ordem regular do funcionamento das coisas, das pessoas e
das instituicdes” (RODRIGUES. In: TRAQUINA, 1993. p. 30). Eles ndo seguem a légica
“explosiva” dos acontecimentos regidos pelo excesso, pela falha ou pela inversdo, mas

implosiva, j& que sdo criados e espetacularizados pelo discurso da noticia.

Os meta-acontecimentos sdo, por isso, acontecimentos discursivos, actualizagdes de
enunciados pertencente s a varios regimes enunciativos que se encadeiam entre si
segundo regras de encadeamento proprias. Esta afirmacdo vai contra a idéia
corrente de que o discurso é uma mera representagdo das coisas e de que, como tal,
é possivel de ser apreciado apenas em termos de adequacdo ou de ndo adequacdo
das coisas representadas (RODRIGUES apud TRAQUINA, 1993, p. 30).

A construcdo dos relatos que os jornalistas trardo ao publico respeita um conjunto de
regras que pretendem facilitar o trabalho do repdrter e tornar a comunicacao das informacgoes
ao leitor*® mais eficiente. A estrutura da noticia é definida através de uma série de fatos a
partir do fato mais importante ou interessante, na classificacdo do jornalista Nilson Lage
(1985). Os acontecimentos ndo sdo narrados, mas expostos.

Isso porque a narrativa € um género literario de tradicdo épica e acontece através da
organizacdo dos eventos em sequéncia: sdo apresentadas na mesma ordem em que teriam

acontecido. A apresentacdo dos fatos € uma relacdo de causas e efeitos, em que a situacédo

13 O publico é muitas vezes tratado ao longo deste trabalho apenas como “leitor”. Isso porque a pesquisa se apia
no estudo de dois jornais impressos, o Estado de S. Paulo e a Folha de S. Paulo. Os lugares onde o termo
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posterior foi causada pela imediatamente anterior. Assim, escrever uma noticia ndo é
exatamente narrar os acontecimentos, mas expo-los.

A noticia é escrita a partir do acontecimento principal, com o lead (principal) sucedido
pelo sublead (informacGes secundarias, que fecham as informagfes essenciais para o
entendimento da historia), seguido pelos demais eventos que complementam, detalham e
acrescentam dados a noticia. “Os eventos estardo ordenados ndo por sua seqiiéncia temporal,
mas pelo interesse ou importancia decrescente, na perspectiva de que conta e, sobretudo, na
suposta perspectiva de quem ouve” (LAGE, 1985, p. 21).

A importéncia das informacdes que vao ser relatadas em seguida, na matéria, vem da
relacdo delas com o fato principal, na opinido do jornalista. Um corredor vazio de um prédio
ndo é importante, mas se torna fundamental se ele ser o palco de um incéndio ou de um
homicidio. Se o local est4 vazio, entdo é porque ndo houve vitimas no primeiro caso ou nao
existem testemunhas do crime, na segunda hip6tese. Ou seja, 0s dados tém importancia e
entram no texto dependendo da relagdo deles com o fato principal, que abre a matéria.

A construcdo das noticias passa por trés etapas. A primeira é a selecdo dos
acontecimentos essenciais e que merecem destaque na reportagem. O pesquisador da
Comunicacdo Mario Erbolato (1991) lembra que varios acontecimentos se passam no mundo
a cada instante. Entdo, saber escolher entre os assuntos é o primeiro trabalho do jornalista. A
escolha é feita pelo reporter que vai ao local dos acontecimentos ou pelo apurador ou redator,
direto da redacdo. Em seguida, os dados passam pelo crivo do editor da pagina, que define se
estd faltando informacdes ou se é preciso excluir algumas partes do que foi colhido pelos
jornalistas. A segunda etapa de producdo da noticia é a ordenacdo ou hierarquizacdo das

informacdes.

“leitor” for empregado, na maioria das vezes, podem ser substituidos por espectador, telespectador, ouvinte ou
mesmo internauta.
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Esse processo passa pela definicdo de quais sdo 0s mais importantes ou mais
interessantes, que influenciam na escolha e na ordem em que os demais dados véo aparecer,
uma vez que eles sdo consequéncias ou explicacdes sobre a principal informacéo. A terceira
fase € a nomeacdo, ou a escolha das palavras que serdo usadas para contar a historia, para que
as idéias sejam apresentadas da maneira que o narrador pretende, na visao de quem conta — 0
jornalista — e diretamente relacionada ao contexto social e de entendimento publico alvo e a
linha editorial de tratamento da noticia do jornal.

Outra regra para a construgdo das noticias é usar 0 menor nimero de palavras e
expressoes para apresentar os fatos. 1sso aumenta a comunicabilidade da mensagem, o que faz
com que a informacdo seja transmitida de forma mais eficiente e com menos riscos de ruidos.
Assim, o texto fica mais direto e objetivo, além de ser uma ferramenta contra as limitacdes de
espaco e de tempo para a publicacdo das noticias.

A linguagem também é mais simples, de uso corrente, coloquial, e menos rigida
gramaticalmente. Os locutores de um jogo de futebol, por exemplo, descrevem os
acontecimentos com rapidez e ainda assim sdo entendidos porque usam um “pequeno elenco
de palavras e expressoes e sintaxe pobre” (LAGE, 1985, p. 22). A repeticdo, tanto no caso dos
narradores de futebol quanto no texto dos meios de comunicagédo, precisa ser repetitiva, como

acrescenta Erbolato:

A teoria da informacdo, lembra Albert Kientz'*, ensina que a inteligibilidade de uma
noticia exige certa redundancia e que os jornais selecionam as informagdes segundo
0 grau de implicacdo de cada uma delas, retendo as que pouco se distanciam
psicologicamente dos individuos (ERBOLATO, 1991, p. 50)

Essas regras e a rotina produtiva do jornalista influenciam na apresentacdo dos

acontecimentos pelos profissionais e no entendimento da informacéao pelos leitores. De acordo

14 Albert Kientz é teérico, autor de Comunicagdo de massa, de 1973, com tradug&o brasileira de Alvaro Cabral.
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com o jornalista Clovis Rossi (1980), a objetividade™ é um dos principais mitos encontrados
no jornalismo. Os profissionais nunca conseguem se despir da sua personalidade, suas
opinides e ideologias, pertencentes a bagagem cultural que o levam ao entendimento dos fatos
que vai expor.

O que os jornalistas podem fazer, continua Rossi, é ouvir os dois ou demais lados da
noticia, ou seja, quem é contra e quem ¢é a favor das acles e situacGes percebidas na
sociedade. Ele tem que se posicionar de maneira objetiva e isenta, sem argumentar em defesa
dos pontos de vista das fontes consultada. A meta do jornalista € sempre procurar e escrever
sobre a verdade dos acontecimentos. Essa veracidade é conseguida com a apuracdo dos fatos,
a checagem com as fontes e as pesquisas nos arquivos da empresa, de instituicGes publicas,
privadas e na Internet. A noticia se afirma como verdadeira, mas ndo conclui ou argumenta a
favor de algum ponto de vista. Ele apresenta os fatos e coloca lado a lado opiniGes e relatos

para tratar da “verdade”.

A idéia da verdade esta, ai, restrita ao conceito classico de adequacdo do enunciado
aos fatos. Do ponto de vista técnico, a noticia ndo é avaliada por seu conteldo
moral, ético ou politico; o que importa ¢é se de fato aconteceu aquilo ou, no caso de
uma entrevista, se o entrevistado disse realmente aquilo (LAGE, 1985, p. 25).

Ainda de acordo com Nilson Lage, outra caracteristica da noticia € que, além de ser
verdadeira, € preciso que ela pareca verdadeira, para que exista credibilidade. Para isso, é
preciso abandonar termos imprecisos, como “alguns” e “varios”, e adotar numeros sempre
precisos ou aproximados.

Antes de informar que uma cidade estd proxima da capital ou que um time esta

proximo de ser rebaixado, é preciso verificar, descobrir, apurar as informacdes, exatas ou

5 A objetividade é um ideal a ser seguido pelos jornalistas, uma vez que alcanca-la é algo impossivel, ja que ele
ndo consegue se “desarmar” de suas ideologias e opinides enquanto faz a reportagem. Como o tema se distancia
dos objetivos propostos nesta pesquisa, e sem desconsiderar a sua importancia, ele vai ser pouco explorado aqui.
O conceito é explorado em profundidade na obra A objetividade jornalistica, de Luiz Amaral (Porto Alegre:
Sagra, 1996).
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mesmo apenas os valores aproximados. As informagdes como hora e nimero exato de pessoas
machucadas em um acidente, por exemplo, ddo efeito de realidade ao noticiario. O uso de
comparacOes também é muito importante. Escrever que um edificio € alto deixa impreciso o

tamanho do prédio. O que é alto para o redator pode nao ser para o leitor.

3.1 Angulacao: fontes, edicéo, diagramacao e a influéncia dos niveis sociais

Entre as principais caracteristicas que influenciam na producdo da noticia e no
entendimento que dela é feita pelo leitor estd a angulagdo, que compreende a escolha das
fontes de informac&o e edicdo dos textos. Outro fator, fora a construcdo verbal da noticia, € a
programacdo visual do jornal, incluindo o uso de imagens e graficos que compde e
complementam as informacdes escolhidas pela reportagem para integrar a noticia.

Antes de esclarecer sobre a escolha das fontes e a selecdo e edigdo do material
recebido, é importante destacar elementos que definem a angulacdo da noticia, apresentados
de forma sistematica pela pesquisadora Cremilda Medina (1988). Segundo ela, sdo
encontrados 0s trés niveis que representam as sociedades urbanas e modernas durante 0s
estudos da angulacdo das noticias em jornalismo. Os aspectos individual, grupal e coletivo, de
acordo com a pesquisadora, sdo trés ambientes que afetam na formatacdo das noticias e lhe
d&o sentido além do que é percebido nos dados colhidos pelo reporter.

O nivel-grupal representa os interesses econdmicos, politicos e ideolégicos em meio
aos quais as matérias sdo criadas. A empresa jornalistica e a redacdo sdo esses fatores
influenciadores. A conducdo da matéria comeca com a elaboragdo da pauta, que surge depois
das discussdes entre os jornalistas da redacéo ou as chefias de reportagem sobre o que merece

destaque na edigéo do jornal. Ela pode ser intencional, procurada ou ocasional.
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Em grande parte das vezes, esse documento que conduz o trabalho do reporter tramita
também pelas salas da geréncia e da diretoria da empresa ou mesmo vem recomendada por
esses setores, de forma menos ou mais descartavel, dependendo do nivel de autoritarismo ou
independéncia que os reporteres desfrutam na corporacdo e dos vinculos politicos e
econdmicos que a empresa mantém na sociedade. Assim, a pauta apresenta a linha editorial e
de estilo que caracteriza a empresa, conduzidos pela ideologia dos dirigentes e profissionais

que nela trabalham.

Essa angulacdo do nivel grupal se manifesta muito clara, é evidente, em todas as
mensagens opinativas das péaginas editoriais. Os proprios artigos assinados,
naturalmente selecionados de acordo com a sintonia dos autores com a empresa
jornalistica, sdo material de estudo nesta categoria de angulacdo. Mas a par da
opinido expressa, uma analise mais detida vai encontrar indicios de angulagéo da
empresa em toda a codificacdo de jornalismo informativo: a selecdo dos telegramas,
sua formulagdo no cddigo lingiiistico e visual, a orientagdo dos editores ao corpo de
reporteres e a preocupacao dos redatores em “fecharem” as paginas de acordo com a
politica jornalistica da empresa manifestam a presenca ndo mais acintosa como nos
idos de 40 que Nelson Rodrigues registra em suas pecas, mas relativamente sutil de
um “o patrdo quer assim, ele é quem manda” (MEDINA, 1988, p. 74).

O segundo nivel influenciador é o coletivo, que representa 0 que se convencionou
chamar de “gosto médio da populacdo”. Pela expressdo, é perceptivel que esse fator é
influenciado diretamente pela existéncia de uma sociedade capitalista e de consumo. Mas vai
além e representa toda a combinacdo de caracteristicas de uma organizacdo social moderna.
Os aspectos culturais contemporaneos, a fase de industrializacdo menos ou mais avancada das
nacdes e 0 momento politico pelo qual o pais passa representam fatores que influenciam nesse
nivel de angulacio da noticia. E o que Cremilda Medina chama de nivel-massa.

Essa categoria esta presente na formulacao dos textos, nos apelos visuais e linglisticos
do jornal, na selecdo dos fatos e na preocupagdo em corresponder ao ja citado gosto médio da
populacdo. Essa angulacdo se sobrepfe ao dos grupos quando a empresa se transforma em
indUstria da informacdo, vira uma grande corporacdo da midia. Antes disso, existe a fase que

Cremilda Medina chama de passagem da pré-grande industrializacdo para industrial
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amadurecida, fase em que o nivel grupal se acentua, antes de ser precedido no momento
seguinte pelo nivel-massa.

Alids, esse fator de angulacdo influencia ndo apenas o formato, mas também o
contetdo das matérias. Sao escolhidos temas e casos que despertam o interesse humano, como
os relatos pessoais que envolvem tragédias e conquistas e por isso emocionam os leitores. As
histérias fazem o publico criar um vinculo afetivo, como lembra Ignacio Ramonet®® (1999),
com 0 personagem que viveu 0 caso. Também ganham espago as noticias sobre as
celebridades, a complementacdo biogréfica pitoresca e a vida privada de politicos, artistas e

cientistas — também citadas por Ramonet.

A angulacdo-massa estd, pois, nas aparéncias externas — formas de diagramacéo
atraente, valorizacdo de certos angulos e cortes fotograficos, apelos linglisticos
como titulo e narragdo dos fatos. Esta também nos conteidos e no processo de
captacao desses, extraidos de uma sociedade (MEDINA, 1988, p. 75)

O nivel individual ou pessoal vem da mesma proposi¢cdo que Cldvis Rossi usa para
negar a existéncia de uma objetividade absoluta em jornalismo, citado no inicio deste
capitulo. O simples fato de o jornalista ser um humano com sentimentos e personalidade Gnica
significa que ele tem paixdes e convicgdes, as vezes mais destacadas que dos outros
profissionais, ja& que trabalha diariamente com representacfes simbolicas e com o embate
entre diversas formulacdes de argumentos para apresentar opinides. Isso influencia na forma
de enxergar a realidade para a qual foi destacado pela chefia para relatar em uma reportagem.

Além disso, a empresa — identificada como o nivel grupal — também influencia na
angulacdo diretamente no comportamento do repdrter, a procura de ascensao profissional. 1sso
é mais observado nos iniciantes, que procuram corresponder a empresa, assumindo valores e

comportamentos tipicos da empresa e dos profissionais que nela trabalham.

18 Autor citado nos dois primeiros capitulos deste trabalho pelo estudo A tirania da comunicagao, de 1999.
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As pressdes de tempo e a abordagem que vai dar ao texto — nos veiculos em que o
profissional é mais independente para criar e pesquisar o tema apresentado no final do
expediente — sdo fatores que influenciam na angulagdo das matérias. As reportagens ainda sao
afetadas pelas formas de investigacdo das noticias que o repdrter empreendeu, o que vai dizer
se no dia seguinte a noticia saiu com as fontes de informacdo mais adequadas, os furos de
informacdo ou dados defasados em relacdo aos apresentados nos demais veiculos.

Mas, segundo Medina, o nivel de angulacdo tem perdido espaco por causa de
apresentar o texto de forma cada vez mais impessoal e andnima. O jornalista Nilson Lage
(1993) acredita que essa impessoalidade é uma das restricbes da producdo da noticia. Ao
redator ou reporter é negado o uso dos pronomes “eu” e “vocé” durante a escrita. A relacéo
com o publico é apenas informativa. Isso tem mudado em alguns veiculos pela influéncia da
publicidade e da necessidade de criar uma relacdo de proximidade e simpatia entre o veiculo e
0 publico.

Os textos de televisdo e revista sdo exemplos disso. A defesa dos dois lados é valida: a
impessoalidade da credibilidade ao trabalho, que parece ser feito por uma equipe mais séria e
responsavel; ao mesmo tempo, o texto pessoal ajuda a criar uma relacdo de proximidade com
0 publico, o que é fundamental aos veiculos de comunica¢do na atualidade. Mesmo porque a
ampliacdo dos canais de interagcdo com os leitores, espectadores, ouvintes e internautas tem
sido uma das buscas dos veiculos na atualidade. E interacdo é uma relacdo de proximidade e
igualdade entre publico e jornalistas.

Em qualquer caso, argumenta Cremilda Medina a respeito da angulacdo em nivel
pessoal, quando o estilo proprio toma espaco e é aceito pelos jornalistas e pelo publico, a
forma pessoal e especifica do profissional escrever é valorizada. Aliés, é entre os jornalistas

que essa pessoa € mais incentivada, até mesmo para conquistar o mercado e melhorar a
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posicdo da empresa. Os articulistas e comentaristas — esportivos, politicos e econdmicos — sdo

os melhores exemplos dessa valorizagéo.

Naturalmente a criacdo pessoal como contribuicdo a mensagem jornalistica ndo se
encontra isolada dos outros niveis ja analisados. Numa relacdo estrutural, os trés
niveis se encontram. Assim, o génio individual segue tendéncias de consumo de
massa € ndo vai contra o nivel-empresa porque sendo seria dispensado daquele
jornal (MEDINA, 1988, p. 76 e 77).

Além desses aspectos, outro fator que influencia na angulacdo da matéria é a escolha
das fontes de informacdo que véo ser ouvidas como recursos de pesquisa para complementar
uma abordagem feita sobre determinado assunto, analisar acontecimentos recentes ou mesmo
que vai servir como principal ponto de partida para uma investigacdo posterior, com a
apresentacdo de dados novos que provocardo uma nova discussdo ou reflexdo a respeito do
andamento da sociedade.

E preciso lembrar, antes de tudo, conforme o jornalista Nilson Lage (1985) pontua em
seu estudo sobre a estrutura da noticia, que o repérter ou 0 proprio meio de comunicagdo sdo
canais que transmitem a informacdo de uma fonte para um receptor. A afirmacdo vem da
estrutura classica da comunicacdo, em que um emissor envia uma mensagem codificada e
através de um canal para um receptor. Deve-se deixar de lado por um momento as
complexidades desse sistema, relacionadas por estudos mais recentes da area, que considera
gue o emissor também recebe informacgdes imediatas através das reacdes dos receptores e que
relaciona os ruidos que podem existir na transmissdo da mensagem. No sistema fundamental
gue sustenta 0 modelo, o jornal € um canal e por isso mesmo é chamado de veiculo ou meio
de comunicacéo.

O leitor apreende a realidade através das informacgdes transmitidas pelo noticiario,
representadas pela opinido de especialistas e testemunhas dos acontecimentos, ou apresentam

os fatos por meio das impressdes de um profissional que foi ao local vivenciar o ocorrido. Ou
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ainda, informacdes oficiais dos setores participantes e interessados nos lances importantes do
dia a dia, que sdo colhidos da redacao através do telefone, fax ou e-mail.

Nesse caso, a informacdo e a construgdo da noticia tém origem diferente das que sao
escritas pelos reporteres de campo, que vao a rua para conversar com os interessados, mas
também para observar, sentir e vivenciar os acontecimentos. A escolha das fontes de
informacdo é decidida pelo reporter, pela empresa jornalistica ou ainda pela disponibilidade
delas em falar para o veiculo. Dependendo de quem conta a sua versdo ou da a sua opinido a
respeito do fato, ele pode ganhar contornos diferentes que vdo mudar a estrutura de
apresentacdo e até mesmo mudar o sentido da informac&o que vai ser passada. A apresentacdo
dessas opinides no texto precisa ser verificada para que se perceba a ordem em que elas estéo
dispostas e 0 espaco que é dada a cada uma delas. Isso é outro fator que pode influenciar no
entendimento do leitor da matéria.

Mas existe uma figura superior aos repdrteres, redatores e apuradores, nas redagdes. O
editor € que escolhe o0s assuntos que merecerdo cobertura. Também sdo eles que coordenam
0s repOrteres sobre como a matéria vai ser feita — ha pelos menos uma instrucao sobre o que
pode ser abordado e qual é a idéia da cobertura esperada. Esse profissional é responsavel por
escolher os assuntos, a partir do que ele acredita que o publico-consumidor quer. Ele é que
decide os dados colhidos pelo repdrter que entram na matéria final e define a abordagem,
sempre em sintonia com a angulacdo sugerida pela empresa.

As fungdes do editor vao além. Ele é quem escolhe o lugar que a matéria vai ocupar na
pagina, junto a qual assunto, e define os titulos e imagens que serdo usadas. Quanto mais
presente nas etapas de producdo das matérias, como a coleta de dados, orientacdo dos
reporteres, esboco da diagramacdo, selecdo de fotos e aprovacdo do texto e da pagina, mais a
matéria saird articulada e em sintonia com as demais matérias do jornal. Existe, portanto, mais

uma forma de angulacdo da noticia, que € a apresentacdo grafica do texto e da imagem no
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jornal. O projeto gréafico traz valores diferentes para os distintos espacos da pagina dos jornais
e revistas que indicam a importancia ou ndo das matérias, através da ordenacgdo hierarquica

dos espacos na pagina, que reservam valores visuais especificos.

3.2 O editor de Internacional

O editor estd mais presente no espaco para 0s acontecimentos do mundo. Em
Internacional geralmente néo ha cobertura de rua'’. Os principais recursos disponiveis sdo 0s
textos enviados pelas agéncias de noticias ou pelos dados do departamento de arquivo e
pesquisa da empresa. Cremilda Medina argumenta que, em casos dos acontecimentos
imprevisiveis, a edi¢do no dia seguinte é “mais coerente, mais cuidada ou melhor coordenada”
(MEDINA, 1988, p. 83), pois os recursos estdo diretamente relacionados ao trabalho feito na

redacéo, pelo editor.

Os antecedentes histéricos do fato (pesquisa bibliografica e de arquivo as vezes ja na
gaveta, de reserva), a tentativa de eshocar o fato no seu contexto atual, as opinifes
de comentaristas internacionais (também previsiveis), as reacbes da imprensa
mundial, mapas , graficos e cronologias acessorias” (MEDINA, 1988, p. 83).

As proprias agéncias internacionais de noticias criam uma angulacdo na editoria. A
coleta de informacgbes passa por uma triagem por causa da grande quantidade de dados que
chegam as redacdes, vindas dessas empresas. As noticias que tratam de assuntos importantes e
gue chegam de ultima hora, que chegam proximo ao horario de fechamento da edicdo, sdo
praticamente “coladas na lauda” (MEDINA, 1988, p. 85).

O texto é apenas adaptado a grafia correta e de acordo com o padrdo do jornal. Os

servicgos locais ligados a editoria, as reportagens de exterior feitas por reporteres deslocados

" A disposicdo de um enviado especial ou correspondente acontece em casos especiais, como foi visto no
capitulo 2 deste trabalho, sobre as caracteristicas do Jornalismo Internacional.
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para buscar a matéria em outros paises e as informacgdes das agéncias nacionais apenas

ocupam parte do espaco — quando ganham espaco — e nem sempre séo valorizadas.
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4 ESTUDO DE CASO

O objetivo aqui é analisar dois jornais brasileiros quanto ao processo de selecdo e a
presenca (ou ndo) das informacdes sobre a América Latina em seus cadernos de Internacional,
voltados para assuntos que acontecem fora dos limites territoriais do pais e que apresentam as
noticias sobre o relacionamento, principalmente politico e estratégico, das nacdes. Foram
escolhidas duas publicacdes impressas de grande repercussao nacional e credibilidade, entre
os leitores e os jornalistas. O Estado de S. Paulo e a Folha de S. Paulo estdo dentro do
conjunto dos quatro jornais diarios mais tradicionais e lidos no pais, € que por isso mesmo
influenciam a construcdo do cenario social brasileiro através das suas reportagens e
repercussoes.

“QO jornal O Estado de S. Paulo, fundado em 1875 com o nome de A Provincia de Séo
Paulo, completa hoje 130 anos de existéncia e 125 de vida independente. E a comemoragio
de uma trajetéria de luta pela democracia e pela liberdade”, dizia a chamada de capa da edi¢ao
de 4 de janeiro de 2005, aniversario de lancamento da publicacdo. As reportagens do dia
reforcam a independéncia da publicacdo desde o surgimento do periddico. Tanto que um
aviso foi dado aos governantes da época de nascimento do diario, em que a publicacdo
afirmava que “a redacdo aceita informacdes justas e autorizadas relativas a servigos publicos”,
assim como sobre “desmandos da administracdo e governo” (O ESTADO DE S. PAULO, 4
de janeiro de 2005, p. A12). A edicdo também registrava as condi¢fes que permitiram sua
criacdo, por meio da sociedade formada pelos agricultores, comerciantes, homens de letras e
capitalistas.

O jornal foi a primeiro a vender suas cOpias nas ruas de Sdo Paulo, j& que antes as
edicBes eram adquiridas através das assinaturas e da compra diretamente com o pessoal da

redacédo, na sede da empresa. Assim como as publicacdes brasileiras de renome, o Estadao,
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como também é conhecido pelo publico, trouxe inovacfes e contou com grandes nomes em
suas redagdes. Os textos do jornalista Euclides da Cunha sobre Canudos foram inicialmente
escritos para O Estado de S. Paulo. O periddico é tradicional em alguns aspectos, a comecar
pelo corpo de diretores do jornal. A direcdo do jornal passou para Julio Mesquita em 1988, e
até hoje as decisdes sdo tomadas pela familia. Ruy Mesquita é o atual responséavel pela
publicagdo. Ele comecgou a trabalhar coincidentemente na editoria de Internacional, em 1948,
a mesma que serd analisada neste trabalho.

A Folha de S. Paulo também tem origem na capital paulista, em 1921, quando foi
criado o jornal Folha da Noite. Quatro anos depois o grupo empresarial responsavel pela
publicacdo se expandiu e surgiu a Folha da Manhd, edigdo matutina que completava as
informagdes do noticidrio noturno. Passaram-se 24 anos e outra publicacdo semelhante foi
lancada, a Folha da Tarde. Em 1° de janeiro de 1960, elas foram juntadas para dar lugar a
Folha de S. Paulo. Nos anos de 1970 foram realizadas reformas graficas com objetivo de
fazer o jornal ficar mais moderno e em acordo com as normas visuais que comecavam a
modificar os periddicos em todo o mundo. Na década de 1990, o diario conquistou a maior
média de venda do Brasil aos domingos, com mais de 500 mil exemplares vendidos nesses
dias™.

A escolha pelos dois esta ligada ao que se pode chamar de modelo ou padrdo de
qualidade em jornalismo. Antes de iniciar as atividades diarias, a maioria dos jornalistas que
trabalnam em redacfes 1€ as publicagbes de maior influéncia na sociedade e de mais
credibilidade junto ao publico e aos profissionais da &rea. O valor é atribuido ao corpo de
repOrteres e as grandes matérias produzidas cotidianamente. Os dois diarios analisados estéo
nessa categoria, em relacdo ao jornalismo brasileiro, por contarem com repOrteres e

comentaristas de renome, por captarem uma grande fatia dos recursos e venderem a uma

8 As informac6es estdo no Circulo Folha, encontrado no site da empresa: www.folha.com.br. O internauta que
for acessar a pagina pode ir direto ao endereco http://www1.folha.uol.com.br/folha/circulo/historia_folha.htm.
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quantia consideravel de pessoas. Elas sdo publicagdes com grande orgamento em comparagéo
com os demais periddicos, a considerar o volume de vendas dos dois jornais analisados. 1sso,
independente dos valores reais, leva a crer que existem condi¢fes delas investirem em infra-
estrutura de trabalho e desenvolverem uma estrutura corporativa eficiente. Acima de qualquer
definicdo, elas sdo grandes empresas jornalisticas, e isso as tornam capazes de investir em
coberturas jornalisticas fora do pais, que é o tema deste trabalho.

Um detalhe é que a cobertura de Internacional passa mais dificuldades, sobretudo em
relacdo aos acontecimentos estrangeiros, no jornalismo brasileiro. Se analisarmos outros
jornais, como o Estado de Minas, em Minas Gerais, e 0 Correio Brasiliense, no Distrito
Federal (ambos pertencentes ao grupo Associados, fundado por Assis Chateaubriand), €
possivel notar que os recursos também sdo restritos. A escolha dos periddicos que seriam
analisados passou pela determinacdo dos jornais de nivel nacional, pela consciéncia de que
eles tratam os assuntos de forma ampla, destacando a economia e politica do pais, e ndo
apenas 0s acontecimentos da regido a qual pertencem. Além disso, elas vendem em todo o
pais, e assim teoricamente tém mais recursos para investir em coberturas jornalisticas fora do
pais, e essas foram as condicBes para a escolha dos periddicos que seriam analisados e que
representariam 0 modelo a ser seguido ou rechagado, mas sempre observado, pelas demais
publicagdes.

Os dois jornais pertencem a S&o Paulo, caracteristica que faz com que ambos sejam
escritos para 0 mesmo publico, ou seja, as pessoas que moram na mesma regidao, além de
atuarem em relacdo aos mesmos fatos. A pesquisa é feita sobre as edi¢cGes de uma semana, de
segunda a segunda, o que resulta em oito edigdes de cada publicacdo, no total de 16 jornais
analisados. Os aspectos mais relevantes sdo a quantidade de informacgdes sobre a América
Latina em relagdo aos assuntos de outras partes do mundo, o tamanho dado a cada uma delas,

a presenca de recursos visuais e de diagramacdo para enfatizar o tema - como olho gréfico,
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fotografias, tabelas ou a simples escolha da matéria para figurar no topo da pagina, com a
manchete dedicada a ela, o que significa que é a mais importante entre as escolhidas para
serem veiculadas®.

Além do periodo de analise especifica da editoria, também foram verificadas as capas,
para demonstrar 0 espaco que o jornal dedica aos assuntos internacionais e, entre eles, quais
merecem figurar na primeira pagina e quais vdo ganhar apenas um modesto lugar no interior
da edicdo. A hipotese era a de que os dois periddicos dedicavam mais espaco aos assuntos que
interessam aos paises ricos, como os Estados Unidos e o conglomerado pertencente a Unido
Européia.

A resposta a essa dedicacdo aos assuntos norte-americanos, europeus e do Oriente
Médio, onde as na¢Bes mais influentes estdo gastando suas forcas em conflitos sobre os quais
analistas afirmam haver interesses politicos e econdmicos que sdo pouco vantajosas para 0S
demais paises. Observando que o espaco dedicado aos assuntos latino-americanos seria muito
menor que os interesses dos mais poderosos, haveria a possibilidade de encontrar uma
incoeréncia em grandes jornais nacionais refletirem os pontos de vista das poténcias e
abandonarem os conflitos e temas da regido em que o Brasil esta imerso.

A andlise ¢ feita sobre a semana compreendida entre 16 de maio de 2005 e 23 de maio
de 2005, escolhida arbitrariamente para que fosse visada a cobertura cotidiana dos dois
jornais. Um periodo maior nédo foi recolhido e pesquisado pelo tempo em que o trabalho seria
feito, cuja analise empirica duraria entre quatro e seis meses. O risco encontrado era de que
um grande assunto recebesse diferente atencdo, pela importancia jornalistica dele, e isso
levaria os perioddicos a fazer a chamada “cobertura especial”. Uma primeira parcela dos
jornais foi receptada em abril de 2005, mas a elei¢do de um novo papa levou a uma nova data

de recolhimento, em meados de maio.

19 Essas caracteristicas estdo relacionadas ao processo de edicdo que foi destacado no capitulo anterior, sobre a
producédo do noticiario e os elementos jornalisticos como fonte, disposicédo grafica na pagina e edicéo.
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Uma analise de uma edicdo de cada jornal a cada semana, por exemplo, ndo poderia
ser feita pois o tempo gasto com o recolhimento do material estava acima do planejado para o
desenvolvimento do projeto da pesquisa. Assim, a analise de uma semana, de segunda a
segunda, mostra que 0s jornais trouxeram uma quantidade proporcional de reportagens e notas
sobre o continente, mas que as coberturas abrangem uma pequena parte dos acontecimentos
do continente.

Algumas incoeréncias foram encontradas, assim como exemplos a serem seguidos,
detalhes que serdo vistos a seguir, durante a pesquisa. Outros recursos que apenas prejudicam
0 noticiario do jornal, e o principal deles é o uso do material de agéncias de noticias na quase
totalidade da cobertura sobre o estrangeiro. Como foi visto por meio dos autores estudados
nesta obra, as agéncias noticiosas apresentam uma visao de mundo especifica, assim como
qualquer material jornalistico constroi os acontecimentos de acordo com as convic¢des dos
leitores e do corpo de reporteres. As noticias sdo construcfes da realidade observada pelo
jornalista, que transfere o acontecimento do meio real para o espaco imaginario e abstrato das
construgdes simbolicas.

As principais e mais procuradas agéncias internacionais estdo baseadas nos paises
mais desenvolvidos e produzem materiais cuja ideologia tem afinidade com os interesses
dessas nacbes. Mesmo que o repdrter ou fotdégrafo de uma empresa de noticias estrangeira
seja nascido no pais em que o fato acontece, o material produzido passa pelo crivo de um
redator ou editor que segue as ordens da organizacao responsavel pelo empreendimento, o que
Cremilda Medina chamou de angulacdo do tipo nivel-grupal, como vimos no capitulo
anterior.

Esses sdo os principais aspectos que serdo analisados, a seguir, nas oito edi¢Ges de
cada uma das publicacdes. As consideracdes sobre a cobertura de internacional de cada um

dos veiculos comecam a ser tracados, a partir das caracteristicas dos dois jornais.
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4.1 Folha de S. Paulo

A semana de 16 a 23 de maio de 2005 trouxe 81 matérias nas paginas da editoria
Folha Mundo, espaco em que sdo veiculados os assuntos internacionais. Dessas, 15
reportagens estavam relacionadas a América Latina, 12 delas escritas pela enviada especial a
Bolivia Claudia Trevisan. A jornalista relatou as discussdes sobre a Lei dos Hidrocarbonetos,
que mudaria a legislacdo para a exploracdo e comercializacdo de petréleo e gas natural no
pais. H& outra matéria sobre a Bolivia, mas feita a partir da redacdo em Sao Paulo, sobre as
discussOes a respeito de outra regulamentacdo nacional, a que prevé autonomia aos estados
bolivianos. As duas matérias restantes foram sobre a reunido em Cuba promovida por
dissidentes do governo do presidente Fidel Castro e as doengas do ex-ditador chileno Augusto
Pinochet.

Existem outras matérias relacionadas aos latino-americanos, mas que abordam a
interacdo deles com outros paises, incluindo a eleicdo de um prefeito latino-americano para o
governo de Los Angeles, nos Estados Unidos, e a declaragdo da secretaria de Estado norte-
americana, Condoleezza Rice, sobre a revisdo do Conselho de Seguranca da Organizacédo das
NagOes Unidas, assunto que interessa ao Brasil, um dos beneficiados pela criagdo de uma
vaga no 6rgao mundial. Elas foram retiradas da contagem final de textos desta analise porque
ndo abordam especificamente o continente latino-americano.

Além das matérias veiculadas, sdo publicadas notas que informam os acontecimentos,
sem maior profundidade, e fotos-legenda que registram os acontecimentos, sem entrar muito
nos detalhes sobre eles. O jornal publicou 47 informativos como esse, 14 deles dedicados a
América Latina. Na capa, foram seis chamadas sobre o continente em 15 dedicadas a editoria.

Delas, cinco foram sobre a Bolivia, onde estava a enviada especial.
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Em relacdo ao conteddo das reportagens, o jornal tem uma estrutura para apresentar os
assuntos de Internacional mais eficiente que O Estado de S. Paulo. A equipe da editoria Folha
Mundo enviou uma repoérter para a Bolivia durante os protestos pela aprovacao da Lei dos
Hidrocarbonetos, que diminui os lucros das empresas petroliferas estrangeiras no pais e
devolveu ao governo as decisBes sobre a compra e venda de géas e petroleo dentro do territdrio
boliviano®™. A jornalista Claudia Trevisan escreveu sobre a influéncia para o Brasil das
decisBes tomadas no pais vizinho.

Ela trouxe matérias sobre as perdas da Petrobras, principal empresa com atividade em
solo boliviano, e apresentou as vantagens para outros setores brasileiros que fazem negocios
na Bolivia, como empreiteiras e produtores agrarios. Entre as reportagens, trouxe uma
entrevista com o lider do principal partido de oposicdo ao presidente Carlos Mesa, Evo
Morales, do Movimento ao Socialismo (MAS). Ela abordou a oposicdo as multinacionais,

cuja maior é brasileira, e a visdo dos bolivianos sobre o Brasil.

Lider maior dos indigenas plantadores de coca da Bolivia, Evo Morales, 45, acusa
multinacionais petroleiras de saquearem recursos naturais bolivianos (...) A
Petrobras é a principal empresa estrangeira na Bolivia. Ainda assim, Morales, que é
indigena da etnia Aymara e deputado pelo MAS (Movimento ao Socialismo), diz
gue ndo vé o Brasil como um pais imperialista. “Na Bolivia, nos sentimos como
irmdo menor do Brasil. Como dirigente sindical e politico, também me sinto como
irmdo menor do companheiro Lula” (...) “Nesse tema energético, Brasil e Bolivia,
pelas reservas que temos de petrdleo e gas, deveriamos elaborar uma estratégia
energética ndo somente para Brasil e Bolivia, mas para toda a regido” (FOLHA DE
S. PAULO, 22 de maio de 2005, p. A19)*.

Ou seja, ela apresentou em profundidade os protestos e a motivacdo dos manifestantes
na Bolivia, contextualizou as consequéncias para o Brasil neste cenario. A jornalista ainda

apresentou 0s prejuizos e os beneficios para as empresas e 0s produtores brasileiros. Ela,

20 A Bolivia sustenta sua economia com a exportagdo de bens naturais. O gas é o petréleo sdo os produtos mais
representativos, seguidos pela soja. As empresas multinacionais sdo responsaveis pela exploragdo de grande
parte das riquezas do territério. Os brasileiros, grandes parceiros comerciais do governo e do empresariado desse
pais, representam a maior parcela dessa participacdo e é responsavel por aproximadamente 20% dos ganhos do
governo boliviano com impostos e repasses.

*! Meia pagina com a entrevista “’Sinto-me irm&o menor de Lula’, diz opositor”.
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sobretudo, reafirmou as relacGes politicas e comerciais dos dois paises. A cobertura através de
agéncias informaria o fato através de fontes oficiais, algumas norte-americanas e européias, e
poderia deixar de fora a contextualizacdo sobre a situacdo do Brasil nos fatos. A analise
ficaria em matérias produzidas internamente, na redagcdo, com alguns entrevistados
brasileiros, como fez O Estado de S. Paulo, da forma que sera visto neste trabalho. Mas a
cobertura feita no local dos acontecimentos se torna mais especifica, com maior respaldo pelo
jornal e apresenta matérias com a forma nacional de enxergar os fatos.

Ainda sobre a cobertura de Internacional pela Folha de S. Paulo, e saindo um pouco
da abordagem especifica sobre a presenca das matérias relacionadas a América Latina, é
preciso ressaltar que a publicacdo costuma enviar repérteres para cobrir fatos em todo o
mundo. O ultimo dia de andlise, 23 de maio de 2005, mostrou que o jornal disponibilizaria
outro enviado especial, desta vez a Paris, na Franca. Marcio Senne de Moraes, que estava na
redacdo entre 16 e 22 de maio, havia sido enviado a Franga na semana seguinte para
acompanhar as eleicdes em que os franceses decidiriam sobre a aprovagdo ou ndo da
constituicdo apresentada pela Unido Européia. Ele também acompanharia 0s outros assuntos
relacionados aos europeus durante a permanéncia no continente.

A estrutura da cobertura da Folha também conta com correspondentes internacionais.
Em Washington, Fabiano Maisonnave é responsavel pelas matérias relacionadas aos assuntos
internos do pais, mas que trouxe coberturas que relacionavam os Estados Unidos com a
América Latina, que ndo tem grande relevancia nesta analise por ndo se tratar especificamente
dos latino-americanos.

O jornal conta com mais um correspondente nos Estados Unidos, o jornalista Pedro
Dias Leite, que fica em Nova lorque. Ele escreveu sobre uma declaracdo da secretaria de
Estado norte-americana, Condoleezza Rice, de que é contra a ampliacdo do Conselho de

Seguranca da Organizacdo das NagOes Unidas. O Brasil estava fazendo campanha para a
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aprovacdo do projeto e a oposicdo da secretaria representava a posicdo do proprio governo
dos Estados Unidos. Isso é ressaltado pelo jornalista em sua matéria principalmente quando
diz que “o governo norte americano, apesar de elogios a lideranca do Brasil na regido, ndo
declarou oficialmente apoio a aspira¢do do governo do presidente Luiz Inécio Lula da Silva”
(FOLHA DE S. PAULO, 19 de maio de 2005, p. A28). A relacdo tracada entre os assuntos
internacionais e o Brasil ou demais na¢bes da América Latina vale como exemplo da
importancia que tem em se usar 0 material dos jornalistas proprios ao invés das informacdes
enviadas pelas agéncias de noticia.

De qualquer forma, a permanéncia de um profissional do jornal em outros paises pode
facilitar a cobertura de assuntos mais relevantes, possibilita que o repdrter entreviste pessoas
que ele considera importantes, pode relacionar os assuntos ao pais e ainda saber primeiro as
novidades e os debates publicos que acontecem no local. Outro exemplo disso esta na edicao
do dia 22 de maio de 2005, com a pagina A20, dedicada aos assuntos decorrentes dos
conflitos entre Iraque e Estados Unidos. O correspondente em Washington, Fabiano
Maisonnave, escreve uma reportagem sobre uma brasileira representante do exército norte-
americano nas missées dos EUA no Oriente Médio. A paulista Fernanda Hord estava
instalada em uma base militar no Estado do Texas desde 2001 e se preparava para servir as
Forcas Armadas do pais no Iraque em 2006. O jornal consegue relacionar os temas referentes
ao Oriente Médio e publica uma informacdo importante, feita por brasileiros, sobre a
participacao do Brasil na guerra.

A maioria das matérias de Internacional da Folha de S. Paulo ¢ escrita pela redacéo,
com uso de informacbes das agéncias de noticia, sem especificar quais sdo elas. As
referéncias vém as vezes no corpo da reportagem, em citacdes como “segundo a BBC (...) 0

prefeito foi surrado, diz a rede britanica”, “disse um adolescente a Reuters” e “testemunhas
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ouvidas pela agéncia Russa Interfax”?%. Outro recurso usado e que pode ser encontrado tanto
na Folha de S. Paulo quando em O Estado de S. Paulo sdo as reportagens e analises assinadas
por jornalistas de outros jornais (Le Monde, The New York Times, Independent) ou
simplesmente creditadas as agéncias noticiosas, como a Associated Press e a Reuters,
demonstrando que os textos foram publicados com a versdo semelhante a original, sem
modificacbes relevantes. Ainda existem as matérias da redacdo, sem uso de agéncias para
complementar assuntos tratados na pagina em reportagens maiores ou para divulgar o

resultado de relatérios e pesquisas de 6rgaos mundiais.

4.2 O Estado de S. Paulo

As péginas do Estaddo sobre os assuntos internacionais trouxeram, nos oito dias
analisados, 86 matérias e 51 notas ou fotos-legenda. As informacdes relacionadas ao
continente latino-americano foram apresentadas em 16 matérias e apenas oito notas ou foto-
legenda. A maioria das reportagens foi escrita a partir das informacbes fornecidas pelas
agéncias de noticia. Os editores usaram a Associated Press (AP), Reuters, Agence France
Presse (AFP), EFE e DPA. As capas trouxeram 13 chamadas sobre os acontecimentos latino-
americanos, mas apenas trés deles se referiam a América Latina.

Na segunda-feira, 16 de maio de 2005, enquanto a Folha de S. Paulo chegava as
bancas com informacdes sobre a Bolivia escritas por uma enviada especial, O Estado de S.
Paulo ndo apresentou nenhuma matéria sobre qualquer assunto relacionado a América Latina.
Na terca-feira, o tema Lei dos Hidrocarbonetos no congresso boliviano ganhou duas matérias,
uma feita a partir das informac6es das agéncias internacionais de noticias e contando sobre a

movimentacdo no pais, e outra escrita da redacdo e com fontes brasileiras para mostrar o

22 “Mortos no Uzbequistdo podem chegar a 600”, na pagina A10 da edicdo de 16 de maio de 2005, sobre
possivel massacre de civis pelas tropas das forcas armadas oficiais do pais.
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impacto da nova legislacdo para as empresas brasileiras. Apenas na quarta 0 assunto virou
uma chamada na capa.

Na semana analisada, foram no total cinco matérias sobre o0s bolivianos, sendo uma
delas sobre a lei separatista que prevé a autonomia para os estados do pais. Entre as demais
reportagens existem duas sobre as doencas de Augusto Pinochet. Uma outra mostra o ex-
presidente peruano Alberto Fujimori, que mesmo exilado no Japdo renovara a carteira de
identidade. Ha ainda uma reportagem sobre a tempestade que matou 65 soldados nos Andes,
trés matérias a respeito da reunido de dissidentes cubanos e outras trés, estas feitas pelo
correspondente em Buenos Aires, sobre o presidente argentino Néstor Kirchiner.

Em termos gerais, pela observacdo das edi¢des, o investimento de O Estado de S.
Paulo para a editoria de Internacional fora a compra do material das agéncias é voltado para a
contratacdo de correspondentes, conforme pode ser visto durante a analise feita nesta
pesquisa. Outro recurso encontrado em larga escala é o material escrito em outros jornais, as
vezes com a assinatura do reporter responsavel pelo trabalho. Assim, a editoria se torna uma
grade receptora de informacdes colhidas junto a grandes empresas e, em muitas das vezes,
apenas traduzidas e publicas nas paginas do jornal. Os textos proprios foram escritos pelos
correspondentes ou jornalistas da redacdo, geralmente respaldando assuntos apresentados na
matéria principal e que podem render um detalhamento especifico na edicéo.

O periddico trouxe textos de trés correspondentes internacionais no periodo de analise
da publicacdo. Um deles, Paulo Sotero, de Washington, foi o responsavel por seis textos,
tratando dos mais diversos assuntos relacionados aos Estados Unidos. Outro dos
correspondentes internacionais de O Estado de s. Paulo é Reali Junior, de Paris, na Franca.
Ainda escreveu para O Estado o correspondente Ariel Palacios. Ele preparou um especial

sobre a ascensdo politica regional do presidente da Argentina.
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A equipe de O Estado encontrou uma maneira de apresentar as consequéncias para 0s
brasileiros em casos internacionais. Uma delas pode ser vista na cobertura sobre os protestos
na Bolivia, para aprovacdo da Lei dos Hidrocarbonetos, que devolveria ao Governo Federal
boliviano os direitos de comercializacdo do gas e do petréleo produzido no pais e sobretaxaria
as empresas exploradoras do recurso. Uma reportagem da AFP e da AP foi publicada, com
um matéria menor logo abaixo, assinada pela jornalista da sucursal Rio de Janeiro, Nicola
Pamplona®. Ela ouviu fontes da Petrobras e do governo brasileiro, para mostrar que o
esquema afetaria as empresas nacionais. Na edicdo do dia seguinte, outra reportagem foi
apresentada, desta vez com as informacGes da AP, AFP e EFE. Da mesma forma, uma matéria
relacionando os acontecimentos com o Brasil foi publicada por uma jornalista da sucursal,

dessa vez escrita por Kelly Lima.

2 Jornal de 17 de maio de 2005.



59

CONCLUSAO

As guerras armadas dificilmente chegam aos paises latino-americanos. Mas ha, no
continente, riquezas a serem conhecidas e problemas que precisam ser debatidos. Os conflitos
armados estdo presentes nas cidades do continente, nos grandes e pequenos centros urbanos, a
guisa de uma guerra civil ndo declarada. Mas as fragilidades econdmicas, politicas e sociais
de uma nacdo pertencente a América Latina sdo pouco exploradas nos periddicos por seus
vizinhos. Esses assuntos sdo relevantes e podem ganhar as paginas dos jornais, se primeiro
forem apresentados a equipes interessadas e profissionais criativos e de ampla bagagem
cultural. Os problemas sdo complexos como 0 sdo as histdricas questdes européias.

Poucos paises da América Latina foram abordados pelas edi¢cBes durante o tempo
analisado. A cobertura com reportagens na Folha de S. Paulo se restringiu a trés estados
nacionais. Em O Estado de S. Paulo foram mais paises abordados, mas com passagens rapidas
e sem aprofundamento quanto aos temas apresentados. As relagdes entre o Brasil e 0s paises
pertencentes a0 mesmo continente quase nunca séo faladas.

A Bolivia ganhou destaque na Folha pelo fato de a publicacdo ter enviado uma
jornalista ao pais para cobrir os acontecimentos durante os conflitos quanto a aprovacao de
uma lei que regulamentava a exploracdo e comercializacdo do gas e do petrdleo, o que causou
manifestacdes e protestos. O caderno Folha Mundo deu grande margem as perdas das
empresas brasileiras com a nova legislacdo boliviana, mas também apresentou os beneficios
para os brasileiros que investiram no pais. Uma ressalva € que grande parte do noticiario
estava relacionado com a presenca da organizacgdo brasileira Petrobras, que explora petrdleo
em territdrio boliviano e tem grande participacdo na arrecadacao de impostos pelo governo do
pais. A ponto de em uma Unica edi¢do os editores colocarem duas vezes o0 home da empresa

nas chamadas da capa, o que € inclusive evitado em jornalismo.
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Fora essas informacGes sobre a Bolivia, em oito dias foram apenas mais trés insergdes
latino-americanas no espaco da Folha Mundo. O jornal, como foi visto no quarto capitulo
deste trabalho, parece ter uma melhor estrutura para reunir as informacgdes sobre os assuntos
internacionais, ja que tem mais andlises e consegue relacionar os assuntos com os temas
brasileiros (0 que prevé mais tempo e pessoas na cobertura da editoria) e a publicagdo tem um
maior nimero de enviados especiais, 0 que significa que a equipe nao se prende ao uso de
material das agéncias de noticias em suas edi¢es. Os temas sdo constantemente relacionados
com o Brasil, e as informac@es sdo apuradas também pelos enviados e correspondentes antes
de serem publicadas. As informacdes sobre a América Latina, no entanto, ganham um espaco
muito pequeno no periddico e, mais importante, o jornal ndo consegue representar oS
principais acontecimentos do continente, e apenas alguns fatos sdo relatados. Mais do que
narrar a histdria cotidiana do mundo, para manter uma cobertura exata, sdo pontuados temas
que ndo tém acompanhamento diario e nem sdo aprofundados ou debatidos. 1sso prejudica o
entendimento do leitor que procura compreender 0s assuntos internacionais, ja que ele ndo
tem nos jornais diarios um parametro constante para se informar sobre o mundo.

Uma medida que seria eficiente para a cobertura da editoria seria a divisdo das noticias
em subeditorias regionais. Com isso, as redacdes ficam menos am mercé do material que
chega das agéncias, criam condi¢Oes para acompanhar os acontecimentos de todas as partes
do planeta e oferecem ao leitor os desdobramentos dos fatos.

O jornal O Estado de S. Paulo aparece com grande parte das matérias escritas a partir
das informagdes das agéncias noticiosas. Assim, os temas como o0s conflitos entre Estados
Unidos e Oriente Médio ganham destaque, mesmo que tragam pouca novidade em relacdo ao
que acontece diariamente — “mais uma bomba explodiu”, “mais gente morreu” ou “ainda néo
ha acordo entre os dois paises” sdo os grandes destaques de cada edicédo, dia apds dia. Para

mostrar como a cobertura dos assuntos sobre o0s paises menos desenvolvidos sai perdendo nos
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jornais diarios brasileiros, é importante lembrar que nenhum dos dois periodicos trouxe
matérias sobre os acontecimentos da Africa, como se nada ocorresse nessa parte do planeta.
Um fator que contribui para a interpretacdo dos acontecimentos de Internacional é o
envio de reporteres a outros paises e as reportagens feitas pelos correspondentes, com
entrevistas feitas por eles. O uso exclusivo do material das agéncias faz a publicacdo perder as
conexdes que podem ser feitas entre os acontecimentos e o proprio pais, além de privilegiar as
fontes oficiais dos paises mais influentes politica e economicamente. A secretéria de Estado
dos Estados Unidos, Condoleezza Rice, foi uma das mais citadas no periodo abordado. Mas,
de qualquer forma, os dois grandes jornais apresentados foram incapazes de mostrar o
continente aos brasileiros, de mostrarem a cultura e as relacbes comerciais, de citarem nem
mesmo os lideres e locais para que os habitantes do Brasil tenha mais conhecimento dos
povos mais proximos em sua histdria e cultura. A construgdo da América Latina para 0s

leitores aos pedacos, e dessa forma é reconhecida por eles.
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