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INTRODUCAO

A corrida pela Presidéncia da Republica do Brasil, em 2006, ja comecou. A
revista Carta Capital, de 23 de fevereiro de 2005, trouxe a seguinte manchete: Especialista
em Crises. Graves. O conteudo diz respeito a uma possivel candidatura do ex-presidente
Fernando Henrique Cardoso para a proxima eleicdo. De acordo com a revista, “Fernando
Henrique Cardoso diz ndo ser candidato ao pleito de 2006, desde que “crise absoluta” nédo
assole o pais. Logo acrescentou que a “crise absoluta” € bastante provavel, a partir dos
desmandos e descalabros do governo Lula™.

Segundo a revista Istoé, 13 de margo de 2005, o governador de Sdo Paulo,
Geraldo Alckmin (PSDB), colocou sua pré-candidatura a Presidéncia na “pista e acionou a

alavanca da decolagem a 18 meses da disputa pelo Paléacio do Planalto™

. Ha ainda, segundo a
revista, uma disputa interna dentro do PSDB, ja que o prefeito de Sdo Paulo, José Serra, que
disputou as eleicdes em 2002, seria 0 mais bem posicionado nas pesquisas para concorrer com
Luiz Inacio Lula da Silva.

Em entrevista a revista Epoca, de 18 de abril de 2005, os dirigentes do Partido dos
Trabalhadores (PT), José Genoino e Silvio Pereira, disseram que, em funcdo da forma como
vem dirigindo o governo, o presidente Lula tem condigdes reais de ser reeleito. De acordo
com Silvio Pereira, “o partido entende que a melhor maneira de Lula ganhar a eleicdo em
2006 é governar bem agora e ndo vender sonhos, como fez na eleicéo passada”.?

Essas especulacdes acerca da eleicdo para Presidéncia da Republica em 2006

remetem-nos a discussao sobre a relacdo entre midia e politica. Antigamente, os lideres

politicos eram quase invisiveis, sendo perceptiveis apenas por um grupo fechado de pessoas.

! CARTA, Mino. Especialista em crises. Graves. Revista Carta Capital, Sa0 Paulo, n° 330, p.18, fevereiro de
2005.
2 COSTA, Floréncia. Largada Chamuscada. Revista Istog, S&o Paulo, n° 1489, p.46-49, marco/2005.



Em 1960, por exemplo, a midia era incipiente, e os espacos utilizados pelos politicos
definiam-se em passeatas, comicios e contato direto. O horario eleitoral era pago e apenas 15
milhdes pessoas votavam. Com o desenvolvimento da midia, essa interacdo face a face vem
cedendo lugar para o que Thompson (1998) define como uma “publicidade mediada”.

Atualmente, a midia desempenha um papel de centralidade nos assuntos que
dizem respeito a sociedade e, para quem quer participar da construgdo do cenéario politico do
pais, ela é um elo indispenséavel. E através dos jornais impressos, do radio, da televis&o ou das
revistas, por exemplo, que o cidaddo brasileiro toma conhecimento de todo o
desenvolvimento pré-eleitoral. De acordo com Rubim (1998), é por isso que os politicos
absorvem cada vez mais um “efeito midia”. A espetacularizagdo das campanhas, além de
outros procedimentos possiveis, é construida de modo intencional. “A profissionalizacdo da
campanha decorre, além das exigéncias do novo espaco a ser ocupado, dos novos
componentes que surgem na sociedade ambientada pela midia, como as pesquisas de
opinido”. (RUBIM, 1998, p.09).

Outro fator preponderante a ser destacado, além da profissionalizacdo das
campanhas, € a questdo da personalizacdao dos candidatos politicos. Segundo Manin (1995), a
cada eleicdo, o eleitor escolhe um partido diferente, deixando de lado a coesdo partidaria e
ideoldgica. Com isso, os partidos politicos deixam de ter relevancia e passam a dar espago
para uma nova representacdo em que os lideres politicos constroem suas imagens de acordo
com o0s interesses momentaneos do eleitorado. As campanhas politicas veiculadas pela midia

estdo, cada vez mais, centradas no personalismo, ou seja, na imagem do candidato.

[...] A arena politica vem sendo progressivamente dominada por fatores técnicos que
os cidaddos comuns ndo dominam. Os politicos chegam ao poder por causa de suas
aptidGes e de sua experiéncia no uso dos meios de comunicacéo de massa. O abismo

® FRIEDLANDER, David; MENDONCA, Ricardo. Ndo podemos mais vender sonhos. Revista Epoca, S&o
Paulo, n® 361, p.34-36, abril/2005.



entre o0 governo e a sociedade, entre representantes e representados, parece estar
aumentando. (MANIN, 1995, p.05).

Entretanto, a midia ndo oferece apenas a possibilidade de um ator politico
aparecer e ser reconhecido por todos os brasileiros. Ela interfere no jogo politico,
transformando-o de acordo com o seu interesse. Nas eleicbes de 1989, os meios de
comunicacdo tiveram grande influéncia nas propagandas politicas e se colocaram, como
ressalta Oliveira (1999)*, como atores politicos. Era a primeira eleicdo direta para presidente,
depois de trinta anos. O entdo candidato Fernando Collor de Melo, além de investir pesado no
marketing politico, contou com o apoio intenso da midia. As novelas, os noticiarios e 0s
programas de televisdo alardeavam “o fim dos maraj&s”, tema da campanha do candidato.
Ainda de acordo com Oliveira, a Rede Globo e a grande imprensa foram acusadas de
beneficiar Fernando Collor fazendo-o sair vitorioso. Essa mesma midia que atuou de maneira
intensa na campanha teve uma participagéo ativa no episodio da retirada de Collor do Poder.

Por isso, ha uma relacdo tensa entre a midia e a politica. Ao mesmo tempo em que
os politicos procuram estar sempre visiveis na midia, ha uma preocupagdo muito grande com
os fatos que sdo noticiados. Qualquer agdo ou pronunciamento feito de improviso pode ir a
publico de maneira ndo prevista e assim manchar da forma definitiva a vida politica dos
candidatos.

A midia atua na construcdo dos cenarios politicos. As especulacBes comegcam
muito antes dos candidatos homologarem suas candidaturas no Tribunal Regional Eleitoral,
em julho de 2006, e continuam durante o periodo pré-eleitoral e ap6s o inicio oficial do
horério eleitoral gratuito na televisdo e no radio. Um bom exemplo dessas especulacdes é o
caso da revista Istoe, marco de 2005. A revista j& coloca o presidente Lula no segundo turno

das eleicbes. Com base em uma pesquisa divulgada pela CNI-Ibope, Istoé construiu trés

* OLIVEIRA, Luiz Ademir. A disputa politica na TV. 120F. Dissertacdo (Mestrado em Ciéncia Politica) Instituto
Universitario de Pesquisas do Rio de Janeiro (luperj), 1999.



cenarios para eleicdo de 2006. No cenario 1, Lula (PT) aparece com 39% dos votos, José
Serra (PSDB) com 27% e César Maia (PFL) com 8%, estando os dois primeiros no segundo
turno. No cenério 2, Lula continua na frente com 42% e Geraldo Alckmin (PSDB), Garotinho
(PMDB) e César Maia com 12%. J& no cenério 3, os adversarios de Lula seriam César Maia,
Garotinho e Aécio Neves (PSDB).

Portanto, a proposta dessa pesquisa € desenvolver uma analise comparativa entre
as revistas Veja, Istoé, Epoca e Carta Capital, a fim de investigar como elas estdo construindo
0 cenério politico brasileiro para a sucessao presidencial de 2006. Parte-se da hipo6tese de que
as revistas constroem versdes bem diferenciadas do mundo politico, oscilando desde uma
postura anti-Lula na Veja até um engajamento com o governo na revista Carta Capital. Nesse
sentido, a midia — e no caso a imprensa — configura-se como um ator politico importante na
construcdo dos cenarios politicos.

Para realizar este estudo comparativo, foram adotados os seguintes procedimentos
metodoldgicos. Num primeiro momento, foi realizada uma pesquisa bibliografica sobre a
relacdo midia e politica e sobre as peculiaridades do fazer jornalistico. A pesquisa documental
consistiu na coleta das quatro revistas — Veja, Istoé, Epoca, Carta Capital, durante o periodo
de marco a agosto de 2005, totalizando 64 edi¢bes. Como recorte metodoldgico, foram
selecionadas as matérias relativas a cobertura politica, com énfase na eleigdo presidencial. Foi
realizada uma anélise quantitativa, utilizado o método ja aplicado pelo Doxa, e uma analise
qualitativa.’

A monografia esta dividida em quatro capitulos. A discussdo sobre as tensas
relacbes entre o campo da politica e a esfera dos meios de comunicagdo constitui o primeiro

capitulo. Ja no segundo capitulo, ser4 abordada a questdo da centralidade dos meios de

> O Doxa — Instituto de Pesquisa e Opinido Pdblica é um laboratério integrado ao Instituto Universitario de
Pesquisas do Rio de Janeiro (luperj), que oferece cursos de mestrado e doutorado em Ciéncia Politica, e, desde a
eleicdo municipal de 2000, vem desenvolvendo um monitoramento da cobertura da imprensa brasileira. Foi



comunicacdo de massa e do crescente personalismo das disputas eleitorais. O terceiro capitulo
da destaque a imprensa como ator politico e sua interferéncia na vida publica. Por fim, a

analise quantitativa e qualitativa é apresentada no quarto capitulo.

elaborada uma metodologia de andlise que foi apropriada para esta pesquisa e sera melhor detalhada no capitulo
sobre a anlise.



1 MIDIA E POLITICA

1.1 A questdo do publico e do privado ante a visibilidade oferecida pela midia

A era das comunicacgdes de massa abriu uma nova dimenséo para a interacdo entre
politicos e cidaddos. Além das personalidades, os lideres politicos aparecem a todo o
momento na midia e podem ser vistos por milhGes de pessoas. E é sobre esta condi¢do de
poder ser percebido com freqliéncia e, muitas vezes, com certa intimidade, que Thompson
(1998), em A midia e a modernidade, analisa a transformacdo da natureza da visibilidade e a
sua relacdo com o poder.

O autor mostra que, antes do desenvolvimento da midia, os lideres politicos eram
quase invisiveis, sendo perceptiveis apenas a um grupo fechado de pessoas. Mas, antes de se
ater a essa mudanga, ele faz uma distin¢do entre “publico e privado”. Uma formulacao clara
dessa diferenca deriva, possivelmente, do desenvolvimento do direito romano, que separava a
lei publica da lei privada. No entanto, na era moderna, os termos “publico” e “privado”
comegaram a ser redefinidos e usados com novos sentidos.

O primeiro diz respeito ao dominio do poder institucionalizado, exercido por um
Estado soberano, no século XVI, e o dominio das relagdes pessoais exercidas sem o controle
politico. Ou seja, o termo “publico” era usado para designar a autoridade estatal, enquanto
“privado” constituia-se das atividades daqueles que eram excluidos. Um outro termo usado
por tedricos nos séculos XVII1 e XX foi o de “sociedade civil”, hoje atribuido principalmente
a Hegel. Nesta sociedade, estdo inseridas organizagdes e classes diferentes do Estado e os

individuos privados.

[...] No final do século XIX, as fronteiras entre o pdblico e o privado se tornaram
cada vez mais ténues. Os estados foram assumindo um papel cada vez mais
intervencionista, buscando politicas de controle da atividade econémica e
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compensando as consequéncias negativas do crescimento econdémico [..]. Na
verdade a prépria fronteira entre publico e privado tornou-se marco importante nos
debates politicos. (THOMPSON, 1998, p.111)

Outro aspecto da diferenca entre “publico e privado”, entre os séculos XIX e XX
no mundo ocidental, pode ser desenhado da seguinte forma: de um lado os interesses
econémicos, em busca do lucro, e as familias, legais ou ndo - (dominio privado). Do outro
lado, as instituicdes como policia, servigos secretos militares, empresas e industrias de
propriedade do Estado (dominio publico). Entretanto, um segundo sentido, vindo do discurso
sociopolitico ocidental, traz o termo “publico” como algo acessivel a todos podendo ser visto,
ouvido e sentido. Ja “privado” aparece de forma contraria, evidenciando a privacidade. E a
visibilidade versus invisibilidade.

Na Grécia antiga, era comum a reunido de pessoas em locais publicos para o
exercicio da atividade politico. Todos ali presentes podiam ver, ouvir e manifestar suas
opinides — era vedada a participacdo de escravos, mulheres e estrangeiros. No comeco da
Europa moderna, a monarquia conduzia as decisdes do Estado sem o conhecimento dos
suditos. A aparicdo de reis, lordes e principes diante do publico dava-se apenas para exaltacdo
de poder. No Estado constitucional moderno, essa invisibilidade passou a ser limitada e o
poder se tornou mais visivel. Surgiam, entdo, as assembléias parlamentares e os direitos
basicos para o cidaddo como liberdade de expresséo e de associagéo.

Com desenvolvimento da midia, a interagdo face a face, ou como ressalta
Thompson (1998) a “publicidade tradicional de co-presenca” [presenca fisica], que ainda
permanece em destaque nos debates politicos, vem cedendo lugar para as formas de
“publicidade mediada”. Essa modificagdo comegou com o advento da imprensa, em que a
palavra passou a ser difundida sem a necessidade do compartilhamento de um lugar comum,

sendo usada, portanto, em publicac6es oficiais e por grupos de oposigéo.
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[...] Esses individuos compreendiam uma coletividade que ndo participava do
mesmo espaco e tempo. Era um publico sem um lugar, definido ndo pela existéncia
ou possibilidade de uma interacdo face a face, mas pelo fato de que seus membros
tinham acesso ao tipo de publicidade que se tornou possivel gracas a palavra
impressa. Agora se podia tomar conhecimento de agdes e eventos através da leitura
sem um intercambio dial6gico dos atos de fala. (THOMPSON, 1998, p.115)

Outro meio de comunicagdo que influenciou e ainda influencia o0 modo de
interacdo do individuo, permitindo as pessoas receberem imagens de outras pessoas, acfes ou
eventos, ¢ a televisdo. E como se ela retomasse a publicidade de co-presenca, mas criando um
campo de visdo completamente diferente e, a0 mesmo tempo, instituindo um controle sobre o
que venha a ser veiculado. O espectador ndo tem a possibilidade ou poder de escolher o

angulo de visdo. E o que Thompson (1998) chama de “direcionalidade de visdo”.

1.2 A centralidade da comunicacéo e a emergéncia da questdo comunicacional

Thompson ressalta, a partir de um olhar sociol6gico, como 0s meios de
comunicacgéo criaram novas formas de agéo e de interacdo e redefiniram as fronteiras entre o
publico e o privado. Numa mesma linha de anélise, Adriano Duarte Rodrigues (1990) destaca
que, na modernidade, a comunicagdo assume um papel estratégico de ser mediadora da vida
social. Segundo o autor, com o advento da interacdo mediada, tem-se uma nova forma de se
fazer politica. A comunicagdo passou a ser um instrumento central na modernidade, servindo
de mediagdo dos campos sociais e legitimando discursos, comportamentos e acoes, tal como a
religido nas sociedades tradicionais. Com isso, para que a politica se realize hoje, de maneira
eficaz, os atores desse campo recorrem a esfera mediatica. Nesse ponto, vale trazer a tona
novamente, as elei¢cbes de 1989, em que Fernando Collor d& inicio a sua campanha eleitoral

usando todos os aparatos dos meios de comunicagdo. Comecava-se a corrida pela visibilidade.
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Conforme salienta Rodrigues (1990), a autonomizacdo do campo mediatico
implica numa nova configuracdo do espago publico. Nesse sentido, 0 campo mediatico ndo
pode ser concebido somente como o conjunto dos media, dos meios técnicos (radio, TV,
jornal impresso, etc). Por se tornar autbnomo, ganha uma dimensdo mais ampla. 1sso porque a

natureza da esfera mediatica é delegada.

[...] Entendemos por campo dos media o campo cuja legitimidade expressiva e
pragmatica é por natureza uma legitimidade delegada dos restantes campos sociais e
que, por conseguinte, esta estruturado e funciona segundo os principios da estratégia
de composi¢cdo dos objetivos e dos interesses dos diferentes campos, quer essa
composicao prossiga modalidades de cooperacdo, visando, nomeadamente, o reforco
da forca da sua legitimidade, quer prossiga modalidades conflituais, de exacerbacéo
de divergéncia e dos antagonismos. (RODRIGUES, 1990, p.152)

Em “Comunicacdo e cultura. A experiéncia cultural na era da informacéo”,
Rodrigues (1994) destaca que todo esse desenvolvimento tecnoldgico em favor da
comunicacéo, no século XX, colocou os cinco continentes em contato permanente, permitindo
a disseminacdo de idéias, acontecimentos e estilos de vida. Para o autor, a globalizacdo da
economia e a mundializacdo da cultura sdo pilares das mudancas trazidos pelos mass media.

Rodrigues (1994) explica que, apesar do fato dos individuos instituirem a
imprensa, o radio e a televisdo como comunicacéo social, hd uma diferenca entre o que seja
informacao e comunicacdo. Ao dar crédito as pretensdes da razdo técnica e instrumental que
fazem equivaler informacdo com comunicacgéo, a mundializacdo da informacéo deveria acabar
por construir a “aldeia global” planetaria com que sonhara Mcluhan, anulando assim as
diferencas culturais em favor de uma espécie de cultura planetaria. Ndo € o que se observa no
mundo atual. Para Rodrigues, o aumento da informacdo nao significa necessariamente uma
perda da dimensdo comunicativa.

A esfera da informacgdo, segundo o autor, tem a ver com o0s critérios de

noticiabilidade. E uma realidade que pode ser medida por célculos de probabilidades, ou seja,
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compreende um conjunto de acontecimentos que ocorrem no mundo. Quanto menor for a
probabilidade de um acontecimento maior serd o seu valor informativo. Esta realidade,
relativamente inexplicada, assemelha-se aos fendmenos da natureza: ndo dependem do
controle da razdo humana nem fazem intervir a nossa liberdade de escolha (tragédias). A
esfera da informacdo também esté relacionada com a constituicdo de um campo especifico — o
campo mediatico, que possui regras préprias de funcionamento (ex: a politica se adaptando a
I6gica da midia).

Por outro lado, a dimensdo comunicacional, ao contrario da informacgdo, é um
processo dotado de relativa previsibilidade e intercompreenséo, ocorrendo entre pessoas de
um mesmo mundo cultural e que possuem liberdade entre si. Todo processo comunicacional é
permeado por valores, desejos, 6dio e estratégias dos individuos envolvidos, portanto,
fundamentalmente intersubjetiva: enraiza-se na experiéncia particular e singular dos
interlocutores, fazendo apelo tanto a experiéncia individual como a experiéncia coletiva que
entendem por em comum.

Se, por um lado, a informacdo é unilateral, o processo de comunicacdo é
considerado como reversivel. O individuo pode ser, a0 mesmo tempo, emissor e receptor de
uma mensagem. Sendo assim, a comunicacdo configura-se como uma troca simbolica
generalizada sobrepondo-se as relagdes naturais entre o individuo e o meio ambiente. Entre
estes dois campos - esfera informativa e o dominio da comunicacdo — estabelecem-se
complexas relacdes.

Rodrigues (1994) afirma que, hoje, a sociedade contemporanea estd em contato
permanente com uma multiplicidade de mundos, conhecidos através de processos sofisticados
de informacédo. Assim, em virtude dessa abundéncia, rapidez e instantaneidade da informacéo,
0 ser humano € posto diante de uma nova percepc¢ao da realidade, que o faz ter a impressao de

estar sempre desatualizado. Este sentimento de atraso em relacdo a percepcao da informacao
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é, segundo o autor, um dos problemas cruciais do nosso tempo e que fora profetizado, nos
anos de 1950, por Mcluhan ao dizer que o alargamento da informacdo no planeta iria
constituir uma espécie de “aldeia global”.

Para Rodrigues (1994), mesmo que fique a impressao de que estamos assistindo a
instauracdo de uma experiéncia planetaria mediatica que se sobrepde a experiéncia cultural
concreta, ndo pode haver uma visdo pessimista. A informacdo, que hoje é disseminada pelos
quatro cantos do planeta, ndo é partilhada da mesma forma por todos os homens. Cada
sociedade, independente do lugar que ocupa no mundo, tem sua cultura prépria e esta,
continua a definir um horizonte que delimita o espago do entendimento e da compreensdo dos
acontecimentos e das mensagens.

E por isso que o autor apregoa que devemos distinguir, cuidadosamente, a esfera
da informacgdo mediatizada e o dominio cultural da comunicacdo. Além disso, sabe-se que
hoje o global e o local se interligam, mas mantém sua importancia. E, para explicar sua
posicdo otimista, Rodrigues (1994) salienta que o revigoramento dos regionalismos, dos
nacionalismos e dos fundamentalismos é a prova de que as diversas visdes particulares da
realidade ndo se perderam ante ao advento da tecnologia da comunicagdo. Dessa forma, a

esfera informativa e dimensdo comunicativa se entrelacam.

1.3 Novas configuracdes das elei¢des no Brasil

A sociedade moderna esta estruturada dentro de uma nova ldgica ambientada
pelos meios de comunicagdo. Tendo em vista que a comunicacdo ocupa um lugar central na
vida social, a midia passa a ser o principal cenario das disputas politicas e eleitorais. Para 0s
politicos e para quem ajuda a construir o cenario politico brasileiro, a midia € um elo

indispensavel. E hoje, falar em elei¢bes pressupbe falar sobre todo o envolvimento dos meios
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de comunicacdo nos embates eleitorais. Rubim (1998), em Novas configuracdes das elei¢des
na Idade Midia, relata como se d& a imbricacdo entre a politica e a midia e, como esta
desenhou um novo formato para a visibilidade dos candidatos politicos na era moderna.

Inicialmente, seu trabalho define e avalia as transformacdes das eleicdes para,
num segundo momento, caracterizar o que ele chama de Idade Midia e demonstrar as
consequéncias da relacdo midia/politica. Segundo ele, os estudos de comunicacédo e politica
no Brasil que definem essa nova configuracdo séo recentes e “adquirem mais interfaces entre
0s campos da comunicacdo e da politica, que as investigagdes em voga nos anos 1970 e 1980,
quando a énfase recaia nos movimentos de reorganizacdo societaria das comunicagdes”
(RUBIM, 1998, p.01).

Para o autor, as eleicbes emergem como uma invencdo moderna e apresentam-se
quase como uma instituicdo da politica. E um procedimento “ritualizado, periddico e
legitimado”, em que se escolhem os dirigentes representativos para comandar as instituicoes
do Estado - Legislativo, Executivo e Judiciério. Segundo ele, essa escolha garante o lugar no
poder, mas ndo garante que determinado governo conseguira realizar todas as suas propostas,
ja que eleicdes sdo utilizadas tanto para escolher um representante quanto para decidir uma
questdo. Assim, mesmo depois do episddio eleitoral haverd sempre disputas de poder.

Rubim ressalta, ainda, que a distribui¢do social do poder s6 € possivel em um pais
que segue o regime democréatico. Ou seja, onde a populacdo, pelo menos aparentemente,
detém a nocdo de cidadania e pode, através do voto, nomear seus representantes. “O governo
e 0 governante tornam-se legitimos ao ser escolhido e ao representar os (interesses do)
cidaddos” (RUBIM, 1998, p.02). O direito ao voto, atualmente extensivo a homens e
mulheres, foi conquistado, sobretudo, pelas lutas sociais do século XIX e XX. O sufréagio,

antes elitista, tornou-se universal e as elei¢des parte inerente da politica moderna.
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Na visdo do autor, é possivel afirmar que as eleigdes propiciam um momento
singular da politica, em alguns sentidos. O primeiro diz respeito ao acionamento do poder dos
cidaddos no periodo eleitoral. Nesse instante, todos podem expressar suas ideologias e fazer
julgamentos acerca dos candidatos, o que obriga a uma ampliacdo do campo politico e traz
uma renovagao para o funcionamento eleitoral. A crescente participacdo na politica e a
publicizada disputa de poder tém contribuido para a aceleracdo da politica.

Outro ponto ressaltado € a visibilidade social da politica. O momento eleitoral é
esperado como se fosse uma festa e/ou solenidade. Durante essa comemoragdo, um
contingente significativo da populacdo poderd intervir. Pracas, radios, jornais impressos,
televisdo, entre outros, tornam-se espaco para disputa eleitoral. Como as elei¢fes exigem de
seus atores, tanto da esquerda como da direita, um forte investimento em estratégia de
comunicacdo, afinal é a hora de convencer e emocionar o publico, todos os mecanismos do

proprio campo politico se organizam e se agendam em favor desse momento.

[...] A realizacdo de elei¢cdes implica no acionamento de inimeros componentes da
politica formatados na modernidade, tais como candidaturas, programas, e partidos.
Além disso, a elei¢do exige atos de campanha: comicios, inicialmente em ambientes
fechados e depois abertos; passeatas; caravanas e embates corpo a corpo, cartazes,
simbolos. (RUBIM, 1998, p. 04).

Porém, o estudo apresentado por Rubim, ndo afirma apenas as eleicdes como
“obrigatoriamente um férum comunicacional” (RUBIM, 1998, p.04). E preciso entender de
que forma as elei¢bes e a comunicacao se conectam, levando-se em conta a predominancia da
modalidade midiatica desenvolvida por esta ultima. A comunica¢do moderna pode dispensar
a caracteristica unilateral da época da Revolucdo Francesa, onde era considerada como
instrumento de uma légica externa, no caso a politica.

Com o desenvolvimento dos meios de comunicacdo de massa, alguns tracos da

sociedade contemporénea, como comportamento e maneira de viver, comecaram a Sser
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moldados e estruturados, inclusive configurando um novo ambiente para as elei¢cdes. De
acordo com o autor, é devido a essas modificacBes que a atualidade tem sido considerada por
alguns estudiosos como “Era da informagao” (Manuel Castells), “Aldeia Global”’(Mc Luhan),
ou “Sociedade Media-Centric” (Venicio Lima). A Idade Midia pode ser detectada, por
exemplo, por meio das transformacdes culturais propiciada pela industria da cultura, pela
expansdo das novas modalidades de comunicacdo ou pelas “televivéncias”.

As campanhas eleitorais na era moderna ganharam espagos virtuais engendrados
pela midia. A tela emerge com um dos espacos principais - ou se nao o principal — utilizados
por candidatos politicos para disseminar suas idéias. A politica midiatizada e transportada
pela televisdo, por exemplo, ndo atinge apenas 0s atores que estdo em casa. Os espacos
compartilhados publicamente também sdo contaminados e sofrem os impactos virtuais. Rua e
tela convergem-se dinamizando e potencializando com mais vigor o ato eleitoral. Por isso, 0s
politicos absorvem cada vez mais um “efeito de midia” (RUBIM, 1998, p.10). A
espetacularizacdo das campanhas, além de outros procedimentos possiveis, é construida de

modo intencional.

[...] Tais espacos virtuais, em decorréncia de sua singularidade e novidade, tém suas
exigéncias e requisitos, os quais a politica deve se obrigar a compreender para poder
se locomover nestes espacos de maneiras simultaneamente adequadas as
“gramaticas” da tela e adaptada a sua légica imanente. A profissionalizacdo da
campanha decorre, além de das exigéncias do novo espago a ser ocupado, dos novos
componentes que surgem na sociedade ambientada pela midia, como as pesquisas de
opinido. (RUBIM, 1998, p. 09).

As mudangas no cenario eleitoral, proporcionadas pela midia, comecaram a
acontecer nas décadas de 1950 e 1960, mais precisamente com o advento da televisdo no
Estados Unidos. SO para se ter uma idéia, em 1956, 99,6% dos lares desse pais puderam
assistir as convencdes partidarias. O Brasil, por sua vez, ndo viu da mesma forma que os EUA

o florescimento dessa nova configuracdo politica. A ditadura militar, através da repressdo e
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censura politica impediu esse processo. A partir da década de 70, do século passado, o
verdadeiro sistema nacional de comunicacdo acontece. Mas, somente com as eleicOes
presidenciais de 1989, os brasileiros puderam conhecer as fronteiras do novo desenho politico
e eleitoral.

Para entender as influéncias da Idade Midia no processo eleitoral no Brasil,
Rubim (1998) apresenta uma anélise em que coloca de um lado a Gltima elei¢éo livre antes da
ditadura militar e do outro as eleigdes de 1989, 94 e 98. Segundo o autor, “parecia dois
Brasis”. Em 1960, somente 30% da populacdo morava nas cidades. A midia ainda era
incipiente. As transmissOes televisivas atingiam apenas oito capitais — Sdo Paulo, Rio de
Janeiro, Belo Horizonte, Porto Alegre, Recife, Salvador, Fortaleza e Curitiba. Os espagos
geogréficos utilizados pelos politicos definiam-se em passeatas, comicios e contato direto. O
horario eleitoral era pago. Cerca de 15 milhdes de pessoas votaram.

Vinte anos depois, num Brasil ja industrial e urbano, o nimero de emissoras subiu
para 235 e 94% da populacdo era atingida pela televisdo. O horario eleitoral, agora gratuito,
tornou-se peca fundamental para as campanhas dos politicos. 82 milhdes de pessoas foram as
urnas naquele tempo. Fernando Collor de Mello, entdo candidato a presidéncia, inaugurou
uma possibilidade politica de privilegiar o mercado, configurada pela existéncia de um padrao
midiatico no pais. O marketing politico, as sondagens de opinido, a producdo de uma imagem
publica em favor dos “descamisados” foram as armas utilizadas pelo candidato. Comicios,
passeatas, carreatas contam agora com 0 apoio intenso da midia.

A midia, quer seja através de seus noticiarios ou de programas como as novelas,
abordou com veeméncia temas que se tornaram centrais nas elei¢cbes, como a expressao “os
marajas” usados pela ala “collorida”. Luiz In&cio Lula da silva, adversario de Collor, também
adequou seus programas para o horério eleitoral de acordo com a logica da midia. Atrizes e

atores deram tons dramaticos a campanha. Fernando Collor é eleito presidente do Brasil.
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Em 1994, uma nova campanha presidencial mostrou que essa inovacgao no fazer
jornalistico j& estava enraizada na politica brasileira. Desta vez, a vedete que marcou o
calendario eleitoral foi o Plano Real, criado pelo candidato Fernando Henrique Cardoso, que
mais tarde, viria a ser presidente do Brasil. As novas aliancas politicas, destaque para PSDB e
PFL, alteraram profundamente o cenario de indefini¢cBes variadas que se havia aberto apds a
derrubada de Collor.

O discurso de Lula, novamente candidato, sobre a miséria no pais, perdeu lugar
para a aceitacdo incondicional do novo plano contra a inflacdo. Nesse capitulo politico do
pais, a midia também interferiu ativamente. Materiais noticiosos, novelas, shows, musicais e
eventos esportivos alardeavam a estabilidade econémica. E, para Rubim (1998), ndo parece
improvavel que todo esse cendrio criado pela midia/eleicdo tenha antecipado o olhar
neoliberal na sociedade brasileira e forjado a vitéria de Fernando Henrique®

Depois de dois experimentos eleitorais numa sociedade ja midiatizada, outro
momento eleitoral em 1998 traz como novidade a égide neoliberal — colocar o Brasil dentro
da chamada globalizacdo. Fernando Henrique consegue o direito de disputar a reelei¢cdo. Uma
legislacdo eleitoral reduziu o tempo do horério gratuito na televisdo e no radio, o que

diminuiu ainda mais as campanhas nesse espaco. O apoio da midia foi irrefutavel.

[...] O campo politico, ferido e renovado pelo mobilizador “impeachment” de Collor,
pelo quase letargico plebiscito e pela inoperante, mas esclarecedora, “reforma
constitucional”, assiste, entretanto, a uma redefinicdo e uma a recomposi¢éo
relevante de suas forcas, inaugurando composicdes politicas ha pouco improvaveis.
As conclusdes sugerem a tentativa das fragdes dominantes no campo politico, de
domesticar a midia em sua intervencdo politica, seja através de seu controle
compartilhado, seja na assimilagdo de um projeto social. (RUBIM, 1998, p.16 e 17)

® Entende-se, aqui, por neoliberalismo uma corrente de pensamento na Ciéncia Politica, que tem sido aplicado
em governos a partir de politicas pablicas que defendem um Estado pouco intervencionista, em que o0 mercado
deve prevalecer. As idéias neoliberais foram formuladas na década de 40 por Hayek e ganharam forca com os
governos Ronald Reagan, nos Estados Unidos, e Margaret Thatcher, na Inglaterra, nos anos 80.
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De acordo com Rubim (1998), existem varios estudos sobre a atual relacdo entre
comunicacdo e politica e que, muitas vezes, andam por horizontes muito largos e
contrastantes. Ou seja, alguns sugerem que a comunicacdo ndo possui capacidade para
impactar o ambiente politico, evidenciando um carater de dominio da politica. Outros, por sua
vez, falam da submissdo da politica a midia. Em meio a essas posi¢Ges de sentido Unico, 0
autor afirma que, na atualidade, € preciso investigar o surgimento de uma interdependéncia
dessas duas forcas e como elas se locomovem dentro uma circunstancia histérico-social.
Midia e politica parecem apontar para uma “Santa Alianca” (Rubim, 1998, p. 20), modelando
a configurando a campanha eleitoral em favor de interesses dominantes.

Se nas campanhas de 1989, 1994 e 1998, o discurso do entdo candidato Lula
sofreu resisténcias por ser considerado “radical” e de uma vertente de esquerda, em 2002, o
cenario mostrou-se bem diferente. O Partido dos trabalhadores (PT) buscou ampliar o leque
de aliangas, tendo como candidato a presidente novamente Lula e a vice-presidente, 0
empresario José Alencar, entdo filiado ao Partido Liberal (PL). Ficou marcada, entdo, uma
alianga que levava o partido a uma posicdo de centro-esquerda. Para dar visibilidade a esta
estratégia politica, foi fundamental a campanha emplacada pelo publicitario Duda Mendonca
que criou a imagem do “Lulinha, paz e amor”, mostrando para o eleitorado um candidato com
um discurso muito mais ameno e propondo um governo de parcerias com 0 empresariado.
Nota-se, claramente, a importancia do marketing politico e como a politica e as eleigdes

tornaram-se espetacularizadas.

1.4 A politica como um show

Em funcdo da crescente espetacularizacdo da politica, principalmente nos

periodos eleitorais, € fundamental remeter a discussdo sobre a relacdo espetaculo, midia e
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politica. Wilson Gomes (1996), em Duas premissas para compreensao da politica espetaculo,
afirma que a politica tradicional fundamentada no discurso, desloca-se para um campo sem
saida em funcdo de uma nova forma de comunicacdo usada pelos politicos: a politica da
encenagdo ou show. Essa mé&xima se tornou mais evidente na Era Collor [através da imprensa
Collor criou uma imagem de bom mocinho e de um homem capaz de resolver todos 0s
problemas]. Desde entdo, a relacdo entre 0s que estdo no poder, ou pretendem chegar até ele,
e 0s meios de comunicagio estd cada vez mais estreita. E a politica seguindo a l6gica dos
mass media.

Gomes (1996) sustenta seu ensaio sob os pilares de duas premissas: a politica em
face da ldgica e da “cultura” dos mass media e a demanda cognitiva da politica e o sistema
informativo dos mass media. Esses pilares evidenciam mudancas na sociedade de massa, 0
que faz com que as democracias sejam dependentes da midia e, mostram, também, que 0s
meios de comunicacdo ja ndo se oferecem mais aos politicos [como ocorria na politica

tradicional], e sim estes aos meios.

[...] Por politica tradicionalmente se entendem todas aquelas atitudes e decisdes que,
de alguma sorte, se referem a “polis™... entendida esta Gltima como um conjunto de
instituicOes juridicas, administrativas e legais que regram a vida civil ou puablica de
uma determinada sociedade, portanto, aquelas relativas ao governo da dimensdo
publica. (GOMES, Wilson, 1996, p. 31).

Na sociedade democratica de massa guiada pelos mass media, para que uma
pessoa tenha a possibilidade de ocupar um governo, ela deve passar por um processo de
aprovacdo e ser legitimada pelos cidaddos através de plebiscitos e eleicGes. S&o visiveis as
taticas e atitudes utilizadas para que isso aconteca.

De acordo com Wilson Gomes (1996), mais do que nunca, o politico precisa ficar
atento ao exercicio do poder e na possibilidade de ser reconhecido. E por isso que, em fungio

dessa visibilidade, pela qual a delegagdo de poderes pode ser mantida ou retirada nas
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consultas eleitorais formais e regulares, que a representagdo € util para a politica
contemporanea, apesar de nao derivar de sua natureza. A politica sempre encontrou maneiras
de resolver suas necessidades de percepcdo, e a propaganda foi uma delas. Portanto, a politica
e 0s meios de comunicacdo ja se enfrentam desde o inicio das sociedades de massa.

Na passagem da sociedade de massa do século XIX para o inicio do século XX,
quando a propaganda era fortemente utilizada pelos politicos, os meios de comunicagdo
tornaram-se negocios destinados ao lucro e menos disponiveis para a politica e as suas
necessidades. Além disso, com uma nova linguagem trazida pelos MCM, a sociedade tornou-
se mais ligada de tal forma ao conjunto da cultura, que foi possivel defini-la como “cultura
mediatica”.

Com a evolugdo dos mass media e sua utilizacdo pelas sociedades do tardio-
capitalismo, a “cultura mediatica” supera os limites geogréaficos e politicos e tem, em sua
esséncia, a funcdo de disseminar o capitalismo, estruturar nossa visdao de mundo e nossa
sociabilidade vigente. Essa cultura agrega um conjunto de valores ou lI6gica semelhantes em
qualquer lugar do mundo. Mas, para Gomes (1996), essa cultura massmediatica ndo pode ser
um tema exclusivo dos mass media ja que ela pode ser explicada também pelas caracteristicas
ligadas ao estagio técnico da sociedade.

A publicidade é, segundo Wilson Gomes (1996), o instrumento mais eficaz para
sistema produtivo. Sua utilizagdo permite ndo apenas exibir os produtos, mas provocar
desejos nos consumidores, conferindo importancia econdmica aos mass media. E por ela que
0 capitalismo investiu largamente no desenvolvimento das linguagens dos MCM.
Praticamente tudo se torna diversdo, possibilitando que a vitrine massmediatica entre em
acao.

A principio, a publicidade parece incompativel com a natureza politica, visto que

esta € naturalmente um campo de disputas entre sistemas de pensamento e a¢cdo. A natureza
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politica, que permite apenas um recurso expressivo propagandistico [as vezes, pouco eficaz],
é tudo aquilo que a l6gica massmediatica ndo deseja ter por perto.

Se por um lado os acontecimentos regulares e normais da politica ndo chamam a
atencdo dos meios de comunicacdo, por outro, a diversdo e o0 entretenimento ndo condizem

com a profundidade argumentativa, fundamental no campo politico.

[...] a natureza da atividade politica democratica faz com que a politica necessite
essencialmente dos meios de comunicacdo; a natureza dos meios de comunicacéo,
enquanto meios de exibicdo de produtos e promoc¢do de mercados e, por
conseqiiéncia, enquanto meios de entretenimento, faz com rejeitem a politica como
conteido preferencial....Como todo mundo sabe, o comércio é arte de agradar, a

politica, de disputar. (GOMES, 1996, p. 33).

Ocorre que, mesmo com este paradoxo entre midia e politica, os meios de
comunicacdo ndo podem ser negligenciados. Eles oferecem [impde] aos individuos um
quadro necessario para seguir em direcdo a realidade moderna, ou seja, 0 mundo-media cria a
sociabilidade. Esse quadro surge da compilacdo de uma série de materiais informativos
dispostos segundo critérios técnicos hierarquizados [noticiabilidade] e da cultura do jornalista.
Nesse sentido, Wilson Gomes (1996) tenta mostrar que 0s meios ndo apenas dizem o que
devemos considerar como mundo real, mas como e por que devemos considera-lo. Ele
afirma, ainda, que o mundo real € o mediatico e o mediatico é o real. Portanto, todos estdo a
mercé desse sistema.

Para gue seja possivel conhecer a realidade dos sujeitos politicos e disseminar,
através do conhecimento, assuntos ou acGes politicamente relevantes para os individuos, é
necessario que eles frequientem o circuito informativo dos meios de comunicacdo de massa.
Levando em consideracdo que os mass media repelem veementemente a politica, cabe a esta
ultima duas possibilidades: ignorar a logica dos meios de comunicacdo e divulgar

informativos proprios, como, por exemplo, A Voz do Brasil, podendo entrar em choque com a
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cultura mediatica ou acomodar e aceitar a l0gica dessa cultura contemporanea, como forma de
negociacao.

Essa adaptacdo pode se dar através de trés recursos: no primeiro, a politica
reconhece a ldgica dos mass media. A partir dai, constrdi seus personagens e sua relacdes, e
forca sua entrada no mundo-media. O segundo recurso cabe aceitar a cobertura dos
acontecimentos politicos pelos meios de comunicacdo. O terceiro e ultimo, sugere a utilizacdo
da propaganda politica conduzida por “assessores”. A partir do momento em que as matérias
do mundo politico comegam a circular pelos mass media, elas devem obedecer a valores

mediaticos de entretenimento, diversao e dramaticidade.
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2 AS MUDANCAS NA FORMA DE REPRESENTACAO POLITICA E 0OS

PARADOXOS DA VISIBILIDADE

2.1 Uma nova forma de representacéo politica

A relacdo midia e politica trouxe mudancas significativas para o cenario publico.
Como foi discutido anteriormente, a centralidade dos meios de comunicacdo de massa fez
com que a politica ganhasse novos contornos, passasse a ter uma dimensdo mais espetacular,
além de romper com as fronteiras entre o publico e o privado. Outro fenébmeno que deve ser
destacado em funcdo deste imbricamento da politica e dos meios de comunicacdo é o
crescente personalismo das disputas eleitorais. Isso traz a tona, também, os paradoxos da
visibilidade. Ao mesmo tempo em que os politicos procuram controlar sua visibilidade, estdo
sujeitos a diversos riscos de exposi¢do, como escandalos, gafes.

Para tratar desta nova forma de representacéo centrada nos lideres personalistas, é
importante remeter ao trabalho de Bernard Manin (1995). No ensaio As metamorfoses do
governo representativo, o autor apresenta um estudo baseado nessas mudangas. O modelo de
governo representativo que, durante décadas se fundamentou em uma relagcdo de confianca
entre os partidos politicos e os eleitores, parece estar em crise nos paises ocidentais. O autor
ressalta que os eleitores ja ndo se identificam mais com os partidos, votando de forma
diferente a cada eleicdo, e que os programas politicos estdo cedendo lugar para estratégias

baseadas na construgcdo da imagem e personalidade do candidato.

[...] A arena politica vem sendo progressivamente dominada por fatores técnicos que
os cidaddos comuns ndo dominam. Os politicos chegam ao poder por causa de suas
aptidGes e de sua experiéncia no uso dos meios de comunicacdo de massa, ndo
porque estejam préximos ou se assemelhem aos seus eleitores. O abismo entre 0
governo e a sociedade, entre representantes e representados, parece estar
aumentando. (MANIN, 1995, p. 05).
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Manin (1995) observa que essas modificacdes vém acontecendo ha dois seculos,
mas a mudanca mais evidente nesse cenario é questdo da ampliacdo do direito ao voto e 0
surgimento dos “partidos de massa” que transformou a relacdo de representacdo. Esses
partidos permitiram a aproximacdo dos representantes e dos representados. Os programas
politicos, que antes ndo eram vistos com importancia, transformaram-se em um dos grandes
instrumentos utilizados durante a competicdo eleitoral. “Os candidatos passaram a serem
escolhidos pela organizacdo partidaria, na qual militantes tinham a oportunidade de se
manifestar”. (MANIN, 1995, p.06).

De acordo com o autor, existe uma relagdo harmonica entre a situacdo atual e o
final do século XIX, quando os analistas pressupunham o novo papel dos partidos e suas
plataformas politicas como sinal de uma crise da representacdo. Segundo ele, ndo seria errado
entender que as mudancas da representacdo estariam apontando para uma nova forma de
governo representativo.

Antes de destacar trés tipos-ideais de governo, Manin (1995) define os principios
(idéias) do governo representativo formulados no século XVIII e que nunca foram postos em
questdo. O primeiro principio diz que os governantes sao eleitos pelos governados. Portanto,
num governo representativo, todos sdo unanimes em concordar que, se 0s governantes ndo sao
eleitos periodicamente, o governo representativo ndo existe. E através das eleicbes que
determinado candidato € legitimado pela sociedade para exercer o poder. No governo
representativo, os representantes do povo podem vir de familias ilustres e serem culturalmente
diferentes dos representados. Por outro lado, os cidaddos podem destituir do cargo os
governantes cuja orientacdo ndo lhe agrade.

O segundo principio revela certo grau de independéncia em relacdo as decisdes
dos representantes. Ou seja, embora 0 governante seja escolhido pelos governados, ele tem

autonomia de acdo, ja que foi legitimado para exercer o poder. “O governo representativo
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nunca foi um sistema em que os eleitos tém a obrigacdo de realizar a vontade dos eleitores:
esse sistema nunca foi uma forma indireta de soberania popular”. (MANIN, 1995, p. 10). No
terceiro principio, aparece a questdo da opinido publica. De acordo com o autor, o cidaddo
pode se manifestar sobre os assuntos que envolvem a politica, independente do controle do
governo. Mas, para que essa liberdade de opinido politica aconteca, € necessario que 0
governado tenha acesso sobre os acontecimentos politicos, o quer significa que as decisdes
governamentais devem se tornar publicas.

No quarto e ultimo principio do governo representativo, Manin (1995) retrata que
as decisBes politicas sdo tomadas apds debate. Segundo ele, esse tipo de governo foi
concebido e justificado como um governo de debate, o que significa dizer que assembléia,
local dos debates, desempenha um papel decisivo. Dentro dessa assembléia, os participantes
devem procurar o consentimento acerca de suas opinides através da persuasdo. Portanto,
mesmo que tenha um grande de nimero de opinides divergentes e que uma se sobreponha a
outra, isto ndo confere a determinados individuos o direito de impor sua vontade aos demais.

Ao retomar os trés tipos-ideais de governo representativo, Manin (1995) relata
que esses, ndo esgotam todas as formas possiveis de representacdo de governo, mas servem
como objeto de reflexdo, ja que em diversos paises as modalidades de reproducdo politica
podem se fundir uma nas outras ou predominar uma sobre as outras.

No tipo-ideal parlamentar, as elei¢cbes foram concebidas como um meio de levar
ao governo aqueles que os cidadaos julgavam serem confiaveis. E essa confianga depositada
nos representantes advinha da notoriedade deste ou de uma rede de relagdes locais, e néo de
suas afinidades com organizagdes politicas. De acordo com Manin (1995, p.17), “o governo
parlamentar é o reinado dos notaveis”. Nesse modelo de governo, os deputados tém liberdade

para votar de acordo com sua consciéncia ou ponto de vista, pois sdo legitimados e sdo
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homens de confianca dos cidaddos. No parlamento, os politicos reinem-se para definir sua
posicao atraves da troca de argumentos.

A democracia de partido, outro tipo-ideal de governo representativo proposto por
Manin (1995), diverge dos principios do parlamento. Com o aumento do eleitorado, os
cidaddos passaram a ndo mais votar no candidato confiavel e sim no politico que carregava as
siglas do partido, configurando, assim, o fim do elitismo caracteristico do governo
parlamentarista. Nesse caso, o partido € que era digno de confianca.

Surge, entdo, a figura do lider partidario ou chefe-politico. Os individuos passam a
dar mais valor aos partidos, mesmo que, por razbes distintas, ndo conhecam as metas
definidas pelos candidatos, como ocorria no Parlamentarismo. Os eleitores votam
constantemente no mesmo partido e transferem esse gesto de uma geragdo para outra.
Segundo o autor, em alguns paises, como Alemanha e Austria, o voto foi considerado, durante
muito tempo, como uma forma de expressar a identidade social. “E por isso que, na
democracia de partido, a representagéo torna-se, fundamentalmente, um reflexo da estrutura
social”. (MANIN, 1995, p.20). Na democracia de partido, o deputado ndo pode mais votar de
acordo com sua consciéncia, pois depende do partido que o elegeu, e as decisdes politicas sdo
previamente definidas por um partido da maioria, que sistematicamente apdia as iniciativas do
governo. As votacdes dentro do parlamento, portanto, apenas validam as decisdes acertadas

fora dele.

[...] Ao contrério do que se costuma afirmar, a democracia de partido ndo suprime a
relativa independéncia dos representantes, inerente ao modelo parlamentar. O que
difere é a identidade do sujeito dessa independéncia parcial: em vez de ser o
representante individual, passa a ser o grupo formado pelo partido e por seus lideres.
(MANIN, 1995, p. 22).

Um ponto interessante na democracia de partido é questdo da existéncia de uma

imprensa de opinido. Segundo Manin (1995), como 0s meios de expressao disponiveis sdo



29

controlados por organizagdes partidarias, a imprensa € politicamente orientada a levar ao
publico, informagdes que contribuem para estabilidade das opinifes politicas, ou seja, 0s
cidadéos ndo podem falar por si mesmos. Nessa democracia, a liberdade de opinido configura-
se, como afirma o autor, numa liberdade de oposicdo e fere “o principio de que no governo
representativo, a opinido pode se manifestar com independéncia diante do controle do
governo” (MANIN, 1995, p. 23).

A partir dos anos 1970, o resultado das elei¢cdes tem variado significativamente de
um para outro, mesmo ndo havendo alteragcbes nas condi¢fes sociais da populacdo. Os
eleitores, cada vez mais informados e interessados por politica e razoavelmente instruidos,
mudaram a forma de votacdo. A fidelidade partidaria cedeu lugar para a personalidade
candidato. O individuo tende, a cada vez mais, escolher seu representante baseando-se na sua
imagem [imagem do candidato]. E o inicio, entdo, do que Manin (1995) chama de
“democracia do publico”, terceiro e Gltimo tipo-ideal de governo representativo.

Segundo o autor, a mudanga no comportamento das pessoas em relacdo as
elei¢cdes, evidencia uma crise de representacdo politica. Os partidos politicos ainda continuam
a exercer um papel essencial, mas a tendéncia é que eles se tornem um instrumento a servico
de um lider, eleito diretamente por sufrégio universal. Assim, as elei¢cdes presidenciais tém se
tornando as mais importantes. “Da mesma maneira que acontece no parlamentarismo, a
relacdo de representacdo tem um carater essencialmente pessoal. Tém-se observado um
aumento dos fatores pessoais no relacionamento entre os representantes e o eleitorado”.
(MANIN, 1995. p.25).

Na democracia de publico, as interagdes face a face dos candidatos com seus
eleitores estdo sendo substituidas por uma nova forma de comunicacdo politica: a
comunicacdo mediatica. Os meios de comunicacdo de massa, principalmente a televisdo,

privilegiam as qualidades pessoais do candidato. S&o considerados os melhores aqueles que
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detém as técnicas da midia. “O que estamos assistindo hoje em dia ndo € a um abandono dos
principios do governo representativo, mas a uma mudanca do tipo de elite selecionada. A
democracia do publico passa a ser o reinado do ‘comunicador’” (MANIN, 1995. p.26).

Um segundo fator determinante dessa mudanca é a questdo de como os eleitos
exercem o poder. Para ndo ficarem de forma das normas oferecidas pelos meios de
comunicacdo de massa, 0s partidos e os candidatos enfatizam a individualidade dos politicos e
deixam de lado as plataformas politicas. Nas democracias, a politica € frequentemente

analisada por meios de analogia com o funcionamento do mercado.

[...] A metéfora teatral do publico e do palco parece, no entanto, mais apropriada do
que a da oferta e demanda na descricdo do processo eleitoral contemporaneo. Ha
razbes, sem divida, para descrever os politicos como empresarios que competem
para ganhar votos e maximizar seus beneficios, mas é o publico, afinal, que da o
veredicto. (MANIN, 1995. p.28).

Manin (1995), neste ensaio, valoriza a questdo de uma neutralidade relativa da
midia e das pesquisas de opinido. Segundo ele, na democracia de puablico, os meios de
comunicacdo ndo estdo diretamente ligados aos partidos politicos, ndo tendo, portanto, uma
base de partidaria. As informacGes chegam aos individuos de maneira homogénea, néo
existindo uma diferenca relativa entre o que € noticiado de um veiculo para o outro. Isto ndo
quer dizer que eles ndo possam apresentar preferéncias politicas. Este argumento do autor tem
sido questionado, principalmente no caso brasileiro, em que a midia coloca-se como um ator
politico importante, interferindo nas escolhas e no agendamento das eleices.

Em se tratando das pesquisas de opinido, o autor ressalta que os eleitores nao
expressam suas opinides verdadeiras ao responderem tais pesquisas, pois estas sdo

previamente elaboradas e os conduz a uma resposta. Nessa democracia do publico, a
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assembléia deixa de ser o unico espaco do debate por exceléncia, dividindo o lugar com as
midias. Essa nova forma de representacdo politica, portanto, caracteriza-se pelo nascimento
de um eleitor flutuante e pela existéncia de uma nova forma de mediacdo: os meios de
comunicacdo de massa. O que marca a transi¢ao da representacao tradicional, que privilegiava

0s partidos, para uma representacdo focada na personificacdo do individuo politico.

2.2 Uma nova forma de visibilidade oferecida pela midia

Conforme Manin argumenta, a representacdo politica, hoje, estd centrada
basicamente nos lideres personalistas. Por isso, € fundamental que os atores politicos estejam
bem assessorados em termos de estratégia de comunicacdo e de marketing. Passou a ser
fundamental profissionalizar a politica para garantir uma boa visibilidade nos meios de
comunicacdo. Trata-se de um novo tipo de visibilidade midiatica, que é paradoxal, conforme
sera abordado por Thompson (1998, 2002).

Aqueles que estdo na midia e aparecem na tela de televisdo sdo vistos pelos
receptores. Estes, por sua vez, ndo podem ser vistos pelos primeiros. Evidencia-se, entdo, um
novo tipo de visibilidade. Pela TV, o exercicio da politica contemporanea se assemelha a
pratica teatral usada na época da monarquia [aparecer], no entanto, essa visibilidade deve ser
respeitada e administrada de forma diferente.

Nas sociedades antigas, os lideres politicos podiam restringir sua visibilidade,
concentrando sua apresentacdo pessoal a um a circulo fechado e deixando as extravagancias
para eventos publicos onde eram vistos como um ser divino. Os monarcas ndo tinham,

aparentemente, concorrentes. Em algumas regides, eles eram festejados mesmo sem nunca

" Em nossa analise sobre a cobertura das revistas sobre a eleicdo presidencial de 2006, parte-se da hipdtese de
gue 0s meios de comunicagdo constituem atores politicos que interferem no cenério eleitoral. Isso sera verificado
na parte analitica da pesquisa, no quarto capitulo.



32

terem aparecido pessoalmente para os suditos. A administracdo da visibilidade neste século
n&o permite mais essa atitude.

Com a proliferagdo dos meios de comunicacdo, principalmente a televisdo, os
candidatos politicos e 0s governantes devem se preocupar cada vez mais com a imagem —
modo de se vestir, de se portar, o que falar e quando — pois agora é preciso disputar a atencéo
dos receptores, que ndo sdo poucos. Acdes ou eventos podem ser vistos de maneira ndo
prevista, mesmo que se tente restringir a visibilidade. N&o é mais possivel colocar uma
barreira entre sua figura e suas atividades, escondendo informagdes ou agindo de forma que
venha ferir o patriménio pablico. Pode até demorar certo tempo, mas a verdade logo aparece.

Ainda existe outro fator que é o desenvolvimento da democracia, em muitas
sociedades ocidentais, em que os partidos politicos, para garantirem uma vaga no poder,
pleiteiam acirradamente os votos populares. “(...) Renunciar a visibilidade através da midia
seria um ato de suicidio politico ou expressdo de ma-fé. Ela também faz parte da propria arte
de governar”. (THOMPSON, 1998, p.124).

As estratégias utilizadas para controlar os acontecimentos que protagonizam
variam de politico para politico. O ex-presidente dos Estados Unidos, Richard Nixon, depois
de perder as elei¢Oes para Kennedy, em 1960, por ter-se comportado mal durante um debate
televisivo, resolveu usar essa mesma midia em vantagem prépria. Com a ajuda de uma
equipe de técnicos em comunicacdo e atraves de taticas como “spots comerciais”, Nixon
conseguiu se comunicar com o povo e ficar longe de ataques causados por sua exposi¢cao
excessiva.

Se por um lado a visibilidade traz imagens positivas, por outro ela pode causar
problemas se transmitida de forma errada aos milhdes de espectadores, manchando de forma
definitiva a carreira de um politico. Dai decorre a preocupacdo dos lideres politicos em

monitorar suas acdes evitando o “problema da gafe”. Ela evidencia uma dificuldade em
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controlar a visibilidade pela midia e pouco a pouco vai enfraquecendo os partidos ou
paralisando atividades publicas. Thompson (1998) destaca quatro possiveis tipos de episédios
em que isto pode acontecer.

O primeiro diz respeito a gafe e ao acesso explosivo, em que o individuo néao
consegue dominar a situacdo ou seus atos. Esta ocorréncia estd entre as mais comuns para 0s
politicos e nem sempre tem consequéncias destrutivas. A segunda ocorréncia ou episodio é o
das condicdes de desempenho de efeito contrario, em que o problema ndo decorre da falta de
confiabilidade do politico e sim, de como sua mensagem é recebida e entendida pelas pessoas.
Como quem emite a mensagem nem sempre é capaz de monitora-la, o efeito pode acabar indo
de encontro ao produtor. Havendo divergéncias de interesses ou valores, 0 risco pode ainda
ser maior.

O terceiro fendbmeno — vazamento - revela o intuito do individuo em divulgar
uma informacdo de caréater reservada, mesmo sabendo que poderé sofrer sangcbes severas. O
vazamento pode abrir espaco para o escandalo, quarta e ltima ocorréncia. O escandalo é um
termo muito presente e que conserva uma conotacao de indignacdo ou ultraje moral. Apesar
de acontecer em qualquer esfera da vida, para os politicos o escandalo € visto como um risco
ja que as atuacGes ou comportamentos que implicam certas transgressdes podem tornar-se

conhecidas de outros e provocar uma resposta de desaprovagao publica.

[...] Escandalos podem ser entendidos como deslocamentos de fronteiras entre o
publico e o privado. Eles surgem quando atividades até entdo mantidas em segredos,
e que deveriam permanecer em tais condicoes, sdo reveladas e publicadas através da
midia. O segredo da atividade é essencial para sua existéncia: se os individuos
responsaveis por ela tivessem declarado suas intencdes, certamente ndo teriam
podido continuar a executar o planejado. (THOMPSON, 1998, p.130).

Por isso, ha a necessidade de realizar esforcos para reduzir seus efeitos. A
conducdo dos governos, atualmente, pressupde delegar tarefas a uma equipe especializada —

0s assessores de imprensa. Eles ttm como funcdo controlar a relacdo entre o governo e a
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midia, evitando desgaste na figura dos politicos e tornando acessiveis as informacdes para 0s

cidadaos/eleitores.

2.3 O escandalo como resultante da visibilidade midiatica

Os escandalos, como relatado no final do tdpico anterior, vém adquirindo muita
importancia na vida daqueles que ocupam um espac¢o publico na sociedade moderna. Em “O
Escéandalo Politico - poder e visibilidade na era da midia”’, Thompson (2002) tenta mostrar
que essa proeminéncia em torno dos escandalos esté ligada a uma série de fatores, mas que
um sobressai: o0 desenvolvimento dos meios de comunicacdo, que contribuiram para moldar a
natureza da vida publica e sua visibilidade. “Poder e reputacdo andam de méos dadas. O
escandalo é importante porque, em nosso moderno mundo midiatico, ele afeta as fontes

concretas do poder”. (THOMPSON, 2002, p. 23).

[...] Escandalo midiatico é um acontecimento que implica a revelacdo através da
midia de atividades que fossem previamente ocultadas ( ou conhecidas por apenas
um pequeno circulo de pessoas), atividades de carater moralmente ignominioso e
que, ao se tornarem publicas desse modo, poderiam acabar trazendo implicagGes
prejudiciais aos individuos implicados. Podem envolver formas de evidéncia que
sejam fixadas em meios relativamente duraveis, como cartas incriminadoras e
fotografias. (THOMPSON, 2002, p. 87).

Embora o século XIX seja considerado a era do surgimento do escandalo
midiatico, principalmente no cenario politico, apenas no século XX, viria a se consolidar
efetivamente, favorecido pelo desenvolvimento da imprensa de circulacdo de massa, da
consolidacdo dos grandes conglomerados e do aparecimento do jornalismo investigativo
como forma de mostrar para sociedade que os fatos “ndo estavam ai simplesmente para serem
reunidos e apresentados, mas, poderiam ser ocultados por governos e politicos

inescrupulosos”, portanto exigia-se maior interpretacdo. (THOMPSON, 2002, p. 89).
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Para Thompson (2002), a medida que os escandalos decorrentes da esfera
midiatica vao se desdobrando, os individuos que se encontram no centro do acontecimento
tornam-se prisioneiros e, por mais que haja tentativas de escapar, o processo € muito dificil de
ser controlado. Esses escandalos podem se prolongar por semanas ou até meses e Sao
marcados por ritmos da midia, por atuacOes de instituicdes juridicas e politicas e entrelagcados
por um contar e recontar de historias sobre os acontecimentos®.

Os escandalos midiaticos podem ser divididos em quatro fases: pré-escandalo,
escandalo, climax e, por ultimo as consequéncias. A fase do pré-escandalo envolve
investigacOes realizadas por policiais, jornalistas ou outros que, de alguma forma, levam a
revelagdes inesperadas ou ndo. Nessa fase, como ressalta Thompson (2002), o campo da
fofoca, dos boatos e dos rumores ganha destaque entre os individuos que estdo proximos a
descobrir algo que possa desencadear um escandalo.

O escandalo propriamente dito comeca a partir do momento em que O
acontecimento é publicado®, mesmo que de forma discreta, colocando em evidéncia o
processo de informacdo e desinformacgédo e desencadeando uma sequiéncia de eventos que,
segundo Thompson (2002), “tomam corpo rapidamente”. Nesse ponto, a midia desempenha
um papel crucial ao ndo deixar que o processo pare. Ao individuo envolvido cabe tomar
cuidado ao fazer revelagcbes ou contestacfes, pois um movimento contrario ou a negacdo de
um fato antes divulgado como certo por ele, levanta a possibilidade de transgressdo de

segunda ordem™.

8 As CPIs instauradas para verificar o envolvimento de parlamentares do governo no esquema do mensalo
podem ser um exemplo. A cada semana surgem fatos novos e as pessoas envolvidas se vém diante de novas
acusacoes.

® Informacéo e desinformacao constituem o escandalo midiatico.

19 1sto significa que o foco, que antes estava voltado para um acontecimento original, € desviado para uma série
de a¢Bes subseqiientes que tem como objetivo esconder o proprio acontecimento. E, quando isso acontece, as
consequéncias podem ser particularmente sérias. O caso do Publicitario Marcos Valério, envolvido no esquema
de pagamento de propina a parlamentares do governo, pode ser usado para elucidar a questdo da “transgressao
de segunda ordem”. O empresario foi acusado pelo deputado Roberto Jefferson de ser o operador do mensaléo,
apelido dado ao dinheiro que o Partido dos Trabalhadores (PT) possivelmente distribuiu para deputados do
Partido Progressista (PP) e do Partido Liberal (PL). Uma CPI foi aberta para investigar as dentincias de Roberto



36

Quando o escandalo midiatico chega finalmente ao ponto critico, ou seja, novas
divulgacdes aumentam a pressao sobre os individuos envolvidos, Thompson (2002) diz que o
escandalo chegou ao “climax ou desenlace”. De acordo com ele, esta fase pode resultar em
abertura de inquérito criminal, mas pode, também, abrir caminho para o desaparecimento de
provas contra 0s atores em questao.

Thompson (2002) diz, ainda, que a etapa do desfecho do escandalo pode ser
dramaticamente montada, se tornando um evento teatral. E o que ele designa como “evento de
midia”. A ocasido, que em geral é presidida por uma comissdo especial, € planejada com
antecedéncia e transmitida ao vivo, modificando todo o andamento dos acontecimentos. As
CPIs, criadas para investigar desvios de verbas dos Correios no Brasil e 0 envolvimento de
parlamentares e partidos no esquema do “mensaldo”, podem ser caracterizadas como um
“evento midia”.

A (ltima etapa é a consequéncia. Passado o calor do escandalo, é hora de
jornalistas, politicos e até mesmo os envolvidos refletirem sobre todos os fatos e suas
implicacbes. E hora, também, que uma outra comissdo de inquérito é criada para revisar os

acontecimentos e apresentar recomendacdes ao governo ou a outra organizagao.

2.3.1 As consequéncias do escandalo

Na maioria das vezes, o desfecho de um escandalo politico pode trazer sérias
implicacdes para um individuo politico, culminando no fim da carreira, e arruinar a imagem

da instituicdo politica do qual faz parte. Thompson (2002) diz que isso acontece, porque 0

Jefferson. Marcos Valério foi convidado a depor e negou ter participado do esquema do mensaléo e, até mesmo,
manter contato com o préprio PT. Segundo a revista Veja, de junho de 2005, Marcos Valério (em entrevista a
prépria revista), ao ser questionado sobre o empréstimo, ndo confirmou e nem negou, mas trés horas depois,
pediu para retificar sua resposta: “No fui avalista do PT”*°. Uma semana depois, a revista descobre que Marcos
Valério tem uma sociedade secreta com o PT. Comecava, entdo, 0 jogo da mentira, das negacGes e da obstrucdo
de informacgdes. Estava aberto o escandalo politico, e a crise politica em que no Brasil.
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escandalo tem a capacidade de esgotar a reputacdo daqueles que estdo envolvidos no
processo.

Novamente vale a pena trazer a tona o exemplo do mensaldo. O envolvimento
dos lideres do Partido dos Trabalhadores (PT) com o pagamento de propina a parlamentares
do Congresso Nacional esta abalando a trajetoria de um partido que, ha 25 anos, tem como
bandeira a luta pela corrupcdo e pela manutencgdo da ética. A reconstrucdo dessa reputacdo ou
honra pode demorar um longo periodo e ser seguida de marginalizacdo ou exilio. Como
ressalta Thompson (2002), no campo da politica, 0 empobrecimento do nome leva a perda
vital do poder simbélico*.

Outra consequiéncia do escandalo é a quebra da confianca tanto em relacdo ao ator
politico quanto & instituicdo. Em muitas esferas da vida social, a confianca é o elo de
importantes interacGes e relagfes entre individuos, principalmente aquelas que acontecessem
no campo politico. E, numa democracia liberal, ndo é diferente. As relagdes de confianca

entre representantes politicos e cidaddos comuns sdo fundamentadas pelo processo eleitoral.

[..] repetidas quebras de confianca podem gerar uma atitude de profunda
desconfianca por parte da parte populacdo. Individuos podem ser levados a
desconfiar ndo apenas dos lideres especificos ou potenciais lideres, mas nos politicos
como tais. O resultado desse processo pode ser expresso pela falta de participacdo
nas questdes politicas e no desinteresse de votar. (THOMPSON, 2002, p. 307)

Os escandalos politicos podem enfraquecer o governo, na medida em que 0s
lideres politicos e outros representantes sdo obrigados a devotar maior parte de seu tempo em
busca de solucdes para o problema, deixando de lado da agenda politica, assuntos importantes

para a sociedade.

156 para lembrar, “poder simbélico” segundo Thompson (2002) tem a ver com a capacidade de o individuo
intervir nos acontecimentos e molda-los, bem como influenciar a¢@es de outros individuos.
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De acordo com Thompson (2002), se por um lado, os escandalos politicos trazem
um impacto muitas vezes perverso para a vida publica, desviando as questdes que realmente
tem relevancia, por outro, servem para estimular debates sobre a conduta e responsabilidade
dos individuos que exercem o poder.

Segundo o autor, uma das maneiras de responder aos escandalos politicos seria
“criar mais abertura e prestacdo de contas por parte do governo e estabelecer critérios claros
de conduta para os funcionarios publicos” (THOMPSON, 2002, p.320). Essa abertura deixaria
menos espacos para o cidaddo suspeitar das agOes do governo e reduziria o risco de
vazamento de informacdes embaracosas.

A outra medida, sugerida por Thompson (2002), e que deveria ser colocada junto
a anterior, tem a ver com a imprensa. Para o0 autor, a midia, embora desempenhe um papel
importante na revelacdo de escandalos, exagera em algumas publicacdes e denuncias, levando
a publico materiais que n&o tem ligacdes evidentes com o caso. E que o autor denomina como
excessos da midia. Por isso a midia deve ter cautela e discernimento profissional ao divulgar

denuncias e/ou informacdes.
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3 A IMPRENSA COMO ATOR POLITICO

3.1 A construcdo social da realidade

Pode ser evidenciado, a partir da discussdo de varios teoricos, da linha ténue que
separa hoje o campo da politica e a esfera dos meios de comunicacao de massa. Outro ponto a
ser abordado, nesta relacéo entre estes dois campos, é o papel da imprensa como ator politico.
Ao contrario do que se firmou como mito da objetividade jornalistica, as teorias
contemporaneas apontam o contrério, ou seja, que 0s meios de comunicagcdo constroem
versdes do real e interferem na vida publica. Isso ocorre via linguagem mediada.

Disso decorre a importancia de se discutir o papel da linguagem na construcdo do
real. Partindo dos pressupostos da Sociologia do Conhecimento, Berger e Luckmann (1996),
em A construcdo social da realidade, ressaltam que o homem ocupa uma posi¢do
diferenciada em relacdo aos outros animais. Isto quer dizer que o ser humano, ao néo
encontrar um meio ambiente estruturado em fungdo de sua condi¢do bioldgica, é levado a
superar 0s seus proprios limites, a buscar sua abertura para 0 mundo e construir a sua propria
natureza. Mas essa construcdo, segundo os autores, ndo se da de forma isolada e sim, por
meio de um empreendimento social.

Dai entdo a pergunta bésica é: o que garante a estabilidade da conduta humana
que se conhece? A conclusdo a que Berger e Luckmann chegam é a de que existe uma ordem
social que o préprio homem produz, no seu movimento de exteriorizacdo. “A ordem social
existe unicamente como produto da atividade humana” (BERGER & LUCKMANN, 1996,
p.76).

As ac0es realizadas pelo homem, ao se tornarem repetitivas, transformam-se em

habitos e a reproducdo desses habitos constitui uma economia de esforco para o individuo e,
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também, para o grupo. A partir do momento que determinada acédo recebe um nome e passa a
fazer parte do cotidiano de uma sociedade ou grupo, da-se o processo de institucionalizacdo
dos atos. Segundo os autores, somente a partir desta tipificagdo, compartilhada por uma

coletividade de atores, é que se pode falar em papéis.

As instituicBes incorporam-se a experiéncia do individuo por meio dos papéis. Estes
lingliisticamente objetivados sdo um ingrediente essencial do mundo objetivamente
acessivel de qualquer sociedade. Ao desempenhar papéis, o individuo participa de
um mundo social. Ao interiorizar estes papéis, 0 mesmo mundo tornar-se
subjetivamente real para ele. (BERGER & LUCKMANN, 1996, p.103).

Berger e Luckmann (1996) ressaltam que ndo é qualquer habito que se torna
tipificado, mas aqueles considerados relevantes para o grupo e que se solidificam ao longo da
historia da sociedade. Portanto, as instituicbes implicam sempre historicidade e controle.

O mundo institucional é vivido como um dado inegavel pelo individuo, pois ndo
tem uma dimensdo biografica, mas sim uma tradicdo ou uma realidade objetiva, que
continuara a existir mesmo sem a presenca de uma determinada pessoa. Berger e Luckmann
(1996) chamam a atencdo apenas para um detalhe em relacdo a objetividade do mundo
institucional. Segundo eles, esse mundo ndo se d& sem a participacéo dos individuos, ja que €
uma construcdo humana. Boa parte do que é gerado nesse movimento de exteriorizagdo da
acao que o homem faz da-se o nome de objetivacao.

Da imbricacdo homem/objetivacdo emana, segundo Berger e Luckmann (1996), o
gue conhecemos como relacao dialética. A acdo do homem ndo ocorre numa via de mao Unica
de uma para outro. Existe uma harmonia do homem (produtor) e o seu mundo social
(produto). Assim, somada as a¢Oes de cada individuo, é possivel construir uma sociedade, que
por sua vez, ira determinar os caminhos a serem seguidos pelos individuos.

Se para nomear determinado habito dentro de uma sociedade foi preciso obter um

consenso dos individuos que dela fazem parte, com as instituicbes nao foi diferente. Para que
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elas passassem a existir, de maneira objetivamente acessivel e subjetivamente plausivel,
houve a necessidade de serem reconhecidas por toda a sociedade, ou seja, legitimadas.

Berger e Luckmann (1996) reforcam que esta etapa de legitimacdo é de suma
importancia para geracOes futuras, pois se trata de deixar pronta e definida uma acepc¢éo
instituida em outro lugar, garantido sua perpetuacdo. Ainda segundo os autores, algumas
caracteristicas sdo importantes para composi¢do desse processo: (1) a légica das intuices — a
busca de coeréncia das a¢cGes humanas; (2) linguagem — instrumento que permite a elaboracao
dos signos que sdo compartilhados pela sociedade; (3) regras de conduta e controle; (4)
sancoes.

Além disso, é possivel analisar os tipos de legitimacdo em quatro niveis. No
primeiro, estariam as objetivacOes linglisticas; no segundo, as hipéteses tedricas; no terceiro,
as legitimacGes via ciéncia; e, por ultimo, os universos simbdélicos que integram as diversas
formas de significagdo, permitindo que o individuo possa se localizar no dominio da vida
social.

Esse universo, segundo Berger e Luckmann (1996), oferece a ordem para
apreensao subjetiva das experiéncias, permite ao individuo se sentir seguro de que “realmente
é 0 que considera ser”, ordena a histdria criando um elo entre o presente/passado/futuro,
permite colocar em ordem as diferentes fases da vida do individuo, ou seja, a sociedade ganha
um sentido.

Em relacdo ao processo subjetivo de socializagdo ou “inser¢do” do individuo no
mundo objetivo de uma dada sociedade ou em determinado segmento dela. Este processo
segue dois estagios distintos: a socializacdo primaria e a socializacdo secundaria. A
socializagdo primaria ocorre na infancia do individuo, marcando seu ingresso na vida social.
O mundo apresentado a crianga é imposto, de forma que ndo é dada a possibilidade de poder

optar por outro. E uma aprendizagem pautada em processos cognitivos e num ambiente de
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elevada carga de sentimento. A realidade objetiva, experimentada pelo individuo, nada mais é
do que o conjunto de informagdes e definicbes que lhe sdo transmitidas pelos *“outros
significativos” (pai, mée, irmaos, etc.), com os quais ele se identifica. E essa identificacdo é
importante, porque, segundo Berger e Lukmann (1996), somente quando a crianga assume
para si atitudes e acdes das pessoas com quem ela convive, é que 0 processo de interiorizacao
se da efetivamente, abrindo espaco para a aquisicdo de uma identidade subjetiva, coerente e

plausivel.

A socializacdo primaria cria na consciéncia da crianca uma abstracdo progressiva
dos papéis e atitudes dos outros particulares para os papéis e atitudes em geral. (....)
Esta abstracdo dos papéis e atitudes dos outros significativos concretos é chamada o
outro generalizado. Sua formacdo na consciéncia significa que o individuo
identifica-se agora ndo somente com 0s outros concretos, mas com uma
generalidade de outros, isto é, com uma sociedade. (BERGER & LUCKMANN,
1996, p. 178)

Depois de “filtrar” as informacdes recebidas dos *“outros significativos”, a crianca
passa agora a se identificar com um mundo ainda maior, a sociedade. Ao alcancar esta
consciéncia do “outro generalizado” a crianga interioriza, a0 mesmo tempo, a sociedade como
sua realidade objetiva e estabelece subjetivamente uma identidade coerente e continua para si.
A sociedade, a identidade e a realidade cristalizam subjetivamente no mesmo processo de
interiorizacdo, possibilitando a afirmacdo de uma relacdo simétrica entre o que é real “fora”
(realidade objetiva) e o que real “dentro” (realidade subjetiva). A partir disto, ele torna-se um
membro efetivo da sociedade, tendo, subjetivamente, uma personalidade e um mundo.

Mas esta interiorizacdo da realidade, da identidade e da sociedade ndo esta
acabada definitivamente. O processo de socializacdo é continuo e parcial. Nesse sentido, das
muitas outras socializaces possiveis, é que Berger e Luckmann chamam o processo seguinte
de socializagio secundaria. E o processo que ira estender-se por toda a vida do individuo a

partir da nocdo interiorizada de “outro generalizado”. Ou seja, 0 individuo ira construir uma
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realidade parcial de “submundos” institucionais ou baseados em instituicbes, como igrejas e
imprensa. Estes “submundos” s&o produzidos a partir da complexidade crescente da diviséo
do trabalho e a consequente distribuicdo social do conhecimento, diretamente proporcional a
crescente necessidade de especialista. “A socializacdo secundéaria € a aquisicdo de
conhecimento de fungdes especificas, funcdes diretamente ou indiretamente com raizes na
diviséo do trabalho” (BERGER & LUCKMANN, 1996, p. 185).

Segundo o0s autores, cabe lembrar que na socializacdo secundaria,
diferentemente do que ocorre na socializacdo priméaria em que individuo percebe a realidade
como Unica, 0s conteudos sdo transmitidos como um corpo de conhecimento. Os “outros”
aqui sdo percebidos ndo como significativos, mas como pessoas que ocupam determinadas
posicOes estratégicas no campo institucional. Dessa forma, os sujeitos ndo apresentam grau
elevado de identificagdo como ocorria na socializacdo primaria, nem o apego emocional e
interiorizacdo como cognitivos, razdo pela qual sdo maias facilmente descartaveis e
substituidos.

Dessa forma, a sociedade cria mecanismos de conservacdo que salvaguardem
uma certa simetria entre a realidade subjetiva e objetiva (realidade socialmente construida via
linguagem). Com isso, abre-se espaco para a centralidade dos meios de comunicagdo. A
conservacao da realidade acontece de dois modos diferentes: pela conservagéo rotineira, para
manter a realidade interiorizada na vida cotidiana, e pela conservagdo critica, para manter a
realidade em situacfes de crise. Do mesmo modo que a realidade €é interiorizada por um
processo social, também é mantida na consciéncia por processos sociais. O processo de
conservacao possibilita a clara diferenciag@o entre os “outros significativos” (da socializagdo
primaria) e 0s outros menos importantes (das socializa¢des secundarias). A realidade

subjetiva, no entanto, ndo € estatica e reificada. Tudo o que foi dito sobre socializa¢do implica
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a possibilidade de transformacdo da realidade subjetiva. Levando-se em conta que a realidade
subjetiva nunca é totalmente socializada, ela ndo pode ser transformada por processos sociais.
No entanto, casos existem de transformacdo que parecem totais, chamadas de alternagdes. O
exemplo tipico desse processo é a conversao religiosa. Na politica, também, tem sido muito
usual a mudanca de opinides. O eleitor, muitas vezes, vota em candidatos de diferentes linhas
ideoldgicas numa mesma eleigéo.

A alternacdo exige que o individuo seja submetido a um processo de re-
socializacdo que, no caso, terd uma estrutura similar a socializacdo primaria, no que diz
respeito a atribuicdo radical de “tons” a realidade e de reproduzir uma identificacdo efetiva
com o pessoal socializante. Esse processo implica assim num re-arranjo da linguagem, ja que

agora o individuo comecara a fazer parte de um mundo até entdo distinto do seu.

3.2 Noticia e critérios de notabilidade

Para Berger e Luckmann, é por meio da linguagem que o homem constroi a sua
realidade social. Nesse sentido, hoje destaca-se o papel da midia ao criar formas simbélicas de
linguagem mediada. A partir da compreensdo desses autores, parte-se, agora, para a discusséo
do jornalismo como forma de construcao de versdes da realidade.

Durante o periodo pré-eleitoral, a midia torna-se uma das mais importantes fontes
de informagc&o politica. E neste periodo que obtemos angulos de analises variadas, reproducéo
e caracterizagdo de candidatos, de acordo com as regras dos meios de comunicacdo. Adriano
Duarte Rodrigues (1993), em O acontecimento, analisa as condi¢des nas quais um fato torna-
se uma noticia no discurso jornalistico. O acontecimento constitui o referente de que se fala.

Para Rodrigues, a midia assume uma funcéo referencial de servir como parametro

para os individuos numa sociedade que € permeada pela fragmentacdo. Segundo o autor, nas
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sociedades tradicionais, o mito garantia uma referéncia, uma explicacdo para o0s
acontecimentos e experiéncias do mundo. Os homens acreditavam nos mitos, mesmo sabendo
que ndo eram verdades no sentido estrito da palavra. Rodrigues (1993) ressalta que o

jornalismo assume, na atualidade, o papel de mitificador.

[...] F&-lo de maneira espetacular, refletindo e integrando num todo os fragmentos
dispersos com que é tecida a trama do presente. A esta prosa do presente confia o
homem moderno a funcdo remitificadora de uma perspectiva unitéria securizante
perante a desintegracdo da identidade coletiva e de uma ordem identitaria que lhe
devolva uma imagem coerente do destino. (RODRIGUES, 1993, p. 33).

O discurso midiatico organiza as experiéncias humanas, conferindo racionalidade.
Pela juncdo de fragmentos dispersos no real, o jornalista seleciona, dentre esse emaranhado de
fatos, aquilo que Ihe é coerente como acontecimento. Ao oferecer para a sociedade os fatos
recortados e construido sobre o seu ponto de vista, ele da uma nova forma ao mundo. Para o
autor, existe uma diferenca entre aquilo que os jornalistas fazem no exercicio de sua profissdo
e aquilo que é publicado com opinido de pessoas exteriores a profissao. Aos primeiros ficaria
reservado o relato dos fatos, enquanto que, aos segundos, 0s juizos de valor e apreciacfes
sujeitos a discussdo. Quando assistimos a um telejornal ou folheamos as paginas de uma
revista ou periodico, partimos do pressuposto de que o jornalista € merecedor de confianca e
que o relato é aquilo que efetivamente aconteceu.

Rodrigues explica que uma das regras da préatica jornalistica consiste em afirmar
que a opinido é livre, mas os fatos séo soberanos. Para o autor, € acontecimento tudo aquilo
que irrompe na superficie lisa da historia entre uma grande variedade de fatos visuais e torna-
se especial. Ou seja, em funcdo de uma maior ou menor previsibilidade de um fato, o estatuto
de acontecimento é concedido do ponto de vista jornalistico, e esta escolha confere uma
légica a um mundo confuso e contraditério. E por isso que ouvimos em todo o meio

jornalistico que se uma pessoa € atacada por um cachorro, o fato ndo é jornalistico. Mas se o
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homem, por uma razdo qualquer, ataca e morde o cachorro, isso sim € um acontecimento, pois
ndo e usual e ndo tem causa conhecida. Trata-se do inusitado, do imprevisivel.

Por isso, o autor afirma que o acontecimento jornalistico é, por conseguinte, um
acontecimento de carater particular, notavel e digno de ser guardado na lembranca. Ele
distingue-se do nudmero indefinido dos acontecimentos possiveis em funcdo de uma
classificagdo ou de uma ordem ditada pela lei das probabilidades, sendo inversamente
proporcional & expectativa de ocorréncias.

Rodrigues (1993) apresenta varios registros de notabilidade: o registro do excesso,
da falha e da inversio estdo entre estes apontamentos. E possivel falar em registro de excesso
quando todo o funcionamento da norma realizada, ou por um individuo, ou pela coletividade,
foge da regularidade do cotidiano. Ultrapassar os limites do corpo humano para conseguir
uma entrada no Guiness Book, é um exemplo. Se pensarmos pelo lado da politica, dois
exemplos poderiam ser encaixados no registro de excesso. Um seria 0 aumento de salario dos
deputados, proposto pelo presidente da Camara, Severino Cavalcanti. O outro, a ocupacéo de
um cargo publico pelo filho de Severino, evidenciando o nepotismo.

O registro de importancia da falha acontece por defeito no funcionamento normal
e regular dos corpos ou da tecnologia. Os acidentes cdsmicos, naturais, dos cataclismos, de
automoveis, entre outros, pertencem habitualmente a esse registro. Quando um projeto deixa
de ser votado porque a maioria dos senadores viajou e 0 senado ndo tem quorum suficiente,
pode-se considerar como um acontecimento por defeito porque violou as regras de instituigdo
federal. A inversdo é outro registro de notabilidade do acontecimento. Acontece quando o

feitico volta contra o feiticeiro.

[...] A noticia no mundo contemporaneo é o oposto da racionalidade. E racional
aquilo que é previsivel, que regido por leis. O acontecimento é imprevisivel, irrompe
acidentalmente a superficie epidérmica dos corpos como reflexo inesperado, como
efeito sem causa, como puro atributo. (RODRIGUES, 1993, p. 28).
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No entanto, o autor enfatiza que os registros da notabilidade dos fatos néo
esgotam a gama de dos acontecimentos notaveis. O discurso jornalistico, dispositivo de
notabilidade, fez surgir uma espécie de meta-acontecimentos. Sd8o 0s acontecimentos
designados por meta-acontecimentos, a classe que engloba as ocorréncias produzidas frente as
cameras de televisdo ou perante os reporteres. O acidente da nave espacial Challenger,
capturado no instante exato pela televisdo, ocorrido na América, em vinte oito de janeiro de
1986, inscreve-se nesta logica acidental, espetacular da morte prépria. E um tipo de acidente
cada vez mais provavel: as centrais nucleares ai estdo para mostrar que a minima violagao da
norma esta voltada a futuros acidentes, cujos efeitos atingirdo o cidaddo indefeso e ndo o
inimigo. “(...) Quando nos nossos dias se provocam desvios de avides, Sdo 0s inocentes e ndo
os culpados que os bandidos do ar atingem diretamente”. (RODRIGUES, 1993, p.11).

Estes acontecimentos ndo visam & morte ou a violéncia reais, mas o direito a
visibilidade, a encenacdo, dentro da ordem mediatica. Os meta-acontecimentos sdo, pois,
fatos discursivos ndo regidos pelas regras do mundo natural dos acidentes, mas pelas regras
do mundo simbdlico, do mundo da enunciacdo. Os media, relatando um meta-acontecimento,
produzem, além do acontecimento relatado, o relato do fato, como novo acontecimento que
vem integrar o mundo. A midia, ao reforcar um fato pode criara um novo acontecimento. Por
exemplo, ao fazer sobre 0 movimento das elei¢des, a midia comeca a especular que César

Maia saira candidato nas proximas eleigoes.

3.3 Jornalismo politico

A cobertura jornalistica predominante nas campanhas eleitorais constitui-se, como

retrata Rejane Vasconcelos Carvalho (2002), no artigo “Como se faz e desfaz um fenémeno

eleitoral™, das sondagens das posi¢des dos candidatos politicos. De acordo com a autora, ha
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por trés dessas coberturas, além de uma visdo idealizada da imprensa moderna de oferecer
uma cobertura objetiva, clara e apartidaria, a constru¢do de um segundo produto apresentado
aos eleitores: “o fendbmeno eleitoral” — que se aplica a aquele candidato que ndo esta entre 0s
mais importantes ou conhecidos, mas que de uma hora para outra se torna como tal.

Para explicar o surgimento desse subproduto - “fendmeno eleitoral”-, Rejane
Vasconcelos Carvalho toma como exemplo a figura de Roseana Sarney, primeira mulher que
foi anunciada como pré-candidata a presidéncia da Republica em 2001, a um ano da elei¢cdo

de 2002.

[...] Para criar um fenémeno é preciso fornece-lhe atributos pessoais que facam a
diferenca e fujam do perfil do politico tradicional. Essa estratégia visa despertar o
encantamento por parte do eleitor, fazendo-o identificar no candidato caracteristicas
dos protagonistas de narrativas miticas, como juventude, beleza, vitalidade,
coragem, etc. Além dessas caracteristicas, o fendmeno precisa se ajustar as regras
operatorias da midia. (CARVALHO, 2002, p. 25)

Filha do Ex-presidente Jose Sarney, Roseane, entdo governadora do Maranhéo,
apareceu na midia, em 2001, construindo um discurso moderado sobre seu governo e, ainda,
se identificando com a causa da mulher e contestando o porqué de o “sexo fragil” ndo poder
disputar uma eleigdo presidencial. De acordo com a autora, Roseana, seguindo as estratégias
de seu marqueteiro, Nizan Guanaes, buscou ser uma mulher diferente, que tem historia,
experiéncia e competéncia, para conquistar a midia. E ela conseguiu alcancar o posto de
“fendmeno eleitoral”.

Entretanto, como ressalta Rejane Vasconcelos Carvalho, do mesmo modo que a
midia constroi esse “fenbmeno”, ela também pode desconstrui-lo. E, no caso de Roseana,
ndo foi diferente. Em margo de 2002, a Policia Federal descobriu no escritério da empresa
Lunos, de propriedade do casal Roseana e Jorge Murad, R$ 1,3 milhdo de reais, apontados
como desvios de verba. O episodio ganhou midia. A pré-candidata, que ja havia sido indicada

pelos meios de comunica¢do como a Unica capaz de vencer Lula, teve que desistir de disputar
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a eleicdes presidenciais daquele ano. Na época, houve muita polémica sobre o assunto.
Aliados de Roseana Sarney responsabilizaram o PSDB, partido do entdo presidente Fernando
Henrique Cardoso, por ter “plantado” o escandalo na imprensa. Como resultado, tanto
Roseana Sarney como o proprio José Sarney tornaram-se aliados de Lula.

Heloisa da Silva Dias (1995) segue a mesma linha de pensamento de Rejane
Vasconcelos Carvalho. Em sua dissertacdo de mestrado “Midia e politica: a cobertura de O
Globo e a Eleicdo Municipal de 19927, Dias (1995) analisa o papel da imprensa na
construcdo de cenarios politicos e sua influéncia no proprio processo eleitoral.

Mesmo falando de um pais como o Brasil, em que a maioria da populacdo ndo
tem acesso a educacdo, Dias (1995) afirma que a imprensa tem atingido uma parcela
consideravel de brasileiros com condic6es de se firmarem como formadores de opinido. Por
isso, ela deveria ser objeto de estudos mais aprofundados ja que suas acgdes interferem na
construcdo da realidade social.

Segundo a autora, a imprensa escrita tem um modo peculiar de hierarquizar a
informacdo, o que faz da apresentacdo da noticia uma etapa fundamental para o jornal. Por
exemplo, a montagem da primeira pdgina deve representar um resumo das noticias mais
relevantes e deve informar, também, aqueles que ndo irdo ler o jornal por inteiro — a primeira
pagina geralmente fica exposta ao longo do dia nas bancas e demais locais de venda.

No periodo eleitoral, os candidatos buscam o0s meios de comunicacdo para
chegarem aos seus eleitores. E possivel observar que essa recorréncia tem feito com que a
imagem dos atores politicos sobressaia, muitas vezes, mais que o proprio partido politico.
Dias (1995) afirma que o papel da midia como espaco de veiculacdo de imagens merece a
atencdo daqueles que procuram compreender a dindmica politica. Ela ndo quer dizer com isso
que se trata de uma producdo unilateral da midia a importancia que a imagem dos candidatos

passou a ocupar nas campanhas eleitorais. Se atualmente as imagens oferecidas pela midia
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privilegiam os candidatos em detrimento a uma referéncia maior quanto aos partidos politicos,
isto retrata uma mudanca no comportamento dos individuos que estdo envolvidos na vida
politica.

Em sua dissertacdo de mestrado, ela faz a sua analise a partir de quatro eixos
tematicos: a construcdo e a apresentacdo da noticia e sua relagdo com a reproducédo de formas
discursivas hegemonicas; o problema da construgdo de uma agenda politica; o processo de
producéo de imagens; o impacto da informacao na escolha eleitoral.

Ao falar sobre a construcdo e apresentacdo da noticia, Dias (1995) ressalta que a
atuacdo da imprensa vai além da simples apresentacdo dos fatos ou acontecimentos da
sociedade. Segunda ela, a midia compde e revela um quotidiano distante, integrando-o ao dia-
a-dia dos leitores, ouvintes ou telespectadores. A autora ndo quer dizer com isso que, por
tomar para si a funcdo de mediadora entre fatos e sociedade, a midia monopoliza a formacgéo
da opinido publica, porque o ato de se informar ndo depende unicamente do conhecimento das
noticias veiculadas pelos meios de comunicacdo. Além das diferentes midias, a conversa com
outros atores como amigos, familiares e colegas de trabalho, também é considerada um
importante meio de informagao.

Um dado importante observado por Dias (1995) € que, de um modo geral, 0s
empresarios e os profissionais, que fazem parte dos meios de comunicacgdo, tém ficado com a
incumbéncia de divulgar tudo aquilo que acontece de importante no mundo e que interessa
aos individuos.

De acordo com a autora, 0s meios de comunicagdo de massa podem ser encarados
como instrumentos do campo social, um modo de producdo e apresentacdo do real, e uma das
suas formas de producdo é a fragmentacdo da realidade por intermédio da fragmentacdo do
processo informativo, transformando o todo coerente, o histdrico-factual, numa sucessdo de

eventos independentes entre si, sem conexdo e aparentemente portadores de significados
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autbnomos. Mas, segundo ela, vale lembrar que cada veiculo de comunicacgdo tem seu publico
especifico, portanto a producdo e apresentacdo da noticia, bem como 0s recursos para
alcancarem a audiéncia, sdo diferentes para cada um.

Levando-se em conta a questdo de que os candidatos politicos vdo em busca dos
meios de comunicacdo para divulgar suas campanhas eleitorais e, mais ainda, terem sua
imagem veiculada por esses meios, a autora destaca que o principal debate em torno dessa
imbricacdo midia/ator politico é a construgdo da agendas politicas.

Em que medida os meios de comunicacdo tém o poder de produzir uma agenda
politica a ser privilegiada pelos governantes (executivo e legislativo) ou mesmo pelos
candidatos em se tratando de uma época de competicdo eleitoral? De acordo com Dias
(1995), as diferentes midias, legitimadas pela sociedade, podem estabelecer questfes para a
agenda politica, no entanto existem muitas divergéncias em torno do verdadeiro papel da
midia nesse processo.

Ante a esses questionamentos, a autora explica que algumas analises tém sido
realizadas para tentar investigar quais os temas tem mais relevancia diante do publico, a ponto
de poder configurar um problema a ser discutido nas agendas politicas, e se esses temas sao
eleitos pelo puablico, pela classe politica, ou por grupos de interesse (lobbies). Alguns
resultados de pesquisa apontam as campanhas eleitorais como um momento pouco propicio
para se investigar a atuacao da midia, no que se refere a interferéncia na agenda politica, uma
vez que ha uma vigilancia maior.

No entanto, Dias (1995) ressalta que, embora o periodo eleitoral ndo seja o
momento conveniente para avaliacdo do processo de producdo de uma agenda politica, trata-
se de uma ocasido em que as formas de interacdo entre a midia e os politicos podem ser

melhor entendidas. E importante lembrar que, mesmo sendo objeto de polémica (este hipGtese
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da construcdo de uma agenda a ser seguida pelos politicos), as noticias veiculadas pela midia
compdem uma espécie de pauta de discussao para o publico.

Quanto ao processo de producdo de imagem, devido ao grande interesse dos
politicos na visibilidade oferecida pela midia, tem se verificado uma reducdo da atencdo do
eleitor para com os partidos politicos. Essa nova perspectiva sociopolitica tem colaborado
para que a midia passe a veicular, cada vez mais, as propostas dos candidatos e a construir as
imagens da politica. Dias (1995) reitera que diversos estudos tém mostrado que, durante as
campanhas eleitorais, as imagens da politica e as imagens do candidato (isoladamente ou
inter-relacionados) podem ser mais bem fixadas pelo eleitorado, se acompanhadas pelos
meios de comunicacao.

Segundo Dias, a importancia da midia no processo de construcdo de imagens esta
relacionada a posicdo que tem ocupado dentro da dindmica sociopolitica. Da mesma forma,
vale lembrar que, dado que se trata de um veiculo de informacgdo, ha uma legitimidade no
processo de selecdo e modelagem das imagens de um processo eleitoral. Num segundo
aspecto, as imagens oferecidas pelos meios de comunicacao tém sido as melhores formas de
contato entre os candidatos politicos e os eleitores.

O impacto da informagcdo na escolha eleitoral pode variar em fungdo da
interpretacdo do receptor. Como tem sido verificada, a posi¢cdo adotada pelas diferentes

midias alcanga um impacto significativo junto ao publico.
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4 A CONSTRUCAO DO CENARIO POLITICO DA ELEICAO PRESIDENCIAL DE

2006 PELAS REVISTAS DE INTERESSE GERAL

4.1 Metodologia de andlise

Construido o arcabouco tedrico da monografia, sera agora desenvolvida a parte de
analise empirica, tomando como objetos de investigacdo as revistas Veja, Istoé, Epoca e
Carta Capital. A finalidade do trabalho é observar, a partir de um estudo comparativo, como
as revistas acima estdo construindo o cenério para a elei¢do presidencial de 2006.

Devido ao grande numero de materiais que podem ser encontrados sobre o
problema de pesquisa, Antdnio Carlos Gil explica que é frequente o pesquisador delimitar
esse material e trabalhar com apenas uma amostra, ou seja, “uma pequena parte dos elementos
que compdem o universo” (GIL, 1999, p. 99). Por isso, em primeiro lugar, foram selecionados
os exemplares de cada revista no periodo de maio a agosto de 2005. Levando-se em conta
que séo revistas semanais, foram coletadas 64 edigdes. Esta delimitacéo foi escolhida por ser
julgada suficiente para atingir os resultados propostos pela pesquisa.

Houve, também, a necessidade de desenvolver uma planilha no programa Excel,
para que a priori, fosse possivel criar gréaficos e ilustrar com propriedade a cobertura que foi
dada a cada tema, bem como aos possiveis candidatos. Dentro desta tabela, foram definidos
quais géneros jornalisticos prevaleceram, titulos e valéncia das unidades analisadas,
visibilidade (numeros de aparigdes e valéncia positiva ou negativa) dos candidatos, seguindo
modelo de anélise desenvolvido pelo Doxa, ligado ao luperj.

Como segunda parte da anélise, é apresentado um estudo mais qualitativo a partir
da verificacdo dos contetidos das matérias veiculadas, procurando identificar o tratamento e o

espaco que cada revista deu aos pré-candidatos e como construiu a imagem de cada um, além
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de verificar se houve ou ndo um comportamento “tendencioso” por parte destes veiculos de

comunicagéo.

4.2 A conjuntura politica — o cenario da eleicdo presidencial de 2006.

A campanha para eleicdo presidencial de 2006, como ja foi dito anteriormente,
indiferente ao calendario oficial, teve seu inicio no comego deste ano, com varios veiculos de
comunicagio, entre eles as revistas Veja, Istoé, Epoca e Carta Capital, divulgando quais
poderiam ser 0s possiveis candidatos a disputar a cadeira de presidente. Entretanto, o clima
no cendrio politico da disputa presidencial comecou a esquentar quando a publicacdo do dia
18 de maio de 2005 da revista Veja trouxe a denuncia do deputado e presidente do PTB,
Roberto Jefferson, sobre um esquema de corrupgdo nos Correios. Segundo a reportagem O
homem chave do PTB, de nove paginas e 26 seis fotos, as dentncias foram feitas com base em
gravagoes, realizadas por uma camera escondida.

O diretor do Departamento de Contratacdo e Administracdo dos Correios,
Mauricio Marinho, explica para dois empresarios como funciona o esquema de pagamento de
propina para fraudar licitacbes, esquema este que seria conduzido pelo diretor de
Administracdo dos Correios, Anténio Osorio Batista, e por Roberto Jefferson. O video, que ja
havia sido divulgado pela televisdo, mostra Marinho recebendo R$ 3 mil, como adiantamento
para garantir a fraude.

A partir dai, trava-se uma batalha politica em que o0 governo tenta,
sistematicamente, obstruir a instalacdo de uma Comissdo Parlamentar Mista de Inquérito
(CPMI) para investigar os fatos, inclusive oferecendo a liberacao de R$ 400 milhGes. Como a
proposta do governo foi considerada inconstitucional, parte da base governista juntou-se a

oposicao, defendendo a instalacdo da CPMI. Acuado e abandonado pelos seus ex-aliados,
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Roberto Jefferson parte para o contra-ataque. O deputado conta que DelUbio Soares,
tesoureiro do PT (o mesmo partido do presidente) pagava uma mensalidade de R$ 30 mil a
alguns deputados do Congresso Nacional, para que eles votassem seguindo a orientagdo do
bloco do governo. O operador desse “negdcio” seria 0 empresario Marcos Valério de Souza,
cujas agéncias de publicidade SMP&B e DNA eram responsaveis por varias contas de 6rgaos
publicos.

A divulgagdo da noticia coloca o governo brasileiro diante de uma grave crise e 0
episddio fica conhecido como escandalo do mensaldo, envolvendo assessores do primeiro e
do segundo escalfes, ligados a partidos da base aliada do governo. Se comprovado o
envolvimento do presidente Lula nesses acontecimentos - ja que varios dos envolvidos
pertenciam ao Partido dos Trabalhadores, o que levaria a crer que ele também sabia do
esquema - 0s rumos da eleicdo do préximo ano pode ser muito mais adversos do que se
imagina. Para a oposi¢do, esse € 0 momento de minar as forgas do presidente, o que pode ser
comprovado na analise realizada durante este trabalho®. No entanto, como o presidente ainda
nédo foi responsabilizado por nenhuma acgéo irregular, continua na disputa presidencial, como

forte candidato a reeleicao.

4.3 Objeto(s) de analise

O foco da pesquisa sera a analise das revistas Veja, Istoé, Epoca e Carta Capital.
O fato de serem publicacdes semanais e de circulacdo nacional torna possivel encaixa-las em
critérios metodoldgicos de comparacdo. Mas, antes da dar continuidade ao trabalho, sera

apresentado um breve historico das revistas em questao.

12 Personagens politicos como José Genoino (PT), Silvio Pereira, secretario do mesmo partido, Delubio Soares,
Waldemar da Costa Neto, presidente do Partido Liberal (PL) perderam seus cargos. Roberto Jefferson e José
Dirceu, figura importante na histéria do Partido dos Trabalhadores (PT) tiveram seus mandatos cassados pela
Comisséo de Etica do governo. Todos acusados de envolvimento no esquema do mensalao.
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4.3.1 Revista Veja

A primeira edicdo da revista Veja foi em 11 de setembro de 1968, com uma
tiragem de 695 mil exemplares, distribuidos pelos estados do Brasil. Hoje, a revista tem uma
tiragem média de 1, 1 milhdo exemplares semanais e é a quarta maior revista semanal de
informacdo do mundo, superada apenas pelas americanas Time, Newsweek e U.S New and
World Report, e primeira no Brasil. O total de leitores estimados gira em torno de cinco
milhdes, uma média de quatro leitores por exemplar. Segundo a Assessoria de comunicacéo
da Revista, cerca de 70% destes leitores pertencem aos estratos sociais A e B. De propriedade
da Editora Abril Cultural, os valores que Veja defende reproduzem a concepgdo de ordem

capitalista.

4.3.2 Revista Istoé

No ranking de publica¢fes semanais no Brasil esta a revista Istoé fundada em
maio de 1976 pelo Grupo de Comunicacdo Trés do empresario Domingo Alzugaray e, que
posteriormente, passou a ser administrada pela Caminho Editorial, em seguida pela Gazeta
Mercantil, retornando anos depois as mdos da Editora Trés. Dona de uma linha editorial

ampla, a revista tem uma tiragem de cerca de 800 mil exemplares semanais.*?

4.3.4 Revista Epoca

A revista Epoca, pertencente a Editora Globo, foi criada em 25 de maio de 1998.

Possui, atualmente, uma tiragem de aproximadamente 700 mil exemplares por semana e
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atinge as classes A e B. De acordo com a assessoria, a revista tem como proposta ser
informativa e isenta, apresentando os fatos sem arrogancia para permitir que o leitor julgue,
interprete e decida. Pontos de vistas sdo enfocados em entrevistas, colunistas e artigos

assinados.

4.3.4 Revista Carta Capital

A revista Carta Capital, fundada por Luis Carta (irmdo de Mino Carta), surgiu em
agosto de 1994, inicialmente mensal, depois quinzenal (em margo de 1996) e, a partir de
agosto de 2001, tornou-se semanal. Hoje, dirigida por Mino Carta, a Carta Capital possui
uma tiragem média de 65 mil exemplares. Em compara¢cdo com as outras revistas, possui

muito mais assunto de politica e economia. Esta voltada para um publico mais critico.

4.4 Analise descritiva: o cendrio politico

Neste topico serda feita uma andlise descritiva das matérias encontradas nas

revistas Veja, Istoé, Epoca e Carta Capital, no periodo de maio a agosto de 2005, a fim de

identificar que versdes do cenério politico foram construidas por estes meios de comunicacao.

4.4.1 Revista Veja

Na publicacdo de 18 de maio de 2005, a revista trouxe trés analises: duas notas,

na secdo Holofote: Temporada de trombadas - dizendo que Lula fica mudo diante do

13 N4o foi possivel conseguir mais dados completos sobre a revista Istoé. Procurei em varios sites da internet.
Além disso, enviei um e-mail para redacao da revistas, mas ndo obtive resposta.
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comentario de Dirceu: “Lula ndo manda na coordenacio da campanha para reeleicdo™*”; Mais
do que Lula em S&o Paulo em que o colunista Felipe Patury diz que Alckmin ganharia de
Lula em Sdo Paulo; e uma entrevista com o escritor Jodo Ubaldo Ribeiro dizendo que
“governo Lula é incompetente™”.

Na publicacdo de 25 de maio de 2005, foram feitas quatro analises: duas notas da
secdo Radar'®: Um programa de candidato - em que Geraldo Alckmin, governador de Sao
Paulo, anuncia lista de 46 projetos para SP de olho nas elei¢des presidenciais de 2006 - e Os
perseguidos em que, segundo o colunista Lauro Jardim, Lula acha que por tras das dendncias
corrupgdo existe conspiracdo das elites. Duas reportagens: na primeira intitulada Diga-me
com quem anda... a revista traz uma reportagem na qual diz que Lula se alia a Roberto
Jefferson para impedir CPI dos Correios; a segunda A maior Crise de Lula relata que, em
quase 30 meses de governo, o governo Lula nunca esteve téo acuado.

De olho fixo no eleitor e O que sera que ele sabe? foram as analises retiradas da
publicacdo do dia 01 de junho de 2005, da revista. A primeira, de acordo com a se¢do Radar,
diz “Candidatissimo, Geraldo Alckmin embala p/ presente um pacote de boas noticias™’. A
segunda, uma reportagem, mostra que, para impedir a instalacdo de uma CPI, o Palécio
“apelou para ameagas, cargos e dinheiro™®.

Da publicacdo do dia 08 de junho de 2005, foram retiradas duas analises: Estilo
trator, nota dizendo que José Serra “tem se movimentado mais do que nunca para ser

candidato em 2006™'° e Operacéo de guerra, uma reportagem que aponta que Lula acordou

para crise e mandou abrir o cofre para barrar a CPI dos correios.

“PATURY, Felipe. Temporada de trombadas e Mais do que Lula em S&o Paulo. Revista Veja S&o Paulo, n°20,
p. 42, maio de 2005.

¥ RIBEIRO, Jodo Ubaldo. Somos um pais de corruptos. Revista VVeja, Sdo Paulo, n°20, p.11, maio de 2005.

16 JARDIM, Lauro. Os perseguidos e Um programa de Candidato. Revista Veja, S&o Paulo, n°21 p.32, maio de
2005.

7 JARDIM, Lauro. De olho fixo no eleitor. Revista Veja, Sdo Paulo, n°22, p.42, junho de 2005.

8 CABRAL, Otavio. O que seré que ele sabe? Revista Veja, Sdo Paulo, n°22, p.48, junho de 2005.

1% JARDIM, Lauro. Estilo Trator. Revista Veja, Sdo Paulo, n°38, p.38, junho de 2005.
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Na publicacdo do dia 15 de junho de 2005, destacam-se: O PT acabou. Em
entrevista a revista, o deputado Fernando Gabeira diz que PT é "igual aos outros partidos" e

que Lula, “deslumbrado com o poder, traiu a nacao®®”

. Segundo a reportagem O PT assombra
o Planalto, as denuncias de corrupc¢do podem afundar o governo.

A publicacdo do dia 22 de junho de 2005 trouxe as seguintes analises: Na secéo
Holofote, a nota Marconi, outro candidato ndo, a revista coloca Alckmin como
“candidatissimo & presidéncia”?*. Lula em seu labirinto, artigo escrito por André Petry, mostra
que Lula pode até ser reeleito, mas ja foi definitivamente atingindo pelos estilhacos do
escandalo. A reportagem Nocaute relata que com a demisséo de Dirceu, Lula tenta salvar o
governo e sua biografia.

O partido que reza para dois Santos, da secdo Holofote, Em campanha da se¢éo
Radar e O assalto ao Estado foram andlises retiradas da publicacdo do dia 29 de junho de
2005. As duas primeiras referem-se as elei¢cGes de 2006. A ultima, uma reportagem, diz que 0
combate a corrupcdo fica apenas no discurso de Lula e que na pratica prevalece aliangas com
corruptos.

Da publicacéo do dia 06 de julho de 2005, foram retiradas as seguintes unidades
de andlises: Porta entreaberta (da coluna Radar) - Fernando Henrique Cardoso pode ser
candidato se houver apoio de todo o PSDB; Lula a sombra da crise, reportagem que
evidencia o desconforto de Lula com a crise e Eles querem levar juntos os tucanos, outra
reportagem que revela que, enquanto o PT quer colocar PSDB na crise, 0s ministros de Lula
pedem ajuda aos adversarios para estancar a crise.

A publicacdo do dia 13 de julho de 2005 apresentou somente uma unidade de
analise. Uma reportagem de capa intitulada: A maioria acha que ele sabia. “Pesquisa mostra

que 55% dos brasileiros acreditam que Lula sabia da corrupcao. Se for verdade, pode se tornar

% OYAMA, Thais. O PT acabou. Revista Veja, S0 Paulo, n°24, p.11, junho de 2005.
! PATURY Felipe. Marconi, outro ndo candidato? Revista VVeja, Sdo Paulo, n°25, p.36, junho de 2005.
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alvo de impeachment”

, diz a revista. A publicacdo do dia 20 de julho de 2005 também
apresentou apenas uma analise: Quanto ele sabia. Segundo a revista Veja, o presidente soube
do mensaldo bem mais que admitiu oficialmente.

Da publicacdo do dia 27 de julho de 2005, foram extraidas seis unidades de
analise: Malogro com prestigio em que pesquisa revela que politica social de Lula é melhor
do que a de FHC; Ele sé pensa naquilo - Garotinho faz campanha longe dos holofotes. Ambas
notas da secdo Radar. Tempos sombrios - Lula se nega a enxergar a espessura do problema
que envolveu seu governo; A chantagem - Marcos Valério faz chantagem ao presidente Lula;
A farsa - Lula ensaia discurso sobre crime eleitoral, mas acaba endossando o fato — s&o
reportagens. As condi¢des para o impeachment — grafico mostra o que pode acontecer se
comprovadas irregularidades.

A publicacdo do dia 03 de agosto de 2005 trouxe: Lula no palanque: reportagem
diz que “Lula minimiza os escandalos, segue sua intuicdo e cumpre agenda de candidato®”.
Muitas palavras pouca ac¢do (Infografico) - de acordo com a revista, “em pelo menos seis
ocasides, Lula desperdicou a chance de apurar, com rigor, dendncias no governo®*”. O
presidente alarmista. A reportagem revela que Lula acha que investigacGes podem prejudicar
a economia.

O presidente sumiu - editorial da revista diz que Lula ndo governa. Lula vé a
crise de um jeito. O povo de outro - de acordo com Lauro Jardim, da secdo Radar, 64% dos
brasileiros acham crise grave e que Lula tenta escondé-la. As cores da crise - segundo a
reportagem, as cores verde e amarela voltam as ruas. O que Lula fara delas definird sua

presidéncia. Estas sdo unidades de analises retiradas da publicacdo do dia 10 de agosto de

2005.

*2 A maioria acha que ele sabia. Revista VVeja, Sdo Paulo, n°28, p.60, julho de 2005.

2 CABRAL, Otavio e OYAMA, Thais. Lula no palanque. Revista Veja, S&o Paulo, n°31, p.70, agosto de 2005.
?* Muitas palavras, pouca ac8o. Revista Veja, Sao Paulo, n°31, p.72 agosto de 2005.
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Na publicacdo do dia 17 de agosto, destacam-se uma nota da secdo Radar
intitulada Serra articula e Alckmin reclama, que mostra a montagem de aliangas por Serra nos
bastidores do poder; A luta de Lula contra o impeachment”, reportagem de capa; Duda, a
verdade que arrasa, depoimento que desperta o fantasma do impeachment. Além disso,
pesquisa divulgada na mesma reportagem, revela que Lula perderia para Serra no segundo
turno.

Unidades de andlise da publicacdo do dia 31 de agosto de 2005: Coluna Radar:
Lula na Ladeira- Pesquisa Ibope revela que 29 % dos brasileiros consideram o governo Lula
6timo ou bom. Na mesma época, FHC registrava 38%. — e Que crise?- Lula surpreendeu ao
condicionar sua candidatura em 2006 ao desempenho da economia. Da crise nada falou.
Quase parando reportagem diz 52% dos brasileiros ndo confiam em Lula. Se a eleigdo fosse
hoje, Lula perderia no primeiro turno para seu adversario mais forte: Serra. O Marketing e a
corrupcdo - segundo a reportagem, a imagem de Lula construida por Duda Mendonga foi

destruida pela realidade.

4.4.2 Revista Istoé

A revista Istoé do dia 11 de maio de 2005 trouxe as seguintes unidades de analise:
uma entrevista, uma nota e uma reportagem. Na entrevista intitulada Precisamos de obra, 0
governador da Bahia, Paulo Souto, critica Lula e diz que o PFL pode ter candidato proprio a
presidéncia. A nota Coletiva do presidente diz que, segundo pesquisa realizada pela Istoé,
85% dos internautas acham que a 12 coletiva do presidente foi manipulada. J& na reportagem
Jogo de empurra, o governador de Sao Paulo, Geraldo Alckmin, vive inferno astral no PSDB,

mas pode sair candidato em 2006.
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Apertem os cintos foi a unica analise da publicacdo de 25 de maio de 2005. De
acordo com a reportagem, Severino, Lula e Aldo tentam se entender, mas a confusdo continua
e surge uma crise atras da outra.

Da publicacdo de 01 de junho de 2005, foram retiradas uma reportagem e uma
nota. Segundo a reportagem Governo fez tudo para espantar a CPl. Em vao, a oposi¢do
tripudia lembrando as antigas posi¢cdes do PT sobre CPIs. A nota Li¢Oes da crise revela que a
hegemonia do PT no governo pode derrotar Lula em 2006.

A publicacdo de oito de junho de 2005 trouxe cinco unidades de analise: duas
entrevistas, uma reportagem, uma nota e um infografico. A primeira entrevista Lula com
FCH, o governador do Acre, Jorge Viana do PT, sugere um encontro de Lula com Fernando
Henrique Cardoso e fala, ainda, das mudancas que ele e a sociedade esperam do presidente.
Na segunda entrevista Lula ndo fez nada, segundo a governadora do Rio, Rosinha Mateus, o
presidente Lula ndo cumpre promessas feitas durante a campanha de 2002. De acordo com a
reportagem E agora companheiro!, “o caldeirdo do Planalto ferve mais e o presidente Lula

cozinha nele”®

. A nota Boas novas...para Garotinho mostra que, de acordo com a pesquisa
divulgada pela CNT/Sensus, Garotinho s6 perde o segundo lugar nas inten¢des de voto, se 0
candidato do PSDB for José Serra. O infogréafico Pesquisa estimula presidente revela que,
nos cinco cendrios construidos, Lula venceria no 1° turno.

Um distante 2006, Desencanto petista e Jogo embolado foram as unidades de
analises extraidas da publicacdo do dia 15 de junho de 2006. O editorial Um distante 2006,
revela que Lula precisa mudar de atitude e recuperar as taticas que o levaram a Presidéncia da

Republica. O segundo item, reportagem de capa, diz que Lula tenta sobreviver a CPI e a

decepcéo de brasileiros. Na reportagem Jogo embolado, pesquisa mostra que favoritismo de

> CUNHA, Luiz Claudio e FILGUEIRAS Sénia. E agora companheiro. Revista Istoé, Sado Paulo, n°1860, p.34,
junho de 2005.
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Lula diminuiu, mas ainda venceria as elei¢cfes de 2006. Garotinho é o mais cotado se Lula
desistir.

Na publicacdo de 22 de junho de 2005, destacam-se: Declaracdo de guerra,
reportagem de capa. Lula faz reforma ministerial para diminuir a crise. Fogo em Lula, nota
dizendo que o PFL vai continuar atacando Lula. Arrasa Quarteirdo, reportagem em que
Roberto Jefferson diz que Lula é inocente.

Da publicagéo de 29/06/2005: A conta-gotas, Querosene na fogueira e Estamos
chegando no limite. A primeira analise, reportagem, revela que Lula escolhe dama de ferro e
segue articulando nova reforma. A segunda, outra reportagem, fala que a temperatura da crise
sobe com animos exaltados no Palacio e no Congresso. Por Gltimo, em entrevista a revista, 0
lider do PT no senado, Delcidio Amaral, pede a Lula uma reforma de fato e diz que o
presidente “tem que deixar o coracdo e agir com frieza”.?

Todos os pebes de Lula, anélise da publicagdo do dia 06 de julho de 2005.
Segundo a reportagem, Sdo Bernardo do Campo/SP, berco dos metalUrgicos e de onde
emergiu Luiz Inacio Lula da Silva, ainda leva fé no presidente.

A publicagdo 13 de julho de 2005 trouxe as seguintes unidades de andlise:
Competéncia ja (editorial), Punhaladas (reportagem) e Os desfechos da crise (reportagem).
O editorial, revela que o presidente precisa mostrar que tem alguém no leme da embarcacéo.
A primeira reportagem diz que Lula tenta evitar que radicais assumam o PT. Segundo a
reportagem Os desfechos da Crise, cientistas politicos acham que o presidente Lula pode sair
inteiro, mas ndo disputara a reeleicao.

Da publicacdo do dia 20 de julho de 2005, foram retiradas: uma reportagem

intitulada Por que Lula continua L&, mostrando que, apesar da crise e dendncias, o presidente

® HOLLANDA, Eduardo e CUNHA, Luiz Claudio. Estamos chegando no limite. Revista Istoé, S&o Paulo,
n°1863, p. 38, junho de 2005.
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segue com popularidade em alta e, uma nota, Garotinho em duvida, sobre a possivel saida de
Garotinho do PMDB e sua candidatura em outro partido.

Na publicacdo de 27 de julho de 2005, puderam ser aproveitados os topicos
seguintes: Hora do pesadelo, reportagem dizendo que os petistas temem que a “blindagem”
de Lula ndo resista ao mar de lama. PFL ataca, nota sobre comerciais que foram levados ao
ar pelo PFL, com ataques ao presidente Lula. Governo sem substituto, outra nota que diz: num
cenario sem Lula, Garotinho lidera a preferéncia.

Os erros de Lula. Esse foi o titulo da entrevista do ex-ministro Olivio Dutra
publicada pela revista no dia 03 de agosto de 2005. O Ex-ministro critica declaragdes de Lula,
mas acredita que houve traig&o.

Anélises retiradas da publicacdo do dia 10 de agosto de 2005: Guerra de
palanque. A reportagem diz: “Em campanha, Lula busca apoio popular, chora e repete
Zagallo, enquanto a crise incha a CPI e os outros candidatos saem da toca™’. Segundo a nota
Campanha eleitoral, César Maia usara referendo para ganhar mais espaco. Ele defendera a
tese de que a campanha so tera efeito com forte atuacdo no combate ao crime. Na outra
reportagem, A grande armacgéo, Garotinho acusa o PT de tentar inviabilizar sua candidatura
para 2006.

Lula reforca a blindagem, Temos que considerar o Impeachment e PMDB acerta
0 passo fazem parte da publicacdo do dia 17 de agosto de 2005. Na primeira unidade de
analise, uma reportagem, “Lula diz que ndo sabia do mensaldo e que se sente traido. Ao
mesmo tempo, o Datafolha revela que Serra pode vencer Lula e que quase um terco dos

2833

brasileiros ja ndo querem Lula no poder®™”. Segundo a entrevista Temos que considerar o

impeachment, concedida pelo senador Alvaro Dias (PSDB-PR), Lula sabia de tudo e por isso

2 CUNHA, Luiz cléudio.Guerra de palanque. Revista Istoé, S&o Paulo, n° 1860, p. 26 a 32, junho de 2005.
28 CUNHA, Luiz Cléaudio. Lula reforca a blindagem. Revista Istoé, Sdo Paulo, n°1870, p. 38, junho de 2005.
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0s brasileiros devem pensar no impeachment. Na reportagem PMDB acerta o passo,
Garotinho saird em campanha pelos votos dos convencionais.

Na publicagcdo de 24/08/2005, destacam-se: Lula encolheu. Na reportagem, a
pesquisa Ibope revela que o nimero de eleitores de Lula diminuiu e, com isso, devera disputar
segundo turno. Num cenario sem o presidente, e com Alckmin candidato do PSDB, Garotinho
venceria as eleicdes. Segundo a nota Lula contra ataca, o presidente quer mais aplicagdes no
programa bolsa familia para 2006.

Lula esta entre a agonia e o inevitavel, entrevista em que o deputado Ibsen
Pinheiro (PMDB/RS) avalia os dramas de Lula e as saidas para a crise e Serra costura
alianca”, nota dizendo que Serra quer apoio do PPS para 2006, foram as analises retiradas da

publicacdo de 31de agosto de 2005.

4.4.3 Revista Epoca

A publicacdo da revista época do dia 02 de maio de 2005 trouxe a seguinte
analise: Entalado na garganta, reportagem em que o presidente Lula diz que o maior erro do
governo sdo os juros altos.

O xadrez do homem-Ibope e Quem segura ele em 2006 fazem parte da publicacéo
do dia 16 de maio de 2005. O primeiro item é uma nota do Presidente do Ibope, em que diz
que Lula tem chances de reeleicdo no 1° turno. O segundo, outra nota, diz que, depois de
investir 66 bilhdes de Reais em Minas, ninguém segura Aécio em 2006.

A publicagdo do dia 23 de maio de 2005 trouxe as seguintes analises: Lula e

Timdo sem rumo. A nota diz que na pratica o governo de Lula estd ao deus-dara.
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Bandalheiras em cascata, uma reportagem mostrando que 0 caso dos correios ndo € a
“primeira histdria cabeluda a abalar o governo Lula®”.

Da publicagdo do dia 30 de maio de 2005, foram extraidas as analises: Uma nota -
Agua mole em pedra dura”, sobre pacto que o PSDB fez para ndo iniciar ainda campanha
presidencial e, uma reportagem intitulada Desarticulacé@o e derrota, que revela que governo
fracassou ao impedir CPI e aumentou presséo para reforma ministerial.

A publicacdo de 06 de junho de 2005 ofereceu trés analises: Lula devia pedir a
CPI, reportagem em que Itamar Franco, ex-presidente, diz que Lula ndo deve permitir que seu
governo se manche. Novembro é o més tucano, nota diz que o PSDB ira escolher seu
candidato em novembro, mas pesquisa CNT Sensus aponta que Geraldo Alckmin é o mais
cotado para 2006. O governador Aécio Neves vem em 2°. A reportagem Uma crise em
nameros, aponta que, segundo pesquisa, queda na popularidade de Lula e no crescimento da
economia aumenta os problemas no governo.

Quatro unidades de analise foram retiradas da publicacdo do dia 13 de junho de
2005. A primeira, intitulada Aliancas espdrias, refere-se a uma entrevista em que Frei Beto
diz que Lula “se meteu em terreno pantanoso”.®® A segunda analise, A reeleicdo esta
ameacada?, € uma nota em que os diretores do Ibope, Vox Populi e DataFolha dizem que
Lula sé perdera se houver crise econdémica. A terceira analise Garotinho ganha com a crise -
outra nota - diz que PMDB olha com mais gosto para candidato. Na quarta analise A reelei¢ao

de Lula corre risco (uma reportagem), Lula “prevé meses de crises, V& riscos para obter

segundo mandato e se distancia do PT.”%".

2 LOYOLA, Leandro, RILA Luiz e FREITAS, Ronald. Bandalheiras em cascata. Revista Epoca, S3o Paulo,
n°366, p.38, junho de 2005.

% LOYOLA, Leandro. AS aliancas espUrias. Revista Epoca, Sd0 Paulo, n°369, p.24, 25 e 28, junho de 2005.
3 TRAUMANN, Thomas e ULHOA, Raquel. A reeleicdo de Lula corre riscos. Revista Epoca, S&o Paulo,
n°369, p..34, junho de 2005.
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Lula ficara como um banana, nota em que o prefeito do Rio de Janeiro, César

"32 6 Lula

Maia, diz que Lula “é notavel, mas foi envolvido por lobos, é um presidente banana
2 - a missdo - reportagem revela que, mesmo com crise, Lula continua favorito a reeleigéo,
fazem parte da publicagéo do dia 20 de junho de 2005.

Da publicacdo do dia 27 de junho de 2005, foram retiradas as seguintes unidades
de andlise: Sinais de reacdo - a reportagem mostra que Lula decidiu aumentar espaco do
PMDB, diante de novas dendncias. Saida pela esquerda - segundo a reportagem, 0 governo
recorreu ao apoio dos movimentos sociais e tentou desviar o foco da crise acusando oposigéao.

A publicagéo do dia 04 de julho de 2005 trouxe: Lula tem culpa - em entrevista, 0
senador Antonio Carlos Magalh&es disse que o presidente “se cercou de gente incompetente e

desonesta®”

. Garotinho e César juntos - a nota diz que os candidatos costuram acordo que
muda o0 jogo em 2006. A pesquisa, intitulada Os paulistanos e reeleicdo, revela que, em meio
a crise, Lula venceria Serra, mas perderia para Alckmin, em S&o Paulo. Por ultimo, a
reportagem Conexdo perigosa destaca que empresario envolvido em fraude dos correios foi
um dos maiores doadores da campanha de Lula em 2002.

Esquegam o que eu prometi e Onde ele sdo iguais foram as anélises retiradas da
publicacdo do dia 25 de julho de 2005. A primeira analise, uma nota, diz Serra se tornou o
candidato mais provavel do PSDB. A segunda, também uma nota, revela que a maior
semelhanca entre os escandalos de Collor e os de Lula é a transparéncia bancaria.

Da publicacéo de 01 agosto de 2005, destacam as seguintes analises: Presidentes
sabem tudo, entrevista em que a cientista politica Méarcia Celina D’ Aradjo diz que Lula sabia
do mensaldo. Medo de impeachment - a reportagem revela que a dimenséo cada vez maior da

crise cria apreensao sobre 0 que podera acontecer em 2006. Pesquisa Vox Populi intitulada Se

a eleicdo fosse hoje, mostra que, se a eleicdo acontecesse na data acima, Lula venceria em

¥ BIANC, Valéria. “Lula ficara como um banana”. Revista Epoca, Sao Paulo, n°370, p..29, junho de 2005.
% NUNES, Walter. Lula tem culpa. Revista Epoca, Sd0 Paulo, n°372, p..22, 23 e 26, julho de 2005.



68

todos os cenarios. Por ultimo Apelo descamisado. De acordo com a reportagem, O presidente,
“com seus discursos inflamados, esta agora ensaiando sua por¢ado Chavez.”*

Segundo a nota A crise do PT ndo é ética, é de causa, Critovam Buarque fala que
“se Lula ganhar em 2006 vai fazer um governo de direita®”. Perigosamente perto. Segundo a
reportagem de capa, Lula partiu para o ataque contra a oposicdo. Ambas as analises foram
extraidas da publicacdo do dia 08 de agosto de 2005.

Da publicacéo de 22 de agosto de 2005, foram verificadas as seguintes unidades
de andlise: Impeachment ndo! - Segundo a nota da coluna Bastidores, Ermirio de Moraes acha
que se for forcado a deixar o poder, Lula poderé voltar no futuro. Em A curva é para baixo
(outra nota), nimeros apontam que Lula perde para Serra no segundo turno.

Lula sabia foi a unidade de analise retirada da publicacdo do dia 15 de agosto de
2005. Em entrevista a revista, o presidente do PL, Valdemar da costa Neto, disse que Lula que
sabia do mensaléo.

Na publicagcdo de 29 de agosto de 2005, foram colhidas quatro unidades de
analise. 2002 é agora - segunda a nota Alckmin e Aécio estdo contra Serra. Um tucano para o
PMDB - de acordo com a matéria, 0 PMDB convidou Aécio Neves para disputar a
Presidéncia, em 2006. A volta do Lula 14 - segundo a reportagem, Lula diz que pode ser
candidato para salvar o PT, mas pesquisa aponta que perdera para Serra no segundo turno. Na

entrevista intitulada O ninho da corrupcéo, o militante César Benjamin Militante culpa Lula e

diz que esquerda ndo acabou.

4.4.4 Revista Carta Capital

Da publicacdo do dia quatro de maio de 2005, foi retirado o editorial: Um

¥ ULHOA, Raquel. Apelo descamisado. Revista Epoca, S&o Paulo, n°376, p. 45, agosto de 2005.
* TRAUMANN, Thomas. A crise do PT no é ética, é de causa. Revista Epoca, S&0 Paulo, n°377, p. 36, agosto
de 2005.
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palanque para Lula. O contetdo diz que Partido dos Trabalhadores (PT) lancou a candidatura
de Vladimir Pereira ao governo do Rio, construindo, assim, com um ano de antecedéncia um
palanque para Lula no estado.

As reportagens: A crise da maioria e A justica breca o casal Garotinho foram
retiradas da publicacdo do dia 25 de maio de 2005. A primeira reportagem diz que o conflito
entre 0 governo e o Congresso surge do presidencialismo combinado com interesses da
oposicdo. De acordo com a outra reportagem, a sentenca dada pela juiza Denise Apollinaria
expbe compra de votos pelo casal Garotinho. Um possivel bloqueio da candidatura do ex-
governador mexeu com os interesses politicos do ex-presidente Fernando Henrique Cardoso.
Segundo a revista, FHC quer tentar jogar a disputa de 2006 para o segundo turno.

Um palanque tucano foi a unidade de anélise retirada da publicagdo do dia 01 de
junho de 2005. Segundo a reportagem, 0 PSDB comecou a campanha para as elei¢cdes de 2006
e subiu o tom dos ataques a Lula.

Da publicacéo do dia 15 de junho de 2005, destacam-se: o editorial Lula e os 40
mil da Daslu, a reportagem A sombra do mensaldo e a entrevista FHC apoiaria *““golpe
branco”. No editorial, o jornalista Mino Carta diz que a revista se orgulha de ter apoiado Lula
em 2002, mas o governo precisa produzir um modelo de presidencialismo. De acordo com
analistas respeitaveis, “confrontando com o exorbitante mandato de FHC, o de Lula é muitos
angulos melhor. Nem por isso, deu-se a mudanca.”*® A reportagem mostra que depoimento
do deputado Roberto Jefferson agravou a crise politica e que Lula demorou, mas mostrou
reacdo ao dizer que “cortaria na propria carne”®’. Em entrevista & Carta Capital, o cientista
politico Wanderlei Guilherme dos Santos disse que o PSDB ndo quer o impeachment, mas

apoiaria um golpe branco.

% CARTA, Mino. Lula e os 40 mil da Daslu. Revista Carta Capital, S&o Paulo, n°346, p.20, junho de 2005.
3" WEBER, Luiz Albert e LIRIO, Sergio. A sombra do mensal&o. Revista Carta Capital, Sdo Paulo, n°346, p.26 a
30, junho de 2005.
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O editorial Quando a esquerda € necessaria foi extraido da publicacédo do dia 22
de junho de 2005. O contetdo diz que a midia quer demolir o Partido dos trabalhadores (PT) e
preparar o retorno dos tucanos.

Na publicagdo de 29 de junho de 2005, foram analisadas as seguintes unidades:
duas reportagens e um infografico. A primeira reportagem intitulada Com gosto de sangue
revelou que, ao dizer que ninguém tem mais €ética do que ele, o presidente Lula enfezou ainda
mais 0s criticos. Na segunda reportagem, Bagagem do presidente, pesquisa aponta que
viagens do presidente sdo importantes. Ja o infografico Confronto de nimeros mostrou que,
segundo pesquisa divulgada pelo Ibope, o governo Lula é melhor do que os dois mandatos de
Fernando Henrique. Novamente, o cientista Wanderley Guilherme dos Santos diz que, ao
considerar a popularidade de Lula e a eleicdo de 2006, o PSDB pode abragar um golpe
branco.

A publicagdo do dia 13 de julho de 2005 trouxe apenas uma unidade de analise.
Segundo a reportagem de capa O fator reeleicdo, mesmo com a cruzada denuncista, pesquisa
mostra que Lula vai bem.

Dois infograficos foram retirados da publicacdo de 20 de julho de 2005. O
primeiro, intitulado Eles ndo esperavam, revelou que a crise politica ndo abalou a
popularidade de Lula. O segundo infografico Rumo a 2006 trouxe uma lista de possiveis
candidatos as elei¢Oes presidenciais no préximo ano.

A publicacdo de 03 de agosto trouxe as seguintes analises: E agora, esquecam 0
que eu fiz, editorial no qual a revista diz que valerioduto ja se “destinou a a¢fes tucanas, mas

1238

Fernando Henrique diz que isto € histéria”™ e, O valerioduto como franquia, reportagem que

revela que, segundo investigacdes, tucanos e pefelistas também usaram dinheiro de Marcos

¥ CARTA, Mino. E agora, esquecam o que eu fiz. Revista Carta Capital, Si0 Paulo, n°353, p.20, agosto de
2005.
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Valério e que o PSDB néo quis forcar a renincia de Azeredo para ndo aumentar o favoritismo
de Serra como candidato anti-Lula.

Segundo o editorial O plebleu parte para cima, retirado da publicacdo de dez de
agosto de 2005, o presidente Lula, dos palanques nordestinos, desafiou a elite brasileira ao
dizer “vocés vao ter que me engolir”. Ainda segundo o editorial, a elite “quer vé-lo pelas
costas”. ¥

Saudades da Vila Euclydes, O sorriso da aeromoga e Faltam os nomes foram as
unidades retiradas da publicacdo de 17 de agosto de 2005. A primeira trata-se de um editorial
cujo contetdo diz que o grande resistente contra a ditadura tem que ser firme e direto no
discurso presidencial. Em O sorriso da aeromoca, outro editorial, Mino Carta diz que
Bresser-Pereira esqueceu o fundamento ético ao pedir o impeachment de Lula. Segundo o
jornalista, ndo h& provas contra Lula. “Isto significa um profundo desconhecimento de um
fundamento do Direito e uma hipocrisia do adversario politico.”* A terceira unidade, uma
reportagem, revelou que, ainda, ndo ha indicacdo que Lula estivesse avalizado as agdes de
Dellbio e Marcos Valério.

Da publicacdo do dia 24 de agosto de 2005, foram retirados um editorial e duas
reportagens. De acordo com a opinido da revista em Pobre pais com este jornalismo, a crise é
uma oportunidade, visivel em toda a midia, para destruir o PT e sangrar Lula, enterrando o
sonho da esquerda governar o pais. Segundo a reportagem O veio Tucano, o0 PSDB de Minas
também entrou no esquema de corrupgdo. José Serra e Fernando Henrique Cardoso também
teriam recebido depésito durante a campanha. Na outra reportagem, intitulada Uma prece
silenciosa, apesar de estar dividida entre os que acreditam que Lula néo sabia e foi omisso, a

clpula da Igreja Catdlica torce para que Lula ndo seja pego pela crise. Segunda ela, Lula

¥ CARTA, Mino. O plebeu parte para cima. Revista Carta Capital, Sdo Paulo, n°354, p.18, agosto de 2005.
“ CARTA, Mino. O sorriso da aeromoca. Revista Carta Capital, Si0 Paulo, n°355, p.16, agosto de 2005.
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deveria se aproximar da populacédo carente. A clpula acha que FHC nunca foi simpéatico com
a CNBB como Lula.

Na publicacdo de 31 de agosto de 2005, foram extraidas quatro unidades de
analise. Mino Carta disse, no editorial Chegou a hora da verdade, que Lula precisa declarar o
nome dos traidores do PT e o tamanho da traigdo. "Antes que o PT reencontre a si mesmo, 0

Lula de hoje tem de se haver com o Lula do passado.”**

. A reportagem Missdo impossivel
revelou que a crise atingiu mais o PT do o presidente. Mas para 2006, Lula precisa adotar
programas setoriais e de politicas publicas para recuperar a popularidade. Na entrevista 2006
em aberto, Carlos Montenegro, diretor do IBOPE, disse que Serra, Alckmin, Garotinho e Lula
estdo no pareo. Entretanto, Lula ganha dos dois Gltimos e pode perder para Serra no segundo
turno por uma diferenca de nove pontos. Fernando Henrique, segundo ele, tem uma rejeicéo
muito grande por parte do eleitorado. De acordo com a reportagem Passos em sincronia,

Anthony Garotinho tem pressa para PMDB decidir candidato, Alckmin j& articula e FHC fala

mal da sua turma.

4.5 A eleicéo presidencial de 2006: a imprensa como ator politico

4.5.1 O enredo da elei¢é@o presidencial

A midia, conforme mostrou os estudos de Rubim (1998), tornou-se uma aliada
importante para os atores politicos e para aqueles que pretendem seguir uma carreira politica.
Hoje, boa parte dos fatos que dizem respeito a politica estdo sendo moldados e configurados

segundo as regras dos meios de comunicacdo. E o que o autor chama de Idade Midia.*?

* CARTA, Mino. Chegou a hora de verdade. Revista Carta Capital, Sdo Paulo, n° 357, p. 20, agosto de 2005.
2.0 termo Idade Midia foi definido ao longo do capitulo Tedrico, por tanto, ndo sera alongado neste texto.
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Seguindo a mesma linha de pensamento de Rubim, Adriano Duarte Rodrigues (1990) também
aponta a midia como centralizadora das questdes politicas neste século.

Ao analisar as matérias publicadas nas diferentes revistas, percebe-se como cada
veiculo foi construindo um cenério politico diferenciado, o que mostra a centralidade da midia
e 0 seu papel de (re) construir o real, dando significados que lhe convém.

Em relagdo a tematica das revistas sobre a cobertura politica, constatou-se, na
analise guantitativa e qualitativa, que o grande destaque foi a possivel candidatura a reeleicdo
do presidente da Republica, Luiz Indcio Lula da Silva (PT), e a crise no governo gerada pelas
dendncias de corrupgdo, ja apontadas anteriormente na conjuntura politica. A partir dos
gréficos abaixo, € possivel confirmar esta afirmacdo e saber quais as fontes deram sustentacéo

ao que foi veiculado pelas revistas.

4.5.1.1 Revista Veja

Quantitativo Tema - Revista Veja

50+
40

304

204
104

Sucessédo Crise no Desemprego no Pesquisa
Presidencial Governo Lula Pais

A revista Veja, no periodo estudado, trouxe 17 unidades de analise sobre a
sucessdo presidencial de 2006, 21 sobre a crise no governo e quatro sobre pesquisas
envolvendo sucessdo presidencial e sobre a popularidade do presidente Luiz Inacio Lula da
Silva. Na edicdo do dia 20 de julho, a revista Veja traz como matéria de capa a crise no

governo Lula, com a seguinte manchete — “Mensal&do. Quando e como Lula foi alertado”. Na
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reportagem, fica evidente como a crise foi um dos assuntos centrais no cenario politico
construido pela revista. A matéria ocupou sete paginas, com nove fotografias. No proprio

titulo e lead da reportagem, isso pode ser constatado:

Titulo “QUANTO ELE SABIA". Lead: Nas Gltimas quatro semanas, Veja conversou
com 29 autoridades para responder a pergunta primordial do escandalo atual: Lula
Sabia? Lula foi avisado de que deputados aliados receberam dinheiro para aderir “a
base governista? Lula foi alertado que aliados vinham embolsando uma mesada de
30.000 reais para votar a favor das propostas do governo? Veja entrevistou quatro
ministros, cinco assessores, seis senadores, doze deputados e dois governadores,
sendo que todos eles tiveram contato direto ou indireto com o assunto, e chegou a
uma conclusdo: o presidente soube mais do que admitiu oficialmente até agora...”
(Veja, 20 de julho de 2005, p.48)

O governador de S&o Paulo, Geraldo Alckmin, o ex-presidente Fernando
Henrique Cardoso, o ex-governador do Rio de Janeiro, Anthony Garotinho, e José Serra
aparecem nos cenarios, criado pela revista, como possiveis adversarios do presidente Lula. A
secdo Radar, da publicagdo do dia 01 de junho, traz a seguinte nota: “Eleicdes 2006”.
“Candidatissimo, Geraldo Alckmin embala para presente um pacote de boas noticias para a
proxima semana....”(Veja, 01 de junho de 2005, pg. 42). E preciso ressaltar, porém, que todas
as vezes que a revista se referiu a Geraldo Alckmin, a palavra “candidatissimo” estava junto
ao nome dele.

Na mesma secdo, agora do dia 06 de junho, Fernando Henrique Cardoso aparece
como um possivel candidato a Presidéncia em 2006. Titulo: “Porta entreaberta”. “FHC disse
numa conversa restrita na semana passada que ndo esta em seus planos candidatar-se a
Presidéncia no ano que vem. Exceto se o cenario piorar e todos os PSDB se unir em torno do
seu nome. Ou seja, Fernando Henrique nunca fecha as portas” (Veja, 06 de junho de 2005,
pg.43).

Anthony Garotinho, segundo a revista, ndo esta estatico como muita gente pensa.

Com o titulo “Ele s6 pensa naquilo”, Lauro Jardim, da secdo Radar, diz que “Anthony
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Garotinho anda aparentemente manso, sem fustigar publicamente o governo. Mas nédo esta
parado... esta se encontrando com o0s convencionais pemedebistas que escolherdo o préximo
candidato do partido a Presidéncia” (Veja 27 de junho de 2005, p. 47).

A publicacdo do dia 17 agosto trouxe a seguinte nota sobre José Serra (PSDB):
“Serra articula e Alckmin reclama”. “Publicamente José Serra ndo vai assumir tdo cedo, mas
estd a mil, articulando sua candidatura a Presidéncia em 2006”(Veja 17 de agosto de 2005 p.
49).

Deve-se destacar, também, que, em todas as unidades de analise que tratavam da
crise no governo, a revista referiu-se ao governo Lula e a sua base aliada de forma negativa.
Mesmo que as matérias ou notas trouxessem algo positivo sobre as agdes, 0 encerramento
sempre continha um “puxao de orelhas” ou a opini&o da revista sobre o assunto. **

Em relagdo as fontes que aparecem na revista, em sua maioria - 19 unidades de
analises -, as matérias ou notas nao se referiam a nenhuma fonte diretamente, levando apenas
0 nome dos jornalistas. As outras fontes, como os deputados, foram citadas em 11 unidades.
Os lideres partidarios em sete, os pré-candidatos em trés e os lideres empresariais ouvidos em

apenas uma matéria.

Quantitativo Fontes - Revista Veja

50-
40
30

204

mi.—r qn--lu7

T T T T T
Pré- Lideres Jornalista Lideres Sindicalistas Outros
candidatos  partidarios empresariais

8 A valéncia das matérias divulgadas pelas revistas sera analisada mais detalhadamente no tépico posterior.
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4.5.1.2 Revista Istoé

Quantitativo Tema - Revista Isto E

50

40

30

20

- 1D
0 : : : T
Sucesséao Crise no Desemprego no Pesquisa
Presidencial ~ Governo Lula Pais

A revista Istoé, diferentemente da revista Veja, construiu um outro cenario,
privilegiando assuntos relacionados a sucessdo presidencial, somando-se 23 unidades de
analise. Outras 20 falavam sobre a crise no governo e trés outras sobre pesquisas.

Em vérias publicaces, o leitor tinha acesso a quadros que revelavam nomes dos
pré-candidatos a eleicdo de 2006. S&o eles: Anthony Garotinho (PMDB), Fernando Henrique
Cardoso (PSDB), José Serra (PSDB), Heloisa Helena (PSOL), César Maia (PFL), Geraldo
Alckmin (PSDB) e Aécio Neves (PSDB). Isto pode ser evidenciado, por exemplo, na
publicacdo do dia 15 de junho, quando a revista traz uma reportagem intitulada “Jogo
embolado — Pesquisa mostra que favoritismo de Lula para 2006 agora € menor”. Em trés
paginas, o jornalista Ricardo Miranda revela que “a poeira dos escandalos em serie esta longe
de baixar”, mas ja possivel vislumbrar um cenario que afete diretamente as elei¢des

presidenciais de 2006.

[... ] O presidente Lula lidera todas as pesquisas, com uma margem mais ou menos
elastica — variando de 10% a 25% - , diante de candidatos como o secretario do Rio
de Janeiro, Anthony Garotinho , o prefeito do mesmo estado, César Maia, a senadora
Heloisa Helena e um quarteto de tucanos que se revezam em bicar fatias do
eleitorado- Fernando Henrique Cardoso, o prefeito de Sdo Paulo, José Serra, e 0s
governadores Geraldo Alckmin, de Sdo Paulo, e Aécio Neves, de Minas Gerais...
(VEJA, 15 de junho de 2005, p. 40)
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Segundo a revista, ainda na mesma reportagem, num cenario sem Lula, Anthony
Garotinho teria grandes chances de ser eleito. “Num quadro eleitoral sem a presenca do
presidente Lula, o ex-governador Anthony Garotinho (PMDB) herda os votos da principal
estrela do PT, conforme aponta a pesquisa Ibope realizada em 243 municipios, entre os dias
14 ¢ 18 de Julho.”**

A revista Istoé cobriu as questdes sobre a crise no governo de forma mais amena
do que a revista Veja. Isto pode ser demonstrado na matéria de capa da publicacdo do dia 15
de junho. Intitula “Desencanto Petista”, a reportagem, de oito paginas e oito fotos, falou das
denuncias de corrupcdo que assolam o governo e, também, que Lula “j& havia tomado
conhecimento do mensal&@o ainda no ano passado”. Mas, a0 mesmo tempo, a revista apontou
que o presidente Lula pretendia fazer uma reforma politica, que “prometia reduzir de 36 para
20 o numero de ministérios e sangrar “companheiros” como José Dirceu e Aldo Rebelo.”
(ISTOE, 15 de junho de 2005, p. 26 a 31).

Na mesma reportagem, personagens como 0 ex-jogador Socrates e o socidlogo
Chico de Oliveira deixavam suas opinides sobre a crise, numa coluna do lado esquerdo a
reportagem. Socrates diz “ndo estar desencantado com o PT”. Segundo ele, “o problema néo
estd com o partido nem com o governo. E, sim, com a velha estrutura politica do Brasil”. Ja 0
socidlogo ressalta que tudo isso que esta acontecendo com governo Lula é previsivel. “O
governo é prisioneiro da alianca que ndo controla. E vai piora viu? Para citar Garcia Marquez,
é a cronica de uma morte anunciada. O governo Lula acabou. Agora serd& um governo de
coalizdo. Lula sé governa com o consentimento de tucanos e pefelistas. Esse é o resultado da
inépcia politica do PT”. (ISTOE, 15 de junho de 2005, p. 30 e 31).

Quanto as fontes, deputados, senadores e cientistas politicos foram as mais

encontradas. As unidades de analise que ndo se referiam a fontes e mencionavam apenas 0

* CARVALHO, Ana. Sem substituto. Revista Istoé, S&o Paulo, n°1867, p.43, julho de 2005
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nome dos jornalistas e as que tinham como fonte os pré-candidatos ficaram empatadas. Oito
para cada uma. Os lideres partidarios foram ouvidos em sete unidades.

A reportagem Os desfechos da crise, seis paginas, da publicacdo do dia 13 de
julho de 2005, traz a visdo de varios cientistas politicos sobre como podera terminar o enredo

da corrup¢éo no governo, como mostra o Lead abaixo.

[...] A democracia esta consolidada e ndo ha riscos de crise institucional. Mas os
danos ao PT e ao presidente sdo irreversiveis, abrindo espaco para uma diaspora
petista, para a reorganizacdo das forcas politicas e para nomes até agora afastados
das especulacOes sobre a sucessdo, que dificilmente resultara na reeleicdo. Sao as
impressdes gerais de cinco intelectuais que durante horas, analisaram o terremoto
provocado pela CPI dos Correios, propuseram reformas e agdes politicas, e tentaram
antecipar tendéncias do eleitorado ( ISTOE, 13 de julho de 2005, p. 42).

A revista aponta, ainda, cinco cenarios possiveis construidos pelos cientistas: (1)
Lula e FHC costuram uma aliangca e mudam a politica brasileira, (2) PSDB e PT enfrentam-se
em 2006 com Garotinho na disputa, (3) Lula reduz a tensdo politica anunciando que nao sera
candidato, (4) O PT dissolve-se e seus eleitores se dividem em 2006 entre PSDB e um
candidato com um discurso desenvolvimentista, e (5) Lula renuncia para evitar o

impeachment.
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4.5.1.3 Revista Epoca

Quantitativo Tema - Revista Epoca
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Presidencial Governo Lula Pais

De acordo com a analise realizada na revista Epoca, a quantidade de assuntos
relacionados a sucessdo presidencial em 2006 e a crise no governo ficou quase empatada,
tendo apenas um ponto de diferenca (21 para primeira e 20 para segunda). Num total de sete,
aparecem as unidades que faziam referéncia a pesquisa de intencdes de votos.

Na reportagem Lula 02 — a missdo, da publicacdo do dia 20 de junho de 2005,
sobre a crise no governo, a revista diz que depoimento de Roberto Jefferson forcou a saida de
José Dirceu, abrindo uma nova fase para 0 governo, menos petista. “..... a reforma ministerial
detonada por esses dois acontecimentos vai provocar o surgimento de um novo governo, com
certeza mais distante do PT e mais lulista, no qual a fidelidade ao presidente contard muito
mais que a obediéncia ao Partido dos Trabalhadores....” (EPOCA, 20 de junho de 2005, p. 30
a 34).

Em relacdo a sucessao presidencial de 2006, a revista traz os nomes de Garotinho,
Fernando Henrique, José Serra, Heloisa Helena, César Maia, Geraldo Alckmin e Aécio Neves
como possiveis atores politicos dispostos a disputar a elei¢do presidencial de 2006. Isto pode
ser evidenciado na reportagem “Medo de impeachment — Dimensdo cada vez maior da crise

cria apreensdo sobre o que podera acontecer em 2006”, da publicacdo de 01 de agosto de
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2005. Nos quatro cenarios criados pela revista na reportagem, o presidente Lula venceria em
todos. No cenario 1, Lula ficaria com 38% dos votos, Garotinho com 11%, seguido por Aécio
Neves 10%, Heloisa Helena 6% e César Maia 4%. No cenario 2, Lula ganharia com 39%,
Alckmin com 13%, Garotinho 10%, Heloisa Helena 6% e César Maia 4%. No cenério 3, Lula
aparece com 37%, José Serra 23%, Garotinho 8%, Heloisa Helena 7% e César Maia 3%. No
quarto e ultimo cenario, Lula venceria com 39%, seguido por FHC com 16%, Garotinho 9%,
Heloisa Helena 7% e César Maia 4%. (EPOCA, 01 de agosto de 2005, p. 42 a 44).

Nessa reportagem, a revista Epoca destaca que o PSDB e a oposi¢do do PT n&o
querem o impeachment de Lula, por temerem o imponderavel. “Em alguns casos, 0
imponderavel pode ser até o vice de Lula, José Alencar. O vice-presidente é visto pelo meio
empresarial com inseguranga, em razdo de suas posi¢des nacionalistas e simplistas”. Segundo
Fernando Henrique Cardoso, “é melhor um Lula enfraquecido, mas completando o mandato”
(EPOCA, 01 de agosto de 2005, p. 44). Importante ressaltar que essa posicdo tomada pelo
PSDB nasceu depois que comegou a aparecer indicios de envolvimento do ex-governador de
Minas Eduardo Azeredo com o valerioduto, também evidenciado na reportagem.

As fontes mais utilizadas pela revista foram deputados, senadores, cientistas
politicos, entre outros. Os pré-candidatos aparecem duas vezes, os lideres partidarios e 0s
jornalistas tém 10 citacOes e os lideres empresariais apenas duas vezes. Isto pode ser
evidenciado na publicacdo do dia 23 de maio de 2005, com a reportagem “Bandalheiras em
cascata”. Para falar sobre a sucess@o de escandalos que poderia levar a criagdo da primeira
CPI do governo e mostrar para os brasileiros a forga da corrup¢do na maquina administrativa
do pais, os jornalistas Leandro Loyola, Luiz Rila e Ronald Freitas ouviram o Senador e lider
do governo, Aloisio Mercadante (PT), Roberto Jefferson (PTB), o ex-Diretor dos Correios,

Mauricio Marinho o Cientista politico, Lebncio Martins Rodrigues que disse: “essa é uma
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crise em que o Unico culpado é o presidente, que tem sido incompetente na conducdo politica”

(EPOCA, 23 de maio de 2005, p. 38 a 45), entre outros.

4.5.1.4 Revista Carta Capital

A revista Carta capital trouxe 18 unidades de analise sobre a crise no governo, 13
sobre sucessdo presidencial e trés sobre pesquisas de inten¢do de votos e popularidade do

presidente Lula.
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Nas 18 unidades de analise sobre a crise no governo, a revista falou da corrupgéo
e do esquema do mensaldo, mas preservou 0 nome do presidente Lula®®, mesmo que as
matérias ou notas trouxessem um “puxdo de orelhas” ou a opinido da revista sobre o assunto.
Isto pode ser evidenciado na publicacdo de 17 de agosto, por exemplo. O jornalista Mino
Carta falou, no editorial Saudades da Vila Euclydes, do tempo em que conheceu Lula, ainda
presidente do sindicato dos metallrgicos — “...a0 encontrar Lula, percebi a personalidade
marcante. Pouco importava se cometia erros de sintaxe...” e, disse que Carta Capital nao
hesitou em apoia-lo em 2002, mas ndo agradou da convocacdo de Duda Medeiros para a fazer
a campanha. Segundo Mino Carta, Lula ndo precisa seguir regras de outras pessoas e que 0
discurso do presidente, veiculado no dia 12 de agosto, ndo estava a altura do Lula das décadas
de 1970 e 1980. “Carta Capital espera ainda por palavras menos medidas e mais claras sobre
o0 tamanho da traicdo” (CARTA CAPITAL, 17 de agosto de 2005, p. 16).

Outro ponto dessa cobertura pode ser evidenciado na reportagem A sombra do
mensaldo — Acuado por denincias de corrupcdo, Jefferson acusa o PT de comprar votos no
congresso e agrava a crise politica. Nesta reportagem de cinco paginas e sete fotos, a revista
traz a tona as declaragGes de Roberto de Jefferson, fala da reacdo do governo Lula — “ Se
necessario cortarei na propria carne”, desabafo de Lula sobre a crise - e finaliza da seguinte

forma:

[...] A desorientacéo petista contrasta com a unidade de acdo dos tucanos. O PSDB

teme que uma eventual radicalizacdo dos ataques ao presidente acione o relé que liga
Lula ao povo. Ninguém minimiza a capacidade de Lula de se comunicar e ainda séo
elevados os indices de aprovacdo do pessoal do presidente.... Dai a declaragdo de
Aécio Neves, de que “Lula ndo é Collor”. Faz parte da mesma linha de agdo o desejo
de magnetizar o PT e 0 governo como o bordao da corrup¢do, de facil traducéo para
o eleitorado e repudiado por esse mais intensamente do que a incompeténcia
administrativa. (CARTA CAPITAL, 15 de junho de 2005, p. 26 a 31).

* A Valencia da imagem dos candidatos sera analisada mais detalhadamente no tépico posterior.
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A reportagem Palanque tucano, veiculada pela revista na publicacdo do dia 01 de
junho de 2005, faz parte das analises desenvolvidas sobre a sucessdo presidencial. Com seis
paginas e dez fotos, a reportagem diz que a campanha para a eleicdo de 2006 ja comecou e
para valer. O PSDB, segundo a revista, elevou o tom dos ataques ao governo se aproveitando

da crise aberta pelas dendncias de corrupcdo nos Correios.

[..] A eleicdo, sem duvida, da mais sentido, aos acontecimentos de agora. Ela
justifica o ataque em massa que os tucanos fazem ao governo neste momento, sob o
comando do ex-presidente Fernando Henrique Cardoso. Um momento que se casa
com a revoada organizada pelos PSDB. (CARTA CAPITAL, 01 de junho de 2005,
p. 26 a 31).

Na reportagem, aparecem, ainda, os possiveis candidatos para 2006. Dentro do
PSDB, o governador de Sdo Paulo, Geraldo Alckmin, o ex-presidente Fernando Henrique, o
prefeito de Sdo Paulo, José Serra e o governador de Minas Gerais, Aécio Neves, travam uma
disputa interna. Segundo Carta Capital, Geraldo Alckmin é o presidenciavel mais disponivel
no PSDB, mas o nome com maior prestigio eleitoral do partido é de José Serra, de acordo
com pesquisa realizada pelos tucanos. Fernando Henrique so seria candidato numa situacédo

em que o descontrole politico configurasse uma crise institucional.

[...] Lideres do PSDB, em Brasilia, disseram a Carta Capital que a idéia € mesmo a
de “saturar o terreno petista com dendncias, acusagdes e criticas”. E, na opinido
deles, 0 momento exato de levantar voo para garantir presenca e ocupar um espaco
que, até agora, além de Lula, estd tomado por César Maia e Anthony Garotinho.
(CARTA CAPITAL, 01 de junho de 2005, p.28).

Cientistas politicos, deputados, além de outros, foram as fontes mais consultadas
pela revista, ficando em primeiro lugar com 17 unidades de analise. Opinido de jornalistas
sobre o0s assuntos acima veio em segundo lugar com sete unidades de analise. Ja os lideres

partidarios tiveram trés unidades, e os pré-candidatos ouvidos, duas unidades.
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Isto pode ser evidenciado na entrevista concedida pelo cientista politico,
Wanderley Guilherme dos Santos a revista, na publicacdo de 15 de junho de 2005. Segundo

ele, Fernando Henrique Cardoso apoiaria um golpe branco contra o presidente Lula.

[...] Nessa entrevista, ele explica a crise pela misséo politico-eleitoral dos tucanos de
algemar o governo para enfraquecer a candidatura de Lula em 2006. Diz que, para
alcancar esse objetivo, o PSDB chegou a pensar em um “golpe branco”, o
impeachment, a partir das dendncias de corrup¢do. Mas recuou. Acredita que o
partido ndo promovera iniciativa, mas, se ela surgir, apoiara. Ou seja, se o cavalo
passar arriado, o ex-presidente Fernando Henrique Cardoso montaria. (CARTA
CAPITAL, 15 de junho de 2005, p. 37 39).
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4.5.2 Os personagens da disputa politica: imagem dos candidatos

Outra observacdo que pode ser feita, a partir da base teodrica, € o crescente
personalismo na politica (Manin,1995) e os paradoxos da visibilidade (Thompson, 1998,
2002), além dos mecanismos de espetacularizacdo (Gomes, 1996). Ao analisar cada uma das
revistas, percebe-se que a maior parte do material é centrada nos pré-candidatos em
detrimento dos partidos. Com isso, abre-se um caminho cada vez maior para o surgimento do

escandalo midiatico, também relatado por Thompson (2002).
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4.5.2.1 Revista Veja

Quantitativo Aparicdes - Revista Veja
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a) Lula

O presidente Luiz Inacio Lula da Silva (PT), nas 40 unidades de andlise recortadas
para pesquisa, foi citado 250 vezes. Mas, como afirma Thompson (2002), nem sempre a
visibilidade oferecida pela midia tem um aspecto positivo. Apenas uma das unidades de
analise foi considerada positiva. No dia 27 de julho de 2005, a revista trouxe uma nota da
secdo radar em que o colunista Lauro Jardim dizia que, segundo uma pesquisa realizada pelo
Instituto Vox Populi, a politica social do governo Lula em relacdo ao governo Fernando
Henrique era bem vista pelos brasileiros, apesar da falha de alguns programas®.

Em 11 unidades de andlise, a revista ndo se colocou a favor nem contra o
presidente. Mas, em outras 19 unidades, Lula ndo aparece bem visto. Isto pode ser
evidenciado na reportagem Duda: A verdade que arrasa, contendo seis paginas, oito fotos e
um infogréfico, publicada pela revista no dia 17 de agosto de 2005. O publicitario Duda

Mendonca revela que o Partido dos Trabalhadores (PT) tinha caixa dois no exterior e que a

* JARDIM, Lauro. Malogro com prestigio. Revista Veja, Sd0 Paulo, n°. 1912 46, julho de 2005.
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campanha do presidente Lula em 2002 foi paga com dinheiro ilegal. A revista usa o seguinte

Lead para iniciar a reportagem:

O publicitario Duda Mendonga foi pega decisiva para eleger o presidente Lula e,
desde quinta-feira passada virou pega decisiva para torna-lo um ex-presidente. No
depoimento mais revelador prestado até agora a CPI dos Correios, o publicitario
falou durante dez horas e contou que parte das despesas de marketing de cinco
campanhas eleitorais do PT, incluindo a do presidente Lula, foi paga com dinheiro
de caixa dois nas Bahamas, paraiso fiscal do caribe. Depois do seu depoimento, 0s
principais atores politicos da crise comegaram a perder o pudor, pela primeira vez,
de falar na palavra mais sensivel do momento — impeachment [...] (VEJA, 17 de
agosto de 2005, p. 59 a 64)

Para a revista, as conseqiéncias das revelacbes de Duda Mendonca sédo
devastadoras. “Significa dizer que o mais alto mandatério do pais chegou ao poder valendo-se
de operacGes financeira clandestinas e fraudulentas” (VEJA, 17 de agosto de 2005, p. 63). A
revista continua tecendo o texto da reportagem falando do depoimento do publicitario, do
envolvimento com Marcos Valério e do discurso do presidente um dia ap6s a declaragdo de
Duda Mendonga a CPI, que ndo a agradou. Em um trecho da reportagem Veja diz o seguinte:
“A afirmacdo de que Lula ndo sabia de nada esta se tornando dramaticamente indcua, pois 0
volume da roubalheira é tal que sua simples ignorancia sobre os fatos ja& comeca a

comprometé-lo” (VEJA 17 de agosto de 2005, p. 64).
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b) Garotinho

O ex-governador do Rio de Janeiro, Anthony Garotinho (PMDB), nas unidades
de anélise recortadas apareceu trés vezes. A revista posicionou-se de forma neutra ao relatar
0s assuntos referentes ao ex-governador. Isto pode ser evidenciado na nota, publicada pela
revista no dia 27/7/2005, citada anteriormente, no tépico do enredo da elei¢do presidencial.
Intitulada “Ele s6 pensa naquilo”, a nota situada num quadrante esquerdo da pagina, dizia
que, a apesar de estar muito quieto no seu canto, Garotinho tem aproveitado os finais de
semana para viajar pelo Brasil, ou seja, segundo a revista ele tem se encontrado com

convencionais peemedebistas que escolherdo o candidato do partido para o0 ano que vem.
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¢) Fernando Henrique Cardoso

O ex-presidente da Republica, Fernando Henrique Cardoso (PSDB), aparece
apenas duas vezes. A revista como no caso de Anthony Garotinho também se posiciona de
forma neutra, o que pode ser verificado na nota citada anteriormente, intitulada “Porta

entreaberta”, da publicacédo do dia seis de julho de 2005.
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d) José Serra

O nome do prefeito de Sdo Paulo, José Serra (PSDB), apareceu sete vezes nas
unidades analisadas, com uma valéncia positiva e as outras neutras. A valéncia positiva, por
exemplo, pode ser evidenciada na reportagem “Quase Parando”, da publicacdo do dia 31 de
agosto de 2003. Segundo a revista, a confianga que os brasileiros tém em Lula despencou dez
pontos, abrindo espaco para o tucano José Serra. “Os reflexos eleitorais do novo panorama
sdo evidentes: se a eleicdo fosse hoje, Lula chegaria em segundo lugar j& no primeiro turno,
coisa que nenhuma pesquisa apontara até agora. Seu adversario mais forte € o tucano José

serra, prefeito de S&o Paulo” (VEJA, 31 de agosto de 2005, p. 49).
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e) César Maia

A revista ndo fez meng&o ao nome do prefeito do Rio de Janeiro, César Maia, nas

unidades de analise escolhidas.

f) Heloisa Helena

O nome da senadora Heloisa Helena, do Partido Socialista e Liberdade (PSOL),

nao foi encontrado nas analises.

g) Geraldo Alckmin
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O governador de Sdo Paulo, Geraldo Alckmin (PSDB), apareceu em cinco
unidades de anélise selecionadas, sendo citado sete vezes. Em trés unidades, o candidato teve
uma valéncia positiva. Como ja havia mencionado no topico anterior, a revista Veja sempre
deu uma énfase maior ao falar de Geraldo Alckmin. Foram trés as vezes que a revista 0
colocou como “candidatissimo” para a elei¢ao presidencial de 2006.

Nas outras duas unidades, a revista percebe-se a tentativa da revista de posicionar

de forma neutra diante do candidato, o que pode ser evidenciado na publicacdo do dia 18 de



90

maio de 2005. Segundo a nota “Mais do que Lula em S&o Paulo”, Geraldo Alckmin “depois
de perder o comando da Assembléia Legislativa paulista e levar uma rasteira dentro do
PSDB” (VEJA, 18 de maio de 2005, p.42), comegou a mostrar uma pesquisa, realizada pelo
Ipsos-opinion, que Ihe daria 43% dos votos no estado de S&o Paulo caso concorresse com
Lula e mais, se concorresse ao Senado, levaria 61% dos votos, enquanto Eduardo Suplicy

(PT) ficaria apenas com 30%.

4.5.2.2 Revista Istoé

Quantitativo Aparicées - Revista Isto E
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a) Lula

O presidente Luiz Inacio Lula da Silva foi o mais citado pela revista Istoe, dentro
do recorte feito para analise proposta neste trabalho, assim como aconteceu com o recorte da
revista Veja. Em 42 unidades analisadas (nove negativas, dez positivas e 13 neutras), 0 nome
de Lula apareceu 246 vezes.

Uma das valéncias positivas pode ser evidenciada na reportagem de capa “Por

que Lula ainda continua Lula”, da publicacdo do dia 20 de julho de 2005, que contém quatro
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paginas, trés fotos, e sete infograficos. A revista, dentro da reportagem, cria os infograficos
baseados numa pesquisa CNT/Sensus, para mostrar que, mesmo com as dendncias, 0
presidente Lula segue com a popularidade em alta. Ainda segundo Istoé, duas causas

possiveis seriam as raizes de Lula como fonte de simpatia popular e a estabilidade financeira.

[...] Denuncias de pagamento de propinas a parlamentares, duas CPIs simultaneas,
um Roberto Jefferson enfurecido, indicios de corrupcdo em estatais, quedas
sucessivas de ministros, cadaver sacando fortunas para um publicitario cheio de
intimidade com o partido do presidente.... Era de se esperar que fatos com o
tamanho potencial explosivo causassem danos considerdveis ao coragdo de qualquer
Republica. Mas, quando se trata de Brasil, nada é previsivel. Na semana passada, 0
presidente Lula da Silva foi as lagrimas na Praca da Bastilha, em Paris,
emocionando com os aplausos e gritos do publico ao recebé-lo em show de artistas
brasileiros [...] (ISTOE, 20 de junho de 2005, p. 26)

Os assuntos considerados como valéncia negativa para a imagem do presidente
Lula partiram de observacdes feitas por adversarios politicos do presidente. Nao foi possivel
perceber nos temas destacados uma posicdo da revista. Diferentemente da revista Veja, que,
na maioria das reportagens, finalizavam com um tom opinativo, a revista ndo tinha essa
postura. Isto pode ser evidenciado na entrevista do senador Alvaro Dias (PSDB-PR),
publicada no dia 17 de agosto de 2005. Segundo o senador, o presidente Lula sabia da
operagédo do mensaldo e o impeachment deveria ser considerado. “Essa rede de organizada de
corrupgdo tinha um objetivo: dar sustentagdo a um projeto de poder de longo prazo cujo
principal beneficiario era o presidente Lula” (ISTOE, 17 de agosto de 2005, p.33). Os
jornalistas Luiz Claudio Cunha e Sé6nia Filgueiras terminam a entrevista com a seguinte
pergunta: “ISTOE: A conexo mineira ndo mostra que o PSDB também entrou na histdria?”
“Dias: Minas Gerais é um fato isolado, que ocorreu em 1998...” (ISTOE, 17 de agosto de

2005, p. 34).
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b) Garotinho

O ex-governador e atual secretario de Seguranca Publica do Rio de Janeiro,
Antony Garotinho, somando as nove unidades encontradas, foi citado 47 vezes. Todas as
andlises tiveram uma valéncia positiva. De acordo com revista, numa eventual eleicdo sem o
presidente Lula e tendo como adversario Geraldo Alckmin (PSDB), o ex-governador do Rio
venceria as eleicbes de 2006. Isto pode ser evidenciado na matéria “Boas novas para

Garotinho” da publicagdo do dia oito de junho de 2005.

[...] O imbroglio judicial envolvendo a elegelibilidade de Garotinho estd se
resolvendo, mas, sabendo-se ou ndo se ele sera candidato, fato é que o ex-
governador fluminense aparece muito bem colocado na pesquisa de intencdo de
voto. S6 perde o segundo turno para o prefeito de Sdo Paulo, o tucano José Serra.
(ISTOE, 08 de junho de 2005, p.35).
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¢) Fernando Henrique
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Fernando Henrique Cardoso teve trés matérias classificadas como valéncia neutra
e uma positiva, sendo seu nome citado 15 vezes nas quatro unidades de anélise. E importante
ressaltar que nenhuma das unidades foi escrita diretamente para o ex-presidente, como no
caso da analise de Anthony garotinho. Isto pode ser evidenciado na reportagem “Jogo de

empurra”, de quatro paginas e quatro fotos, da publicacdo do dia 11 de maio de 2005.

[...] O presidente Fernando Henrique Cardoso, que sobe e desce do muro quando o
assunto é 2006, esfriou essa possibilidade: “O Serra seria excelente, mas esta
amarrado em S&o Paulo, infelizmente”, afirmou ao participar da festa tucana dos
cinco anos da Lei de Responsabilidade fiscal, promulgada em seu governo. (ISTOE,
11 de maio de 2005, p.28).

d) José Serra

José Serra (PSDB) apareceu em sete das unidades analisadas. Foram seis
valéncias positivas € uma neutra. A revista mostrou que o prefeito de Séo Paulo estd muito
bem colocado nas pesquisas e, que além de Anthony Garotinho, Serra tem grandes chances de
vencer Lula em 2006, caso seja candidato pelo PSDB. Isto pode ser evidenciado na

publicacdo do dia 17 de agosto de 2005. Em um trecho da reportagem Lula reforca a
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blindagem, o jornalista Luiz Claudio Cunha diz que, segundo pesquisa divulgada pelo
Datafolha, o prefeito José Serra (48%) derrotaria Lula(39%) no segundo turno de 2006.
Mesmo apresentando valéncias positivas para o candidato, a revista Istoé ndo mostrou uma

tendéncia em apdia-lo.
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e) Heloisa Helena

O nome da senadora do Partido Socialista e Liberdade (PSOL) foi encontrado em
quatro das unidades analisadas, sendo citado dezessete vezes no total. Em todas as unidades,
observou-se uma postura neutra da revista Istoé em relacdo aos assuntos que diziam respeito a
senadora. Na publicacdo do dia 08 de junho de 2005, por exemplo, a revista trouxe uma
matéria divulgando o resultado da pesquisa CNT/Sensus. Intitulada Boas novas para
Garotinho, referéncia sobre uma possivel candidatura do ex-governador do Rio a disputa pela
Presidéncia, o nome da senadora aparece nos cincos cenarios construidos instituto de
pesquisa, mas em ultimo lugar, na disputa do primeiro turno. Isto pode ser evidenciado no
Cenario 1, por exemplo. “Anthony Garotinho 13,6%, Geraldo Alckmin 11,1%, César Maia

6,8% e Heloisa Helena 3,5%.” (ISTOE, 08 de junho de 2005, p. 35)



95

f) César Maia

O prefeito do Rio de janeiro, César Maia (PFL), apareceu 14 vezes em sete das 38
unidades analisadas. Foram quatro valéncias positivas e trés neutras. Uma das valéncias
positivas pode ser evidenciada na publicacdo do dia 11 de maio de 2005. Em entrevista a
Istoé, o Governador da Bahia, Paulo Souto (PFL), diz que o partido pode ter um representante
proprio em 2006 e que César Maia é um potencial candidato. “E importante para o partido ter
um nome que se coloque. César Maia é um politico que teve éxito na elei¢cdo passada, num
Estado politicamente muito dificil como é o do Rio. Tem mostrado eficiéncia como
administrador.” afirma o governador. (ISTOE, 11 de maio de 2005, p.12 a 13). Né&o foi

percebida nenhuma matéria tendenciosa valorizando ou discriminando o prefeito.
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g) Geraldo Alckmin

Referéncias ao governador de S&o Paulo, Geraldo Alckmin (PSDB), foram
encontradas em seis unidades de andlise da revista Istoé. Quatro puderam ser classificadas
com valéncia positiva e duas com neutra. O governador € um dos nomes apresentados pela
revista como possivel adversario de Lula, mas, segundo 0s cenarios apresentados, nao
conseguira se eleger Presidente. Isto pode ser evidenciado na publicacdo do dia 24 de agosto
de 2005.

Na reportagem intitulada Lula encolheu, de quatro paginas, trés infograficos e
cinco fotos, a revista fez uma anélise de como ficaria o cenario eleitoral para 2006 diante da
crise no governo Lula. Em uma simulacdo para mostrar a evolugédo da intencdo de voto para
presidente, Geraldo Alckmin aparece em terceiro lugar com 14%, ficando atras de Garotinho
com 15% e Lula 33%. Mesmo disputando as eleicBes num cenério sem Lula, o governador s
teria um desempenho melhor no sudeste, em que o possivel adversario Anthony Garotinho
perderia por uma diferenca de 17 pontos (45% a 28%), segundo a revista Istoé. “César Maia
ndo decola e se mantém com 7%. Heloisa Helena tem uma performance melhor do que Maia.
Ela chega a ter 10% das intencdes de votos. O tucano Geraldo Alckmin ndo vence Anthony

Garotinho em nenhuma das simulagdes.” (ISTOE, 24 de agosto de 2005. p. 26 a 29).
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h) Aécio Neves

O governador de Minas gerais, Aécio Neves (PSDB), teve seu nome citado em
quatro unidades de andlise, totalizando duas valéncias positivas e duas neutras. Na reportagem
Jogo embolado, de trés paginas, quatro fotos e um infogréfico, da publicacdo do dia 15 de
junho de 2005, por exemplo, uma das unidades de valéncias positivas analisadas, a revista
coloca o governador como forte candidato a brigar pela presidéncia. Ainda segundo Istoé,
“entre os brasileiros mais pobres, Aécio Neves apresenta a pior performance entre 0s tucanos.
O governador tem um desempenho melhor entre os mais instruidos e na faixa etaria de 40 a
49 anos” ( ISTOE, 15 de junho de 2005, p. 42).

Do mesmo modo como foi colocado anteriormente no tépico que fala de Geraldo
Alckmin, pelo que foi apresentado por Istoé, o governador de Minas ndo chegaria a
Presidéncia da Republica na eleicdo de 2006. Aécio aparece com 7% das intencBes de voto
para presidente, segundo pesquisa divulgada pelo Ibope, ficando atras de César Maia com 9%,

Garotinho 16% e Lula 41%.
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4.5.2.3 Revista Epoca

Quantitativo Apari¢des - Revista Epoca
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a) Lula

O presidente Luiz In4cio Lula da silva foi citado 251 vezes pela revista Epoca, de
maio de agosto de 2005, periodo recortado para realizacdo do trabalho de monografia. Foram
encontradas dez valéncias positivas, 12 negativas e sete neutras, o que significa que, das 38
unidades de analise selecionadas para o estudo, o presidente apareceu em mais de 75%.

Todas as valéncias negativas sobre a imagem do presidente Lula estavam ligadas
a assuntos referentes a crise no governo, desencadeada pelas denuncias de pagamento de
propina a pessoas ligadas ao presidente. Isto pode ser evidenciado, por exemplo, na
publicacdo do dia 23 de maio de 2005. Na reportagem intitulada Bandalheiras em cascata, de
oito paginas e 29 fotos, a revista Epoca trouxe o flagrante do diretor do Departamento de
Contratacdo e Administragdo dos Correios, Mauricio Marinho, gravado quando ensinava dois
interlocutores a pagar propina para conseguir contratos vantajosos. Segundo a revista, esta
ndo é a primeira histdria “cabeluda” a mexer com as bases do governo Lula e cita o caso de

Waldomiro Diniz e do presidente do Banco Central Henrique Meirelles*’. Na reportagem, a

T 56 para lembrar, ja que 0 assunto ndo esta sendo estudado neste trabalho, em 2003, a revista Epoca trouxe
uma reportagem mostrando o envolvimento do entdo subchefe da Casa Civil pedindo proprina ao empresario
Carlinho Cachoeira. Este ano, Henrique Meirelles foi denunciado ao STF por suspeita de evasao de fiscal e
crime eleitoral.
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revista colocou um depoimento do cientista politico Ledncio Martins Rodrigues dizendo que
esta “é uma crise em que Unico culpado é o presidente, que tem sido incompetente na
conducéo politica” (EPOCA, 23 de maio de 2005, p. 40). Cabe ressaltar, porém, que dentro
deste recorte ndo foi possivel perceber se houve ou ndo inten¢do da revista em “atacar” o
presidente.

Quanto aos assuntos ligados a elei¢do de 2006, como nas revistas Veja e Istoe, a
revista Epoca acredita que Lula ird se candidatar novamente e disputar a reeleicdo. Na
publicacdo de 01 de agosto de 2005, a reportagem Medo de impeachment, de trés paginas e
duas fotos, trouxe um infografico mostrando quatro cenarios construidos de acordo com a Vox
Populi. Lula venceria em todos eles. No cenario 2, por exemplo, “Lula ficaria com 39% dos
votos, seguido por Alckmin 13%, Garotinho 10%, Heloisa Helena 6% e César Maia 4%.”
(EPOCA, 01 de agosto de 2005, p.42). Ja na publicacdo do dia 29 de agosto de 2005, a
revista trouxe outra reportagem sobre o quadro eleitoral. Intitulada A volta do Lula 14, a
reportagem de trés paginas, cinco fotos, dizia que Lula poderia ser candidato para salvar o PT,
mas pesquisa realizada pelo Ibope apontou que o presidente perdera para Serra no Segundo

turno.

[...] Segundo pesquisa Ibope, 52% dos brasileiros ndo confiam no presidente. Em
um eventual segundo turno, ele perde para o tucano José Serra por nove pontos
percentuais. O indice que o candidato Lula ostenta hoje é o0 mesmo das derrotas de
1994 e 1998. E dentro do Planalto da-se como fato que a popularidade presidencial
ainda n&o chegou ao fundo do pogo, mas isso é questio de semanas. (EPOCA, 29 de
agosto de 2005, p.38).
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b) Anthony Garotinho

O ex-governador do Rio de Janeiro, Anthony Garotinho (PMDB), apareceu em
seis unidades de analise. Foram duas valéncias neutras e quatro unidades com valéncia
positiva. Isto pode ser evidenciado, por exemplo, na publicacdo do dia 13 de junho de 2005.
Uma nota intitulada Garotinho ganha com crise, publicada na se¢do Bastidores, dizia que 0s
dirigentes do PMDB estavam olhando com mais gosto para a candidatura de garotinho.
Segundo o colunista Thomas Traumannn, “Garotinho tem uma base sélida de 14% das
intencBes de voto, empatado com os possiveis nomes tucanos” (EPOCA, 13 de junho de
2005, p. 33). Nas analises realizadas, ndo foram percebidas intencdes da revista Epoca em

apoiar ou ficar contra o ex-governador Anthony Garotinho.
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¢) Fernando Henrique

O ex-presidente da Republica Fernando Henrique Cardoso (PSBD), também, teve
seu nome citado em seis unidades de analise. Destas, duas tiveram valéncia positiva e quatro
neutra. Cabe ressaltar, porém, que nenhuma destas unidades de analise tiveram assuntos

voltados especialmente sobre Fernando Henrique Cardoso.
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Na reportagem de capa Os piores dias de Lula, da publicacdo do dia 13 de junho
de 2005, por exemplo, uma das unidades classificadas como neutra, 0 nome do ex-presidente
apareceu uma vez. Na reportagem sobre a dimensdo da crise no governo Lula, Fernando
Henrique pede cautela ao se falar sobre um possivel impeachment do presidente Lula e disse:
“o erro do PT foi néo ter deixado Collor sagrar. Eles teriam vencido as elei¢cdes. Ndo vamos
cometer 0 mesmo erro. Vamos deixar Lula sangrando e vencer as elei¢des”. (EPOCA, 13 de

junho de 2005, p. 38).
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d) José Serra

O prefeito de Sdo Paulo, José Serra (PSDB), teve seis valéncias positivas e duas
neutras. Somando todas as unidades de analise, 0 nome do prefeito de Sdo Paulo apareceu dez
vezes. A revista Epoca ndo se posicionou como apoiadora de José Serra, mas mostrou uma
ligeira tendéncia. Isto pode ser evidenciado na publicacdo do dia 25 de julho de 2005. Na
secdo Bastidores, a nota do colunista Thomas Traumann, intitulada Esquegcam o que eu
prometi, revelava que José Serra se tornou o candidato mais provavel do PSDB. “Séao dois 0s

motores do efeito serra: o primeiro € ter o dobro das intencdes de voto de Alckmin. O
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segundo, € o mais agressivo veloz nas movimentagdes com a bancada no Congresso”
(EPOCA, 25 de julho de 2005, p. 29).

Ainda segundo a revista, Serra venceria Lula no segundo turno da eleicdo
presidencial de 2006. O que também pode ser verificado na reportagem A volta do Lula I3,
citada no topico sobre a valéncia das matérias publicadas sobre o presidente Luiz Indcio Lula
da Silva. Segundo a reportagem, da publicacdo do dia 29 de agosto de 2005, Serra venceria

Lula por uma diferenca de nove pontos percentuais.
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e) Heloisa Helena

A senadora Heloisa Helena (PSOL) apareceu em duas das unidades selecionadas.
Os assuntos publicados sobre a senadora foram classificados como neutros. Na publicacédo do
dia 01 de agosto de 2005, a revista Epoca trouxe, na mesma pagina da reportagem Medo de
impeachment, uma foto da senadora num passeio de caiaque e, ao lado, um infografico
intitulado Fendmeno Helena. Segundo o infografico, a senadora surge com forca
surpreendente. Avaliacdo negativa: s6 5% a consideram péssima candidata. Aceitacdo: 34%

votariam nela. Rejeicdo: 44% nunca votariam nela. Vale ressaltar, no entanto, que a senadora
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148

Heloisa Helena possui algumas caracteristicas do “fendmeno eleitoral”™, definido por

Carvalho (2002) ao longo dos capitulos tedricos.
Novamente, a reportagem “Medo de impeachment”, da publicacdo do dia 01 de

agosto de 2005, pode ser usada para elucidar esta questao.

[...] Nas simulagbes de uma eleicéo presidencial, ela tem entre 6% e 7% dos votos,
dependendo de quem seja o candidato tucano. O resultado a coloca a frente do
pefelista César Maia — trés vezes prefeito do Rio de Janeiro — e praticamente
empatado com Anthony Garotinho (PMBD), que ja foi governador e candidato
derrotado & Presidéncia. (EPOCA, 01 de agosto de 2005, p. 44)
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f) César Maia

O prefeito do Rio de janeiro, César Maia (PFL), teve 0 nome citado em seis
unidades de analise. As matérias publicadas tiveram duas valéncias positivas, duas negativas e
duas neutras. Isto pode ser evidenciado na publicacdo do dia 04 de julho de 2005. Uma nota
da secdo Bastidores revelou que o prefeito do Rio de Janeiro poderia desistir de disputar a
Presidéncia e se juntar ao PMDB de Anthony Garotinho. “Pelas conversas, o prefeito seria o
candidato a governador do Rio. Sem César na disputa presidencial, garotinho acredita que tera

a maioria dos votos no Rio de Janeiro” (EPOCA, 01 de agosto de 2005, p. 28).

*8 56 para recordar, 0 “Fenomeno eleitoral”, apresentado por Carvalho (2002), se aplica a aquele candidato que
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Ainda ma mesma publicacdo, o senador Antonio Carlos Magalhdes (PFL) disse,
em entrevista a revista, que o partido vai trabalhar por César Maia. Se ele crescer nas
pesquisas a ponto de disputar a Presidéncia, todo o PFL ira junto com ele. Caso isso nao
aconteca, ocorrera a unido descrita cima.

E importante ressaltar que, nas avaliages negativas, a revista Epoca n&o destratou
o candidato. Elas partiram da posi¢cdo ocupada por César Maia nas pesquisas. “Se a eleicdo
fosse hoje, César Maia ficaria em ultimo lugar nas pesquisas com 4% das intencdes de voto”.

(EPOCA, 01 de agosto de 2005, p. 43).

Valéncia Matérias Publicadas - Revista Epoca
César Maia

50+

404

304

20

7’ A 4

T T
Positiva Negativa Neutra

g) Geraldo Alckmin

O governador de Sao Paulo, Geraldo Alckmin (PSBD), apareceu nove em oito
unidades de andlise. Dessas, quatro foram classificadas com valéncia positiva e quatro com
neutra. Uma das valéncias positivas pode ser consultada na publicacdo do dia 06 de junho de
2005. Intitulada Novembro ¢ o més tucano, a nota mostra que Alckmin é o nome mais

provavel do PSDB para 2006. “Alckmin foi citado pela pesquisa CNT/sensus, como o melhor

ndo esta entre 0s mais importantes ou conhecidos, mas que de uma hora para outra se torna como tal.
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governador do pais por 18,4% dos entrevistados, embora S&o Paulo tenha 21,8% dos
eleitores”. (EPOCA, 06 de junho de 2005, p.37).

A revista Epoca em nenhum momento elogiou o candidato da forma aberta como
aconteceu com a revista Veja. As matérias ou notas, como apresentado acima, destacaram a

posicdo do candidato de forma positiva, mas ndo passou disso.
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h) Aécio Neves

O governador de Minas Gerais teve seu nome citado em oito das 38 unidades de
analise selecionadas do periodo de maio a agosto de 2005. Cinco matérias/notas tiveram
valéncia positiva. Outras trés foram classificadas como neutra ndo havendo, portanto,
qualquer menco negativa por parte da revista Epoca ao governador Aécio Neves. Isto pode
ser verificado na publicacdo do dia 29 de agosto de 2006. Segundo a revista Epoca na matéria
Um tucano para o PMBD, o governador teria sido convidado para disputar a Presidéncia pelo

partido.

[...] depois de oito anos sem candidato proprio ao Palacio do Planalto, o PMDB
resolveu entrar na briga com um nome de peso. Apesar de o ex-governador do Rio
de Janeiro Anthony Garotinho estar mais bem colocado nas pesquisas, o
presidenciavel dos sonhos das duas principais correntes do partido é o tucano Aécio
Neves. O presidente do senado Renan Calheiros, foi a Belo Horizonte em junho e
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fez o convite ao governador.... Aécio ainda ndo deu o sim. (EPOCA, 29 de agosto de
2005, p. 35).

4.5.2.4 Revista Carta Capital

a) Lula

O presidente Luiz Inacio Lula da Silva foi citado 200 vezes no recorte de maio a
agosto de 2005 da revistas Carta Capital. O mais interessante é que ele apareceu em 25
unidades das 28 unidades de analise estudadas. As matérias publicadas sobre o presidente

Lula tiveram valéncia positiva em 14 unidades, neutra em dez unidades e negativa em apenas
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uma unidade. A revista Carta Capital, que apoiou Lula em 2002, mantém uma tendéncia

favoravel ao petista. Isto pode ser evidenciado na publicacdo do dia 29 de junho de 2006.
Segundo o que foi publicado pela revista na reportagem Com gosto de sangue,

trés paginas e cinco fotos, ao dizer que ninguém possui mais ética que ele, Lula mexeu com os

brios dos criticos e dos adversarios.

[...] A reacdo de Lula foi o bastante para enfezar ainda mais o animo radicalizado
dos tucanos. Um deles, o deputado Eduardo Paes, ao abrir o bico com raiva, revelou
uma das diferengas entre as aves e os homens: “deu-nos um gosto de sangue na
boca.”. A frase é uma palavra de ordem disseminado no PSDB pelo ex-presidente
Fernando Henrique Cardoso. (CARTA CAPITAL, 29 de junho de 2005, p. 34).

Na publicacdo do dia 13 de julho de 2005, a reportagem de capa O medo da
reeleicdo, de cinco paginas e nove fotos, também revela a postura da revista em relacdo a
imagem do presidente Lula. De acordo com Carta Capital, a corrida pela sucesséo
presidencial incita o aparecimento de uma cruzada denuncista mas, que mesmo assim, Luiz
In&cio Lula da Silva vai bem nas pesquisas, o que vai mal é o Partido dos Trabalhadores (PT).

“A confianca em Lula, no geral, permanece inalterada, tendo como base de
referéncia inicial o més de abril de 2004: 62% dos entrevistados reafirmam confianca nele.
Por isso é baixo o indice das respostas quanto ao envolvimento do presidente nas denuncias”

(CARTA CAPITAL, 13 de julho de 2005, p.27).
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9 Como relatado no tépico 4.5.1 — O enredo da eleicdo presidencial.
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b) Anthony Garotinho

Referéncias sobre o ex-governador do Rio de Janeiro, Anthony Garotinho
(PMDB), apareceram em seis unidades da Revista Carta Capital. As valéncias da imagem do
ex-governador nas matérias ficaram da seguinte forma: trés positivas, uma negativa e duas
neutras. Somando-se todas as unidades o nome de Garotinho foi citado 23 vezes. Apesar da
apontar uma valéncia negativa, a revista Carta Capital ndo se colocou nem contra e nem favor
de uma possivel candidatura de Garotinho.

A valéncia negativa sobre Anthony Garotinho foi ressaltada na reportagem “A
justica breca o casal Garotinho”, da publicacdo do dia 25 de maio de 2005. De acordo com a
revista, dois dias antes das eleicBes municipais no Rio de Janeiro, a Justica encontrou R$
318.470 reais na sede do PMDB, dinheiro sem origem comprovada e que serviria para o
pagamento de compras de voto. Por isso, a juiza Denise Apollinaria tornou inelegivel o casal
Anthony Garotinho e Rosinha Mateus até 2007, alegando abuso de poder econdmico nas

eleicBes em Campos no ano de 2004

[...] o esquema era pratico. Os eleitores teriam recebido entre R$ 50 e R$ 100 para
votar em Geraldo Pudim, o candidato (derrotado) apoiado pela governadora e seu
consorte. A metade antes da votacdo e o restante apos o pleito. A dona de casa
Gedilga dos Santos, uma das testemunhas, disse ao jornal O Globo: o que sei € que
ele pagou direitinho a todo mundo aqui. (CARTA CAPITAL, 25 de maio de 2005,
p. 38).

Segundo o cientista politico Wanderley Guilherme dos Santos, em entrevista a
Carta Capital na publicacdo do dia 15 de junho de 2005, o PSDB teme que o0 segundo turno

em 2006 seja disputado por Lula e Garotinho e ndo com um candidato do partido. “Garotinho,

%00 casal Garotinho vai poder concorrer nas eleicdes do préximo ano, apés o Tribunal Regional do Rio de
Janeiro (TRE) acatar os recursos da defesa de Anthony Garotinho e da governadora Rosinha Matheus. O parecer
favoravel aos dois foi decidido na madrugada de sexta-feira, dia 11 de novembro de 2005, com voto de minerva
do presidente do TRE do Rio de Janeiro, Marlan Marinho, apds empate em trés a trés dos outros juizes.
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mantido os numeros de hoje, teria em torno de 10% dos votos, 0 que evitaria que Lula
decidisse a campanha da reeleicdo no primeiro turno” (CARTA CAPITAL, 15 de junho de

2005, p.39).
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¢) Fernando Henrique

Fernando Henrique Cardoso, pela analise realizada na revista, ndo é bem visto por
Carta Capital. Em vérias matérias/notas, os assuntos sobre o ex-presidente da Republica
tinham mencgdes negativas. Em 28 unidades de andlise, 18 tinham o nome de Fernando
Henrique, citado num total de 73 vezes. Destas matérias, 11 apresentavam valéncias
negativas, sete neutras. Isto pode ser evidenciado, por exemplo, na publicacdo do dia 03 de
agosto de 2005. No editorial “E agora, esquecam o que eu fiz”, o jornalista Mino Carta diz
gue os pecados hoje atribuidos ao governo Lula também mancharam o PSDB e o governo

FHC.

[...] H& quem diga que FHC é mestre da manobra florentina. Chegou, porem, a vez
do escorregdo, ninguém ¢é perfeito. Ao dizer que “a crise é agora, o resto é historia”,
entregou-se. Triste histdria de corrup¢do desenfreada e crescente, e nela cabe papel
destacado a tucanagem, a despeito de seu exibicionismo emplumado. (CARTA
CAPITAL, 03 de agosto de 2005, p. 20).



110

Valéncia Matérias Publicadas - Revista Carta Capital
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d) José Serra

O prefeito de Sdo Pulo, José Serra, foi citado pela revista em oito unidades de
analise. Trés matérias com valéncia positiva, uma negativa e quatro neutras. A valéncia
negativa diz respeito a reportagem “O veio tucano” da publicacdo do dia 24 de agosto de
2005, em que a revista, ao falar sobre o esquema de arrecadacdo do PSDB mineiro na
campanha de 1998, relata que, segundo o lobista Nilton Antonio Monteiro, o publicitario
Marcos Valério também destinou recurso para a campanha de José Serra, em Sao Paulo. Mas
0 assunto envolvendo o nome de Serra ndo se prolongou por toda a reportagem, o que mostra

que a revista ndo tinha intencdo de ataca-lo.

[...] O lobista diz que testemunhou o publicitario, durante um encontro, apontar para
um canto da sala onde estavam varios pacotes em envelopes crespos e dizer: “Ali
tem depdsito da campanha de Serra em S&o Paulo, depdsito para campanha de
Fernando Henrique”. (CARTA CAPITAL, 24 de agosto de 2005, p. 30).

O nome de Serra apareceu com valéncia positiva, por exemplo, na publicagéo do
dia 31 de agosto de 2005. Segundo o diretor do IBOPE, Carlos Montenegro, em entrevista a

revista, Serra, Alckmin, Garotinho e Lula estdo no pareo em 2006, mas Serra pode vencer as
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eleicbes de 2006, o que traz uma visibilidade positiva para o possivel candidato a Presidéncia
da Republica.

Para Montenegro, “metade da populacédo ainda aprova o governo Lula. Lula ainda
ganha no segundo turno de Garotinho e de Alckmin. Empata no primeiro com Serra, embora
perca no segundo por uma diferenga de nove pontos percentuais” (CARTA CAPITAL, 31 de

agosto de 2005, p.34).

e) Heloisa Helena

O nome da senadora ndo foi citado no periodo recortado para analise.

f) César Maia
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A imagem do prefeito do Rio de janeiro, César Maia (PFL), teve uma valéncia
neutra nas trés unidades de anélise encontradas ao longo da pesquisa. Dentro dessas
unidades, o0 nome do candidato apareceu quatro vezes. Na publicacdo do dia 01 de junho de
2005, César Maia foi citado na reportagem “Palanque Tucano”, de seis paginas e 11 de fotos.
Ao falar que a campanha para a eleicdo de 2006 ja teria comecado, Carta Capital aponta que

0s tucanos querem “tomar” os votos de César Maia no Rio de Janeiro.

[...] Lideres do PSDB, em Brasilia, disseram a Carta Capital que é 0 momento exato
de levantar vOo para garantir presenca e ocupar um espaco que, até agora, além de
Lula, esta tomado pelo prefeito carioca César Maia e pelo ex-governador do Rio de
Janeiro Anthony garotinho. Ambos patinam em torno dos 10%”. (CARTA
CAPITAL, 01 de junho de 2005, p. 28)

g) Geraldo Alckmin

Valéncia Matérias Publicadas - Revista Carta Capital
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O governador de Sao Paulo, Geraldo Alckmin (PSDB), teve seu nome citado 14
vezes em quatro unidades de analise: duas positivas e duas negativas. Na mesma reportagem
citada acima sobre o prefeito do Rio de Janeiro, César Maia, Geraldo Alckmin € visto como o
presidenciavel mais disponivel no momento e como “candidato natural” de acordo com

militantes e parlamentares do partido, mesmo levando-se em conta algumas opinides de
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analistas que dizem que, além dele, o prefeito de Sdo Paulo, José Serra, também esta
credenciado para disputar a vaga de presidente.

Entretanto, segundo Carta Capital, que ndo apontou estar nem contra e nem a
favor do governador, a palavra “natural” pode ser considerada como uma critica. “Qualquer
governador paulista, independente das virtudes de cada um, sera sempre um candidato natural
a cadeira de presidente da Republica”. Diante desse fato, as figuras do partido ressalvam: “Ele

ndo tem unanimidade” (CARTA CAPITAL, 01 de junho de 2005, p. 28).

h) Aécio Neves

Valéncia Matérias Publicadas - Revista Carta Capital
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Aécio Neves, governador de Minas Gerais, teve seu nome citado em quatro
unidades de analise, sendo todas neutras. Na reportagem, intitulada Passos em sincronia, de
duas paginas e cinco fotos, da publicacdo do dia 31 de agosto de 2005, o governador de Minas
Gerais fala do seu trabalho a frente do governo em Minas e dos resultados divulgados por
pesquisas de intencdo de voto: “Ninguém sera candidato pelo partido apenas porque quer.
Sera aquele que, no momento adequado, reunir as melhores condi¢cdes para disputar essa
candidatura, ndo apenas por indicadores atuais de pesquisa” (CARTA CAPITAL, 31 de

agosto de 2005, p.36).
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Segundo a revista, Aécio Neves parece ndo querer alimentar expectativas, ja que
as conexdes do PSDB com o escandalo do “mensaldo” diminuiram suas chances, mas ele

poderia esperar por uma chance em 2010 ou 2014 porque ainda € muito jovem.

4.5.3 A cobertura jornalistica — géneros/ categoria

4.5.3.1 Revista Veja

Quantitativo Género Jornalistico Matérias - Revista Veja

Entrevista é’
Infografico
Fotografia ’

Nma/coluna’ '
Noticia"
Reportagem’
Artigo 1 '
Ednurial"

Capa/ manchete

Na analise realizada na revista Veja de maio a agosto de 2005, foram identificadas
37 referéncias entre reportagem, colunas, artigos, editoriais, entrevistas, infogréficos e artigos.
Dentre esses, 16 foram classificados como categoria informativa, seis como interpretativa e
quatro opinativa. O namero de reportagens equiparou-se ao nimero de colunas ou notas. As
reportagens, em sua maioria, abordavam a questé@o da crise no governo e 0 comprometimento
do governo Lula na histéria do mensaldo. Isto pode ser evidenciado na publicacdo do dia 22
de junho de 2005. A revista Veja trouxe uma reportagem de oito paginas, sete fotos e trés
infogréaficos a respeito da demissdo do entdo chefe da Casa Civil, José Dirceu, acusado de

comandar o esquema do mensaléo.
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[...] Além do escandalo do mensaldo, o Governo Lula, agora tera que inaugurar uma

nova fase, também tera de lidar com a suspeita crescente de que permitia que 0s
aliados se locupletassem em cargos publicos. Com a saida de José Dirceu, porem,
Lula da uma passo fundamental em direcdo a duas coisas essenciais: salvar seu
governo e preservar sua biografia. (VEJA, 22 de junho de 2005, p. 50).

4.5.3.2 Revisa Istoé

Na revista Istoé, as categorias jornalistica que apareceram foram: duas capas/
manchetes, um editorial , um artigo, 16 reportagens, uma noticia, oito notas/colunas, um

infografico e seis entrevistas, somando 36 referéncias.
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Foram 25 categorias informativas, quatro interpretativas e sete opinativas.

4.5.3.3 Revista Epoca

Na analise realizada no recorte da revista Epoca, foram coletadas as seguintes
referéncias: cinco capas/manchetes, nove reportagens, 15 notas/colunas, 02 infograficos e seis

entrevistas.
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A anélise quantitativa de categoria revelou os seguintes nimeros: 24 categorias

informativas, quatro interpretativas e treze opinativas.

4.5.3.4 Revista Carta Capital

Na revista Carta Capital, de acordo com o recorte realizado, de maio a agosto de
2005, foram coletados através da analise quantitativa os seguintes géneros jornalisticos:
quatro editoriais, trés artigos, 14 reportagens, uma nota/coluna, trés infograficos e duas

entrevistas.




118

Na andlise quantitativa de categoria jornalistica, a revista trouxe 15 categorias

informativas, trés interpretativas e nove opinativas.
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CONSIDERACOES FINAIS

Com a realizacdo deste trabalho, pode-se destacar alguns aspectos centrais
decorrentes das relages entre 0 campo da politica e a instancia comunicativa midiatica. Em
primeiro lugar, evidencia-se, como ressalta Manin (1995), uma crise na representacdo politica.
A forma de se fazer politica hoje mudou e ganhou novos contornos. As plataformas dos
partidos foram deixadas de lado para dar lugar a imagem dos candidatos, ou seja, as disputas
eleitorais, cada vez mais direcionadas pelos meios de comunicacdo, estdo agora moldadas
pelo personalismo do individuo politico.

Entretanto, esse direcionamento realizado pela esfera midiatica pode ser, muitas
vezes, uma faca de dois gumes. A midia, considerada um ator politico importante, pode abrir
as portas para um candidato conseguir atingir seus objetivos, desde que estes estejam em
acordo com seus interesses. Do contrério, a visibilidade oferecida pode levar o candidato
politico a se expor de tal forma que, os riscos de escandalos e gafes, descritos por Thompson
(1998) ao longo do capitulo tedrico, passam a ser parte inerente da vida politica.

Como consequéncia dessa relacdo midia/ator politico, os escandalos, por exemplo,
podem enfraquecer o governo, na medida em que os lideres politicos e outros representantes
sdo obrigados a devotar maior parte de seu tempo em busca de solugdes para o problema,
deixando de lado da agenda politica, assuntos importantes para a sociedade. 1sso pode ser
evidenciado com as CPIs instauradas este ano, para apurar dendncias de corrup¢do no
governo. Apesar dos assuntos econdémicos ainda terem espaco no agenda politica do governo,
questdes envolvendo os programas Fome Zero e Bolsa Familia, tdo debatidas pelo presidente
Lula, tém sido deixadas de lado, ja que o proprio presidente e a sua base aliada estdo sendo
acusados de pagar propina em troca de aprovacgdes de projeto e, também, usar caixa dois na

campanha de 2002.
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Thompson (2002) diz que, embora a midia desempenhe um papel importante na
revelacdo de escandalos, exagera em algumas publicacdes e dendncias, levando a puablico
materiais que ndo tem ligac@es evidentes com o caso. E que 0 autor denomina como excessos
da midia.

Em relacdo a andlise realizada das quatro revistas, pode-se concluir que, de
fato, a objetividade jornalistica € um mito. As revistas constroem versdes diferenciadas do
real. Os jornalistas, como relata Rodrigues (1993), selecionam dentro de um emaranhado de
fatos aquilo Ihe é coerente como acontecimento e oferece & sociedade, possibilitando uma
nova forma das pessoas verem o mundo.

Durante o periodo eleitoral, no entanto, o brasileiro tem acesso a angulos de
andlise variados, reproducdo e caracterizacdo de candidatos, de acordo com as regras dos
meios de comunicacdo. As revistas, por exemplo, ao decidirem o que vale a pena levar ao
publico, podem reforcar o acontecimento criando, assim, um novo acontecimento. Ou seja,
ao falarem sobre o movimento das elei¢@es, elas podem comecar a especular que tal politico
saira candidato nas préximas elei¢cbes. Movimento denominado por Rodrigues (1993) como
meta-acontecimento e evidenciado no capitulo teérico.

As especulagdes, acerca da eleicdo de 2006, comegaram muito antes dos partidos
decidirem que serdo os candidatos, continuando durante o periodo pré-eleitoral e apds o inicio
oficial do horario eleitoral gratuito na televisdo e no radio.

A revista Veja, apesar de ndo declarar oficialmente, durante o periodo analisado,
apresentou uma postura totalmente contra o governo Lula e muito favoravel ao PSDB, em
especial ao governador de S&o Paulo, Geraldo Alckmin, a quem a revista colocou como
“candidatisimo” a Presidéncia em 2006. Desde a explosdo do escandalo do mensaldo, a
revista aproveitou as dendncias de corrup¢do no governo, para atacar o presidente Lula.

Vérias reportagens, mesmo antes dos casos serem julgados pela comissdo parlamentar de
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inquérito, ** diziam que o governo do presidente Lula é corrupto, que o presidente sabia do
esquema e, por isso o impeachment poderia ser considerado.

A revista Istoé, assim como a revista Veja que ndo demonstrou oficialmente apoio
a um candidato especifico, apresentou nas matérias uma tendéncia favoravel ao ex-
governador do Rio de Janeiro, Anthony Garotinho, e d4 como certa sua candidatura para
2006. De acordo com a revista, Garotinho tem grandes chances de vencer as elei¢cdes. Quanto
a imagem de Lula, em relacéo a crise no governo, ela ndo mostrou indicios de estar contra
Lula. As matérias que continham mencGes negativas ao presidente, como foi destacado no
topico sobre as valéncias dos candidatos, partiram de adversarios politicos.

Em relagdo a revista Epoca, foi possivel perceber uma ligeira tendéncia de apoio
ao possivel candidato do PSDB, José Serra. Segundo a revista, caso fosse o candidato
escolhido pelo partido, Serra venceria Lula no segundo turno da elei¢do presidencial de 2006,
por uma diferenca de nove pontos percentuais.

Carta Capital, como ja foi dito ao longo da analise, abordou a crise no governo
sem fazer muito alarde como a revista Veja. Em nenhum momento, a revista relatou a crise
como se fosse culpa do presidente Luiz Inacio Lula da Silva. Segundo ela, o Partido dos
Trabalhadores (PT) foi mais atingido pelas dendncias de corrupcdo do que o proprio
presidente. Além disso, Carta Capital € enfatica ao dizer que, por ser de origem humilde,
operario, Lula “assusta” a elite brasileira e que a crise € uma manobra dos adversarios que
querem Vvé-lo enfraquecido.

Mesmo demonstrando varios pontos divergentes em relacdo a eleicdo de 2006 e
cobrindo a crise no governo Lula de forma diferente, as revistas Veja, Istoé, Epoca e Carta
Capital concordam que o presidente Lula ira sair candidato a reeleicdo no proximo ano, ja que

até 0 momento nenhuma das dendncias de corrupcdo ou de envolvimento de Lula no caixa

51 As reportagens estdo inseridas no capitulo quatro e analisadas.
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dois da campanha de 2002 foram comprovadas. Dessa forma, ele tem grandes chances de ser
reeleito, conforme reconhecem os proprios veiculos da imprensa. Além disso, as revistas, no
periodo analisado, deixaram outras pautas como salde, educagdo e emprego e abordaram, em
sua maioria, assuntos referentes as denuncias de corrupcéo e as elei¢des de 2006.

Outro ponto em comum, que deve ser ressaltado, diz respeito as revistas Epoca e
Istoé. Nos cenarios construidos pelas revistas, aparece a senadora Heloisa Helena (PSOL)
como possivel candidata a presidéncia, configurando, como ja foi dito anteriormente, por
apresentar algumas caracteristicas deste, como um possivel “fendmeno eleitoral”.

A pesquisa, aqui realizada, trouxe dados que mostram como a imprensa atua como
um forte ator politico e como se configuram, de forma tensa, as relagdes entre 0 campo da
politica e a midia. Os dados ndo sdo conclusivos, tendo em vista que foi feito um recorte
metodoldgico, mas servem como indicadores sistematizados de um campo de conhecimento -
Comunicacdo & Politica - que tem crescido no meio académico. Por isso, a monografia
deixou em aberto questdes que poderdo estar sendo exploradas em futuros trabalhos

académicos.
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