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1 INTRODUCAO

A imprensa usou, muitas vezes, do sensacionalismo para atrair o publico. Atualmente, porém,
esse instrumento parece ter dominado os meios de comunicagdo. Dentre os meios de
comunicagdo, a televisao € um fator de identidade cultural e de integracdo social. A cultura da
televisdo € um laco entre as classes sociais. Para Dominique Wolton (1996) uma caracteristica
forte da televisdo € oferecer todos os dias um conjunto de programas iguais € a0 mesmo tempo
diferentes, para um publico escolher de maneira igual e ao mesmo tempo diferente. O caréter
democrético da televisdo vem do fato de que cada um sabe que os programas estdo ali, e s
assistem se quiserem, o que, de acordo com pensamento de Wolton (1996), é uma forma de

comunicacao constitutiva do laco social.

A televisdo, como fator de identidade cultural, virou o maior veiculo da midia do espetaculo.
Tudo € vélido para aumentar a audiéncia, subir os nimeros do ibope. Isso pode fazer com que a
qualidade dos programas apresentados pelas redes de TV fique comprometida. A televisdao
brasileira exerce uma importante funcdo na sociedade brasileira, por isso a importancia em

estudar e avaliar seu desempenho e de seus programas.

A maioria dos telespectadores, atualmente, assiste o que choca, sangra, o escandalo, a polémica,
as brigas, o conflito. Entdo, na briga pela audiéncia, as emissoras, muitas vezes, t€m tomado
como estratégia a féormula de quanto mais apelos sensacionalistas tiver um programa, maior serd

o numero de telespectadores.



Os telejornais sdo um tipo de jornal que tém grande publico, que podem atingir qualquer pessoa,
desde que essa tenha acesso a um aparelho de televisdo. Eles cumprem a fun¢do de integragdo e
de cidadania, pois é por meio deles que grande parcela da populacido tem acesso aos diversos
tipos de informagdes, ndo fogem a regra. Alguns usam o sensacionalismo mais sutilmente, outros
escancarados, mas todos tém tragcos sensacionalistas.

Segundo Vera Licia Sommer (2004)1, “o sensacionalismo € uma das formas de se tratar a
informacdo, visando chamar um grande publico para o consumo de seu produto.” O jornalismo
tem procurado atrelar a audiéncia ao carater sensacionalista. Nesse sentido, Sodré e Paiva (2002)
confirmam que noticias sangrentas, matérias dedicadas a vida de famosos, ocupam, cada vez
mais, espaco nos noticidrios. A maioria dos telejornais transmitidos, hoje em dia, banaliza a
violéncia, explora os problemas das pessoas, dramatiza situacOes. A televisdo, com seus
programas de auditério, programas sobre a vida de artistas, e também com os telejornais,
consegue propagar o grotesco, o sangrento, o esquisito e a violéncia. Um simples fato pode ser

transformado em um espetaculo.

A proposta desta pesquisa € analisar o conteido do Jornal Nacional, discutir suas noticias, e
investigar se hd tragos de sensacionalismo, da estética do grotesco. Para tanto, foram pesquisados
textos e livros de estudos feitos sobre a midia, a televisdo e a televisdo brasileira, o
sensacionalismo, o grotesco e o espetdculo, o telejornalismo, o escandalo politico, entre outros

assuntos. Diversos autores renomados deram suporte para as questdes levantadas nos capitulos.

' SOMMER, Vera Licia. A forca do fait-divers no Didrio do Litoral, jornal de destaque no Vale do Itajai/SC.



O capitulo 2, “O papel da midia atual”, discute a presen¢ca da midia na nossa experiéncia
contemporanea e a influéncia que a midia e a TV tém na vida das pessoas. Analisa 0 avanco
tecnoldgico dos meios de comunicagdo, o desenvolvimento da televisdo e sua funcdo na midia,
desde o final do século XIX até a atualidade. Além da televisdo brasileira e sua histéria, a
qualidade da programacgdo televisiva com o crescimento da propagacdo do grotesco, desde a
década de 60. E ainda, o telejornalismo no Brasil, sua histéria, sua importancia social e o
sensacionalismo no telejornal. Os tedricos Silverstone, Thompson, Wolton, Sodré e Paiva, Bucci,

Rezende e Machado deram sustentacdo para a elaborag@o desse capitulo.

Ja o capitulo 3, “Midia sensacionalista: o escandalo e o espetdculo”, aborda o sensacionalismo e a
imprensa sensacionalista, o jornalismo na passagem do terceiro milénio, considerando as novas
tecnologias de comunicacdo. A “era da tecnologia”, as muitas mudangas que ela trouxe para o
mundo, o novo cardter do jornalismo, numa sociedade invadida por sofisticados sistemas de
comunicacio e tecnologias de informagao e os problemas que essa nova era traz. Também foram
abordados o escandalo e o espetidculo, que alimentam os desejo da sociedade, e que sdo
veiculados pelos meios de comunicagdo. Foi dado enfoque ao escandalo politico, como
acontecimento mididtico, ao desenvolvimento dos meios de comunicacdo e a politica. Destaque
para o advento da comunica¢do de massa, a informag¢do como produto de consumo e o cariter
sensacionalista da noticia. Para isso, foram pesquisados os tedricos Angrimani, Marcondes Filho,

Debord, Thompson, Morin, Rodrigues e Lustosa.

No capitulo 4, “Cobertura, conteido e sensacionalismo”, pode-se encontrar uma andlise técnica
do telejornal Jornal Nacional. Para a elaboracdo desse capitulo foi necessdria a gravacdo da

exibicdo do telejornal durante vinte dias, para entdo, se fazer um mapeamento de todo conteido e



uma andalise minuciosa de cada dia do telejornal. Os dados obtidos foram expostos por meio de
tabelas. Para esse capitulo, também foram pesquisados os tedricos Silverstone, Thompson,

Debord e Machado.

O Jornal Nacional é considerado, por muitas pessoas, um 6timo telejornal, e tem um publico fiel.
A forma como as noticias sdo trabalhadas no telejornal foi uma interessante fonte de andlise.
Ap6s toda pesquisa e andlise, o que foi encontrado ja era esperado. Esse trabalho pode mostrar
um diferente angulo do Jornal Nacional, contribuindo para uma visdo mais critica sobre o
telejornalismo com ‘“Padrao Globo de Qualidade”. Acredito que esse trabalho possa ser uma
fonte de pesquisa e que contribua no aprimoramento do fazer jornalismo, para que os
profissionais de comunicacdo possam trabalhar buscando informagdo e transmitindo-as ao

publico. E, dessa forma, fazerem um trabalho democratico, um servigo ao cidaddo.



2 O PAPEL DA MIDIA ATUAL

2.1 A televisao na integracao social do piblico

A midia tornou-se essencial na nossa experiéncia contemporanea, sendo impossivel escapar da
presenca e da representacio dela. Dependemos da midia, seja ela impressa ou eletronica, para fins
de informacdo, entretenimento, compra e venda, conforto e seguranca. Esse vinculo entre
sociedade e midia torna fundamental um estudo sobre os efeitos da midia, sua cultura, o

entendimento da midia como um processo, a nossa participacdo, a midia como mediadora.

Muitos estudiosos ja encaram a midia como onipresente e didria. Grande parte da preocupagdo
com seus efeitos tem origem no medo da criacdo de uma sociedade viciada, que ndo convive,
apenas ficam ligados nos meios de comunicagdo, hipnotizada pela midia. A midia faz parte da
vida humana, ela nos oferece pontos de referéncias. Nosso dia-a-dia, nossas histérias e conversas

estdo presentes nas narrativas formais da midia, na reportagem, na representacao ficcional.

Segundo Roger Silverstone, a midia € parte da textura geral da experiéncia e seu estudo deve ser
uma ciéncia relevante e humanista. “A pesquisa na midia muitas vezes preferiu o significante, o
evento, a crise, como fundamento de sua investigacdo. (...) Mas uma aten¢do continua ao

excepcional provoca interpretacdes errOneas inevitdveis”, explica o Silverstone (2003).
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Silverstone, em seu texto, trata a midia como cotidiana, uma presenca constante em nossas vidas.

Afirma que a midia opera de maneira mais significativa no mundo dado aos gozos materiais.

Ela filtra e molda as realidades cotidianas, por meio de suas representacdes
singulares e mdltiplas fornecendo critérios, referéncias para a conducdo da vida
didria, para a produ¢do e manutencio do senso comum. E é aqui, no que passa
por senso comum, que devemos fundamentar o estudo da midia
(SILVERSTONE, 2003, p.20)
Na vida essencialmente cotidiana, a midia nos fornece tanto os instrumentos como os problemas.
Ela nos da conceitos, categorias e tecnologias para construir € defender distincias; para construir
e manter conexdes. Esse papel, de mediacdo, desempenhado pela midia é problematico, uma vez
que ela nos guia para fazermos distin¢des e juizos. Silverstone ressalta que nossa jornada didria
implica transi¢do pelos diferentes espacos midiaticos.
A midia nos oferece estruturas para o dia, pontos de referéncia, pontos de
parada, pontos para o olhar de relance e para a contemplacdo, pontos de
engajamento e oportunidade de desengajamento. Os infinitos fluxos da midia
sdo interrompidos pela nossa participacdo neles. Fragmentados pela atencdo e
pela desatencdo. Nossa entrada no espaco mididtico €, ao mesmo tempo, uma
transicdo do cotidiano para o liminar e uma apropriacio do liminar pelo

cotidiano. A midia é do cotidiano e ao mesmo tempo uma alternativa a ele.
(SILVERSTONE, 2003, p.25)

Ter a midia como mediadora € duplamente complicado, pois ela oferece recursos para conversas,
reconhecimento, identificacdo a medida que avaliamos nossas vidas em comparac¢do com aquelas
que vemos na tela. Ao mesmo tempo, a midia é entretenimento e, sendo assim, seus significados
sdo produzidos e transformados em tentativas de ganhar aten¢do, de cumprimento e frustracio de
desejos, prazeres oferecidos ou negados. Os meios de comunicagdo sdo o modo como os fatos
ganham ampla visibilidade, por isso sdo privilegiados na constru¢do de representacdes e

mediagdes sociais.
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O desenvolvimento e o avango tecnoldgico dos meios de comunicacdo e da midia acarreta,
também, o crescimento do espetdculo e do escandalo. Vivemos em uma sociedade do consumo,
na qual a vida gira em torno do lucro. E nessa sociedade, o espetdculo e o escandalo sdo muito
apreciados. Quanto mais escandaloso, quanto maior for a repercussdo e o espetdculo, mais a
sociedade se interessa. John B. Thompson (2000) acredita que ha uma estreita afinidade entre
escandalo e midia que foi explorada pela midia impressa desde a era dos panfletos e dos libelos: o

escandalo vende.

Assim como estudar a midia, analisar a televisdo e seu papel, sem deixar de lado o aspecto
histdrico, também € importante. A televisdo permitiu que manifestacOes orais e visuais pudessem
ser gravadas e retransmitidas. Com o seu advento, as pessoas sdo capazes de ver pessoas, acoes e
acontecimentos, do mesmo modo que podem ouvir a palavra falada e outros sons, de um modo
que pode ser ao mesmo tempo simultineo e desespacializado. Thompson (2000) afirma que o
desenvolvimento da televisdo, no final do século XIX e come¢o do século XX, aumentou
grandemente a visibilidade dos lideres politicos e de outras personalidades publicas, bem como
ajudaram a criar uma categoria totalmente nova de pessoas amplamente conhecidas, astros e
estrelas de cinema personalidades da TV, que deveram sua fama principalmente ao fato de que

eram visiveis na midia.

Dominique Wolton, ao discutir a televisdo, da enfoque a TV geralista e a TV fragmentada, que
também é chamada de segmentada e temdtica. Segundo o autor (1996), TV geralista € a televisao
de massa que se dirige a todo mundo, que junta informacdo e programa de entretenimento,

fazendo a ligag@o social das sociedades individualistas. J4 a TV fragmentada € uma televisdao
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concebida para um publico especifico. A idéia basica é de ndo oferecer uma programacdo que

misture géneros, mas sim visar estritamente um publico.

Segundo Wolton, quatro causas explicam a apari¢do e o sucesso da televisdo segmentada: a
existéncia de novas tecnologias, que permitem, com o cabo e o satélite multiplicar os receptores,
favorecendo a interatividade; a existéncia de um publico, de uma demanda; a existéncia de um
mercado, de uma cultura dudio visual de massa bastante difundida, junto a capacidade que
empresas de comunicagdo tem de produzir e oferecer esses programas diversificados; e o
desgaste da televisdo geralista, que foi, durante muito tempo, o unico quadro de referéncia. A

unica condi¢do da televisdo fragmentada é a existéncia de uma populagdo suficientemente

numerosa para assistir aos programas oferecidos.

Mas, mesmo com o advento e o sucesso da televisdo segmentada, ndo € possivel abandonar a
geralista. A experiéncia da televisdo temadtica, atualmente, serve mais como estimulo a televisao

geralista do que como um questionamento desta.

A televisdo fragmentada possui principios, como ter como garantia a segmentacdo social e
cultural, e disso fazer um projeto lucrativo; considerar a liberdade individual, na qual o
consumidor € um individuo, singularizando a relacdo com a televisdo; e ter o dominio da edi¢do
sobre a programacdo. Segundo Wolton (1996) essa diferenca muda a relacdo do produto com o
contexto.
A programacdo, mesmo que ndo seja jamais respeitada, é uma espécie de
construcdo da relacdo com a realidade que ordena tanto os programas como o
calendario do tempo cotidiano. Ela exprime uma aceitagdo e uma

responsabilidade voluntdria com os diferentes momentos da vida dos individuos,
com as diferentes aspiracdes dos habitantes de um pais, com os diversos
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componentes culturais de uma sociedade em seu conjunto. Ela é uma espécie de
‘representacdo em miniatura’ da sociedade, e da maneira como a concebem os
individuos que nela vivem. (WOLTON, 1996, p.106)

A televisdo segmentada remete a idéia de que a integracdo social e cultural é notdvel na
sociedade de massa, e que o risco principal € o sufocamento do individuo. Ela também responde
ao movimento contraditério da diversificacdo e da interacdo da sociedade moderna, ao reunir
individuos a partir de uma escolha particular. Essa TV leva em consideracdo as desigualdades
culturais e tenta, por meio de uma diversidade na oferta, satisfazer os diferentes publicos sem
procurar desempenhar o papel de lago social. Contribui, ainda mais que a TV privada, para a
aproximagao entre a televisdo e o usudrio, ela inaugura um modo de reagrupamento diferente da
comunidade no sentido tradicional, uma coisa mais leve, mais individualista. Seguindo o
pensamento de Wolton (1996), a televisdo temadtica reagrupa os individuos no sentido de um

desengajamento em relacdo ao modelo de massa, sem cair em um individualismo estreito.

A televisdo geralista procede da idéia de que o papel crescente da comunicacao € referente mais a
uma convivéncia do que a uma real sociedade, e de que manter uma certa coeréncia entre 0s
diferentes grupos sociais € tdo importante quanto satisfazer as necessidades de comunicacdo de
cada um desses grupos. Ao contrario da TV fragmentada, a televisdo geralista oferece uma
programagdo com caracteristicas comuns para satisfazer o individuo e a massa, sem suprimir as
desigualdades sociais. Ela pode ser resumida em trés pontos fortes: a relacdo entre programas e
informacdo; a programaco; a dimensao democrética. Programas de entretenimento e informagao

estdo na origem do sucesso da televisdo, constituindo um mundo objetivo € um mundo de lazer.
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A TV geralista possibilita a presenca desses dois géneros em um mesmo canal, em hordrios
diferentes, assim desempenhando um papel de unidade social e cultural. A mistura constante de
informagdes e programas € vista como um fator positivo, pois mesmo que haja um temor de
rejeicdo ou ambivaléncia em relac@o a informacao, esse encadeamento entre noticias e o resto da
programagdo pode ser tranqiiilizador. Em relacdo a essa televisdo, Wolton ressalta o laco
existente entre TV e democracia de massa. “Podemos dizer que a televisdo de massa tem as
mesmas vantagens e os mesmos inconvenientes da democracia de massa: uma igualdade sempre
artificial e um sufragio universal sobre o qual ndo se pode afirmar que seja usado racionalmente”

(WOLTON, 1996, p.113).

A televisdo fragmentada € vista como um tipo de solug@o para os problemas da geralista, mas
Wolton (1996) desconstroi essa idéia. Segundo ele, ao se considerar que existe uma unidade na
televisdo e ao aceitar a hipotese do interesse superior da televisdo geralista, pode-se entender
porque a televisdo segmentada € uma falsa solugdo para um problema da aproximacdo entre a
oferta e uma demanda mais diversificada. A televisdo fragmentada constitui uma falsa solucao
para o empobrecimento da qualidade dos programas. Nada indica que a programagdo nas
televisdes segmentadas possa ser melhor que nas geralistas. Seguindo esse pensamento, Wolton

(1996) considera que ha tempos procuramos uma comunica¢ido mais auténtica.

A televisdo fracionada, depois da televisdo local ou comunitaria, participa desse
movimento. Para mais além de uma concepcdo diferente das relacdes
individuos-massa e do lagco social, existe uma concepcdo de homens e de sua
comunicagdo que estd em causa. Os partidirios da televisdo geralista nio
acreditam na comunicacdo, mas na distancia entre os homens e numa forma de
incomunicabilidade; os partidarios da televisdo fragmentada acreditam muito na
comunicagdo, ou pelo menos, na aproximacio entre os homens. (WOLTON,
1996, p.120)
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Wolton (1996), ao analisar a televisdo brasileira, afirma que nela € encontrada o sucesso e o papel
nacional de uma grande televisdo, assistida por todas as classes sociais, constituindo, assim, um
poderoso fator de integracdo social. E uma televisdo geralista, pois desempenha um papel central
nas sociedades democrdticas e contribui, também para valorizar a identidade nacional.
Diferencia-se da TV européia por ser privada, mas, como tem importancia social, cultural e
politica, ela obedece as limitagdes dos servicos publicos. Ao contrdrio da TV européia, a
brasileira comegou atingindo um meio restrito: a elite economica. A explicagcdo para isso € o fato
das elites econdmicas seguirem o modelo ocidental, além de serem as Unicas a dispor de meios
financeiros para se equipar, uma vez que os aparelhos eram carissimos. Contraditoriamente, os
programas eram populares. Durante muitos anos apenas as grandes cidades possuiam as

emissoras necessdrias, € a televisdo era vista como um tipo de espetaculo.

No Brasil e na Europa a televisdo desenvolveu-se segundo o modelo de televisdo geralista de
massa, servindo de lago entre os meios sociais. A TV tornou-se um fator de modernizagdo para as

classes sociais, porque elas se alimentavam da televisao.

Esse papel de lago social ou de amortecedor desempenhado pela televisdo no
Brasil, s6 existe, evidentemente, devido a dupla condi¢@o de ser uma televisdo
assistida por todas as classes sociais e de ser um espelho da identidade nacional.
Compreendemos, evidentemente, que essas duas condi¢cdes ndo estdo juntas; por
exemplo, num pais sem grandes meios econOmicos para preservar sua
identidade nacional, uma televisdao assistida desigualmente pelos meios sécias
desempenha menos esse papel social. (WOLTON, 1996, p.157)

Ao analisar a televisdo brasileira Wolton (1996) avalia também o papel da Rede Globo, que
segundo ele é um dos simbolos da identidade brasileira. Ele acredita que a Globo é um

instrumento de cultura de massa numa sociedade hierarquizada, um instrumento de modernizac¢ao
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e integracdo. Em 1955 havia menos de um milhdo de aparelhos de televisdao, e em 1990 ja
existiam cerca de 30 milhdes. Apesar da l6gica financeira implacdvel da Globo, o seu sucesso
provém, também, do fato de ter conseguido, tornar-se ao mesmo tempo espelho e parte do ideal

brasileiro.

As televisdes visam o publico de classe média. No Brasil, a classe média parece uma espécie de
referéncia comum, apesar de suas desigualdades sociais, das distancias entre as grandes cidades e
das diferencas geograficas. Isso é uma prova de uma certa integracdo, ou pelo menos prova da
existéncia de um imagindrio consumidor comum a todas as classes sociais. Wolton (1996)
pondera que o desafio continua sendo a grande ambi¢do para uma televisdo nacional que reflita a
diversidade cultural e social. “Isso corresponde a ambi¢c@o mais alta da televisdo como um laco
social: oferecer a cada um a possibilidade de verificar que pertence a essa comunidade e que, no

seio dela, pode emancipar-se” (WOLTON, 1996, p.166).

Entre os anos de 1955 e 1964, a televisao era restrita. No Brasil, diferentemente da Europa, as
elites eram os telespectadores. Mas, mesmo assim, os programas eram populares. A TV era um
espetaculo, e os telespectadores contavam sobre os programas aos outros. A fase entre 1964 e
1975 foi a da decolagem, as classes C e D passam a ter acesso a televisdo. A expansdo da TV
coincide com a ditadura militar no Brasil. Os militares ofereceram esse instrumento de
modernizagdo, para fazer propaganda politica e para contribuir para a grandeza do Brasil, sem

imaginar que a TV inspirava a liberdade e abertura cultural.
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A expansdo tecnoldgica aconteceu entre 1975 e 1988. A televisdo passou a estar em quase todos
os lugares, gracas a Brasilsat. Em sua andlise, Wolton (1996) afirma que a televisdo se
desenvolve, junto com a afirmacdo de uma identidade nacional que acelera a produgdo cultural.
Isso refor¢a o sentimento de identidade nacional, e € o comecgo da exportacdo de programas e da
autoconfianca. A publicidade que financia a televisdao privada desenvolve-se a ponto de 60% do

mercado nacional publicitdrio ser dirigido para a televisao.

A fase que acontece depois de 1988 € a da expansio internacional. As novelas transformam-se
em produtos de exportacdo. A constituicio de 1988 cria condi¢des para uma liberdade de
imprensa. Wolton (1996) garante que, depois de vinte anos de expansdo, todas as classes da
populacdo assistem TV. A cultura e a identidade brasileira foram conduzidas, pelos militares e

pela democracia, para além das razdes comerciais.

A influéncia que a TV e a midia tém na vida das pessoas deve ser levada em consideracdo na
hora de publicar escandalos, ou transformar ag¢des em escandalo, alimentando o desejo da
sociedade do espetdculo. Muniz Sodré e Raquel Paiva (2002) estudam o declinio da qualidade da
programacdo televisiva. Segundo os autores, o grotesco infiltrou-se em praticamente todos os
géneros televisivos, desde os programas de auditério até o telejornalismo espetacularizado. Na
busca obsessiva pela audiéncia e pelas verbas publicitarias, as programacdes afastam-se da boa
qualidade televisiva, substituindo valores éticos por emog¢des baratas e esquisitices de toda
ordem. O grotesco € caracterizado como “um tipo de criacdo que as vezes se confunde com as

manifestagdes fantasiosas e que quase sempre nos faz rir” (SODRE E PAIVA, 2002, p.19) e
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tornou-se adjetivo usado para qualificar roupas, comportamentos, atitudes, arte, e tudo o que for

ligado ao ser humano.

Muniz Sodré e Raquel Paiva analisam as décadas de 60 e 70, relembrando as primeiras apari¢oes
grotescas na programacao, como Chacrinha, Silvio Santos, Hebe Camargo, para, entdo, mostrar
como a TV “Popularesca” consolidou-se no mercado, com programas como Ratinho e Big
Brother Brasil. O “popularesco” seduz amplas faixas de audiéncia, predispostas a rir diante das
situacOes chocantes que desfilam em telas e imagens. A TV, maior veiculo de massa de hoje,
dedica ampla visibilidade as cenas vexatdrias, a ofensiva dos produtos apelativos e de baixo nivel
artistico que dominam a programacgdo de maior audi€ncia, a mais popular do pais. Segundo Sodré

e Paiva, a televisdo se impde como entretenimento.

Todo esse poderio mididtico desenvolve-se num quadro latino-americano e
nacional, onde sdo cada vez mais exiguas manifestacdes culturais autbnomas por
parte das populagdes. A televisdo impde-se como o entretenimento hegemonico,
com todos os seus modos de ocultar e distorcer a realidade vivida. (SODRE E
PAIVA, 2002, p.128)

Da mesma maneira que Sodré e Paiva analisam a TV como um poder mididtico, propagadora do
grotesco, Eugénio Bucci, afirma que a televisdo influencia, manipulando e dominando, a vida dos
telespectadores. Segundo Bucci, a televisdo invadiu o espaco publico de uma maneira tal, que ja

ndo tem jeito de separar um do outro.

Com uma televisdo que se expande e se moderniza sem parar (se moderniza
como negdcio e como tecnologia), o que nds temos hoje é uma disputa de
paradigmas: ou a televis@o continua a delimitar o espago publico, ou o espaco
publico decide, por suas for¢as legitimas, disciplinar a televisdo que o ocupa — e
que por vezes o constitui. (BUCCI, 1997, p. 21)
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O autor argumenta que a realidade que os brasileiros vivem € a realidade que aparece na telinha.
Se a televisdo ndo mostra, ndo € verdade. “O Brasil que se via fora da TV foi perdendo sua
legitimidade no espaco publico, como se se tratasse de um Brasil menos importante, menos
conseqiiente, menos verdadeiro” (BUCCI, 1997, p.14). O modelo de televisdo que impera no
Brasil, segundo o autor, sobreviveu a ditadura e, desde entdo, s6 se fortaleceu. O poder das
grandes empresas de comunica¢do ndo tende a diminuir. A mesma empresa dona de uma grande
rede de televisdo €, também, dona de uma grande radio e de um grande jornal impresso. Isso faz
com que a midia seja monopolizada, girando em torno dos interesses de um certo grupo. Bucci
relaciona, ainda, o dominio da televisdo com a falta de instrucdo dos telespectadores. “A
importancia da televisdo numa sociedade, atualmente, é diretamente proporcional as taxas de
analfabetismo e de subdesenvolvimento. A influéncia do veiculo tende a ser maior na pobreza do

que na riqueza” (BUCCI, 1997, p.15).

Programas de televisdo que produzem baixarias, brincadeiras de mau gosto, escandalos de
familias e politicos, tém grande audiéncia. Grande parte do publico, atualmente, assiste o que
choca, sangra, o escandalo, o conflito, a polémica, o grotesco, o espetacular. Entdo, na briga pela
audiéncia, as emissoras de TV adotaram como estratégia: quanto mais apelos sensacionalistas um
programa tiver, maior serd o nimero de telespectadores assistindo. Mesmo com todo avanco
tecnoldgico e com o surgimento de novos meios de comunica¢do, como a Internet, a televisdo

ainda tem maior poder de propagacdo.
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2.2 Missao social do Telejornalismo

O sensacionalismo, o escandalo pode ser visto na televisdo em tipos diversos de programas, que
sdo feitos em um formato que propaga o grotesco. Até mesmo telejornais divulgam noticias
escandalosas, grotescas. Por isso a necessidade de estudar o telejornalismo no Brasil e sua
histdria. A sua importancia social e sua fundamentacao tedrica. O autor Guilherme Jorge Rezende
(2000), ao discutir o telejornalismo, argumenta que este “cumpre uma fungao social e politica tao
relevante porque atinge um publico, em grande parte iletrado ou pouco habituado a leitura,
desinteressado pela noticia, mas tem de vé-la enquanto espera a novela”. Constatada a
importancia social do telejornal, questdes sobre o telejornalismo as levantadas, uma delas € se o
telejornalismo estd cumprindo satisfatoriamente essa missdo, uma vez que estd atrelado as

grandes corporacdes que controlam as estagdes de TV.

A oralidade é um dos elos de entendimento entre o publico receptor e a televisdo. Por isso, a
linguagem coloquial é a adotada pelos programas televisivos, inclusive os jornalisticos. Hd uma
necessidade de embalar as noticias nesse formato para facilitar o consumo de informacgdes.
Rezende discute a imagem e o texto na televisdo e no telejornalismo. Muitos profissionais
acreditam que, quando se tem uma boa imagem, o texto € dispensdvel. J4 outros acreditam que a
imagem por si s6 pode passar uma mensagem equivocada, que o texto atrelado a imagem €
fundamental. O autor afirma que “todas essas reflexdes encaminham-se a conclusdo de que
apesar de ter no c6digo idnico o componente bdsico de sua linguagem, a TV ndo pode prescindir
do verbal. [...] O verbal completa a narrativa por imagens” (REZENDE, 2000, p.47). Na mesma

inha de raciocinio de Rezende, Luis Gleiser afirma que ‘“‘se mais vale uma imagem que mi
linha d de R de, Luis Gl fi “ 1 1
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palavras, mil e uma palavras sdo usadas no esforco de controlar e ordenar o material visual”.

(GLEISER apud REZENDE, 2000, p.50).

Nos telejornais, conforme enfatiza o autor, a informacdo tem perdido espaco na televisdo para
programas de entretenimento, que sdo mais lucrativos e ‘prendem’ a atencdo dos telespectadores.
Esses programas sdo mais interessantes, na visdo das grandes emissoras, que t€ém como objetivo
sempre o lucro. A divulgacdo do maior nimero de noticias no menor tempo possivel é o lema

atual seguido pelos telejornais.

Assunto importante, discutido por Guilherme Jorge Resende, é o sensacionalismo. Segundo ele,
“o espetdculo destina-se basicamente a contemplacio, combinando, na producio telejornalistica,
uma forma que privilegia o aproveitamento de imagens atraentes — muitas vezes desconsiderando
seu real valor jornalistico - com um conjunto de noticias constituido essencialmente de fait
divers” (REZENDE, 2000, p.25). O formato espetacular é como uma férmula capaz de
magnetizar a aten¢do do publico. O telejornalismo explora o espetdculo através das imagens. E

facil fazer uma noticia espetdculo com uma imagem de pura emogao, capaz de falar sozinha, sem

palavras.

Diferentemente de Resende, Arlindo Machado vai além de do sensacionalismo, ele discute o
telejornalismo levando em consideracido problemas ético-profissionais envolvendo a selecdo de
noticias e, também, as abordagens tradicionais do telejornal, que restringem apenas a andlise do
conteudo. O telejornal ndo pode ser encarado como dispositivo de reflexdo de eventos, de
natureza espetacular, ou como um recurso de aproximacdo daquilo que acontece. Machado

(2001) considera que a menos que nds proprios sejamos protagonistas de algum fato, os eventos
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surgem para nds mediados através de reporteres, porta-vozes, testemunhas oculares e “toda

multidao de sujeitos falantes considerados competentes para construir versdes do que acontece.”

Tecnicamente, o telejornal € composto por um mistura de diferentes fontes de imagens e sons:
filmes, gravacdes em fitas, fotografias, material de arquivos, musicas, graficos e mapas, etc.
Consiste em tomadas em primeiro plano, enfocando pessoas que falam diretamente para a
camera. Os telejornais se constroem, basicamente, da mesma maneira, se enderecam de forma
semelhante ao telespectador, falam no mesmo tom de voz e utilizam o mesmo repertério de
imagens, sob qualquer patamar de progresso cultural ou econdémico. O telejornal foi arquitetado,
ao longo da histéria, com uma estrutura de apresentacdo baseada em depoimentos dos sujeitos
que participaram do acontecimento. Por essa razao tornou-se essencial a presenga da televisdao no
local e tempo dos acontecimentos. Machado acredita que mais um motivo da presenca dela ser
essencial € “ndo apenas para autorizd-la como fonte confidvel, mas principalmente porque essa é

a condi¢do sine qua non de seu processo significante” (MACHADO, 2001, p.105).

Machado acredita que existam variantes dessa estrutura bdsica, que alguns modelos podem
mascarar a situa¢do de mediacdo, através da incorporagdo sutil de recursos narrativos da fic¢ao
audiovisual, como, por exemplo, musica dramdtica na trilha sonora ou até mesmo reconstitui¢ao
dos acontecimentos com atores. Outro tipo de variante sdo modelos que colocam a situacdo de
mediacdo escancarada, fazendo basear o relato na autoridade de um ancora, uma espécie de voz

que se intromete nos relatos e os fecha com um comentdrio tipo editorial.

Dentre os modelos de telejornal analisados por Machado (2001), destacam-se o polifénico e o

opinativo. No polifonico, o apresentador conduz o telejornal, de uma forma impessoal, e tanto
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apresentador quanto reporter evitam opinar sobre a noticia. J4 o opinativo € um tipo de telejornal
em que o ancora € a fonte principal de organiza¢do dos enunciados. Além disso, deixa entrever
abertamente os seus compromissos, ao invés de esconder seu ponto de vista sob a fachada de
neutralidade. O autor (2001) acredita que esse tipo de telejornal pode ser teoricamente preferivel,
uma vez que pode exercer maior influéncia junto a opinido publica, mas enfatiza que esse tipo de
jornalismo é sempre uma faca de dois gumes, pois tudo é uma questdao de saber qual opinido ele
adota. Um modelo ndo pode ser considerado melhor ou pior que o outro, é necessdrio examinar

cada caso individual e sua conjuntura concreta.

O fluxo telejornalistico s@o seqiiéncias de vdrias versdes para o mesmo acontecimento. O
principal problema em relacdo a compreensdo do telejornal pode ser o pressuposto de que a sua
funcdo € informar sobre o que estd acontecendo. Este € um pressuposto universalmente aceito,
por isso as abordagens do telejornal se restringem a tentar verificar o grau de exatiddo ou de

confiabilidade da informagdo veiculada.

Num certo sentido, podemos dizer que o telejornal € uma colagem de
depoimentos e fontes numa seqiiéncia sintagmdtica, mas essa colagem jamais
chega a constituir um discurso suficientemente unitario, légico ou organizado a
ponto de ser considerado ‘legivel’ como alguma coisa ‘verdadeira’ ou ‘falsa’.
(MACHADO, 2001, p.110)

Machado (2001) ainda enfatiza que ao misturar o fluxo televisual e os materiais de fontes
diversas, o telejornal coloca em choque os diferentes enunciados, podem anuld-los a0 mesmo

tempo em que lhes da publicidade.
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3 MIDIA SENSACIONALISTA: O ESCANDALO E O ESPETACULO

3.1 Imprensa e os aspectos da noticia

O desenvolvimento dos meios eletronicos, rddio e sobretudo a televisdo, representaram, de algum
modo, a continuacdo de um processo que teve inicio com o advento da midia impressa, mas sob
outros aspectos representou um novo comego. O sensacionalismo, segundo Danilo Angrimani,
vincula-se a uma linguagem especifica, que remete ao inconsciente dos consumidores desse
género informativo. O Fait Divers, termo francés que designa a noticia do dia, € visto por
Angrimani (1995) como “um componente indissocidvel da imprensa sensacionalista”, mas ndo
fundamenta no que € a esséncia do sensacionalismo. A linguagem sensacionalista também €
usada tanto no jornalismo impresso, quanto no telejornal e no radiojornal. Essa linguagem usada
precisa ser chocante, precisa quebrar a barreira emocional imposta pelo publico. As pessoas t€ém
que se entregar a emocdo. Os meios de comunicagdo sio uma maneira de os fatos ganharem
ampla visibilidade, por isso sdo privilegiados na constru¢do de representacdes e mediacdes

sociais.

Danilo Angrimani estuda o sensacionalismo na imprensa, direcionando sua pesquisa para a
chamada "imprensa marrom", que prioriza a cobertura policial de uma forma grotesca e
descontextualizada. A histéria do sensacionalismo, através dos tempos e seus diversos veiculos,
discorre principalmente sobre as razdes psicoldgicas que fazem com que um amplo publico seja

atraido por esse produto. Angrimani (1995) conceitua sensacionalismo como sendo “a produgdo
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de noticidrio que extrapola o real, que superdimensiona o fato. Em casos mais especificos,

inexiste a relagdo com qualquer fato e a ‘noticia’ é elaborada como mero exercicio ficcional”.

O Fait Divers ¢ um componente usado pela imprensa sensacionalista, mas ndo é a esséncia do
sensacionalismo. A linguagem usada também ¢ fundamental para a mensagem chegar
corretamente ao receptor. Ela precisa ser chocante, precisa fazer as pessoas se entregarem a
emoc¢do. O sensacionalismo nao admite moderacdo. A partir do inicio do século XX, com o
sensacionalismo presente na imprensa, ja se sabia que quem seguisse a via sensacionalista estaria
comprometendo a credibilidade, mas isso ndo diminuiu o efeito sensacionalista na imprensa

mundial.

O jornalismo estd marcado por tragos que o diferem completamente do contexto em que se fazia
jornalismo nas décadas de 50, 60 e do periodo anterior as Guerras. Ciro Marcondes Filho (1993)
analisa a pratica do jornalismo na passagem para o terceiro milénio, afirmando que a época de
hoje € a das novas tecnologias de comunicac¢do e ja ndo se pode mais falar de comunica¢do sem

mencionar a0 mesmo tempo este novo quadro marcado e influenciado por essas tecnologias.

Marcondes Filho fala do comego de uma nova era: “a era da tecnologia”. Essa era traz muitas
mudancas para o mundo e para o jornalismo. Com esse avango, o homem tem que dar conta de
tudo em um tempo muito mais curto. Marcondes Filho acredita que um dos maiores problemas
dessa nova era, sdo as fotografias que aparecem nos jornais, que para ele, ndo correspondem ao

que significavam anteriormente nos jornais impressos da primeira metade do século XX.
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H4 uma compressdao de tempo, tudo se torna radicalmente comprimido e isso exige que as
pessoas atuem mais rapidamente. Para Marcondes Filho, isso atinge também a forma do homem

de se relacionar com tudo que estd a sua volta:

A compulsio a troca tornou-se mais radicalizada as coisas duram menos tempo
em nossas maos ou em nossa consciéncia. Livramo-nos delas mais rapidamente.
Em nossas memorias, fatos e vivéncias sedimentam-se ou fixam-se menos,
tornando-se por isso menos residuais. O resultado € também um tipo de
experiéncia de vida marcada pela flutuacdo acima dessas mesmas coisas, pelo
viver caracterizado pelo estado de constante pulsacdo e movimentagao.
(MARCONDES FILHO, 1993, p. 93)

O novo cardter do jornalismo, numa sociedade que se torna cada vez mais invadida por
sofisticados sistemas de comunicacdo e tecnologias de informacao, adota uma forma de produgao

coerente com este novo mundo.

3.2 Eventos da midia

A influéncia que a TV e a midia exercem na vida das pessoas deve ser levada em consideracao
na hora de publicar escandalos, ou transformar acdes em escindalo, alimentando o desejo da
sociedade do espetdculo. Fatos transformados em escandalos pelos meios de comunica¢do podem
se transformar, rapidamente, em acontecimentos nacionais, acontecimentos globais, produzindo
espanto entre individuos situados em contextos amplamente diferentes. Para se entender melhor

o escandalo e o espetdculo € preciso conhecer suas defini¢des.
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O espetdculo apresenta-se a0 mesmo tempo como a prépria sociedade, como uma parte da
sociedade e, como instrumento de unificacdo. E a ideologia por exceléncia, por que expde e
manifesta a esséncia de qualquer sistema ideoldgico: o empobrecimento, a submissao e a negacao
da vida real. O espetdculo é materialmente a expressdo da separacdo e do afastamento entre o
homem e o homem. De acordo com Guy Debord?, o espeticulo ndo pode ser compreendido como

um abuso de um mundo da visdo, o produto das técnicas massivas de imagens.

O espetdculo ndo é um conjunto de imagens, mas uma relacdo social entre
pessoas, mediatizada por imagens. (...) O espeticulo, compreendido na sua
totalidade, € ao mesmo tempo o resultado e o projeto do modo de producgdo
existente. Ele ndo é um suplemento ao mundo real, a sua decoracio
readicionada. E o coracio da irrealidade da sociedade real. Sob todas as suas
formas particulares, informag¢do ou propaganda, publicidade ou consumo, o
espetdculo constitui o modelo presente da vida socialmente dominante.
(DEBORD, 1998)

O escandalo se refere a acdes ou acontecimentos que implicam certos tipos de transgressdes que
se tornam conhecidos de outros e que sdo suficientemente sérios para provocar uma resposta
publica. Essencial para que uma ‘acdo’ se torne um escandalo é que chegue ao conhecimento de
outras pessoas. Mais do que isso, essa acdo deve ter um certo grau de desaprovagdo publica. As
pessoas devem achar que tal acdo é moralmente vergonhosa. O escandalo ocupa uma zona
intermedidria entre crimes abomindveis e md conduta trivial. A noticia, a principio por ser uma
forma de atrair o publico, tem uma natureza sensacionalista, voltada para o espetdculo,
escandalosa, dando destaque a fatos que possam chocar e a0 mesmo tempo despertar o interesse

do publico.

2 DEBORD, Guy. A sociedade do espetéculo.
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De acordo com John B. Thompson (2000), o escandalo, como um evento da midia, que implica a
revelacdo de atividades previamente ocultadas e moralmente desonrosas, as quais desencadeiam
uma seqiiéncia de ocorréncias posteriores, foi criado no fim do século XVIII e no século XIX. No
século XX, ele se tornou um género que alguns procuraram avidamente colocar em acdo,
enquanto que outros, especialmente aqueles que eram proeminentes na vida publica, se

esforcavam, com graus diferenciados de descri¢c@o e sucesso, para evita-lo.

A importancia do escandalo estd do fato de ele afetar as fontes concretas de poder. Uma ac¢do ou
acontecimento pode se tornar publico pelo fato de ser registrado e transmitido a outros que nao
estdo fisicamente presentes no tempo e lugar de sua ocorréncia. A revelagdo de segredos ocultos
do poder € vista por alguns jornalistas como uma forma de exercer sua missao de guardides do
interesse publico. E uma ameaga para quem consagrou sua carreira 2 busca de poder e 4 conquista
de sucesso na vida politica. Participantes de escandalos, provavelmente, irdo sentir uma sensagao
de embaraco e vergonha, na medida em que suas vidas sdo transformadas em acontecimentos

publicos, podendo ser vistas e comentadas por milhares de outras pessoas.

O fato de alguns individuos terem suas vidas como foco da atengdo publica faz com que o
escandalo seja uma ameaca constante. Escandalos podem envolver revelagdes que prejudicam
seriamente a reputacdo dos individuos envolvidos. O desenvolvimento da midia nos ultimos dois
séculos fez com que ela se tornasse a grande propagadora dos escandalos, fazendo com que eles
tivessem propor¢gdes enormes. Thompson explica que os escandalos ndo sdo mais apenas
localizados:

Uma nova forma de escidndalo emergiu, o que chamarei de escdndalos
mididticos, cujas propriedades diferem daquelas dos escandalos localizados e
cujas possiveis conseqiiéncias sdo de escala totalmente diferentes. Escandalos
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mididticos ndo sdo simplesmente escidndalos noticiados pela midia e que
existem independentemente dela: eles sdo, de diferentes maneiras e até certo
ponto, constituidos por formas mididticas de comunicagdo. (THOMPSON,
2000 p.59)
O espetéaculo que inverte o real € efetivamente produzido. Ao mesmo tempo, a realidade vivida é
materialmente invadida pela contemplagdo do espetdculo, e retoma em si prépria a ordem
espetacular dando-lhe uma adesdo positiva. Guy Debord® explica que “o conceito critico de
espetaculo pode também ser vulgarizado numa qualquer férmula oca da retdrica sociolégico-
politica para explicar e denunciar tudo abstratamente e, assim, servir para defesa do sistema
espetacular”. Tanto o espetdculo quanto o escindalo ganham grandes proporcdes na midia e

dependem da ‘aprovagdo’ publica para proliferarem. Um espetdculo pode ser um escandalo e um

escandalo pode virar um espetéculo.

A alienagdo do espectador em proveito do objeto contemplado exprime-se assim: quanto mais ele
contempla, menos vive; quanto mais aceita reconhecer-se nas imagens dominantes da
necessidade, menos ele compreende a sua propria esséncia e seu proprio desejo. A origem do
espetaculo é a perda da unidade do mundo, e a expansdo gigantesca do espeticulo moderno
exprime a totalidade dessa perda: a abstragdo de todo o trabalho particular e a abstragdo geral da
producgdo do conjunto. A sociedade se torna apdtica, consumidora do espetidculo. Debord exalta
que “o consumo espetacular que conserva a antiga cultura congelada, compreendendo nela a
repeti¢do recuperada das suas manifestacdes negativas, torna-se abertamente no seu setor cultural

o que ele implicitamente € na sua totalidade: a comunicagdo do incomunicavel”.

* DEBORD, Guy. A sociedade do espetdculo.
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O escandalo também estd associado a corrupcdo e suborno, de tal modo que esses conceitos se
misturam. Alguns dos maiores escandalos, com maiores conseqiiéncias foram baseados em
acusacgodes de corrup¢ao. Com o desenvolvimento dos meios de comunicagao, os politicos e outras
figuras publicas se tornaram muito mais visiveis. E mais dificil para eles, atualmente, fazer sigilo
sobre acontecimentos que eles prefeririam manter ocultos. Segundo John B. Thompson, “a
crescente preponderdncia do escandalo politico estd ligada a determinadas mudangas na midia e

na cultura e pratica do jornalismo, mas que estd ligada também a certas mudancas amplas no

contexto social da politica” (THOMPSON, 2000, p.146).

A imprensa da cultura de massa abre as portas para esses acontecimentos que s se justificam
pelo seu valor sentimental. “Nota-se que a presenca do sensacionalismo, do horrivel, do ilicito,
do destino, da morte na vida cotidiana, é atenuada pelo modo de consumo jornalistico; o
sensacionalismo € consumado, ndo segundo o rito cerimonial da tragédia, mas a mesa, no metro,
com café com leite” (MORIN, 1997, p.115). Nos jornais, revistas ou nas telas em geral, a vida é
retratada de forma intensa, sempre envolta numa exuberancia que compensa a falta de graca da
vida real. No dia a dia, os desejos e instintos do homem sao reprimidos, e a védlvula de escape

encontrada para liberar essa repressdao ¢ a midia. A imprensa, através do sensacionalismo,

consegue fazer com que o espectador realize seus desejos mais ocultos.
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3.3 O escandalo politico: acontecimento midiatico

Nos séculos XVII e XVIII, era comum para jornais e outros periddicos ter uma orientacao
politica explicita. Jornais e periddicos eram geralmente de propriedades de individuos que
possuiam filiagdes politicas especificas e alguns eram subsidiados através de pagamentos
regulares de partidos politicos. Mas com o surgimento, no século XIX, de jornais baratos, de
circulacdo massiva, a relacdo entre a imprensa de periddicos e os interesses partidarios foi
alterada sob certos aspectos. A circulagdo massiva de jornais passou a depender menos do apoio
financeiro dos partidos politicos e em certos casos eles proclamavam explicitamente sua
neutralidade politica. De acordo com John B. Thompson, “pelo fim do século XVIII e durante o
século XIX, o emprego de escandalo em relagdo a midia comecou a mudar e o termo foi
gradualmente desvinculado de sua estreita associacdo com caltinia e sedi¢do” (THOMPSON,

2000, p.78).

Com desenvolvimento dos meios impressos e outros meios (de comunicagdo), contudo, os
governantes politicos adquiriram mais um tipo de publicidade separada de sua aparic¢do fisica
diante de um publico reunido, adquiriram uma maneira de falar com o publico, de aparecer para o
publico sem ser pessoalmente. Os governantes usaram 0s novos meios de comunicacdo nao
apenas como um veiculo para promulgacdo dos decretos oficiais, mas também como meio de
construir uma auto-imagem que poderia ser levada a outros em locais distantes. As atividades dos
governantes politicos ficaram cada vez mais visiveis a inlimeras pessoas que ndo se encontravam

em situacdo de poder ver esses governantes (ou outros) no dia-a-dia de sua existéncia. A
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visibilidade das a¢des dos politicos, de suas aparicdes diante de outros reunidos num mesmo

local aumentou enormemente.

Os lideres politicos passaram a poder dirigir-se ao povo como se fossem pessoas da familia ou
amigos. E dada a capacidade da televisdo de transmitir imagens close-ups, as pessoas puderam
examinar detalhadamente as agdes e falas de seus lideres, suas expressoes faciais, sua aparéncia
pessoal, seus trejeitos e linguagem corporal, com um tipo de atencdo detalhada, que antes sé
tinham com quem se podia partilhar uma relagdo intima e pessoal. Thompson, ao discutir o
assunto, afirma que

O isolamento pessoal da maioria dos lideres politicos do passado foi cada vez
mais sendo substituido por esse novo tipo de intimidade midiética, através da
qual os politicos podiam se mostrar ndo apenas como lideres, mas como seres
humanos, como pessoas comuns que podiam se dirigir a seus sujeitos na
qualidade de companheiros, revelando seletivamente aspectos de suas vidas e
de seu cardter de um modo coloquial ou mesmo intimo. (THOMPSON, 2000,
p.69)

A partir do momento em que os politicos comegaram a ter maior visibilidade na midia, eles
ficaram mais propensos a escandalos. Esconder manobras politicas, fraudes, golpes, corrupgdes, e
até mesmo segredos sobre a vida pessoal ficou praticamente impossivel. As alegacdes referentes
a transgressoes sdo feitas mais facilmente por individuos ou organiza¢des da midia. Mas uma
alegacdo sem fundamento pode resultar em uma acdo de calinia, no pagamento de prejuizos,

entre outras coisas.

O escandalo politico ndo se restringe apenas a personalidade que estd em evidéncia e de seu
status, ele implica uma transgressdo, a violacdo de regras e procedimentos legalmente

obrigatdrios. E nessas circunstancias, segundo Thompson (2000), o escandalo pode ser uma arma
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poderosa, “demonstrar, ou mesmo alegar, que um opositor politico transgrediu uma norma moral

que deve ser cumprida, (...) pode ser um meio de desacredita-lo”.

Existem vérios tipos de escandalos politicos, e o escandalo politico-financeiro estd, atualmente,
em evidéncia na midia brasileira’. Esse tipo de escAndalo é baseados na revelacdo de acdes de
figuras politicas, que implicam uma infracdo das regras vigentes e a apropriacdao de recursos
financeiros. A natureza e a amplitude dos escandalos politico-financeiros variam de um contexto
nacional a outro. Essas divergéncias podem ser explicadas por alguns fatores, como leis e cddigos
de préaticas diferentes. Thompson, ao discutir o assunto, explica que “a histéria dos escandalos
politico-financeiros é uma histéria que € modelada pela influéncia sobreposta desses fatores
institucionais, legais e culturais e, conseqiientemente, € uma histéria que reflete as caracteristicas
especificas e diferenciadoras de culturas nacionais proprias” (THOMPSON, 2000, p.198). Os
escandalos politico-financeiros podem envolver diferentes tipos de infracdes, como a troca
irregular de recursos econdomicos com o propdsito de influenciar decisdes ou resultados politicos,

apropriacdo irregular de fundos publicos, fraude, suborno de eleitores, influéncia ilegal nas

elei¢cdes, apropriacdo indevida de fundos de campanha, entre outros.

O escandalo politico como um acontecimento mididtico é um desenvolvimento da histéria
recente e estd ligado a mudanga do ambiente informacional da politica. Esse tipo de escandalo
surgiu em um contexto social, no qual o poder das organizacdes da midia foi adquirindo

importancia, e a capacidade dos lideres politicos de conseguir e exercer o poder foi se tornando

* No momento dessa pesquisa, estava na midia o escindalo do mensaldo. Um escindalo politico-financeiro,
envolvendo pagamento de propina, corrupgdo, trafico de influéncia, desvio de verba, entre outros. Este escandalo e
outros dois (dos correios e dos bingos) estavam sendo apurados por trés diferentes CPMIs (Comissdo Parlamentar
Mista de Inquérito).
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cada vez mais dependente dos recursos que lhes possibilitaria mobilizar apoio. John B.
Thompson alega que o escandalo se tornou uma caracteristica generalizada da vida social e
politica.

O escindalo estd profundamente radicado em nossas tradigdes histéricas e
estreitamente entrelacado com o desenvolvimento das formas mididticas de
comunica¢do, um desenvolvimento que transformou a natureza do espaco
publico e os limites entre as esferas ptblica e privada. Hoje, os que ocupam ou
aspiram ocupar, fun¢des de proeminéncia na vida publica, incluindo postos de
poder e responsabilidade na esfera politica, véem-se agindo dentro de um

z

ambiente informacional que € muito diferente daquele que existia hd alguns
séculos e até mesmo hd algumas décadas. (THOMPSON, 2000, p.313)

O escandalo politico faz parte dos principios organizativos de uma sociedade democréatica. Por
mais que se deseje criticar os escandalos, ndo € prudente tentar restringir o escandalo politico em
si. Ele pode ajudar a produzir mais transparéncia e responsabilidade no governo, e pode fazer

com que os politicos exercam a confianca que neles foi depositada.

3.4 A natureza sensacionalista da informacao

O surgimento da imprensa de circulacdo de massa nos séculos XIX e XX colocou prioridade na
necessidade de atrair sempre um nimero maior de leitores. Esse fato, segundo Thompson (2000),
criou um contexto em que “a procura por noticias chamativas, entretenedoras, se tornou uma
caracteristica rotineira da produgdo jornalistica.” Os noticiosos, além de fornecer informagdes,
sdao produzidos como verdadeiros espetdculos, de modo a causar 0 mesmo interesse € emogao
proporcionados pelas obras de ficgdo ao espectador. A informacdo apenas vai se tornar um

produto de consumo apds ser devidamente elaborada para ficar atraente e interessante. Com essa
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idéia, o jornalista pode escrever textos sensacionalistas, empregando uma técnica especifica

destinada a gerar no publico-alvo emocgdes fortes.

Relacionando sensacionalismo com o que € o acontecimento, Adriano Rodrigues afirma que o
jornalismo surge para substituir os mitos da antigiiidade, por isso cria uma unidade 16gica para
um mundo cadtico. Rodrigues acredita que o acontecimento jornalistico irrompe sem nexo, € a
partir dai surgem os critérios de notabilidade.

A escolha dos termos, a ordem de sua apresentacio, a selecdo dos fatos expostos
pressupdem inevitavelmente a existéncia de juizos de valor fundamentados em
critérios partilhados por uma comunidade de palavra com um conjunto de
definicdes de critérios, algumas equivocas, acerca das quais se exige o
estabelecimento de um acordo. (RODRIGUES, 1993, p.32)

O autor explica que a noticia tem, em sua natureza, um cardter sensacionalista, ao buscar o

imprevisivel, o tragico.

Seguindo a mesma linha de Rodrigues, Elcias Lustosa (1996) argumenta que a noticia é um
relato, uma maneira particular de descricdo de um fato ou de uma realidade. Além da narra¢do do
fato, o autor afirma que a noticia agrega ou até mesmo exige um tratamento sensacionalista para
interessar quem vai compra-la. A principio, por ser uma forma de atrair o publico, a noticia tem
uma natureza sensacionalista, dando destaque a fatos que possam chocar e ao mesmo tempo
despertar o interesse do ptblico.

O relato do fato implica a abordagem prépria, ou melhor, implica a construgao
de um discurso que emociona ou cause sensacdo. Além da producdo de
informagdes que atendam ao interesse de saber sobre alguma coisa, a noticia
descreve fatos que nos emocionam e que despertam nosso interesse. E preciso
alertar que ndo somente o texto implica construir a sensagdo e a emogdo, mas 0s
préprios acontecimentos narrados nas noticias sdo preferencialmente colhidos
pelos jornalistas entre os mais sensacionais e emocionantes. (LUSTOSA, 1996,
p-32)
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Contrariando outros autores, quem consideram o sensacionalismo um instrumento grotesco usado
para atrair mais telespectadores, leitores e ouvintes, Lustosa e Rodrigues concordam que o
sensacionalismo ndo € uma forma grotesca de atrair o publico, com fatos que exploram a
violéncia descontextualizada, por exemplo, mas apontam esta natureza sensacionalista, que apela,

muitas vezes, para o trdgico, para o negativo.
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4 COBERTURA, CONTEUDO E SENSACIONALISMO

4.1 O Jornal Nacional

A proposta deste trabalho € analisar o contetido do Jornal Nacional e averiguar se ha tracos de
sensacionalismo nas noticias. Para tanto, observar e discutir as noticias, para saber como o Jornal
Nacional trabalha a plataforma adotada pelas redes de comunicagdo comerciais, que visam,

preferencialmente, a audiéncia e ao lucro.

O Jornal Nacional conta hoje com 64 profissionais. E exibido entre oito e nove horas da noite,
tem duracdo de cerca de 50 minutos, € dividido em cinco blocos sem delimitagdo especifica de
tempo. As editorias que aparecem constantemente sdo: politica, internacional, policia, economia,
esporte e geral, além da previsdo do tempo e da charge. O jornal ndo tem entrevistado de estidio,
mas as vezes conta com comentaristas, que variam entre Arnaldo Jabor e Franklin Martins, que

falam, em sua grande maioria, sobre politica.

Para andlise, foram coletados o Jornal Nacional do dia onze de agosto de 2005 a primeiro de
setembro de 2005. Esse periodo foi escolhido aleatoriamente. Todos os telejornais coletados

tiveram seu conteiudo mapeados e avaliados, para a coletanea dos dados.

Para a pesquisa quantitativa foram observados o tempo de cada bloco, editorias, o tempo

destinado a cada editoria, manchetes, passagem de bloco, matérias, o niimero de matérias de cada
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. . . A5
editoria, notas, entrevistas, chamadas, personagens. Também foram observadas as valéncias

tanto para as matérias quanto para a visibilidade dos personagens.

Como o objeto de andlise é o Jornal Nacional, cabe uma pequena histéria do telejornal. No dia
1° de setembro de 1969 estava no ar o Jornal Nacional, primeiro programa em rede nacional
gerado no Rio de Janeiro, e retransmitido simultaneamente pela Rede Globo de Televisdao para
todas as emissoras da rede. Sempre por volta das 8 da noite, o Jornal Nacional foi assistido por
muitos brasileiros. Hilton Gomes e Cid Moreira foram os primeiros apresentadores do telejornal.
Na década de 70, os indices de audiéncia impressionavam: chegavam aos 70 pontos. Gléria
Maria, em 1977, foi a primeira repdrter a entrar no ar, ao vivo. O jornal tinha, basicamente, meia
hora de durag@o nos anos 70 e 80. O Jornal Nacional tornou-se um importante instrumento da
ditadura para divulgar seus comunicados oficiais, ignorando a tortura, a censura e a corrup¢do do
regime. A Globo s6 podia crescer e se fortalecer sob a protecdo de ferro dos militares. Esse
telejornal desenvolveu a capacidade de ocultar ou relatar com superficialidade os fatos mais

importantes do pais.

Fatos histéricos marcam o poder de manipulagdo da Globo, e assim, do Jornal Nacional. Um
episddio foi a tentativa de manipulacdo das elei¢des para o governo do Rio de Janeiro, em 1982,
quando a Globo tentou dar como fato consumado a fraude da Proconsult e evitar a vitéria de
Leonel Brizola. Em 1984, tentou esconder o movimento das Diretas J4, e ndo conseguiu.

O império dos Marinho continuou a crescer, mantendo o Jornal Nacional como o principal

porta-voz das classes dominantes (elite econdmica) do pais. Os veiculos de comunicacdo de

> A valéncia das matérias se refere 2 forma estas foram expostas pelo telejornal, se foi de forma positiva, negativa ou
neutra, se valorizaram termos sensacionalistas, dramaticos. Quanto a valéncia para as visibilidades dos personagens,
observei como o telejornal enfocou-os, se causou um efeito positivo ou negativo no telespectador.
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Roberto Marinho foram melhorando a arte de remar de acordo com a maré. Construiram a
imagem de Collor de Mello como campedo moral e governante moderno, manipularam o famoso
debate entre Lula e Collor. Mesmo quando mostra os conflitos e as mazelas do capitalismo, a

Globo acaba dando um jeito de mostrar que o caminho € o conformismo.

No inicio dos anos 90, o telejornal comecou a apresentar um grande nimero de matérias
investigativas e passou a ter cerca de 50 minutos. Em 1991, o Jornal Nacional, pela primeira vez
na histdria, transmitiu uma guerra ao vivo: a Guerra do Golfo. Em 1994, também pela primeira
vez, a cobertura da Copa do Mundo foi feita ao vivo dos Estados Unidos, pais que sediou a Copa.
Em 1992, ap6s 23 anos no ar, pela primeira vez, uma mulher apresentou o jornal: Valéria
Monteiro. Ao longo dos anos 1990, o Jornal Nacional passou por mudancas lentas e graduais. No
entanto, as mudancas foram apenas de forma, para melhor se adaptar as inovagdes no

telejornalismo e ndo perder espaco para outras emissoras.

Em 2002, um fato inédito: um apresentador negro na bancada do telejornal - Heraldo Pereira. E
ainda em 2002, na cobertura das elei¢des, o Jornal Nacional promove pela primeira vez, uma
rodada de entrevistas ao vivo, no proprio cendrio, com os quatro principais candidatos a
republica. E, depois que Luiz Inicio Lula da Silva € eleito presidente do Brasil, ele ganha 30
minutos de entrevista no telejornal, apds a confirmacdo da vitdria. Atualmente, com uma média

de 40 pontos didrios, ainda é um dos programas mais assistidos da televisao brasileira.

De acordo com os modelos que Machado de refere em seu estudo, o Jornal Nacional é
identificado como polifénico. Nesse modelo, o apresentador aparece como um condutor, em geral

impessoal, cuja funcdo € ler noticias e abrir espaco para outros protagonistas. Esse apresentador
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ndo usa a primeira pessoa, recorrendo sempre ao plural quando precisa designar o agente
enunciador. Tanto o repdrter quanto o apresentador evitam opinar sobre a noticia. Quando existe
uma opinido explicita, nesse modelo de telejornal, cabe aos comentaristas expressa-la. O
enunciado televisual, na maioria das vezes, se constroi através do discurso indireto, o
apresentador chama o repérter e esse, por sua vez, chama o entrevistado. E uma espécie de
modelo padrdo, no qual o relato jornalistico é imaginado como uma estrutura que nao possui
entidade narradora central, no qual o evento é reportado através das falas de seus protagonistas
e/ou dos enviados especiais da propria televisdo. Segundo Machado (2001) esse modelo
polifénico pode ser acusado de tentar mascarar o fato de que toda produgdo de linguagem nunca é

o resultado de um consenso seletivo, mas de uma postura interpretativa.

4.2 Analise do conteido e do enfoque a politica

O Jornal Nacional é o telejornal mais assistido da televisdo brasileira, segundo pesquisa feita
pelo IBOPE. A forma com que as noticias sdo tratadas influencia diretamente as pessoas. E um
telejornal considerado como formador de opinido, as pessoas assistem, acreditam no que foi
noticiado e a partir dai comentam e espalham o que foi noticiado. Mesmo quem ndo pode assistir
o Jornal Nacional um determinado dia, pode ficar sabendo por um amigo, parente ou conhecido
o que foi noticia, manchete, destaque. Considerando a presenca da midia na vida das pessoas, a

influéncia que ela pode ter, Roger Silverstone afirma que a midia € cotidiana, com presenca

constante em nossas vidas.
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E impossivel escapar a presenca, i representacio da midia. Passamos a depender
da midia, tanto impressa como eletronica, para fins de entretenimento e
informacdo, de conforto e seguranga, para ver algum sentido nas continuidades
da experiéncia e também de quando em quando para as intensidades da
experiéncia. (SILEVRSTONE, 2003 p. 12)

Na época em que foi coletado o material para a pesquisa, o Brasil tinha como Presidente da
Republica o ex-presidente do Partido dos Trabalhadores (PT), Luiz Indcio Lula da Silva, e
passava por uma grande crise politica, um escandalo sobre corrup¢dao envolvendo vérios
politicos. Apds o ex-deputado Roberto Jefferson fazer denuncias sobre um esquema de
pagamento mensal para deputados que votassem a favor dos projetos do Governo na Camara,
comegou uma onda de dentncias, envolvendo muitas pessoas, empresas e partidos, e muito
dinheiro. No periodo em que o Jornal Nacional foi gravado, existiam trés Comissdes
Parlamentares de Inquéritos, comissdes feitas por deputados e senadores para apurarem as
denuncias e investigarem os fatos. Eram elas a CPI dos Correios, que investigava um esquema de
corrup¢do e pagamento de propina nos correios; a CPI dos Bingos, que investigava um esquema
de corrupg¢do nos bingos; e a CPI do Mensaldo, que apurava o esquema de pagamento de mesada

aos deputados, denunciado por Roberto Jefferson.

Nos dias analisados, a editoria que prevaleceu foi a de politica. A maior parte das matérias
tinham relagdo com a crise politica brasileira e as CPIs dos Correios, do Mensaldo e dos Bingos.
Essas foram noticias todos os dias analisados, sem excecdo. A unificacdo das trés CPIs, o pedido
de cassac¢do de 18 deputados, depoimentos de envolvidos com as CPIs, como o publicitario Duda

Mendonga®, o doleiro Toninho da Barcelona’ e o advogado Rogério Buratti®, entre outras noticias

® Duda Mendonga foi o publicitdrio responsavel pela campanha politica do Lula, quando ele disputou a presidéncia
em 2002.
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relacionadas as CPIs, tiveram grande destaque no telejornalg. Mas esse tema nao foi o tnico
abordado pela editoria de politica. O escindalo politico também tinha espaco em outras matérias.
Quando o assunto ndo era diretamente ligado as CPIs, tinha relacio com a crise no Partido dos
Trabalhadores (PT): briga interna, pedido de expulsdo do ex-tesoureiro Delibio Soares, disputa
pela presidéncia do partido, discurso de pedido de desculpas a nagdo, caixa 2 do partido nas
eleicdes. A morte do ex-prefeito de Santo André, em Sdo Paulo, Celso Daniel, foi sempre
relacionada com o PT e com os escandalos da CPI. Matérias sobre novos laudos, novas suspeitas
de envolvimento de politicos do PT, novas investigacdes e depoimentos dos irmdos do ex-

prefeito e de envolvidos nas CPIs, foram destaques constantes no telejornal.

Outro assunto ndo relacionado diretamente com as CPIs, mas que teve grande repercussao foi a
mudanca nas regras do parlamento. Um dos itens dessa mudanga que mais causou polémica foi a
proibicdo de pesquisas IBOPE, quinze dias antes das eleicOes. Além de todas essas matérias, a
repercussdo de cada noticia entre os parlamentares também foi constantemente explorada. Essa
grande exposicdo e exploracdo de assuntos relacionados a politica, de acordo com pensamento de
Machado, é explicavel.

Uma vez que politica € sempre um assunto catalisador (e jamais matéria de
consenso), ¢ fatal que os aspectos politicos da discussdo despertem maior
interesse que quaisquer outros, ofuscando as demais possibilidades de
abordagem. (MACHADO, 2001, p.99)

O tempo destinado a editoria de politica é muito superior ao destinado as outras editorias. Na

maioria do material analisado, é destinado um bloco inteiro do telejornal apenas para politica. No

7 Toninho da Barcelona é um doleiro que levava dinheiro do Brasil para contas no exterior, para fazer lavagem de
dinheiro. Na época da coleta do material de pesquisa, ele ja estava preso, mas foi envolvido no esquema de
corrupgdo e resolveu denunciar quem ja tinha contratado ele para fazer lavagem de dinheiro.

¥ Rogério Buratti é um advogado que era funciondrio da prefeitura de Ribeirdo Preto quando Antdnio Palocci
(Ministro da Fazenda) era prefeito.

? Os trés tiveram grande destaque e apareceram quase em todos os Jornais Nacionais analisados. Em todos os dias
analisados, pelo menos um deles era noticia.
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total dos dias analisados, as matérias de politica chegaram a 139, com tempo total de 289
minutos, enquanto a editoria que mais se aproximou do nimero de matérias foi a Gerais, com 51.
E a que mais se aproximou da editoria de politica, com relacio ao tempo foi a Internacional, com
um tempo total de 71 minutos. Nas tabelas abaixo foram esquematizados os principais temas de
cada editoria, e a comparagdo entre as matérias e o tempo destinado a editoria de politica e as

outras editorias, durante o periodo analisado.

Temas que tiveram maior destaque nos dias analisados

EDITORIA PRINCIPAIS TEMAS
Politica - CPI dos Correios
- CPI dos Bingos
- CPI do Mensalao
- Depoimento do advogado Rogério Buratti e todas as acusacdes feitas por
ele.

- Discursos do Presidente Lula e as reagdes doa parlamentares
- Depoimento do Toninho Doleiro e a repercussdo

- Pesquisas do IBOPE avaliando o governo

- Mudanga nas regras parlamentares e a repercussao

- Entrevista, depoimentos e acusacoes de Valdemar Costa Neto
- Manifestos contra corrup¢ao

- Morte do senador Miguel Arraes

Economia - Cotagdo do Doélar

- Impostos emperram o crescimento do Brasil

- Banco Central mantém taxa de juros

Internacional - Retirada dos judeus da Faixa de Gaza

- Apuracio e repercussdo do que aconteceu na morte do brasileiro no metro
de Londres

Gerais - Incéndios em Florian6polis

- Greve INSS e a volta do atendimento

- Vacinagao

Policia - Julgamento dos acusados de assassinato de Tim Lopes

- Famosos ligados ao chefe do trafico na favela da Rocinha, Bem-Te-Vi
- Roubo do Banco Central em Fortaleza

Esporte - Robinho no Real Madrid

- Jogos da Selecdo Brasileira

- Férmula 1

Figura 1: Tabela referente aos temas que tiveram maior enfoque nos dias analisados.
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Comparacao entre politica e outras editorias
EDITORIAS N° DE POCENTAGEM TEMPO PORCENTAGE
MATERIAS | DAS MATERIAS DESTINADO A M DO TEMPO
(%) EDITORIA (%)
(em minutos)
Politica 139 39,8 289 53,9
Economia 31 8.8 22 4,1
Internacional 47 13,3 71 13,2
Gerais 51 14,4 60 11,2
Policia 46 13 55 10,3
Esporte 38 10,7 39 7,3

Figura 2: Tabela referente a analise de comparacao entre a editoria de politica e as outras.

Além das editorias citadas nas tabelas acima, o Jornal Nacional também reserva, diariamente,

cerca de vinte segundos para previsao do tempo, e cerca de vinte segundos para uma charge.

Editorias como tecnologia, ciéncia e ecologia, e chamadas para programas da Rede Globo, como

o Fantdstico e Globo Reporter, também tem espaco no jornal, mas ndo entraram na tabela porque

sdo esporadicas.

Mesmo com grande exploracdo de matérias sobre politica, no Jornal Nacional, ndo se pode

concluir que o telespectador vai fazer uma leitura previsivel das imagens. Para Arlindo Machado,

o fato de predominar no telejornal matérias, entrevistas tomadas de um lado do conflito, ou de se

suspeitar de uma posicao institucional simpdtica por parte do telejornal, ndo significa que o

telespectador va entender da maneira esperada.

Nao existem nos telejornais, desinéncias, sinalizadores, dispositivos de
emolduramento que orientem a leitura no sentido de como se deve ‘ler’esses
depoimentos e essas inser¢des de fontes, ou capazes de designar a voz
‘doadora’, sob a batuta da qual deveriamos reenquadrar todas as outras.
(MACHADO, 2001, p.112)
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Dois pontos, também, importantes para serem analisados no Jornal Nacional sdo as manchetes e
as passagens de bloco'. Mesmo tendo pelo menos uma de cada editoria, as chamadas e as
passagens de politica s@o predominantes nos dias analisados. No caso das manchetes, a soma do
numero das de todas as editorias ndo alcanca o nimero das de politica, 73 e 74 respectivamente.
Muitas vezes, o mesmo assunto, como por exemplo, um discurso do presidente Lula, é
transformado em vdérias manchetes, dividindo, por exemplo, o que o presidente teria dito no
discurso. No caso das passagens de bloco, as de politica também sdo predominantes. A diferenca
nao € muito grande, como no nimero das manchetes, mas também & significativa. A porcentagem
das passagens de bloco de politica € de, aproximadamente 34%, enquanto a segunda editoria com
mais passagens € a de esporte, com 16%. Nas duas tabelas abaixo foram esquematizadas essas

comparagoes:

Comparacao entre as manchetes
EDITORIAS MANCHETES PORCENTAGEM
MANCHETES (%)
Politica 74 50,3
Economia 6 4,1
Internacional 22 15
Gerais 13 8.8
Policia 15 10,2
Esporte 17 11,6

Figura 3: Tabela referente a analise de comparacao entre as manchetes de politica e as outras.

' Passagens de bloco sio feitas pelos apresentadores no final de cada bloco. Sdo um tipo de chamada de matérias
que irdo ao ar no bloco seguinte do telejornal.
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Comparacao entre passagens de bloco
EDITORIAS PASSAGEM DE BLOCO PORCENTAGEM
PASSAGENS DE BLOCO
(%)

Politica 44 34,1
Economia 11 8.5

Internacional 14 10,9
Gerais 19 14,7
Policia 20 15,5
Esporte 21 16,3

Figura 4: Tabela referente a analise de comparacao entre as passagens de bloco de politica e as outras.

A maioria das matérias sobre politica, publicadas nos dias analisados, tem uma valéncia neutra,
como por exemplo a matéria sobre o presidente Lula e os ministros discutindo a crise politica,
que foi ao ar no dia quinze de agosto, priorizando a informacdo e mantendo a imparcialidade.
Algumas matérias, como por exemplo, a cassacdo do ex- deputado Roberto Jefferson, no dia
vinte e nove de agosto, € o depoimento do ex tesoureiro do PT, Delubio Soares, no dia dezoito
de agosto, além de serem informativas, t€m um cardter negativo. Elas mostram um lado
pejorativo dos personagens apresentados e mostram com negatividade os acontecimentos
politicos, tanto relacionados as CPIs, quanto a corrupc¢do e aos politicos. As figuras expostas sao
colocadas como vilds, parece que a impressio deixada no telespectador € desconfortivel,
revoltante. No caso da matéria sobre o Delibio Soares, parece passar a impressao de que ele é

dissimulado, mentiroso.

Ha algumas excecdes, como a matéria sobre a morte do deputado Miguel Arraes, no dia treze de
agosto, que s6 falou bem do politico, fez uma retrospectiva de sua carreira, enaltecendo todas as
vitorias e pontos positivos do deputado. Ha, também, a matéria do dia vinte de agosto, sobre as

acusagdes do advogado Rogério Buratti contra o Ministro Antdonio Palocci. Nessa matéria, o
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Jornal Nacional faz uma cobertura, que parece defensiva ao ministro. Nessa matéria, o reporter
Dirceu Martins repetiu informagdes dadas no off com declaracdes de autoridades, refor¢cando a
falta de provas do envolvimento do ministro Palocci no caso. O repérter falou no off: “Hoje, um
dos promotores que acompanharam o depoimento disse que encontrou documentos na empresa
Ledo Ledo que comprovaram os pagamentos denunciados por Buratti, mas disse que nos
documentos ha referéncia direta ao ministro Antonio Palocci”. Apds esse off o reporter entra com
o promotor citado e, em entrevista, faz uma tnica pergunta, refor¢cando a falta de provas contra o
ministro: - “Nesses documentos aparece alguma ligacdo do ministro Palocci com o esquema de
fraudes e licitagdes?”. Dirceu Maritns, apds as confirmagdes do promotor, volta ao assunto, sé
que agora com outro entrevistado, um delegado de Ribeirdo Preto. Para o delegado, o repérter
pergunta: - “Existe gravacdes com a voz do préprio ministro?”; - “Nos documentos aparece o
nome do ministro Antdnio Palloci em algum momento?”. Apds essa matéria, o primeiro bloco do
Jornal Nacional desse dia segue mais doze minutos veiculando matérias relacionadas ao assunto,
mostrando sempre um cardter duvidoso de Rogério Buratti e reforcando a falta de provas nas
acusacOes contra o ministro. Essa seqiiéncia de matérias pode ser interpretada como uma
tentativa de mostrar e convencer o publico que sdo acusagdes injustificadas e que ndo existem

provas.

De acordo com andlise de Thompson sobre escandalos politicos, o escandalo politico brasileiro é
um escandalo politico-financeiro, que se baseia em revelacdes de atividades de politicos e
funciondrios publicos que implica infracdo de regras e alegacdes de abuso de dinheiro e outras
irregularidades financeiras.

Escandalos financeiros na esfera politica (...) envolvem geralmente uma
revelacdo de ligacdes secretas (ou alegacdes sobre ligacOes secretas) entre o
poder politico e o econdmico, ligagdes que sdo vistas como irregulares e que, ao
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virem a luz, precipitam o escandalo. As atividades que se colocam no centro de
escindalos politico-financeiros envolvem, em geral, a infracdo de leis que
regulam a aquisicdo e alocacdo de recursos econdmicos. Em alguns casos,
podem também envolver a quebra de leis que regulam as transagdes financeiras
e o uso de recursos por individuos que detém um cargo publico, ou aspiram a
ele. (THOMPSON, 2000, p. 197)

As matérias de politica veiculadas no Jornal Nacional, no periodo analisado, em sua maioria,
sao informativas. As matérias politicas trazem muitas entrevistas e passagens de discursos muito
grandes, o que pode nos levar a interpretar como uma forma de abster-se de qualquer tipo de
parcialidade. Para uma grande e importante empresa, como a Rede Globo, manter a
imparcialidade em um assunto delicado, que envolve muito dinheiro e prestigio de muitos

politicos poderosos, como o presidente Lula, é de fundamental importancia.

As fontes usadas pelo jornal s@o, praticamente todos os dias, as mesmas: documentos oficiais,
relatérios entregues as CPlIs, revista Epoca, depoimentos politicos, fontes oficiais do governo,

Policia Federal, Data Folha, IBOPE, revista Veja, jornal Folha de Sdo Paulo, Jornal Hoje.

Politicos envolvidos e pessoas que participaram do escandalo dos bingos, correios e mensalao e
das CPIs tém grande visibilidade no Jornal Nacional. Alguns sdo constantemente citados, como
Roberto Jefferson, Marcos Valério, Z¢é Dirceu, Delibio Soares, presidente Lula, Valdemar da
Costa Neto, Rogério Buratti. Outros, que foram envolvidos no desenrolar dos acontecimentos,
como o doleiro Toninho da Barcelona, Duda Mendonga, Antonio Palocci, Henrique Pizzolato,
um dos sécios do Marcos Valério, José Carlos Batista, também ganharam grande visibilidade no
telejornal, com direito a vdrias apari¢des, entrevistas, e longas partes dos discursos mostrados.

Outros ainda, que ndo tem relacdo direta com as CPIs, como Severino Cavalcanti, Ciro Gomes,
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José Sarney, José Genuino, Delcidio Amaral, Tarso Genro, mas tiveram participacdo nos

escandalos politicos, também tem visibilidade garantida no telejornal.

Nos dias analisados, os que tiveram maior visibilidade, com longas apari¢des, foram: o presidente
Lula, com 15 aparicdes; Deltibio Soares, com 4; Marcos Valério, com 4; Roberto Jéferson, com
6; Z¢ Dirceu, com 7; Valdemar Costa Neto, com 5; Rogério Buratti, com 11; Toninho da

Barcelona, com 5; Duda Mendonga, com 4; e Antonio Palocci com 5 apari¢des 1

A valéncia da apari¢do didria de todos esses “personagens”’, em sua maioria, ndo € positiva para
o telespectador. Os envolvidos nos escandalos, principalmente aqueles que nao s@o politicos, tém
uma visibilidade negativa. S3o mostrados como mal-feitores, pessoas desonestas. Mesmo os que
parecem estar querendo colaborar com o desenvolvimento das investigagdes, sdo mostrados em
situagdes suspeitas, ou entdo querendo trocar dentncias por beneficios. O depoimento do doleiro
Toninho da Barcelona ¢ um exemplo. Em todas as matérias sobre seu depoimento ele aparece
como um preso, sendo retirado da cadeia, fazendo dentdncias sem provas e pedindo reducdo de

pena para colaborar com a Policia Federal.

2

""" A contagem das aparicdes desses personagem é referente a quantas matérias foram feitas sobre eles. Nio é
considerado quantas vezes eles foram citados ou relacionados em outras matérias sobre politica no Jornal Nacional.
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Valéncia da visibilidade dos personagens explorados nas matérias

PERSONAGENS DAS VALENCIA

MATERIAS NEGATIVA NEUTRA POSITIVA
Z¢& Dirceu
Roberto Jefferson
Marcos Valério
Antonio Palocci X
Presidente Lula X
Rogério Buratti
Valdemar Costa Neto
Toninho da Barcelona
Duda Mendonga
Delubio Soares

Figura 6: Tabela referente a analise da valéncia da visibilidade dos “personagens” explorados nas matérias de
politica, levando em conta o seu efeito junto ao telespectador.

eltalle

ek dtailalle

A crise politica em que o Brasil estd passando, ha cerca de seis meses, € noticia todos os dias no
Jornal Nacional. O escandalo mididtico € um evento que implica a revelagdo, através da midia,
de atividades previamente ocultadas e moralmente desonrosas, cuja revelacdo desencadeia uma
seqiiéncia de ocorréncias posteriores'”. (THOMPSON 2000). A veiculagio do escandalo politico
no telejornal supre o desejo da sociedade do espetdculo. Milhdes de telespectadores observando
imagens entrando em contato com o escandalo, sendo informados dia apds dia sobre as
‘novidades’ do escandalo mididtico. Guy Debord"” (1998) afirma que as imagens que se
desligaram de cada aspecto da vida fundem-se num curso de comum, onde a unidade desta vida

s . 14
jJé ndo pode ser restabelecida .

12 THOMPSON, John B. O escédndalo politico. Poder e visibilidade na era da midia.

"> DEBORD, Guy. A sociedade do espeticulo.

'* Guy Debord pensa que a especializagio das imagens do mundo encontra-se realizada no mundo da imagem
automizada, onde o mentiroso mentiu a si proprio.
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Desde as primeiras dentncias, o escandalo politico se tornou um escandalo midiético no Brasil.
Nos dias analisados, todos os depoimentos e discursos, todas as acusagdes tiveram cobertura e

grande espacgo no Jornal Nacional.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Diante das teorias e dos dados analisados pode-se afirmar que o Jornal Nacional trabalha
sutilmente o sensacionalismo. Em seu conteido hd violéncia, dramatiza¢do, exploracdo do
ridiculo, promog¢do de celebridades e fatos transformados em espetdculo. Veicula matérias sobre
violéncia, com imagens, mas nenhuma muito chocante ou sangrenta. Explora a vida dos atores,
publicando matérias sobre brigas, casamentos, doengas, mortes, nascimentos de filhos, etc. O JN,
também, dd grande enfoque a matérias ligadas ao tema principal de novelas. Esses temas e
matérias vao ser brevemente citados agora, mas como foi dado enfoque a politica na pesquisa,

suas analises foram descartadas.

As editorias Geral e Internacional tiveram matérias com grande carga apelativa, principalmente
as matérias sobre a retirada dos judeus da Faixa de Gaza, as matérias sobre os incéndios aos
prédios onde moravam estrangeiros em Paris, sobre o furacdo Katrina, sobre mortes e doencgas de
atores globais (dois morreram e um foi hospitalizado, durante os dias analisados), sobre a greve
do INSS, entre outras. Essas matérias seguiram o modelo de telejornal especificado por Machado
(2001), no qual o apresentador chama o repdrter, que por sua vez chama o entrevistado que esta
no local onde o fato ocorreu. No caso das matérias citadas acima, at€ mesmo por serem tragédias,
geralmente, o entrevistado chamado pelo reporter era algum parente de alguma vitima, ou alguém
que estava sofrendo por causa do que estava acontecendo, ou alguém que participou ou sofreu as
conseqiiéncias do fato. Essas pessoas entrevistadas, visivelmente abaladas, emocionadas, muitas
vezes choraram em frente a camera. Todas essas caracteristicas citadas transformam a matéria

em, além de informativas, draméticas. O telespectador fica tocado pelo sofrimento do outro, fica
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chocado, e muitas vezes indignados, com os absurdos e injusticas que o telejornal estd
transmitindo. Dessa forma, as matérias do Jornal Nacional perdem o cardter informativo,

assumem um carater emocional, perdendo assim, a imparcialidade da noticia.

O grande enfoque desse telejornal, nos dias analisados, foi o escandalo politico, que ainda
persiste no Brasil. As CPIs do Correio, Bingo e Mensaldo tiveram destaque constante, € mesmo
tendo muita informacdo, muitos depoimentos, discursos e fontes, as noticias passam ao
telespectador um cardter espetacular. Sao muitas noticias pegando diferentes angulos do mesmo
assunto, como por exemplo, primeiro € veiculado o depoimento de um politico ouvido por uma
CPI. Depois sdao transmitidos todos os tipos de reagcdes no congresso: dos senadores, dos
envolvidos no depoimento, dos deputados, do presidente da CPI, entre outras pessoas. A noticia

parece ganhar uma propor¢ao muito maior do que ela realmente tem.

Nao posso deixar de mencionar, novamente, o fato do telejornal, nos dias analisados, ter
mostrado grandes trechos de depoimento e discursos feitos sobre o escandalo na politica. As
matérias que giravam em torno de alguma nova dentincia, ou algum novo fato, que envolviam
depoimentos, falas, opinides de politicos, tinham espago reservado para a veiculacdo dessas falas.
O depoimento, por exemplo, de Rogério Buratti, um dos envolvidos no escandalo da corrup¢do
na prefeitura de Ribeirdo Preto, entre outros (escandalos politicos) ganhou uma visibilidade
enorme no Jornal Nacional. Grandes trechos de seus depoimentos (foram vdrios) tiveram mais
espaco nas matérias que a informagdo em si. Vejo isso como uma maneira do telejornal se
abstrair de qualquer tipo de parcialidade. Ou seja, ndo comprometer o telejornal, ou a empresa
Globo, com qualquer tipo de interpretagdo equivocada sobre uma suposta opinido do telejornal,

que as noticias possam passar.
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Apesar de terem tido maior destaque no Jornal Nacional, nos dias analisados, as matérias sobre
politica nao foram as que considerei mais sensacionalistas. Elas tiveram muito enfoque, os
personagens tiveram visibilidade excessiva, mas elas ndo foram apelativas, nem procuraram tocar

o lado emocional dos leitores.

Por tudo isso, pode-se afirmar que o Jornal Nacional trabalha uma plataforma que utiliza,
sutilmente, o sensacionalismo. Enfatizo o sutilmente porque ele nido explora descaradamente o
espetaculo, o grotesco, ndo utiliza o plano seqiiéncia, ndo mostra cenas sangrentas, cComo um

corpo baleado no chio.
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