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E o segundo anjo tocou a sua trombeta, e foi lancado no mar um grande monte
ardendo em fogo, em sangue tornou-se e a terca parte do mar. E morreu a terca parte das
criaturas viventes, e foi destruida a terca parte dos navios.

Apocalipse 8:8
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INTRODUCAO

Hoje, o discurso jornalistico sobre fatos internacionais se faz presente em varios
momentos nos meios de comunicagdo, principalmente no relato como guerras e desastres.
Porém, em muitas circunstancias, a cobertura de acontecimentos externos é prejudicada
pela auséncia de enviados especiais. No Brasil e na imprensa em geral, por questdes
financeiras, ndo sdo mantidos jornalistas fixos em todas as capitais estrangeiras do mundo.
Consequentemente, acaba-se recorrendo a agéncias internacionais para a apuracdo de
informacdes.

Os meios de comunicacdo brasileiros recebem diariamente muitas noticias de fora
das fronteiras do nosso continente e uma grande quantidade de acontecimentos ndo é
divulgada por ndo pertencer ao interesse publico. Segundo Mauro Wolf, no livro Teorias da
Comunicagdo (1995), um dos fatores que determinam a importancia de um acontecimento é
0 impacto sobre a nacdo e o interesse nacional. “Para ser noticidvel, o acontecimento deve
ser significativo, isto é, susceptivel de ser interpretado no contexto do leitor” (WOLF,1995,
p.202).

Outro fator de relevancia na divulgacdo de acontecimentos internacionais esta
relacionado a proximidade geografica, paises proximos entre si estdo mais aptos a terem
vinculos sociais e culturais, além da cobertura estar menos susceptivel ao erro.“Quanto a
isto, a distdncia geografica é, porém, distorcida pelos mecanismos das noticias”
(WOLF,1995, p.203).

Os meios de comunicacdo e principalmente os veiculos editoriais, ao divulgarem
noticias estrangeiras, querem despertar a atencdo de seu leitor e se preocupam em noticiar
elementos que reflitam na vida cotidiana do individuo. O problema é que devido a

interesses comerciais, muitas informacGes somente sdo dignas de publicacdo se forem



tragédias, exploradas pelos veiculos de forma extraordinaria, descaracterizando a
informacdo. “Constituem noticia apenas quando sdo teatro de acontecimento insolitamente
dramaticos, como conflitos, golpes de estado ou grandes desastres” (GANS! apud WOLF,
1995, p.203).

Segundo José Arbex Jr., no livro Shownarlismo: a noticia como espetaculo (2002),
a cobertura de fatos externos por diversas vezes apresenta um apelo emocional através de
imagens ou discursos sensacionalistas. Nem sempre, os interesses de uma cobertura
jornalistica sdo claros. No caso de reportagens sobre desastres naturais, maremotos, secas,
como acontecem na Africa e Asia, reporteres utilizam-se de recursos como de deja-vu, isto
é, como se fosse mais um caso entre milhdes que ja ocorreram anteriormente.

Dentro deste contexto e como fonte primordial de analise deste estudo, esta a
cobertura jornalistica sobre a Tsunami ocorrida na Asia em 26 de dezembro de 2004,
realizada pelas revistas Veja e IstoE. A pesquisa realizada contribui de forma académica
para os campos ligados ao jornalismo internacional e jornalismo interpretativo e opinativo,
além de analisar como ¢ a feita a cobertura de noticias externas a nacdo por Veja e IstoE.

O objetivo principal é a comparagdo de ambas as revistas com base na catastrofe da
Tsnunami, outras questdes como o estudo do apelo através de manchetes e a énfase do
namero de mortos sdo objetivos a serem desenvolvidos na pesquisa.

Destaca-se, também, a identificacdo e analise de recursos estilisticos usuais em
revistas, assim como a narrativa textual elaborada pelos repdrteres responsaveis pela
cobertura do caso.

1 Gans, Herbert. Deciding What’s News. A Study of CBS Evening News, NBC Nightly News, News, Newsweek and
Time, Pantheon Books, Nova lorque, 1979.



Segundo o escritor Stephen King, no livro Escrever, Memdrias de um Oficio (2000),
escrever bem consiste em dominar o fundamental vocabulario, gramatica, elementos de
estilo, tornar compreensivel a idéia que se quer transmitir. “Deve-se prestar muita atencao
aos aspectos que o leitor ndo compreende e perguntar a si proprio se vocé os compreendeu.
Se ndo consegue transmitir a idéia, compete ao escritor reescrever e clarificar um segundo
esboco” (KING, 2000, p.128).

O primeiro capitulo deste estudo aborda a producdo textual de matérias para
revistas, tomando como base a reunido de materiais ja elaborados em livros e artigos
cientificos de diversos autores. Destacam-se, ainda, os critérios de classificacdo da noticia e
a questdo da espetacularizagdo dos fatos.

O segundo capitulo analisa o processo de producdo do jornalismo internacional no
Brasil, além de conceituar as principais agéncias internacionais, mostrando como 0s
veiculos editoriais colhem informagdes através das agéncias e as reproduzem de forma a
refletir e influenciar na ideologia da sociedade. Enfatiza-se, ainda no capitulo dois, as
transformagbes por que vém passando as coberturas internacionais, ja que grandes
empresas de comunicagdo acabam se unindo por questdes administrativas.

No terceiro capitulo, realiza-se a analise sobre a cobertura das revistas Veja e IstoE
diante da catastrofe Tsunami, situando e explicando, por critérios previamente definidos, 0s
recursos explorados nos dois semanarios.

Todos os trés capitulos se desenvolvem de forma a verificar como as revistas Veja e
IstoE exploraram a cobertura da catéastrofe Tsunami, tomando, como hipGtese principal, que
os dois periddicos extrairam, em quase sua totalidade, informacdes de agéncias de noticia,
revelando que a falta de correspondentes pode ser prejudicial na elaboragdo de uma

matéria.



10

Destaca-se, também como hipétese, que, mesmo sendo um acontecimento distante
da realidade brasileira, a catastrofe da Tsunami despertou e provocou interesse na
populacéo brasileira pela maneira e registro de excesso, assinalando que ambas as revistas
trouxeram um discurso de exploracdo ao tragico.

Como altima hipdtese, levantamos a idéia de que Veja e IstoE elaboram matérias
internacionais se limitando a noticiabilizar os acontecimentos para seus leitores de forma a
priorizar a vendagem e ndo uma argumentacdo reflexiva das matérias a seu publico,
principalmente por tratarem os fatos de forma descontextualizada e espetacularizada.

Conclui-se a pesquisa, de forma a verificar as hipoteses através dos diversos autores
abordados ao longo do estudo. Expdem-se anexos de capas, infograficos e fotografias

usados por Veja e IstoE na cobertura da Tsunami.
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Capitulo 1
Jornalismo interpretativo, a natureza da informacao
Os processos de producdo de periddicos informativos, principalmente revistas semanais,
seguem determinados critérios de producdo que se diferem dos demais veiculos impressos
quanto a subjetividade e objetividade. Neste capitulo, situam-se os meios de composicéao e
producdo de um texto de revista e a questdo da espetacularizagdo na noticia nestes meios de

comunicagéo.

1.1-Noticias em revistas

Os periddicos impressos semanais no Brasil, desde 0s pioneiros e hoje extintos
como O Cruzeiro, Manchete, até Veja e IstoE sempre tiveram textos opinativos e
interpretativos. Em cada episédio do cotidiano humano, o acontecimento era retratado
seguindo uma linha de pensamento opinativa pela redacéo do veiculo.

Atualmente, as revistas semanais suplementam diversos informativos deixados
pelas coberturas dos jornais, radio e televisdo. Com mais tempo para elaboragdo analitica
do fato, as revistas tendem a produzir textos mais criativos, utilizando-se de recursos
estilisticos geralmente detalhados, incompativeis com a velocidade do jornalismo diario.

Além disso, as revistas exigem de seus profissionais textos elegantes e sedutores,
considerando os valores ideoldgicos do veiculo. Segundo Sérgio Vilas Boas, em O estilo
Magazine: o texto em revista (1996), “escrever é fazer funcionar de modo organizado a
I6gica do pensamento. Sem isso, dificilmente um texto mais longo alcanga seu objetivo,
prender a atencdo do leitor do inicio ao fim” (VILAS BOAS, 1996, p.13).

O texto feito para revistas guarda suas especificidades, na medida em que pratica

um jornalismo de maior profundidade, o seu desenvolvimento varia de acordo com a
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natureza da informacdo e a finalidade de exposi¢do. A angulagéo, apuragdo e construcéo
sdo recursos utilizados para transformar uma noticia numa narrativa mais atraente para o
leitor, principalmente no caso de revistas. “O texto escrito é préprio do meio no qual se
insere. Existe um momento certo de usar o tema, angulacdo, tom e histéria para

desenvolver da melhor maneira a matéria” (VILAS BOAS, 1996, p.17).

A periodicidade semanal é preponderante. As revistas fazem jornalismo daquilo
que ainda estd em evidéncia nos noticiarios, somando a estes pesquisa,
documentacdo e riqueza textual. Isso possibilita a elaboracdo de um texto
prazeroso de ler, rompendo as amarras da padronizacdo cotidiana. Da abertura a
sentenca final da matéria, a producédo do texto da revista semanal de informacéao
€ um "exercicio de raciocinio", que determina o talento potencial do jornalista
(VILAS BOAS, 1996, p.9).

O texto em revista deve ser de facil assimilacdo para o leitor, em conjunto com o
equilibrio, apresentacdo, ética e responsabilidade. Segundo Nilson Lage, a reportagem
segue trés aspectos fundamentais: investigacdo, interpretacdo e praxis. O autor define a
investigacdo como parte de um fato para revelar outros, a interpretacdo € o conjunto de
fatos observados e a praxis € tudo que envolve a atitude humana. (LAGE apud VILAS
BOAS, 1996, p.44).

O texto em revista reflete uma proposta discursiva muito mais voltada para o social
em comparacdo com o jornal diario, sua existéncia estd marcada pela continua adaptacéo

aos aspectos emergentes da sociedade, que formam um universo atraente e constitui, sem

duvida, uma pratica jornalistica diferenciada.

E necessério lembrar que a revista é mais literaria que o jornal, no que se refere
ao tratamento do texto, e mais artistica quanto aos aspectos de programacao
visual. Nisto ndo vai qualquer juizo de valor: tal literatura e tal arte nada mais
sdo do que formacdes ideolégicas. Mas o que importa é que a revista, enquanto
linguagem, admita usos estéticos da palavra e dos materiais graficos, de modo
bem mais flagrante do que os jornais (LAGE, 1989, p.88).
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Classificadas em trés grupos bésicos: ilustradas, de informacdo geral e
especializadas, as revistas, independentes de sua classificacdo, utilizam-se de recursos
estéticos textuais e infograficos. “Os repertorios linglisticos, graficos de uma magazine
compdem uma estilistica, uma gramética prépria do género, porém passivel de
transposicdo” (LAGE, 1989, p.89).

No ambito do desenvolvimento do texto para estes meios, o jornalista deve enfocar
a cobertura do acontecimento de forma a prender e chamar a atencédo do leitor. “O jornalista
deve escrever de forma sutil, caprichosa e com maior zelo, é preciso mostrar mais do que
contar. Disso, decorre a principal diferenca de um texto escrito para uma revista em relacao
a um jornal que se deve apresentar com maior objetividade” (VILAS BOAS, 1996, p.32).

O bom profissional de revista é o que usa uma linguagem como puro elemento do
pensamento assim como um escritor. O importante é que o texto dose elementos narrativos
com descritivos para manter e prender a curiosidade do leitor. “Os nomes das revistas, sua
diagramacdo, seu critério de escolha de assuntos e de modelos fotogénicos compdem um
conjunto significativo vinculado a algo mais amplo” (LAGE,1989, p.87). O texto de revista
sempre esta direcionado a grupos de leitores especificos. Seja este um direcionamento
cientifico ou cultural, o texto prop6e uma interpretacdo do fato.

As revistas pioneiras no Brasil ja sintetizavam essa idéia estética do valor textual,
“como a Vida Doméstica, O Cruzeiro, Manchete, A Careta, Revista Sul América, que
guardam aspectos que refletem valores, pensamentos e aflices de tempos idos com um

discurso engendrado no social” (LAGE,1989,p.86).

2 MIEGE, Bernard. Pensamento Comunicacional. Petrépolis: Editora Vozes, 2000.
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Embora permanegam mais tempo nas bancas, as revistas sdo em sua esséncia
simbdlica produtos menos duraveis do que os jornais. Se estes costumam usar
em seu proveito a tradigdo, os magazines promovem habitualmente sua
contemporaneidade, seu atualismo. Para a imprensa diaria, a atualizacdo do
modelo grafico faz-se espacadamente e 0 mesmo ocorre quanto a linha editorial.
Ja revistas adaptam-se amilde até o esgotamento de sua proposta (LAGE, 1989,
p.87).

Os padroes jornalisticos de tempo e atualidade sdo bastante importantes na

producdo de matérias em periddicos semanais. Levando em consideracdo o acontecimento e

o tempo de fechamento da producédo editorial do veiculo, o registro documental prevalece

por meio da apuragdo e registro. Muitas vezes os jornalistas sdo escravos de noticia de

vespera, mas existe a possibilidade da producdo de um jornalismo historico que, muitas

vezes, foi explorado na extinta revista O Cruzeiro. “Por meio de pesquisas e consultas a

documentos e episodios importantes da vida de uma civilizacdo, se for um profissional de

bom nivel, o jornalista pode-se sair como historiador” (NOBLAT, 2002, p.30).

A forma simplificada da producéo da informacdo é fator relevante independente da

editoria de esporte, politica, cultura ou internacional. Noblat destaca o interesse da noticia

perante o publico.

A noticia é todo fato relevante que desperte interesse publico, ensinam os
manuais de jornalismo. Fora dos manuais, noticia na verdade é tudo o que os
jornalistas escolhem para oferecer ao publico. E, como nés valorizamos
principalmente as noticias negativas, 0 mundo que 0os meios de comunicacao
retratam parece muitas vezes pior do que verdadeiramente é (NOBLAT,
2002,p.31).

As matérias nas revistas devem integrar o conjunto do texto e fotografia

caracterizando o perfil da noticia, confrontar idéias, expor imagens, descrever o cenario e

revisar o texto apdés redigido, verificar se esta perfeito ou se ha algo a ser acrescentado é um

processo comum.

A noticia é um relato mais ou menos breve sobre um fato. A reportagem é um
relato mais extenso, abrangente e contextualizado. Num caso como no outro,
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leiam e releiam o que escreveram quantas vezes puderem. E reescrevam quantas
vezes puderem. Depois argumentem a sensacdo de que ndo ficou bom como
poderia ter ficado (NOBLAT, 2002, p.94).

O jornalista é o profissional encarregado de levar as noticias ao publico, em um
servigo que atende o receptor da informagdo, mas, em muitos casos, o proprio profissional
opina sobre o fato. Entretanto, existe uma diferenca que separa o jornalismo interpretativo
do opinativo: “a opinido do jornalista sobre um fato nada importa, o que Ihe cabe é
interpreta-lo. Lugar de opinido é em artigo, que o jornalista também pode assinar
(NOBLAT, 2002, p.112).

Os recursos expostos nas revistas decorrem do cotidiano diério das pessoas. Expor o
modo de vida das pessoas € possibilitar a identificacdo do leitor com a matéria de certa
forma a despertar a atencdo do leitor. Essas técnicas sdo inviaveis no modo de producédo de

um jornal diario, uma particularidade especifica de revistas.

Os recursos que seriam rotulados como impréprios em um jornal adquirem
viabilidade na revista. E o caso das posses e montagens fotogréficas ingénuas, a
artista cortando bifes na cozinha, o gald fazendo cara de surpresa ao sair do
chuveiro, enrolado na toalha ou da abundancia de adjetivos de significacdo
testemunhal. Também, pelo mesmo motivo, a revista ndo se obriga a registrar
ocorréncias jornalisticamente notaveis que ndo se enquadrem em seu apelo, em
sua intencdo de leitura (LAGE, 1989, p.90).

Os modelos de texto adotados pelas duas principais revistas de &mbito nacional,
Veja e IstoE, foram extraidos das principais revistas do mundo, como a Time, Newsweek,
Stern, Paris-Matc. A caracteristica textual das revistas Veja e IstoE possui diferencas entre
vantagens e desvantagens. “Em Veja, encontramos, de modo mais marcante, a chave para o
entendimento dos padrbes editoriais do jornalismo de revista: sensacdo, Sucesso e
relaxamento” (SODRE apud VILAS BOAS, 1996, p.81). A revista IstoE e a Veja tém seus

critérios e padrdes de apresentacdo da noticia para o leitor. A maneira de ser de IstoE Ihe
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confere um estilo de jornalismo mais investigativo porém, como qualquer outro periddico
semanal, a revista IStoE se sustenta com base no desejo de seus assinantes. O texto de
qualquer revista esconde uma tendéncia voltada para o seu leitor. “A revista IstoE adota em
seus textos construgdes estilisticas menos ousadas do ponto de vista da linguagem mas de
conteido fundamentado nos varios testemunhos do fato” (VILAS BOAS,1996, p.86).

A tendéncia de uma revista é a inclinagdo e adaptacdo para seus leitores, 0
importante é padronizar e racionalizar seus textos para que sejam compativeis com os fatos
decorrentes do dia-a-dia. Dentro de qualquer meio de comunicacdo, existem critérios que
ditam regras para que a matéria se contextualize e seja elaborada dentro de um padrédo
jornalistico. Antes de repassar qualquer informacao para o leitor, o jornalista deve observar
diversos critérios de noticiabiliade que se aplicam ndo apenas em revistas e jornais. As
regras na construcdo de uma noticia sdo relevantes para o jornalista ndo descontextualizar o

acontecimento, independente do meio de informagéo ou da dimensdo do fato.

1.2— Critérios de Noticiabilidade

Segundo argumento desenvolvido por Adriano Duarte Rodrigues (1999), no artigo o
“O Acontecimento”, existem formas jornalisticas definidas para registrar o fato noticioso.
Entre os principais, estdo os registros da inversdao como o “homem que morde o cdo”, o da
falha, que é algo imprevisto, e do excesso, que se aplica em guerras e desastres de grandes
proporgoes.

Além desses critérios basicos que servem para nortear o jornalista na busca pela
melhor noticia e pela matéria mais importante, o0 manual de redacdo da Folha de Séo Paulo

traz outros seis critérios.
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O ineditismo - a noticia inédita é a mais importante que ha ja publicada, o da
improbabilidade - a noticia menos provavel é mais importante do que a
esperada, o apelo - quanto maior a curiosidade que a noticia possa despertar
mais importante ela é, o da empatia - quanto mais pessoas puderem se identificar
com o personagem e a situacdo da noticia mais importante ela é, o interesse —
quanto mais pessoas possam ter sua vida afetada pela noticia mais importante ela
¢, e 0 da proximidade — quanto maior a proximidade geografica entre o fato
gerador da noticia e o leitor mais importante é a noticia (Manual de redacéo da
Folha de Séo Paulo, 2001, p.31).

O Manual da Folha de S&o Paulo ressalta que um fato é considerado noticia desde
que atenda a, pelo menos, um desses seis critérios. Mas o0 normal é que um fato atenda dois
ou mais desses criterios.

Os critérios de noticiabilidade no tratamento dos fatos torna o jornalista o produtor
da informacdo, cabe a este filtrar, selecionar e até mesmo, traduzir a noticia antes de
repassar para o publico. A construcdo e transformacdo do acontecimento em noticia seguem
critérios relevantes, requisitos basicos na formulacdo dos fatos. O objetivo de qualquer
6rgdo de imprensa é fornecer os relatos dos principais fatos ocorridos no dia. O jornalismo
é uma profissdo que exige classificacdo e rigores, por isso a funcdo do jornalista é repassar
a informacédo, de forma a néo ferir valores e principios éticos na sociedade.

Segundo Mauro Wolf (1995), no livro Teorias da Comunicacgéo, ao discorrer sobre

a importancia e o interesse da noticia, existem quatro graus relevantes de significacao.

Em primeiro lugar o nivel hierarquico dos individuos e os estados envolvidos
no acontecimento tornam importante o seu valor, quanto mais 0 acontecimento
disser respeito aos paises de elite e as pessoas de elite mais relevante é a
noticia. O segundo aspecto de valorizacdo do fato é no que diz respeito ao
impacto e o interesse nacional e internacional, dado o rumo do acontecimento,
este pode refletir nas decisbes do pais, tornando-o significante.O terceiro
aspecto e grau de significacdo da noticia é quanto a quantidade de pessoas
envolvidas e o tipo de pessoas envolvidas, grandes catastrofes areas ou mesmo
naturais se aplicam a este caso. A “lei de McLurg” define que para cada um
europeu equivale 28 chineses, 2 galeses equivale a 100 paquistaneses.O quarto
grau de valor da noticia corresponde a significagdo do acontecimento quanto a

evolugéo futura de uma determinada situacio (GOLDINGS apud WOLF 1975,
p.202).
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Os jornalistas, muitas vezes, tentam convencer o publico através de imagens. Dessa
forma o valor da noticia pode estar ligado a finalidade de identificacdo ou, até mesmo, de
entretenimento. “E necessério que os jornalistas conhecam um pouco do seu publico a fim
de estabelecer os critérios de pesquisas e caracteristicas para apresentacdo da noticia”
(WOLF,1995,p.213).

Entretanto, existem outros critérios como a protecao, isto é, a ndo noticiabilidade da
informag&o que pode provocar traumas e angustias no receptor. Apesar de haver o critério
de protecdo que leva a ndo divulgacao da noticia, 0 incomum e negativo ainda predominam
na hora de registrar o acontecimento. “Constitui noticia tudo aquilo que altera a rotina, as
aparéncias normais, quanto mais negativo nas suas consequéncias € o acontecimento, mais
probabilidades tem de se transformar em noticia” (GALTUNG-RUGE* apud WOLF, 1975
p.207).

Grandes catastrofes naturais refletem e provocam grandes mudancgas sociais, €
importante noticiabilizar esses fendbmenos até de forma documental e registro historico
humano. Hoje, vive-se uma época de comunicagdo instantanea e a tendéncia € que, quando
ocorre um fato de grande relevancia, todos os meios de comunicacdo se apressem a
divulgar o fato em “primeira mao”.

E necessario apresentar a noticia mais atual, mas cabe ao jornalista elaborar o texto
de forma clara e correta para ndo provocar danos na informacéo a ser repassada ao leitor.
Por isso o jornalista deve-se atentar ndo a pressa mas sim a construgdo de uma boa noticia

em prol de sua credibilidade.

3 GOLDING, Elliot. Making the News. Longman. Londres, 1975.
4 GALTUNG, Johan e HUGE Marie Holmboe. The Structure of Foreign News. Constable. Londres, 1970.
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O leitor da mais importancia a informacéo correta do que ao furo. Por vaidade
e ignorancia, o jornalista valoriza mais o furo. N&o se sai melhor quem publica
a melhor noticia, a mais completa, a mais precisa e, portanto a mais confiavel.
A credibilidade de um jornal se constréi penosamente ao longo de muitos
anos. Mas bastam alguns poucos erros clamorosos para que comece a ruir
(NOBLAT, 2002, p.61).

Um contexto enfocado pelo escritor Rubens Alves pde em xeque a contextualizacao
de matérias para os periodicos semanais. O autor mostra que “a resposta tradicional da
midia é a missdo de informar. H& milhares de coisas acontecendo e seria impossivel
informar tudo. As escolhas que a imprensa faz revelam o que ela pensa da pretensdo dos
seus leitores” (ALVES, 2005).

A funcdo social e de cidadania em diversas ocasides é explorada pelos veiculos
como forma de despertar o lado solidario e humano do receptor e, em muitos aspectos, a
imprensa nacional apela para esse lado como forma de producdo de uma noticia com
carater meramente comercial o que descaracteriza a matéria.

O conceito de objetividade além de se fazer presente em um jornal diario também se
faz presente em semanarios, o texto consiste basicamente em descrever fatos como estes
aparecem, ou seja, abandonando qualquer forma de interpretacao.

O discurso desenvolvido por Adelmo Genro Filho, em o Segredo da Piramide
(1989), pde em xeque a construcdo da noticia e a ideologia da objetividade com base na
tese da “piramide invertida” que propde que o acontecimento enfoque, em primeiro lugar, o
mais importante para 0 menos importante, isso implica trazer os dados basicos da noticia ou
pelo menos, o que a originou, no lead em primeiro lugar retratando o tipo de informacéo
que o leitor vai encontrar. O editor de qualquer revista quer que esta seja vendida, seu

periédico € um produto, conseqilientemente a noticia acaba adquirindo um valor
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mercadoldgico, a andlise da piramide invertida favorece este modo de producéo e gera

consequéncias observadas dentro dos critérios de noticiabilidade.

A possibilidade de uma indlstria da informacdo é que as noticias sejam
transformadas em mercadorias pois afinal trata-se precisamente do modo de
producdo capitalista. Logo, desde o seu nascimento, o jornalismo teria de estar
perpassado pela ideologia burguesa e, do ponto de vista cultural, associado ao
que foi chamado mais tarde de cultura de massa (GENRO FILHO, 1989, p.36).

As catastrofes naturais ndo se adaptam somente a determinados critérios de
noticiabilidade, tais como ineditismo e improbabilidade, porque questdes como
proximidade geografica, apelo e empatia podem contribuir de forma significativa na
construcdo da noticia. Registrar o fato com base em um unico critério de noticia € deixar de
lado outros que seriam mais aplicaveis no caso.

Segundo Mario Erbolato (1991), no livro Técnicas de Codificagdo em jornalismo, a
elaboracdo da noticia sempre deve seguir critérios de apresentacdo que visam a responder
questdes basicas de Quem, Que, Quando, Onde, Como e Por que. A piramide invertida é
uma maneira de relaborar, ou seja, o jornalista vai verificar as informagcfes mais
importantes e as menos importantes, reestruturando seu texto antes de apresentar ao leitor.
“Alem disto, o uso de suites, isto €, um assunto abordado numa edicdo seqlienciada em
outras com mais complementos, € um recurso util e vidvel na formulacdo da noticia”
(ERBOLATO,1991,p.89).

E importante destacar que o desenvolvimento e o enfoque da matéria dentro de
qualquer meio de comunicacdo devem priorizar o simples relato da noticia. Atualmente, a
noticia tem sido de forma extraordinaria comprometendo a sua significacdo e muitos
jornalistas ressaltam esta forma de producdo da noticia-show. “Os profissionais da
imprensa, quase sempre, trabalham para promover a aproximacao entre o publico e o show:

eles mesmos séo os animadores do show” (BUCCI, 2000, p.193).
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1.3—- A espetacularizacdo da noticia nas grandes catastrofes

José Arbex Jr. (2002), no livro Shownarlismo: a noticia como espetaculo, faz uma
analise da apresentacdo da noticia como extraordinario para atrair a atencdo do publico. O
autor ressalta a construcdo do fato como noticia espetacularizada e a interpretacdo do
acontecimento pelo receptor “o estudo da linguagem e da estrutura de um texto delimita o
campo de validade de suas possiveis interpretacdes” (ARBEX, 2002, p.111).

O trabalho do narrador, no caso o trabalho do jornalista, é explicar, da melhor
maneira possivel, os eventos que transcorreram no acontecimento, o simples relato do fato
corresponde a verdade, o certo. O profissional vinculado a uma determinada midia néo
deve romantizar a noticia de forma a entreter o seu leitor e produzi-la com fins comerciais.
“A imprensa deve publicar a verdade, pois a ficcdo é objeto de romances e o jornalista ndo
deve ficcionar uma matéria ou tornd-la uma meia verdade” (ERBOLATO, 1991, p.94).

Outro aspecto relevante € a informacdo jornalistica com carater comercial que
continua tendo um valor de uso cotidiano nas redagdes, 0s processos de producdo das
noticias em desastres em diversas circunstancias assumem um carater sensacionalista
retratando muitas vitimas, danos e a exploracdo do trdgico como forma de apresentacdo
extraordinaria. Por isso a melhor maneira para o profissional de imprensa é se limitar ao
relato, ndo romantizar a noticia ou partir para exageros.

Nesse sentido da noticia de forma excepcional, o jornalista aplica crencas,
convicgOes e paixdes, desenvolvendo a matéria tomando algum partido, como em guerras
em que movidos pelo patriotismo o profissional pode defender seu pais. Ele acaba
desenvolvendo uma postura tendenciosa defendendo seus proprios pontos de vista
embasado em suas idéias politicas e religiosas. Catastrofes de qualquer dimensdo sdo uma

oportunidade de apresentar o fato de forma extraordinéria. “O jornalista sabe, ou pensa
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saber, 0 que seu publico deseja. Pode atendé-lo, oferecendo-lhe o material em que esta
interessado, ou dando o que a organizagdo lhe facilita (BENEYTO® apud ERBOLARO,
1991, p.57).

A selecdo de fotos com imagens fortes e incomuns, por meio de agéncias
internacionais em conjunto com o texto, forma o sensacionalismo da imprensa na cobertura
de grandes desastres naturais. Os danos & credibilidade do veiculo é uma consequéncia da
exploracdo do extraordindrio para o publico. Ao se utilizar de recursos que visam ao
engrandecimento da noticia, o veiculo editorial acaba descaracterizando a natureza da
informacdo e fere valores éticos essenciais para a pratica do bom jornalismo. Nesse
aspecto, distor¢cdes do fato na atividade jornalistica com a finalidade de engrandecimento
da matéria podem gerar uma interpretacdo errénea do fato para o publico, provocando
danos a credibilidade do veiculo de informacdo e do préprio jornalista.

O veiculo de comunicagdo e o jornalista sdo os responsaveis pela apresentacdo da
noticia. A exploracdo desta forma sensacionalista pode despertar maior interesse publico,
ferir principios éticos e morais no jornalismo quando o mais importante é informar e
construir a matéria. Grandes catastrofes por possuir um aspecto negativo costumam ganhar
chamada na capa de revistas, suites em outras edicbes de forma a complementar a
informagdo e pdaginas centrais. Porém, uma apresentacdo da noticia-show foge dos
propositos do meio que deve se predominar na logica. “Existe, de fato, na percepgédo
individual uma predominancia do aspecto negativo do fendmeno. O relato deve se
apresentar no senso comum e no bom senso tal como o mundo se apresenta” (GENRO

FILHO, 1989, p.59).

* BENEYTO Juan. Informacdes e Sociedade. Petropolis, 1977.
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A midia ndo tem poderes ilimitados de criar noticias e tampouco permanecer
passiva em relacdo aos fatos. José Arbex Jr. exemplifica esta questdo atraves do filme O
Informante® onde uma testemunha de uma empresa de tabaco resolve informar a imprensa
os produtos quimicos de alto indice de dano a salude que o laboratério colocava no cigarro
com o intuito de vicio. No filme, o produtor acaba editando a matéria a fim de defender os
interesses de sensacionalismo da emissora americana CBS, condenando a empresa de
tabaco.

O jornalista, ao escrever sua matéria, deve ter cuidado e se atentar para todo o
contetido apurado, e ndo partir para especulaces sem fundamentos. “Os jornalistas devem
saber separar 0 que é relevante do que ndo é, o que tem consisténcia daquilo que € s6
barulho ou espuma. E aprofundar o que for consistente. E dar coeréncia ao que parece nao
fazer sentido” (NOBLAT, 2002, p.112).

A abordagem da noticia de forma sensacionalista € um recurso mais comum nas
redes de televisdo por possuirem recursos visuais que tornam a noticia um espetaculo.
“Sobretudo na TV, noticia e espetaculo se confundem. Empregam-se técnicas de show para
construir a realidade. E a fantasia que dai emerge garante audiéncia” (NOBLAT, 2002,
p.23).

O que interessa ao publico nem sempre é de interesse publico. Infelizmente,
estimular os baixos instintos do ser humano, por exemplo, interessa a uma
expressiva fatia do publico. Aumenta as vendas de um jornal ou revista. E
amplia a audiéncia de uma emissora de televisdo. Mas proceder assim é
condenavel porque em vez de contribuir para a elevacdo dos padrées morais da
sociedade, o jornalismo os rebaixa (NOBLAT, 2002, p.23 e 24).

A mentira na informacao ao aumentar expressivamente o numero de mortos em um
acidente e registrar o comportamento de individuos de forma a atender o desejo do leitor é
moralmente indefensavel.

o Informante, ano de produgéo 1999 - Dirigido por Michael Mann — Distribuido por Fox Films do Brasil.
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Cabe a ética do meio e do préprio jornalista conduzir na producdo da noticia e ndo
transpor os critérios e os valores de notiaciabilidade embasados em particularidades
pessoais. “Porque sou jornalista e porque vivemos em uma democracia estou liberado para
valer-me de qualquer recurso que assegure a sociedade o direito de tudo saber? Posso
roubar, gravar conversas sem autorizagdo, violar leis? (NOBLAT, 2002, p.24)”.

O jornalismo impresso assume regularmente uma funcdo mais social do que os
outros meios de comunicacgdo. Por isso, extrapolar os conceitos e valores no modo de
producdo da noticia nestes meios deturpa a informacdo. A absorcéo e selecdo de imagens
através de agéncias de noticia seguem como critério a foto e o que mais vai chocar o
publico. A Veja, em suas edi¢Oes ap06s o0 desastre da Tsunami, colocou na capa da revista a
foto de um homem lamentando a morte do filho. Na edigéo seqliente, um soldado da ONU
resgatava as vitimas. A revista IstoE colocou a foto de um menino indiano desamparado e a
imagem de capa atrai o leitor num primeiro momento. As fotos contém aquilo que se chama
nas redacdes de alta carga emocional, segundo o autor Vilém Flusser (2002) no livro
Filosofia da Caixa Preta — ensaios para uma futura filosofia da fotografia muitas imagens
se prestam para um exercicio jornalistico comercial, a fotografia deve se adaptar ao

conceito do veiculo a qual esta subtendida.

Ao fotografar, o fotdgrafo sabe que sua fotografia sera aceita pelo jornal
somente se esta se enquadrar em Seu programa. De maneira que vai procurar
submeter a intengdo do jornal a sua. Este, por sua vez vai aceitar a fotografia
com o propdsito de enriquecer seu programa (FLUSSER, 2002, P.51).
Existem outras formas que podem levar ao sensacionalismo como os efeitos da
globalizacdo que pode ser gerado pelos paises desenvolvidos sobre os subdesenvolvidos.

Como define Ana Maria de Oliveira, no livro Imprensa e Globalizacéo (1998):

Existe uma freqiiente cobertura distorcida, por parte da midia dominante nos
paises desenvolvidos, dos fatos que ocorrem nos paises em desenvolvimento. As
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reportagens concentram-se em fatos negativos e revelam um carater
sensacionalista, manipulando a imagem desses paises junto a opinido publica
mundial, produzindo efeitos politicos, econdmicos e culturais negativos
(OLIVEIRA, 1998, p.28).

Atualmente, a globalizacdo supera e causa efeitos na producdo de uma noticia, a
intensidade com que este fenbmeno vem ocorrendo provoca um dinamismo na troca de
informacdes e caracteriza o papel das agéncias de noticias na producao de uma informacao
no ambito internacional. Pelo fato das agéncias de noticia representarem um recurso muitas
vezes explorado nas redacbes nacionais na selecdo de imagens e representar uma fonte
informativa, constituem, como analise do estudo, as caracteristicas das agéncias e o

jornalismo internacional, situado no capitulo seguinte.
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Capitulo 2
Jornalismo Internacional e as Agéncias de noticia
No mundo contemporaneo e altamente globalizado, existem registros ndo apenas locais,
mas também acontecimentos de outros paises. A falta de correspondentes internacionais
pelas redagdes brasileiras faz com que, muitas vezes, os jornalistas utilizem as agéncias de
noticia para elaborar a matéria. O capitulo dois aborda a produgdo do jornalismo

internacional e seus reflexos no Brasil.

2.1 A construcdo do noticiario internacional no Brasil

O discurso jornalistico sobre fatos internacionais se faz presente em Varios
momentos nos meios de comunicagdo. Os reflexos de acontecimentos externos despertam o
interesse do leitor que acompanha o comércio exterior, a internacionalizagdo da economia e
suas perspectivas. Em muitos casos da histéria humana, ocorréncias internacionais refletem
diretamente no Brasil em questdes econémicas e politicas, tal como o preco do ddlar, o
fechamento das principais bolsas de valores e a formagéo de blocos econdmicos.

Um outro aspecto de grande relevancia na construgdo do noticiério internacional é o
que corresponde a grandes desastres, principalmente quando existem vitimas brasileiras. O
desastre da Tsunami’ na Asia despertou o interesse da nacéo por de ter sido um grande
cataclisma de interesse mundial que deixou milhares de pessoas em momentos de
necessidades e dificuldades, além de provocar a morte da diplomata brasileira na Tailandia,
Lys Amayo de Benedek, e seu filho de 10 anos, que passavam as férias na ilha de Phi Phi.

A palavra Tsunami vem do japonés. Dividindo-a em dois, tem-se: Tsu, significa porto, e Nami, significa onda. Tsunami é
uma série de ondas, gerada em um corpo de dgua por um distdrbio repentino que desloca verticalmente colunas d’ 4gua. O
desastre da Tsunami na Asia ocorreu no dia 26 de Dezembro do ano de 2004 na ilha de Sumatra na Indonésia por volta de
9:00 da manha. As fortes ondas causaram estragos em doze paises, ceifando a vida de mais de 168 mil pessoas, milhares
de desaparecidos e milhdes de desabrigados, sem contar o incalculavel estrago de cidades, pontes, estradas, portos, navios,
Disponivel na Internet: http://www.geomundo.com.br/editorial_00132_o_que_eh_tsunami.htm > acessado 23/10/2005.
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A producdo do noticiario internacional no Brasil, muitas vezes, deixa a desejar pelo
fato de ndo haver correspondentes e enviados especiais que poderiam reportar 0
acontecimento de forma mais completa. A solucdo buscada pelas redacfes nacionais é
recorrer as agéncias internacionais de noticia, um recurso viavel porém melhor trabalhado
em conjunto com enviados especiais. “As agéncias sdo classificadas como meios indiretos
de informacdo, porque as noticias divulgadas ndo védo diretamente para os leitores, mas sim
para o0s jornais que se encarregam de fazé-las chegar aos receptores” (ERBOLATO, 1991,
p.197).

No Brasil, por questdes econdmicas, € mais viavel para o meio de comunicacdo
colher dados por meio de uma agéncia. Até mesmo grandes empresas de comunicacao
fazem uso fregliente de agéncias e mantém correspondentes apenas nas principais cidades
do mundo para poupar gastos. A impossibilidade dos meios de comunicagdo de massa se
fazerem presentes em todas as instituicdes e nelas identificar os assuntos de interesse
publico torna atraente a absorcdo de informacdes por agéncias. Milhares de acontecimentos
ocorrem a todo instante e é impossivel para qualquer meio de comunicagdo situar

correspondentes em todos os paises do globo terrestre e noticiar tudo o que ocorre no local.

As agéncias de imprensa nasceram diante da impossibilidade de cada jornal
manter correspondentes em todo o mundo e ainda de ter meios para, de cada um
deles, receber as noticias com a suficiente rapidez. Nenhuma empresa poderia
dar-se ao luxo de cobrir o noticidrio mundial com o esfor¢o exclusivo de suas

sucursais, enviados especiais ou correspondentes (GREGORIO8 apud
ERBOLATO, 1991, p.197 e 198).

Com exploracdo de agéncias pela imprensa brasileira, a cobertura dos fatos

internacionais fica prejudicada, pois gera semelhancas na produgéo da noticia.

® Domenico de Gregorio. Metodologia Del Periodismo. Madrid, 1979.
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A matéria de carater internacional nas revistas acaba passando por um processo de
selecdo de imagens e traducdo do texto pelo jornalista. Os meios impressos, ao produzir
uma noticia através de agéncias, devem ter cuidado, pois nem todas apresentam grande
confiabilidade, algumas tém o interesse e 0 objetivo de vender valores e ndo apenas

divulgar a informagéo.

Diversos estudos realizados sobre as agéncias de noticias chamam atencao, entre
outros aspectos, para as distor¢des que possam estar contidas em seu material.
Acentua-se que as agéncias podem causar deturpacdes, ao repassar informacdes
sob a ética exclusiva dos paises onde tém sede, e omitir ou subdimensionar
informac0es de interesse de outros paises (OLIVEIRA, 1998, p.47).

A apuracdo do material informativo pelos 6rgdos de imprensa, muitas vezes,
caracteriza padronizacdo na area politico-institucional na informacdo de massa, ou seja, a
busca de agéncias de noticias limita a redacdo a reestruturar o fato com base no formato do
meio e dentro de um manual de redacéo ja estabelecido como regra.

O jornalismo, de um modo mais amplo, e 0s que gerenciam 0s conteddos nos meios
de comunicacdo ja ndo detém controle integral sobre as informag6es. Assim como as fotos
dos filmes que estréiam na semana nédo sédo feitas por repdrteres fotograficos, uma serie de
informacdes, visuais ou escritas, j& vem pronta de fora, ou seja, de agéncias internacionais
de noticia. “Séo transformacdes radicais que representam novos desafios para a técnica do
jornalismo e também para a sua ética. O maior deles talvez seja 0 da especialidade aliado
ao do preparo critico” (BUCCI, 2000, p.197).

A abordagem dos acontecimentos de ordem internacional tem suas prioridades de
publicacdo em torno de questdes politicas, culturais e sociais. Segundo a autora Vera Alice
Cardoso Silva, as redacdes acabam tomando cuidado para ndo criticar valores ideologicos
de grandes poténcias mundiais como Japdo, Alemanha e Estados Unidos, principalmente

deste ultimo. “A expressdo nova ordem internacional tornou-se popular, refletindo na acéo
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de paises do Terceiro Mundo ao dominio das superpoténcias, Estados Unidos, e a divisao
do mundo pela oposicao ideolégico-militar” (SILVA® apud OLIVEIRA, 1998, p.23).

O mundo globalizado favorece a comunicagdo instantdnea e as agéncias sdo um
meio de captar a informacéo e reproduzi-la o mais rapido possivel em meio especifico: “a
agéncia de noticias é exatamente o jornalismo na mais alta velocidade” (DANTAS™ apud
ERBOLATO, p.198). A coleta de informacbes através de uma agéncia segue valores
rigidos, pois a prdpria agéncia sabe que servird como base de informagdo em grandes meios
de comunicacéo espalhados pelo mundo.

As agéncias devem reunir e dispor de uma rede de correspondentes distribuidos nas
grandes zonas geogréficas. Outro aspecto relevante é possuir uma redagdo central que
receba as noticias de todo o mundo além de utilizar recursos financeiros que permitam
coletar e distribuir as informag6es no globo terrestre.

A monopolizacdo na distribuicdo da informacdo através das agéncias € uma questdo
de grande importancia na construgdo do noticiario internacional brasileiro, “as principais
agéncias de noticias a mundialmente sdo: a France Press (AFP), a Reuters (R), a Associated
Press (AP)” (ERBOLATO, 1991, p.209). Com a constante absor¢do da informacéo pelas
redacfes nacionais, tomando como base essas agéncias o noticiario internacional acaba
tomando uma forma padronizada em diferentes veiculos.

“Wolf adverte que a utilizacdo das agéncias em todo o mundo provoca uma forte
homogeneidade e uniformidade do que é considerado noticia” (WOLF apud OLIVEIRA
1998, p.49).

o SILVA, Vera Alice Cardoso. O novo na dindmica das relacdes internacionais. Belo Horizonte, n® 7, 1993
10 DANTAS, Jayme. Atacadistas na comunicacao. Rio de Janeiro: Cadernos de Jornalismo e Comunicagdo, 1970.
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No Brasil, também existem agéncias de noticia como exemplo a agéncia o Globo
com um olhar brasileiro sobre os assuntos internacionais, estas agéncias sdo exploradas
pelas revistas nacionais, ha uma integracdo na troca de informacbes com as agéncias do

exterior.

No Brasil, ha excelentes agéncias, sendo as mais difundidas a Agéncia
Nacional (AN), a AJB (Agéncia Jornal do Brasil) e a AE (Agéncia Estado).
Séo elas que levam o noticiario do pais a jornais situados em todo o territério
brasileiro. As duas Ultimas pertencem a grandes empresas e recebem um fluxo
de noticias dos mais fidedignos e bem orientados (ERBOLATO, 1991, p.208).

Umas das mais conceituadas agéncias é a famosa Reuters, utilizada tanto pelas
revistas Veja e IStoE segundo o proprio expediente de servicos internacionais de ambas.
Segundo Thompson, em seu livro A Midia e a Modernidade (1998), a agéncia britanica
Reuters foi criada por Paul Julius Reuter em 1835, entretanto no mesmo periodo havia
outras agéncias situadas em diferentes partes da Europa que facilitavam o intercambio de
informacdes realizado através do telégrafo a cabo. “Cada agéncia ficava responsavel por
uma parte da Europa trabalhando estritamente com as elites politicas e comerciais das
nacdes que lhes serviam de sede fornecendo informacgdes necessarias” (THOMPSON,
1998, p.135).

A Reuters, ¢ uma agéncia explorada pelos diversos veiculos de comunicacdo e
bastante explorada pelas revistas Veja e IstoE. Hoje existe a predominancia da Reuters,

entre outras agéncias, na producdo do noticiario internacional no Brasil.

A exemplo do que estd ocorrendo em outras &reas da Comunicacédo, as
agéncias de noticias vém passando por um processo de oligopoliza¢do. Muitas
pequenas e médias empresas desapareceram. A outrora poderosa UPI (United
Press International) perdeu sua posicdo de destaque. Predominam, hoje, no
mercado, a britdnica Reuters, a francesa AFP e AP (OLIVEIRA, 1998, p.47).

A legitimacdo da credibilidade destas agéncias é certa, pois segue 0s corretos

critérios de apuracdo. “As grandes agéncias dispem de meios e servigos apropriados e uma
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gigantesca rede de correspondentes espalhados pelo mundo para receber as noticias em toda
parte e a qualqguer momento” (VOYENNE™ apud ERBOLATO,1991,p.202).
Eventualmente algumas agéncias de menor podem vir a distorcer a noticia a favor do pais

onde esta situada.

A distorcdo pelas agéncias ndo supde, necessariamente, uma falsa
apresentacdo dos fatos, mas uma selegdo arbitraria e uma avaliacao intencional
da realidade, como a superdimensao de fatos sem transcendéncia real, a soma
de realidades parciais num todo que ndo existe; a apresentacdo de fatos reais
de maneira que as conseqiiéncias implicitas sejam favordveis ao sistema
dominante (OLIVEIRA, 1998, p.47).

Atualmente as transformac@es politicas e sociais favorecem muitas condi¢cdes na
troca de informacBGes. A construcdo da noticia internacional no Brasil adota também
modelos de empresas de comunicacao estrangeira como o grupo americano Time-Life, das
famosas revistas Time e Life, o modelo da revista Newsweek e grandes de jornais Wall

Street Journal, New York Times entre outros.

Nos ultimos anos, o processo de integracdo assume caracteristicas tipicas da
globalizagdo, quando alguns dos maiores jornais brasileiros passam a reproduzir
péginas inteiras de veiculos estrangeiros, sob a responsabilidade do jornal de
origem (OLIVEIRA, 1998, p.34).

O processo de reproducdo de matérias internacionais pelas redagdes brasileiras
captada de outros meios quebra valores da liberdade do trabalho jornalistico, pois a matéria
deve ser redigida visando as conseqiiéncias e ao interesse do acontecimento na sociedade
brasileira.

Liberdade, responsabilidade e integridade sdo fundamentais ao trabalho
jornalistico; o profissional de comunicacdo deve buscar uma formacao sélida,
visando maior qualificacdo; os jornalistas e 0s meios de comunicagdo servem ao
publico diretamente e, por isso, 0 publico deve manter confianga nas acfes do
veiculo (SILVA apud OLIVEIRA, 1998,p.27).

1 VOYENE, Bernard. La prensa en la sociedad contemporanea. Madrid, Nacional, 1970.
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Outro ponto a ser observado quanto a troca das informag6es nacionais e do exterior
é a grande assimetria que existe na correspondéncia de noticias dos paises desenvolvidos
para os paises em desenvolvimento.“Existe um desequilibrio no fluxo internacional de
informagdes: a corrente de informacdo do Norte para o Sul é cem vezes maior que o fluxo
do Sul para o Norte” (OLIVEIRA,1998, p.28). Isto implica a predominéncia da viséo
critica dos paises desenvolvidos da Europa sobre os subdesenvolvidos da Africa e os em
desenvolvimento como Brasil e Argentina formando um conjunto de estereotipos e

preconceitos.

Os paises periféricos, sobretudo o do hemisfério sul, ndo sé perdem sua
capacidade de produzir conhecimento técnico e preservar um percurso cultural
autbnomo, como ficam impedidos de selecionar, entre as possibilidades
existentes para solugdo de seus problemas, aquelas que mais lhe convém. No
trafego das noticias, calcula-se que 80% daquelas que chegam a regiGes como a
América Latina sdo selecionadas e processadas em Nova York. Nagdes vizinhas
desconhecem-se, 0 que estimula convenientemente as rivalidades, impede o
desenvolvimento do comércio regional e torna o patriotismo um discurso cujo
sentido se esvazia a medida que se atingem parcelas de publico mais informadas
e, portanto, mais atuantes (LAGE, 1989, p.50).

A observacdo de um desastre natural, como a Tsunami que atingiu paises pobres da
Asia, como india e Indonésia, e como o desastre natural foi mostrado ao publico brasileiro
pelas revistas Veja e IstoE, revela a falta de correspondentes no local e apuragdo através de
agéncias provoca danos na construcao da matéria.

Um aspecto positivo no fluxo informativo internacional no Brasil é que ele é
produzido seguindo as novas tendéncias de tecnologia, seja explorando transmissdes de
satélite, fibra Otica, redes de computadores e Internet. A modernizacdo nas redagdes

brasileiras se faz necessaria para acompanhar o processo constante de globalizacao.

Os veiculos eletronicos sdo, atualmente os principais transmissores de noticias
para as grandes coletividades humanas. O jornal diario é cada vez mais instado
a compilar fatos ja emitidos, investigar causas e antecedentes mais ou menos
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remotos, interpretar e produzir versdes da realidade — fazer a reportagem
(LAGE,1989, p.35).

Devido a evolugédo dos processos de comunicagdo e uma adaptagdo das redacdes, as
novas tecnologias no contexto da globalizacdo ficam mais adaptadas aos meios. A
tendéncia é que as redagfes acompanhem os processos de evolugdo tecnologicas, desta
forma os novos recursos de informacdo melhoram efetivamente a noticia possibilitando a
transmisséo de informacdes de forma instantanea.

Devido a uma acomodacdo e uma adaptacdo as novas tecnologias, a capacidade
de memorizacéo de palavras perdeu sua importancia no processo intelectual, no
entanto o movimento aperfeicoamento-acomodacdo dos processos de
comunicagdo demonstra, antes de tudo, que eles sdo impereciveis. Os veiculos
néo se extinguem, transformam-se (DINES, 1986, p. 42 e 43).

Por meio de influéncias da modernizacdo, as proprias agéncias se posicionam neste
conceito ja que a transmissdo das informacdes inicialmente eram feitas atraves do telégrafo.
Hoje, porém conta-se com recursos como fax e Internet para levar a informacdo para
qualquer redacdo jornalistica na face da Terra.

Também deve-se levar em consideracdo o interesse que a noticia estrangeira vai
despertar no brasileiro. Por isso, qualquer meio de comunicacdo deve coordenar as
informacdes recebidas pelas agéncias para efetuar um melhor processo do noticiario
internacional. Existe uma serie de informacbes fornecidas pelas agéncias que nao

despertaria nenhum interesse no brasileiro comum.

Apesar de as matérias abordarem, em geral, assuntos de interesse no Brasil,
peridiocamente é possivel encontrar temas distantes de nossa realidade, como
sugerem estes titulos: De Benedetti inicia um novo ciclo, Empresério italiano
tenta agora refazer sua fortuna na Franca, Sai Chanel nimero 5, entra cheirinho
de suor, Empresa americana inova nas fragancias de seus perfumes, Sua Carreira
etiqueta no trabalho: o que fazer com garfos e e-mails? (OLIVEIRA, 1998,
p.35).
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Né&o faria sentido para qualquer veiculo, sejam revistas ou jornais, divulgar algo
demasiadamente especifico como um torneio de baseball de um estado americano, ou a
quebra de uma empresa que nédo tem filiais no Brasil.

Um aspecto destacado pelo jornalista Clévis Rossi no livro O que é jornalismo
(1994), é sobre o interesse da noticia internacional no leitor, de acordo com a sua
proximidade geografica, noticias em paises vizinhos ao Brasil despertam interesse pois

refletem pensamentos culturais semelhantes.

Ora, o “perto da minha casa”, para o Brasil € a América Latina, gostemos ou
ndo. Por fatalidade geografica, o Brasil fica na América Latina e ndo pode
escapar desta fatalidade. Né&o se trata, portanto, de uma questdo ideolégica. Basta
atentar para 0 seguinte: ao se iniciar a década de 90, varios paises latino —
americanos decidiram seguir uma politica parecida, assentada na liberalizacéo da
economia e de sua abertura ao mundo, entre vérias outras semelhangas. E natural
que interesse ao leitor brasileiro saber como vai indo a experiéncia de cada um
dos paises vizinhos ou proximos, até para poder perceber o que pode
eventualmente acontecer de parecido no seu préprio pais.E dbvio que o ideal
seria que cada veiculo dispusesse de um correspondente em cada capital
relativamente importante no mundo, mas quando ndo se acompanha diretamente
0 que acontece na esquina de casa, fica dificil entender uma cobertura tdo ampla
em pontos tdo distantes (ROSSI, 1994 p.85).

Outra questdo a ser apontada € que, muitas vezes, 0s meios de comunicagdo do
exterior ndo abrem as portas para o correspondente brasileiro que acaba realizando e
construindo uma matéria bastante superficial dos fatos que venha supostamente cobrir.
Rossi novamente destaca que o enviado especial, ao cobrir uma noticia externa, deve
realizar um trabalho de campo e ter um conhecimento prévio da cultura do pais onde esta

localizado.

Para o enviado especial o trabalho de campo deve estar no foco dos
acontecimentos. Parece uma frase acaciana, mas a verdade é que muitos
jornalistas, em situacdes de conflito, preferem refugiar-se no bar do hotel, dar
dois ou trés telefonemas para as fontes supostamente insuperaveis e, com isso,
escrever seu texto do dia. Pode até funcionar, mas na minha opinido, nada
substitui corretamente, o fato de o jornalista atuar como testemunha ocular da
historia que esta cobrindo (ROSSI, 1994, p.45).
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Ainda a respeito do trabalho do enviado especial, o seu rendimento vai depender das
caracteristicas do pais onde se encontra. Se for uma democracia de nivel econdmico mais
elevado, o fluxo informativo vai ser mais intenso contribuindo na construcdo da matéria.
Mas se o correspondente estiver em um pais subdesenvolvido, as dificuldades para
trabalhar véo ser maiores. Independente do pais onde se encontra o jornalista, a Gnica rotina
que ndo se altera é a obrigatoriedade de uma atenta leitura dos jornais locais, no maior
namero possivel, que vai proporcionar ao reporter sugestdes de pauta.

O jornalista Clovis Rossi tem uma grande experiéncia como correspondente e
enviado especial pelo jornal Folha de S. Paulo. Ele destaca que “o enviado especial é um
solitario sua rotina diaria se altera, pois ha necessidade de buscar o maior numero de
informacdo possivel sobre 0s acontecimentos do pais onde trabalha” (ROSSI, 1994,p.55).

As parcerias com jornais estrangeiros também sdo outro aspecto a ser destacado.
Elas representam uma alternativa interessante para as redagdes brasileiras estabelecerem
aliangas com meios informativos do exterior, mesmo porque seria uma alternativa melhor
do que a mera captacdo das informacdes através de agéncias.

Como j& foi enfatizado, em muitos aspectos, 0s meios de comunicacdo nacionais
reproduzem o modelo de publicagbes estrangeiras e, até mesmo, copiam 0 noticirio
internacional de veiculo estrangeiro sobre a responsabilidade do mesmo. Entretanto, esse
aspecto de parcerias entre 0os meios de comunicacdo nacionais e do estrangeiro também é
abordado pela jornalista Ana Maria de Oliveira que critica este sistema pelo fato da

acomodac&o do veiculo acabar divulgando, na integra, as informagdes internacionais.

Em abril de 1997, O Estado de S.Paulo inicia a publicacdo, nas segundas-feiras,
de duas paginas de The Wall Street Journal Américas, uma edicdo compilada
para a América Latina. No mesmo dia, 0o Estado de Minas reproduz as duas
paginas, além de uma pagina de terca a sexta-feira. O jornal do Brasil faz o
mesmo na segunda-feira e, quinzenalmente, na terca-feira, publica a revista
Américas Fortune. A Folha de S.Paulo reproduz, semanalmente, em sua edi¢do
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regional, grandes reportagens da revista Time, semanalmente, em sua edi¢cdo
regional, grandes reportagens da Time, com a mesma diagramacdo da revista
norte-americana. A Time e a Americas Fortune sdo editadas pela Time Inc.
pertencente a Time Warner (OLIVEIRA,1998,p.34).

Entre outros fatores, o correto ndo seria nem a exploracdo por agéncias, nem este
sistema de parcerias. O correto ao abordar e construir a informacéo de nivel internacional é
através de enviados especiais. O sistema de parcerias pode gerar complicacdes entre as

empresas de comunicacgao.

O jornalista Argemiro Ferreira lembra que com os acordos da Globo e o grupo
Time-Life em 1965, houve um principio de invasdo das corporagdes
estrangeiras. Ao adotar desde de cedo o modelo comercial norte-americano, o
Brasil tornou-se suscetivel a ser invadido pelas corporagdes estrangeiras que
estdo atentas, hd algum tempo, ao mercado latino-americano. O controle de
nossas redes por poucas familias ou grupos empresariais frageis favorece a
tendéncia a concentracdo (OLIVEIRA,1998,p.39).

Os obstaculos na construgcdo do noticiério internacional no Brasil sdo varios e
diversificados. Existe o desequilibrio no fluxo de comunicacdo através das agéncias, 0
modelo de reprodugdo em conjunto com o sistema de parcerias com grandes corporagoes
estrangeiras, a auséncia de enviados especiais no local e a apuracdo distorcida através de
agéncias pouco confidveis. Por isso, cabe ao meio de comunicacdo enviar um
correspondente para representa-lo. A testemunha ocular de um fato proporciona maior
confianga ao receptor da informacéo.

Muitos aspectos vém sendo debatidos a respeito da produgdo do noticiario
internacional em congressos da ONU e da Unesco para viabilizar solu¢bes que ndo
desagreguem principios éticos que possam prejudicar a imagem de uma nacao. “Algumas
iniciativas foram tomadas para que os problemas da comunicagdo tivessem destaque nas
reunides da ONU, Unesco e outras organizacgdes intergovernamentais” (OLIVEIRA,1998,

p.24).
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Partindo deste aspecto, viabilizar a construcdo de um fato internacional como o
desastre da Tsunami em duas revistas de credibilidade nacional, Veja e IstoE, é revelar
como anda a producdo deste especifico modo de producdo jornalistica no Brasil de forma
geral. As fotos selecionadas distribuidas por agéncias possuem um valor mercadoldgico na
apresentacdo das noticias por outros meios de comunicagao.

Quanto a classificacdo das agéncias, também compete as redacdes escolher a melhor

perante a sua finalidade. As agéncias sao definidas em:

Particulares — surgidas por iniciativas ndo oficial e administradas como um
6rgdo ou empresa privada. Cooperativas — sdo o consorcio de varios jornais que
contribuem para manté-las, repartindo os lucros. Estatais — criadas pelos
governos, ou que eram particulares e foram encampadas pelos paises em que
funcionava a sede central. Gerais — divulgam praticamente todo e qualquer
noticiario que possa interessar aos assinantes e ao publico. Especializadas —
dedicam-se exclusivamente a difundir uma determinada classe de servigos:
noticias econdmico-financeiras, agricolas, estudantis além de outros. De
atualidades fotogréaficas que distribuem apenas as ilustragdes dos fatos, com as
legendas. De artigos — contratam matérias assinadas por nomes de destaque no
jornalismo nacional e internacional interpretando os fatos. Internacionais —
divulgam informacdes para todo 0 mundo (ERBOLATO,1991, p.206).

Diante das classificacdes das agéncias e suas finalidades, a redacdo podera situar e
escolher o melhor para elaborar a informacédo. Existem assembléias que visam aperfeicoar a
construcdo do noticiario internacional como a Nomic — Nova Ordem Mundial da
Comunicagéo e da Informacgéo.

A Comissdo Internacional para o estudo dos problemas da comunicagdo foi
criada em 1977, sob a lideranca do senador irlandés Sean MacBride. Formada
por dezesseis especialistas de diferentes paises, a Comissdo preparou durante
dois anos o informe “Vozes Mdltiplas, Um Unico Mundo. Esse documento
representou o mais completo inventario sobre os problemas da Comunicagao,
estabeleceu os principios de onde emergiam os pilares da proposta da Nomic
(OLIVEIRA,1998,p.25).

Neste sentido de um mundo altamente globalizado e suas implicacdes na
comunicacdo, é necessario efetuar as questdes que buscam melhorar o0 noticiario

internacional no Brasil e no mundo. Com a finalidade de chegar a conclusdo do objeto deste



38

estudo a respeito da Tsunami é necessario expor as solucdes ja realizadas em congressos

para colaborar na producdo do noticiario internacional, enfocado no item seguinte.

2.2 - Transformacdes do noticiario internacional

A cobertura dos fatos internacionais, segundo um estudo realizado pela Faculdade
de Comunicacdo da UERJ, em abril de 1992, sobre a produ¢do do noticiério internacional
nos jornais O Globo, Jornal do Brasil, O Estado de S.Paulo e a Folha de S.Paulo, revela
que 71% das matérias tiveram como fonte agéncias, 0s outros 29% sdo matérias onde foram
enviados correspondes. O estudo aponta também que apenas 12% do noticiario
internacional foram produzidos por correspondentes proprios. “Os grandes criadores de
noticia sdo os Estados Unidos e a Europa, as agéncias de noticias internacionais sao a
segunda mais importante fonte informagdes” (OLIVEIRA,1998,p.53).

Apesar de algumas situagGes continuarem as mesmas, 0 jornalismo internacional
passa por mudancas. “Hoje, a cobertura de noticias internacionais se reduz aos desastres
naturais e, principalmente, as curiosidades amorfas e inuteis. Noticias sdo produzidas, cada
vez mais, por um nimero muito restrito de agéncias” (DINES, 2005).

E notavel que a cobertura internacional atravessa um periodo de mudangas, tanto na
forma de captacdo e apresentagdo das noticias. “A existéncia de amplos recursos
tecnoldgicos e a aceitagdo de que o mundo j& se tornou uma aldeia aponta para uma nova
evolucdo em termos de conteido no noticiario internacional” (OLIVEIRA,1998,p.55).

Os estudos das coberturas internacionais realizadas pelos diferentes tipos de meios
de comunicacdo contribuem para que se tomem iniciativas que visem a melhorar a
construcdo do noticiario. Ao enfocar o desastre da Tsunami, percebe-se a que ponto fatos

distantes de nossa realidade pode nos atingir. As assembléias e congressos que visam
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buscar solucbes quanto a forma de construgdo do noticiario internacional, como a Nomic —
Nova Ordem Mundial da Comunicacéo e da Informacédo, também tém extrema significacao
que sustenta principios como a igualdade, justica e equilibrio na comunicacdo
internacional.

A contribuicdo das agéncias trouxe vantagens, pois proporciona um grande numero
de informacdo. Porém, um nimero exagerado de dados torna confusa uma matéria. As
revistas Veja e IstoE, ao selecionarem trés agéncias no maximo para relatar o desastre da
Tsunami, tornam positivas suas matérias. “Excesso de informacgdo torna confusa uma
matéria. Matéria ndo é arvore de natal onde se penduram bolas” (NOBLAT, 2002, p.50).

As revistas Veja e IstoE, ao situarem a morte da diplomata brasileira Lys Amayo de
Benedek e do seu filho, trouxeram o contexto da matéria para a realidade brasileira. Outro
aspecto de destaque é o empenho de ONGs e a solidariedade do governo brasileiro em
ajudar os paises atingidos pela onda. Isto demonstra que h4 uma mudanca na construcdo da
noticia internacional que possui a tendéncia de enfocar os impactos sociais e as atitudes de
seu pais perante o fato e ndo apenas simplesmente registrar, “uma gigantesca onda devastou
a costa da Asia deixando milhares de mortos e desabrigados” (GRYZINSKY, 2005, p.48).

A maioria das coberturas internacionais por falta de recursos dos meios de
comunica¢do, incompeténcia jornalistica ou por interesses ideologicos acaba
descontextualizando a matéria. Dessa forma o publico recebe uma realidade ficcionada,
decorrente da fusdo de empresas ligadas ao entretenimento com empresas de comunicagao

responsaveis por um processo sério na transmissdo de fatos internacionais.

Houve fusdes nas grandes corporacdes de noticia da Dysney-ABC e da
Westinghouse-CBS em agosto de 1995, e a associagdo entre a Turner
Broadcasting System — proprietaria de canais a cabo como a CNN, TNT, TCM,
Headline News e Caartoon Network — e a Time Warner Viacom - proprietaria da
Paramount Picture, News Corporation, TCI, CBX, NBC de propriedade da
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General Electric, Sony proprietaria da Columbia Pictures, Turner.(FERREIRA
apud OLIVEIRA,1998, p.25).

As fusdes de grandes empresas de noticia com meios que visam ao entretenimento
é uma transformac&o de grande importancia em termos internacionais, pois pode gerar uma
reacdo em cadeia ja que muitas empresas de comunicacdo ndo apenas brasileiras seguem o
modelo das “gigantes” de comunicacdo americana.

Deve-se destacar na informacdo proporcionada pelo jornalista Argemiro Ferreira no
livro Rede imaginéaria; televisdo e democracia (1991), a formacdo de consoércios
empresariais entre Caartoon Network um canal de TV acabo com carater de apenas exibir
desenhos animados com Turner Headline News. Outra alianca de destaque é Dysney-ABC e
Westinghouse-CBS, e ainda a unido entre CNN com TNT.

Cabe abordar as transformacdes de ordem global, ja que ao relacionar tecnologia e
comunicacdo, estas vao refletir, de alguma forma, no publico. A matéria assume uma
formacdo deturpada devido aos interesses comerciais. Os estudos tentam sugerir novos

meios e olhares para que se possa aperfeicoar, cada dia mais, o noticiario internacional.
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Capitulo 3
Revistas Veja e IstoE, a cobertura jornalistica da Tsunami
As revistas Veja e IstoE possuem importancia na histéria do jornalismo nacional e
internacional. Segundo a Editora Abril, que publica Veja, sua revista é a quarta mais lida no
mundo, atras apenas das americanas Time, Newsweek e U.S. News. A Editora Trés, que
publica IstoE, afirma que sua revista também é uma das dez maiores em nivel mundial.
Devido & importancia das revistas, cabe a este capitulo a analise das edicbes de Veja e IstoE

sobre a cobertura da Tsunami na Asia.

3.1 — Setembro de 1968, o inicio de Veja

A revista Veja teve sua primeira edi¢do lancada, em setembro de 1968, por Roberto
Civita ao convencer o pai Victor Civita a adotar os modelos das revistas estrangeiras Time e
Newsweek. Segundo a Editora Abril, no livro A revista no Brasil (2000), para a construgédo
da primeira edigdo de Veja apresentaram-se 1800 candidatos de todo o pais, para 100 vagas

de um curso de Jornalismo de trés meses de duragao.

Em 1984, quando ja era obrigatério o diploma de jornalista, a Abril organizou
seu primeiro curso de jornalismo em revistas, com os melhores recém-formados
em escolas de comunicacdo. O curso, que dura até os nossos dias, foi
posteriormente ampliado para as carreiras de fotdgrafo e artista grafico. Na Abril
de hoje, egressos desses cursos, ha jornalistas em cargos de comando, atestando
a qualidade da iniciativa pioneira (EDITORA ABRIL, 2000, p.230).

O italiano Mino Carta, gque ja tinha experiéncia como jornalista nas redacGes dos
jornais Gazzetta del Popolo de Turim, e Il Messagero de Roma, foi chamado para a
coordenacdo da redacdo de Veja, que foi instalada no sétimo andar do Edificio Abril, na

Marginal do Tieté, em Sao Paulo.



42

A edicdo nimero 1 de Veja (24 de Setembro de 1968), estampava na capa uma foice
e um martelo, a chamada era "O grande duelo no mundo comunista". Nesta época, a revista
Veja assumia uma postura na defesa das politicas capitalistas no mundo e no Brasil. Por
isso, em um primeiro momento, a sociedade brasileira, acostumada as revistas como O
Cruzeiro e Manchete, mais genéricas e feitas a base de fotografias, rejeitou a primeira
edicdo de Veja que teve uma baixa venda. O entdo fundador da editora Abril, Victor Civita,
afirmava: "A revista esta certa, o publico é que estd errado” (EDITORA ABRIL, 2000,
p.233).

A0s poucos, a redagédo de Veja foi encontrando maneiras de despertar o interesse do
leitor, porém a Editora Abril percebeu que ndo havia tempo para esperar a lenta ascensdo da
vendagem em bancas. O diretor editorial Roberto Civita, para solucionar e aumentar as
vendas, sugeriu a implantagdo de um sistema de assinaturas, uma forma de entrega rapida.
A confirmacdo do acerto veio um ano depois, quando as assinaturas chegaram a 50 mil.
Hoje, Veja possui mais de 1 milhdo de assinantes.

Na historia de Veja, foram muitas as reportagens que alcangaram repercussdo
internacional, principalmente aquelas que tiveram origem no Brasil. Como exemplo, o
editorial de 05 de Outubro de 2005, intitulado “Jornalismo sem fronteiras”, destaca a
reproducdo da entrevista com ex-presidente americano Bill Clinton, realizada pelo reporter
Euripedes Alcantara, no jornal inglés The Independent, no espanhol El Pais e nos
americanos Los Angeles Times e New York Daily News. Isso revela o destaque da revista na
imprensa internacional.

O mesmo editorial afirma que a repercussao internacional das reportagens de Veja é
fruto de um trabalho bem feito e ndo existe fronteiras para o seu reconhecimento. “Isso vale

tanto para o jornalismo como para qualquer outra atividade. Exceléncia, rigor e
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originalidade s&o as chaves para conquistar terreno na era da globalizagdo” (EDITORIAL
VEJA, 2005, p.9).

Destaca-se outros exemplos da cobertura internacional na revista Veja, a cobertura
de guerras e conflitos politicos no oriente médio, a queda do muro de Berlim em 1989 e
golpes de estados como a de Hugo Chaves na Venezuela.

3.1.2 — Julho de 1976, o inicio de IstoE

A revista IstoE, publicada pela Editora Trés, é a concorrente direta da revista Veja
no mercado editorial brasileiro. A revista IstoE teve sua primeira edi¢io lancada em Julho
de 1976, publicada mensalmente e somente no ano seguinte, tornaria-se semanal. O
jornalista argentino Carlos Domingos Alzugaray € o responsavel pela publicagéo.

O criador e dono das revistas IstoE, Domingos Alzugaray, chegou & cidade de S&o
Paulo em 1961, contratado pela Editora Abril, para produzir fotonovelas. Apds 10 anos,
Alzugaray montou negdcio proprio com o jornalista Luis Carta e o empresario Fabrizio
Fasano, fundando assim, em duas salas, na Av. Bridadeiro Luiz Antonio, esquina com a
Av. Paulista, o Grupo Editorial Trés. O empreendimento engrenou e revistas como Planeta,
publicacéo esotérica, e o fasciculo masculino Status foram inicialmente lancados.

Com o sucesso das revistas, é lancada em 1976, a revista IstoE, a mais bem
sucedida revista da Editora. Na mesma época, a Trés langou o suplemento IstoE Senhor que
trazia na capa figuras politicas da ditadura militar da década de 70, generais como Emilio
Garrastazu Médici e Ernesto Geisel.

Outros titulos do semandario viriam a surgir posteriormente como IstoE Dinheiro e
IstoE Gente. Em uma entrevista realizada pelo reporter Roberto Muylaerte, em marco de
2003 para ANER, Associacdo Nacional dos Editores de Revista, Alzugaray fala do comego

do empreendimento e o langcamento de revistas segmentadas.
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Quando comecei a editora com o Luis Carta e o Fabrizio Fasano estavam na
moda nos Estados Unidos as revistas segmentadas, e isso seria o futuro. E nos
comegamos com tudo segmentado. Mas o mercado brasileiro ndo estava
preparado para isso. E cada segmento era muito fraco. Entdo saimos com
revistas de histdria, ciéncia e tecnologia, cavalos, tudo, e demos muita cabecada
(MUYLAERTE, 2005).

Segundo a Editora Trés, a revista IstoE é a mais lida no Brasil depois de Veja, e sua
revista € definida como investigativa, inusitada e original, além de ser ganhadora de

diversos prémios, como o Prémio Esso em 1998 entre outros.

3.2 - Critérios de anélise

Dentro dos critérios de analise para avaliacdo das revistas deste estudo € necessario
identificar os recursos utilizados para elaboracdo das matérias na cobertura sobre a
Tsunami. A base para analise € a verificagdo das capas, a fotografia, infografias, fontes
exploradas, suites, legendas, titulos, apuracdo e linguagem textual, que Sao recursos
estilisticos comuns em revistas.

3.2.1 - Capas

Todos os veiculos de comunicacdo possuem suas prioridades de publicacdo e
seguem uma linha de producdo especifica em relacdo ao seu aspecto grafico. Além de
enfocar os assuntos a serem abordados, cabe as capas de revistas e as primeiras paginas de
jornais atrair a atencéo do leitor.

A criatividade na composicdo de titulos em conjunto com imagens e 0S NOVOS
recursos de design atuais fazem com que os editores, a cada dia, procurem dar
caracteristicas especiais, dotando suas capas de maior vivacidade e apresentando-as de
modo que causem maior impacto. Segundo Joaquim Douglas, no livro Jornalismo, a

técnica do titulo (1966), “o aspecto grafico é facil de compreender, pois se prende a normas
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que visam dar ao veiculo funcionalidade, isto é, que permitam leitura clara e rapida”
(DOUGLAS, 1966, p.155).

As primeiras paginas de um jornal e as capas de revistas semanais como Veja e
IstoE acabam assumindo uma postura comercial, pela concorréncia entre ambas. A
tendéncia é despertar um grande impacto no leitor, que vai se sentir mais atraido pela
revista que tiver uma capa mais interessante, além das bancas de revistas exporem capas
chamativas para o publico, uma estratégia comercial. “Pode-se conseguir resultados
satisfatorios simplesmente publicando-se ilustragdes maiores e mais audaciosas e titulos
compostos em corpos maiores do que os normalmente usados” (DOUGLAS, 1966, p.155).

Gracas aos avancos tecnoldgicos, a composi¢do de uma capa atualmente pode ser
feita de diversos modos e ndo mais puramente ilustrativa como eram feitas nas antigas
revistas como O Cruzeiro, Vida Doméstica e Manchete.
3.2.2 — Fotografia

A elaboracdo de uma matéria, principalmente nas revistas, deve ser feita retratando,
através de fotos, as causas e conseqiéncias do acontecimento. As fotografias sdo de
fundamental relevancia em artigos produzidos em periddicos semanais. Para 0 autor Luiz
Amaral, no livro Jornalismo, A matéria de primeira pagina (1978), a fotografia possui um

alto grau de forca informativa.

Fotografia € meio de comunicacéo social, linguagem e arte. Como linguagem,
pode equivaler a um texto: frase, comentario, noticia em sentido amplo. Neste
caso fotografar € uma forma de redigir, o que alids, esta implicito na prépria
formacdo do termo fotografia, que vem do grego phés, luz e graphein,
escrever. Quando o fotdgrafo apanha a maquina para captar uma imagem, ele
esta repetindo ritualmente o gesto do redator pegando também a sua maquina
para escrever um texto (AMARAL, 1978, p.137).

Os editores de revistas sabem a importancia da imagem em seus periddicos semanais,

o efeito das fotos em unido com o texto deve formar um conjunto que provoque e atraia o
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leitor para a noticia. O autor Luis Humberto, no livro Fotografia a poética do banal (2000),

define de forma clara a funcéo da fotografia jornalistica.

O que importa no fotojornalismo é a existéncia de dados inesperados, de
surpresas, de algo que se possa constituir novidade. Na verdade a fotografia
fala muito além da realidade que lhe da razdes de existéncia. A intencdo é
tocar as pessoas da maneira pela qual elas possam ser atingidas, fazendo-as
sentir e pensar. Isso ocorre de modo extraordinariamente variado, em funcédo
da capacidade de perceber de cada um, o seu lado cultural, a memoria de suas
vivéncias adormecidas, da sensibilidade e da coragem de emocionar
(HUMBERTO, 2000, p.77).

A fotografia € responsavel por atingir o publico de diferentes niveis culturais para
que o leitor reflita sobre os acontecimentos. O autor Muniz Sodré, no livro A comunicacéo
do Grotesco (1975), afirma que “certas revistas podem ser simplesmente vistas, ao invés de
lidas” (SODRE, 1975, p.52).

3.2.3 — Infografia

Um elemento de apresentacdo de informagGes muito utilizado em revistas é a
infografia. Hoje, o jornalismo conta com recursos ilustrativos, possibilitando as revistas
serem amplamente ilustradas com tabelas e graficos de diversos tipos, que possuem 0
objetivo de passar ao leitor uma informacédo técnica do fato. “O aspecto gréafico, presente
em todos os instantes de qualquer dos padrfes editoriais das revistas desempenha papel
importante na provocacéo ao leitor” (SODRE, 1975, p.48).

Os elementos que constituem a infogréfia devem ser técnicos, de forma a
reconstituir o acontecimento e os motivos que provocaram o fato através de dados. Apesar
de nem sempre o editor ser o finalista editorial, o profissional de revista enfrenta desafios,
pois deve selecionar imagens, graficos e dados numéricos que devem ser publicados de
forma criativa para induzir o leitor ao contetdo do texto.

Assuntos que se referem a vida de pessoas de destaque, questdes politicas e sociais,

como distribuicdo de renda ou o indice de desenvolvimento humano do pais podem ser
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representado em piramides etarias, tabelas e graficos de forma a elaborar uma infogréfia
detalhada e explicativa.
3.2.4 - Fontes

Segundo Mario Erbolato, tudo que o veiculo divulga ou publica é obtido nas fontes
de informacéo, que podem ser classificadas em fontes fixas e as fora de rotina. Dentro das
redacdes jornalisticas, um procedimento comum € a acdo do jornalista em contatar diversas
vezes ao dia, 6rgdos publicos como a Policia Militar, o Corpo de Bombeiros, a Prefeitura
Municipal que séo definidas como fontes fixas de informagéo.

Quando o jornalista busca de forma individual uma pessoa especifica para o

esclarecimento de um fato, ele busca uma fonte fora de rotina.

As fontes em geral podem ser resumidas: 1- O repérter. 2- O correspondente.
3- As agéncias noticiosas. 4- As sucursais do interior e do exterior. 5- As
agéncias de variedades. 6- Os informantes. 7- As entidades publicas e
privadas, sindicatos e associagBes. 8- Os setores de relagbes publicas
governamentais e privadas. 9- Os amigos do pessoal e do jornal. 10- O pessoal

voluntério (BAHIA™ apud ERBOLATO, 1991, p.183).

As fontes de forma geral sdo qualquer individuo ou meio que venha a fornecer
informagdes ao reporter.
3.2.5 - Suites

As suites sdo os desdobramentos de uma noticia publicada anteriormente,
basicamente é a continuagdo de um fato j& noticiado que continua sendo de interesse social
“Suite € a seqliéncia que se da a um assunto, nas edi¢bes subsequentes, quando a matéria é
quente e continua a despertar o interesse dos leitores” (ERBOLATO, 1991, p.74).

Convém ao veiculo de informacgdo estabelecer formas de estruturar a noticia que
teve grande importancia em conjunto com novos elementos para a atualizacdo do fato
inicial.

13 BAHIA, Juarez. Jornal, Histdria e Técnica, Sdo Paulo: Atica, 1972.
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Além disso, € importante que a suite estabeleca uma ligacdo de uma matéria para
outra, de forma que o leitor que ndo acompanhou o fato em edicGes anteriores possa

compreender o assunto.

Embora se afirme que nada existe de mais frio do que noticias de ontem, o
redator, nas suites, é obrigado a descrever resumidamente o enfoque principal do
que ja se divulgou. Deve mostrar fatos novos e também resumir a noticia em si
para avivar a memoria dos que leram os exemplares anteriores ou permitir que
aqueles que ndo o fizeram possam entender o que esta redigido (ERBOLATO,
1991, p.74).

A atualizacdo de um fato de grande importancia compde um recurso em revistas
através de suites que visam a énfase ao mesmo assunto com detalhes inéditos ao leitor, 0s
acontecimentos em torno de um fato sdo muitos e, ao contrario dos portais de Internet, que
podem fazer atualiza¢Ges instantaneas sobre algo, 0s jornais e revistas contam com as suites
para atualizar a matéria.

3.2.6 — Legendas

A funcdo das legendas é mostrar o que uma fotografia representa ao leitor, em
linguagem direta e objetiva. As legendas devem ser sintéticas, em unido com as imagens.
Ao situar a legenda, o jornalista deve fugir da explicacdo do que o leitor ja vé na imagem,
pois desta forma pode tornar redundante a informacéo.

Além de a legenda ser um suplemento da imagem, ela possui outras fun¢Ges como
servir de indicativo, caso a matéria esteja em uma outra pagina. A legenda nédo deve ter
paragrafos e o jornalista também pode usar a legenda como uma chamada, porém o
principal € que a legenda explique a imagem ao leitor de forma a ndo gerar ddvidas. “O
editor pode além disso, carregar significacdes pessoais através das legendas, recurso que o
jornalista usa para reduzir a ambiguidade da imagem, fixando um dentre os Varios

significados possiveis” (SODRE, 1975, p. 54).
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3.2.7 - Titulos

O titulo é a frase que tem a finalidade de despertar o interesse pela leitura e dar ao
leitor uma orientacdo geral sobre a matéria. Na tarefa de escolher um titulo sugestivo para a
matéria, o jornalista deve resumir em uma unica frase os fatos principais e se atentar na
elaboragdo gramatical para ndo gerar ambiguidades de sentidos. “Procurar encaixar a frase
no espaco marcado, eliminando adjetivos, pronomes, particulas e descobrindo sinbnimos ou
invertendo a ordem dos elementos” (DOUGLAS, 1966, p.156).

Ao titulo concebe a funcdo de adequar e introduzir a matéria jornalistica, de acordo
com a natureza da matéria, da seccdo ou do caderno do jornal, os titulos podem ser

classificados.

1-Titulo Assunto: corresponde as matérias opinativas, como artigos e editoriais,
a outras matérias do género dissertativo, e ainda as grandes reportagens 2-Titulo
Fixo: encabegam as secgdes, as colunas, os cadernos como falecimentos, cidade.
3-Titulo Noticia: contém os elementos essenciais da noticia. Nele se adota o
mesmo processo do lead, em grau mais enfatico. O titulo expressa-se com
limitado ndmero de palavras, escolhidas, para delas se extrair 0 maximo de
efeito. (DOUGLAS, 1966, p.156).

3.2.8 — Apuracéo e selecdo de informacéo

Na tarefa de escolher o contetido para a publicagdo no jornal ou revista, o jornalista
conta com diversos tipos de fontes, porém ha uma preocupacdo da empresa jornalistica em
selecionar o que vai ser divulgado, uma vez que € impossivel informar tudo o que acontece
no mundo e até mesmo no pais. O autor Nelson Traquina, no livro Jornalismo, Questdes,
Teorias e Estdrias (1999), discorre que qualquer empresa jornalistica deve estabelecer uma

ordem no espaco, sdo regras para verificar o que é digno de reproducéo.

As empresas jornalisticas tentam impor ordem no espaco estendendo uma rede
para capturar os acontecimentos. Para cobrir 0 espaco, as empresas utilizam
trés estratégias: 1) a territorialidade geogréafica, dividem o mundo em areas de
responsabilidade organizacional; 2) a especializagdo organizacional,
estabelecem “sentinelas” em certas organizacGes que, do ponto de vista
jornalistico, produzem acontecimentos noticidveis; 3) especializacdo em
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termos de temas: auto-divide-se por se¢Bes que incluem certas rubricas do
jornal. (TUCHMAN™ apud TRAQUINA, 1999, p.170).

As empresas de comunicacdo tambeém enfocam uma ordem no tempo, atraves do
seu servico de agenda, ou seja, uma lista de acontecimentos previstos que vao permitir uma
maior organizacdo dentro da apuracdo de informagdes no trabalho jornalistico. A esséncia é
que se divulgue a noticia mais recente, “o jornalista e as empresas jornalisticas para as
quais trabalham dao sobretudo, importancia ao objetivo de produzir as noticias sobre os
acontecimentos mais recentes” (TRAQUINA, 1999, p.176).

3.2.9 — Linguagem textual

Cabe ao jornalista dentro da redacéo a selecdo das noticias e a redacdo dos textos.
Ao redigir uma matéria, o jornalista deve estruturar seu texto tendo em vista o leitor, “o
texto jornalistico, além de obedecer a gramatica, deve ser claro, harmonico, preciso, ter
unidade e seguir uma sequéncia logica e sem fugir do assunto, para que o leitor fique atento
a noticia até o final” (ERBOLATO, 1991, p.105).

O texto do jornalista conta historias de fatos ou pessoas, para isso existem regras
basicas da profissdo, além do cuidado gramatical que o préprio jornalista deve ter para

compreensdo do leitor,

1- Use linguagem simples, como a que vocé empregaria se fosse conversar
com um estrangeiro que entendesse com dificuldade a lingua portuguesa. 2-
Escreva na ordem direta. E a mais recomendavel, pois apresenta clareza. 3-
N&o empregue muitas palavras em cada oracdo. 4- Dé preferéncia a verbos na
voz ativa e elimine, sempre que possivel verbos auxiliares. 5- Evite ao
maximo os adjetivos, colocando-os apenas quando for absolutamente
necessario. 6- Selecione as palavras, escolhendo as mais simples e de fécil
entendimento para quem ira lé-las. 7- As siglas, desde que ndo muito
conhecidas devem ser explicadas (ERBOLATO, 1991, p.105,106,107).

14Tuchman, Gaye. Making News, a Study in the Construction of Reality, New York: Fress Prees, 1978.
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Apesar de narrativo e descritivo, o texto jornalistico em muito se difere do literario,
0 objetivo principal do texto em jornal ou revista é informar de forma compreensivel. “O
jornalismo é uma conversa por escrito, simples e atual, entre um veiculo de massa e seus

leitores” (ERBOLATO, 1991, p.105).

3.3 — A Tsunami de Sumatra

Antes de enfocar a analise, cabe esclarecer para uma melhor compreensdao do
estudo, o que foi a Tsunami de Sumatra e consequentemente explicar um pouco sobre a
tectdnica de placas na superficie Terrestre.

Segundo os gedgrafos Pedro Coimbra e José Arnaldo Tibdrcio, no livro Geografia —
Uma analise do Espaco Geogréfico (1998), a tectdnica de placas € a movimentacdo da
crosta terrestre que provoca mudangas na posi¢ao dos continentes. “A tectonica de placas,
via de regra, correspondem aos grandes abalos de Terra, podendo se propagar por todo o
planeta” (COIMBRA-TIBURCIO, 1998 p.316).

Ainda segundo os geografos, a crosta terrestre no Oriente ainda estd em formacéo,
isto faz com que placas tectdnicas colidam, gerando tremores tanto no continente como no
fundo oceénico. “Os sismos que que acontecem nos fundos oceanicos séo denominados
maremotos ou raz de maré. No Japdo, os maremotos sdo conhecidos como Tsunami”
(COIMBRA-TIBURCIO, 1998 p.316).

Em 26 de dezembro de 2004, por volta de 9 horas da manhd, a ilha de Sumatra
localizada no noroeste da Indoneésia sofreu a invasdo de enormes ondas, outras ilhas da
Indonésia também sofreram devastagdes das ondas, destruindo hotéis, casas e matando

[pessoas.
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Depois de aproximadamente 2 horas, as ondas gigantes alcancaram o litoral da
india, Tailandia e Bangladesh. A india foi o pais asiatico que apresentou 0 maior niimero
de vitimas, segundo os gedlogos Pedro Coimbra e José Arnaldo Tibdrcio, a india esta sobre

a coliséo de duas grandes placas tectonicas.

Um exemplo de colisdo entre placas encontra-se na india, que faz parte da
Placa Australiana que tem sido empurrada contra a Placa Eurasia. A coliséo
dessas placas formou o Himalaia, cujo surgimento foi iniciado, a partir de um
mar calmo, ha 40 milhdes de anos (COIMBRA-TIBURCIO, 1998 p.308).

Imediatamente ap6s a Tsunami, a ONU, Organizagdo das Na¢des Unidas, enviou
forcas especiais para a reconstrucdo dos paises afligidos pelas ondas, diversos paises
mobilizaram recursos para ajudar as vitimas na Asia, inclusive o Brasil. Segundo a
contagem final do ndmero de mortos realizada pela ONU, foram registrados

aproximadamente 280 mil mortos nos paises atingidos pela Tsunami.

3.3.1 — Edicdes de analise
Veja edicdo n° 1886 de 05 de Janeiro de 2005

A primeira edicdo de analise sobre a cobertura da catastrofe da Tsunami é a que
corresponde a edicdo n° 1886, a primeira Veja a tratar sobre o caso. Nesta edicdo, Veja
dedicou 12 péaginas sobre a Tsunami, separada em duas matérias, a primeira cobertura foi
assinada pela repdrter Vilma Gryzinski, que intitulou a matéria como o Mar dos Mortos,
referente as péginas 47 a 52. A segunda mateéria intitulada Maré de Destui¢do foi assinada
pelo repdrter Diogo Schelp, referente as paginas 53 a 57. Ambos os repérteres utilizaram

material das agéncias Reuters e AP Associated Press na elaboragdo da matéria.
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A capa apresentada pela revista trouxe a imagem de um homem que lamenta a
morte do filho de 8 anos em Cuddalore na india. Como primeira edicio sobre o caso, a

revista apresentou diversas fotos e um infogréfico central.

Veja edicdo n° 1887 -12 de Janeiro

A segunda edicdo de analise é a de n° 1887 que continua a cobertura jornalistica da
catéastrofe Tsunami. A imagem de capa apresenta um soldado da Cruz Vermelha carregando
uma menina ferida na Indonésia, a chamada da matéria “A Guerra Mundial pela Vida”,
enfoca a situacao pés-catastrofe.

Nesta edicdo, Veja dedica 20 péginas sobre a Tsunami e utiliza as agéncias Reuters,
AP Associated Press e AFP France Press na elaboracdo de suas matérias. A cobertura do
caso é separada em trés matérias, a primeira Uma Causa para as Nacdes, assinada pelo
repdrter Diogo Schelp, a segunda matéria Ricos, Famosos e Generosos, assinada pelo
reporter José Eduardo Barella, e a terceira matéria Homem x Natureza, assinada pelo
reporter Okky de Souza. Ainda € apresentada nesta edicdo uma infografia de paginas

centrais, elaborada com imagens e dados das agéncias Reuters e AP Associated Press.

Veja edicdo n° 1840 — 19 de Janeiro

A terceira edigdo de analise de Veja é a n® 1840, quando, a revista j& ndo enfoca a
catastrofe da Tsunami com tanta énfase como nas edigBes anteriores, porém traz
complementos através de suites e imagens de satélites do estado das ilhas ap0s a catastrofe.
A revista traz aos poucos novas informagdes para o leitor, explorando agéncia internacional

AFP France Press, na construcdo de suplementos informativos.
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O trabalho do colunista Tales Alvarenga é evidenciado discorrendo sobre o impacto
da catastrofe na crenca das pessoas e apesar de ndo trazer mais a catastrofe da Tsunami
como matéria principal, existem informagfes e comentarios dos proprios leitores através de

cartas sobre o caso.

IstoE edicdo n° 1839 - 12 de Janeiro

A primeira edigdo da revista IstoE a cobrir a catastrofe da Tsnunami ¢ a de n° 1839,
correspondente a 12 de Janeiro. Nesta edicdo de IstoE, é apresentada na capa uma menina
indiana no colo de seu pai, vitima da catéastrofe. A revista dedica 8 paginas sobre ao caso,
dividida em duas matérias.

A primeira matéria assinada pelo rep6rter Osmar Freitas apresenta um infografico
nas paginas centrais com informagdes sobre a formacdo da Tsunami e outros terremotos. A
segunda matéria, Toneladas de Generosidade, constitui um trabalho da reporter Celina
Cortes, com colaboragdo de Madi Rodrigues e Sonia Filgueiras, referentes as paginas 75 a
77, situando os reflexos da catastrofe no Brasil.

A revista IstoE utiliza poucas imagens capturadas da Reuters, preferindo enfocar,
nas duas matérias, a movimentacdo de grandes poténcias mundiais e mobiliza¢do do Brasil

frente & catéstrofe.

IstoE edicdo n° 1840 — 19 de Janeiro

A segunda edicdo de IstoE colocada sob analise é a n° 1840, que apesar de nio
enfocar a Tsunami como assunto principal, traz as consequiéncias no mercado do turismo na
Asia. Relaciona os problemas de ordem econémica na india e Indonésia dentro do mercado

de turismo asiatico.
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A matéria foi produzida pela reporter Ana Carvalho com colaboracdo de Floréncia
Costa em uma Unica pagina e utiliza o servico de agéncias, além de consultar fontes

especificas como turistas que trocaram suas férias na Asia por outros lugares do mundo.

IStoE n° 1846 — 16 de fevereiro

A edicdo n° 1846 de IstoE traz poucos complementos informativos da catéstrofe
po6s-Tsunami, mas tém grande significacdo, pois apresenta ao leitor suites que visam trazer
novas informacdes sobre 0 caso.

Os suplementos nesta edicdo tém relevancia ja que utiliza-se da agéncia
internacional AFP France Press, na apresentacdo de uma sinopse, publica imagens de
satélite do epicentro do terremoto que deu origem ao maremoto e traz a ruptura de placas

tectonicas na Asia.

3.4 — Analise Veja e IstoE sobre a Tsunami
3.4.1 - Capas

A revista Veja traz, nas capas de suas edi¢cOes sobre a Tsunami, elementos
ilustrativos que retratam o sofrimento das pessoas, na capa de chamada O mar dos Mortos
(VEJA n° 1886, 05 de Janeiro, 2005), é apresentada uma imagem que destaca a figura de
um pai segurando méo de sua filha morta pela Tsunami. A segunda capa de Veja, de
chamada A Guerra Mundial pela Vida (VEJA n° 1887, 12 de Janeiro, 2005), mostra um
soldado carregando uma menina ferida na Indonésia, as capas ilustram o lado tragico da
Tsunami e possuem uma composicdo grafica sensacionalista orientada para despertar a

emotividade no leitor.
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Em comparacdo com Veja a capa da revista IstoE, de chamada a Reac&o Solidaria
(ISTOE n° 1839, 12 de Janeiro, 2005), enfoca as conseqiiéncias da Tsunami ao mostrar uma
menina com seu pai em busca de mantimentos. A capa de IstoE situa o leitor com uma
maior da racionalidade contida nos fatos em relagcdo a Veja, orientando o leitor através da
ilustracdo para as informacOes, é uma capa coerente e menos sensacionalista em relacdo a
Veja.

3.4.2- Fotografia

Todas as fotografias apresentadas nas edi¢cdes de Veja sobre a cobertura do Tsunami
foram captadas das agéncias internacionais Reuters e AP Associated Press. A revista Veja
se preocupou em selecionar fotografias que mostrassem o antes e o depois da Tsunami.

Entre todas as fotos que compdem a matéria em Veja, as duas que chamam mais
atencdo sdo as que trazem os corpos das vitimas no litoral asiatico, sdo fotografias que
revelam o carater de exploragdo ao tragico de Veja na selecdo de fotos por agéncias.

A revista IStoE, ao contrario de Veja, trouxe poucas fotos de agéncias
internacionais, as mais significativas sdo aquelas que mostram o desempenho do governo
brasileiro e dos proprios brasileiros em arrecadar mantimentos para os desabrigados na
Asia, em destaque a fotografia de um avido da Varig sendo carregado com roupas e
alimentos fornecidos pelo governo brasileiro as vitimas da Tsunami.

Em comparagdo com Veja, que traz muitas fotos de mortos, a revista IstoE ndo
apresenta nenhuma sobre 0s danos da catastrofe e imagens que retratem pessoas mortas.
Todos as fotografias sdo caracterizadas pela reconstrucao de casas e auxilio as vitimas.
3.4.3 — Infografia

As edicbes de Veja e IstoE, por terem construido suas infografias com base na

Reuters, apresentam caracteristicas semelhantes, os mesmos dados informativos foram
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mostrados nas duas publicacdes que s&o o nimero de mortos nos paises da Asia, 0s
principais tremores ja ocorridos na Terra, a movimentagdo de placas tectonicas e a hora em
que cada pais foi atingido pela Tsunami.

A diferenca na infografia fica por conta da montagem de arte gréfica e do item extra
de Veja, Por que o Brasil ndo é afetado por terremotos e Tsunamis (VEJA n° 1886, 05 de
Janeiro, 2005, p.50), em que sdo consultadas fontes especificas, neste caso geografos. A
arte grafica apresentada na infogréfia tanto em Veja como em IstoE é rica em detalhes
incluindo legendas informativas, trazendo uma informagdes técnica dos fatos.

Dentro dos titulos infograficos, percebe-se que o titulo em IstoE, A Natureza em
Faria (ISTOE n° 1839, 12 de Janeiro, 2005, p.72), é mais sensacionalista do que o da
revista Veja, A Origem da Tragédia (VEJA n° 1886, 05 de Janeiro, 2005, p.50). Entretanto,
assim como em Veja e IstoE, o leitor tem uma visdo detalhada sobre a catastrofe
assimilando diversas informac@es técnicas sobre movimentacdo de placas tectbnicas e
formagéo da Tsunami.

3.4.4 — Fontes

A editora Abril, que publica Veja, ndo enviou correspondentes internacionais para
0s paises asiaticos. Por esse motivo, teve como fonte de informagdes agéncias
internacionais para cobrir o caso Tsunami. Destacam-se nos servigos internacionais da
revista as agéncias Reuters, AP Associated Press, AFP Agence France Press. Apesar dos
reporteres de Veja elaborarem a cobertura sobre a Tsunami em cima dessas agéncias, na
infografia no item Por que o Brasil ndo € afetado por terremotos e Tsunamis (VEJA n°
1886, 05 de Janeiro, 2005, p.50), foram consultados os gedgrafos Bley de Brito Neves do
Instituto de Geociéncias da Universidade de S&o Paulo, Paulo César Rosman e Edson

Farias Mello da Universidade Federal do Rio de Janeiro.
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A editora Trés, que publica IstoE, também n&o enviou correspondentes para Asia
porém suas matérias foram fundamentadas nos reflexos da Tsunami no Brasil, onde foram

consultadas como fontes autoridades estatais e a populacéo de forma geral.

S8o Paulo transformou a noite de confraternizagdo num grande ato de
solidariedade ao povo da Asia, definiu o governador Geraldo Alckmin. O
casal Edilene de Oliveira Freitas e o marido, Manoel, estava entre 0s
envolvidos na ajuda. Foram ao supermercado, gastaram R$ 50 e depois
doaram as compras. Fizeram questdo da companhia do filho adolescente,
Felipe, 16 anos. “Ele ndo queria vir, mas eu 0 convenci a se engajar, disse o
pai. Mais do que engajada estava a publicitaria Adriana Krochne, 35 anos.
“Estou de férias, mas mesmo assim vim ajudar” (CORTES, 2005, p.76).

3.4.5 — Suites

A revista Veja se preocupou em veicular as informagdes mais recentes sobre o caso
Tsunami fornecidas em outras edigdes, através da agéncia Agence France Press, de forma a
complementar as matérias j& abordadas. A edi¢do n° 1840 traz como suite, a foto de satélite
da divisdo da ilha de Trinkat na india provocada pela Tsunami. A revista Veja também se
preocupa em dar destaque ao colunista Tales Alvarenga que se posiciona sobre o caso no
artigo Santo nome em vao (VEJA n° 1888, 19 de Janeiro, 2005, p.55).

Ja a revista IStoE n° 1846 apresenta suites e imagens de satélite fornecidas pela
Reuters mostrando o epicentro do maremoto. A revista também traz um breve
complemento na edicdo n° 1840 sobre as conseqliéncias da Tsunami nos paises asiaticos
dentro do mercado do turismo, um ponto importante que forma um diferencial perante
Veja.

3.4.6 — Legendas

As legendas apresentadas nas imagens das edicdes de Veja sdo explicativas em
conjunto com as fotos, porém algumas chamam maior destaque pela énfase de apresentacao
extraordindria tais como Luto Universal, Mar de Cadaveres e Nenhum Sinal de Civilizacéo

(VEJA n° 1887, 12 de Janeiro, 2005, p.59 a 62). As legendas de Veja se limitam a informar
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de forma clara e explicativa o contetdo das fotografias: “Mar de Cadaveres, Corpos de
vitimas das ondas gigantes em um rio proximo a capital da provincia Indonésia de Aceh.
Ha 5 milhdes de desabrigados em dez paises” (SCHELP, 2005, p.61).

J& a revista IstoE possui legendas mais sutis sobre o caso, como Plano de V6o, Os
solidarios, Dep6sitos Cheios (ISTOE n° 1839, 12 de Janeiro, 2005, p.75 a 77), legendas que
enfatizam o carter mais humanitario de suas fotos e ilustram de forma explicativa as fotos:
“Plano de V60, Governo assume envio de doac@es, ao lado de empresas aéreas, maritimas e
dos Correios” (FREITAS, 2005, p.75).

3.4.7 — Titulos

Os titulos nas matérias em Veja informam e chamam a atencdo do leitor ao extremo,
principalmente, O mar dos Mortos e Maré de Destruicdo, (VEJA n° 1886, 05 de Janeiro,
2005, p.47 e 53). Apesar dos titulos ndo apresentarem defeitos como ambigiidade e
indefinicOes, eles sdo explorados de forma extraordinéria.

Em IstoE os titulos principais, Reacdo Solidaria e Toneladas de Generosidade
(ISTOE n° 1839, 12 de Janeiro, 2005, p.70 e 75) despertam o leitor para matéria e ilustram
de forma clara o contetdo abordado no texto, sdo titulos que relnem caracteristicas
informativas e completas, resumem e interpretam o conteldo do texto que Ihe seguem de
melhor maneira que a revista Veja.

Tanto em Veja quanto em IstoE os titulos sdo classificados como titulos assuntos
gue séo os correspondentes as grandes reportagens.

3.4.8 - Apuracdao e selecdo de informacéo
A revista Veja enfocou a cobertura da Tsunami em suas edi¢cbes e primou em

oferecer ao leitor informagGes sobre a tragédia no local: “Na quinta-feira passada, a
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contagem oficial de mortos chegou a 112 mil, com 85 mil s6 na india um dos paises mais
devastados pelas ondas” (SCHELP, 2005, p.53).

A revista IstoE se preocupou em informar o leitor sobre os efeitos da Tsunami no
Brasil relatando a morte da brasileira “Lys Amaro D’Avola e seu filho de dez anos”,
assunto ndo explorado nas edi¢Ges principais de Veja. “Nove mil turistas, a maioria
europeus, estavam no Sudeste Asiatico no dia 26 de dezembro. Noventa e nove
desaparecidos e dois mortos, a diplomata Lys Amaro D’Avola e seu filho, Gianluca, 10
anos, séo brasileiros” (FREITAS, 12 de Janeiro, 2005, p.71).
3.4.9 - Linguagem textual

A construgdo textual em Veja, na cobertura sobre a Tsunami, é narrativa e
descritiva. A revista situa o leitor em relacdo aos paises asiaticos que sofreram danos com a
catéstrofe. Seu texto enfatiza o desastre e relata como os paises estdo reagindo.

A estrutura textual em Veja segue uma composicdo de Quem? Quando? Onde?

Comao? e Por qué?, argumentos que servem como base na elaboracdo da matéria.

Como classificar um fendmeno que mudou o eixo de rotacdo da Terra? Que
adjetivos usar para um cataclismo que deslocou ilhas inteiras — e engoliu
outras, para sempre? Que matou em segundos mais de 100.000 pessoas em
doze paises? Que liberou uma energia equivalente a de 1 milhdo de bombas
atdbmicas como a de Hiroshima? Que comegou, com impressionantes 9 graus
na escala Richter, nas proximidades da ponta superior do arquipélago
indonésio, teve forca para atravessar 6.500 quildmetros e matar gente na costa
oriental da Africa, além de alterar marés até no Chile? (GRYZINSKI, 2005,
P.47).

J& a revista IstoE transporta a realidade brasileira para tragédia. Em suas paginas,

destaca, principalmente, como o governo brasileiro ajudou os paises na Asia.

Aos olhos estrangeiros, o Brasil é visto como um pais de gente afavel,
acolhedora e generosa. Qualidades que se materializaram de fato nos ultimos
dias. O Brasil solidario emergiu diante da destruicio na Asia e numa resposta
rapida o Pais se mobilizou para ajudar as vitimas da tragédia. Coube ao Rio de
Janeiro liderar as doagdes de alimentos e roupas usadas, lengois e cobertores.
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Até a quinta-feira 6, 500 toneladas de donativos foram recolhidas ao 23°
Batalh&o Militar, no Leblon, zona sul (CORTES, p.75).

Ambos o0s textos prendem atencdo do leitor e explicam de forma clara as

consequéncias da Tsunami.
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CONCLUSAO

O presente estudo teve a finalidade de analisar como as revistas Veja e IstoE
realizaram a cobertura da catéastrofe da Tsunami na Asia. A partir da consulta de diversos
autores efetuada na pesquisa, chega-se as conclusbes que comprovam as hipoteses
estabelecidas.

Apesar das duas publicacdes terem utilizado uma linguagem de texto simples e de
facil entendimento, condizentes com a explicacdo em relagdo a ambas as revistas, os dois
semanarios tiveram posturas diferentes na argumentacdo. Veja situa o leitor para a tragédia
e IstoE enfoca os reflexos da catastrofe no Brasil. Entretanto, a cobertura nos dois
semanarios deveria ter seguido certos cuidados, que serdo relatados a seguir, que
proporcionariam maior credibilidade as matérias.

A revista Veja utilizou, demasiadamente, agéncias de noticias na cobertura sobre a
Tsunami, 0 que certamente prejudicou a elaboragédo de suas reportagens. A dependéncia de
informagdes provenientes de agéncias de noticias provocou uma padronizagdo na cobertura.
“A imprensa depende de empresas especializadas. As relagdes entre agéncias e 0s jornais,
de acordo com o espirito de colaboracdo que os anima, sd8o as de vendedores e
compradores” (CLAUSE™ apud ERBOLATO, 1991, p.201).

Destaca-se que Veja também privilegiou a fatalidade da catastrofe, explorando os
impactos locais, de forma a retratar através de imagens as pessoas mortas, além de mostrar
casas e hotéis destruidos pelas ondas, ou seja, revela-se uma cobertura pretensiosa ao tentar

chocar o leitor através de imagens.

15 CLAUSE, Roger. Sociologia de la informacion. Quito, Cispal, 1972.
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“H& um grdo de verdade na idéia de que a noticia ndo deve emitir juizos de valor
explicitos, a medida que isso contraria a natureza da informag&o jornalistica tal como se
configurou modernamente” (GENRO FILHO, 1989, p.45).

A revista IstoE, embora ndo tenha utilizado demasiadamente o material de agéncias
internacionais como a revista Veja, trouxe um discurso basicamente voltado para as
consequéncias da Tsunami no Brasil e outras nages. As matérias desenvolvidas nas
edicBes de IstoE assumiram um carater de integracdo mutua, em que se retrata 0 empenho
das grandes poténcias mundiais para ajudar as vitimas dos paises asiaticos. “A atividade
jornalistica assume uma critica responsavel baseada na simples divulgacdo dos fatos, uma
funcéo social” (GENRO FILHO, 1989, p.37).

Os aspectos da globalizagéo sdo evidenciados nas reportagens de IstoE, e, embora a
catastrofe da Tsunami tenha ocorrido em paises distantes do Brasil, a revista soube mostrar
as conseqléncias da tragédia na sociedade brasileira, situando na matéria a morte da
diplomata brasileira Lys Amaro D’Avola e seu filho Gianluca, tornando mais préxima a
noticia e despertando o interesse do leitor, principalmente ao trazer informacdes das
atividades do governo brasileiro frente a catastrofe. “S&o interessantes as noticias que
procuram dar uma interpretagdo de um acontecimento baseada no aspecto do interesse
humano” (WOLF, 1995, p.205).

Percebe-se que a revista Veja adotou uma postura muito mais sensacionalista em
comparagdo com IstoE. Esta enfoca, em poucos momentos, o lado tragico provocado pela
Tsunami, como pode ser evidenciado no titulo infografico A Natureza em Furia (ISTOE n°
1839, 12 de Janeiro, 2005, p.72).

As duas publicagdes tiveram posturas diferentes, percebe-se a estratégia comercial e

editorial, nos dois semanarios, de maneira diferenciada: a Veja atrai o leitor pela tragédia.
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J& a IstoE, aborda a reagdo do Brasil e demais paises na reconstrucio dos paises asiaticos e,
ainda, traz uma tendéncia humanitaria que provoca uma reflexdo no leitor através de seus
titulos, imagens e legendas.

H4, ainda, um conjunto de semelhangas, principalmente na infografia, que apenas se
diversificou na parte grafica e reiterou o uso das agéncias de forma supervalorizada
inclusive nos suplementos e suites.

Assim, conclui-se que a cobertura sobre o caso, tanto em Veja quanto em IstoE, foi
debilitada por ndo enviarem correspondes para a india e Indonésia, o que trouxe prejuizos

jornalisticos ao contetido e a diversidade informativa nos dois periddicos.
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