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INTRODUCAO

Ao longo do curso de graduacdo, o futuro profissional tem como curriculo o acesso
direto com as mais diversas, abrangentes e atualizadas técnicas e modalidades jornalisticas
para a sua capacitagdo. 1Isso ndo significa que o recém formado jornalista tenha a obrigagéo e
condi¢do de dominar todos os ramos de sua atividade. Entretanto, a vida académica deve
proporcionar a ele a consciéncia e responsabilidade para um continuo processo de
aprimoramento.

Dessa forma, o trabalho desenvolvido a seguir prope um estudo e anélise da producao
jornalistica a partir de um dos estilos mais intrigantes: o jornalismo de revista, conhecido
também como estilo magazine. 1sso porque, a revista incorpora uma espécie de paradoxo
jornalistico. Enquanto na maioria das vezes o aluno aprende e vivencia a premissa de que o
jornalismo deve primar pela imparcialidade, agilidade e objetividade, a revista surge na
contra-mdo com uma estrutura pautada na periodicidade e através de um texto interpretativo,
permeado por uma construgdo subjetiva a encargo do reporter.

Buscando maior credibilidade e resultados mais substanciais para a pesquisa, foi
adotada a revista Veja como objeto de estudo que, segundo informagdes da editora Abril —
empresa responsavel pelo semanario — figura como principal veiculo jornalistico na area de
revista do pais e quarta colocada no ranking internacional.

Através do levantamento das caracteristicas técnicas e do exercicio jornalistico
aplicado no estilo magazine, o objetivo dessa monografia sera tragar os limites entre a simples
anélise, a condugdo tendenciosa do fazer jornalistico da Veja e a sua responsabilidade social
como veiculo de comunicacéo, para se detectar uma possivel manipulacéo da opinido publica,
ao levarmos em consideracao o texto interpretativo da revista.

Para tanto, o trabalho foi dividido em quatro etapas. O primeiro capitulo apresentara as

principais caracteristicas do estilo magazine. Nessa fase, por exemplo, dar-se-a4 énfase para o



levantamento tedrico do género aplicado no texto de revista, a estrutura do lead (abertura da
matéria), tom e ritmo da narrativa e responsabilidade social no exercicio da profissdao. Um
elemento em especial da estrutura de revista ganha importante destaque nessa etapa: a
infografia. A aplicacdo de artificios visuais como fotografia, desenhos, tabelas, legendas e
programacdo de design interno e de capa sdo lancados como complementacdo da
comunicagéo textual.

J& o0 segundo capitulo tratard dos critérios adotados para a definicdo de pauta. Nessa
etapa, sdo levantados os registros de noticiabilidade como os registros de excesso, de falha e
inversdo, parametros utilizados para determinar se um fato é ou ndo fato noticidvel. Os fatores
financeiros também sdo discutidos como, por exemplo, a interferéncia da publicidade no fazer
jornalistico. O capitulo também trata da comunicacdo de massa para entender o fenomenal
poder de penetracdo e a aceitacdo do veiculo revista no meio social.

O terceiro capitulo trabalha a politica como um dos principais elementos de subsidio
para o jornalismo de revista. A transformacdo politica vivida no pais ao final da ditadura
militar proporciona uma nova cultura social e uma reformulagéo da postura do cidadéo frente
aos fatos. Um remodelado processo jornalistico-politico se desenvolve para atender as novas
necessidades da massa. O capitulo tratara também da ética no exercicio do poder publico e da
responsabilidade administrativa, abrangendo a questdo do surgimento do escandalo politico e
0 impacto positivo ou negativo dos fatos politicos sob o crivo da opinido publica.

A quarta etapa apresentara o perfil da revista Veja e a andlise do conteldo das
referidas edi¢des. Destaca-se um breve historico da empresa, com o objetivo de familiarizar o
leitor deste trabalho com o objeto de estudo, e as inter-relacbes dos pontos tedricos com a
articulacdo aplicada nas producdes jornalisticas das edi¢des estudadas.

Por fim, serd apresentada a conclusdo propriamente dita do trabalho. A partir da

analise do material coletado serdo tecidos os comentarios e consideragdes finais.
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1 O estilo magazine — ou jornalismo de revista — e suas caracteristicas

Scalzo (2003) esclarece que a definicdo do termo magazine vem do inglés,
propriamente dito, servindo para designar as redes de lojas que vendiam de tudo um pouco, as
magazines. Adotado assiduamente em toda Inglaterra e Franga, foi utilizado posteriormente
nos Estados Unidos, Alemanha e, finalmente, internacionalizou-se conquistando a aceitagéo e
0 uso em todo o mundo. No Brasil, a definicdo caiu como luva, principalmente para as
revistas de informagdes gerais como Cruzeiro, Realidade e Veja.

Apesar da posicdo privilegiada que ocupa hoje no cendrio jornalistico, as revistas
tiveram — ao longo de sua existéncia — a necessidade de criar sua propria identidade ou estilo
que fosse téo eficaz que permitisse a viabilizacdo de suas publicacdes. O veiculo foi obrigado
a reformular o fazer jornalistico de acordo com o seu préprio perfil: peridiocidade, formato,
design, producdo textual, recursos linguisticos, posicionamento quanto o que informar frente
ao seu publico consumidor em potencial, género de texto (informativo, interpretativo ou
opinativo) entre outras caracteristicas.

De acordo com Scalzo (2003) e Vilas Boas (1990), o grande embate do jornalismo de
revista foi e sempre seré a questdo da sua periodicidade (variando entre semanal, quinzenal ou
mensal) versus a velocidade do noticiario diario — seja ele impresso, radiofénico, televisivo —
e também contra a quase instantaneidade da internet. Nesse caso, a solu¢do encontrada pelos
profissionais de magazines foi apresentar uma alternativa que tornasse a producéo de revista
atraente aos olhos do seu leitor, sem perda de unidade informativa e sem deixar a noticia
perecer. O jornalismo de revista pode ser traduzido como a arte de seduzir e envolver o seu
publico alvo por meio de contedo que realmente atenda as suas expectativas.

Para tanto, segundo Scalzo (2003) e Vilas Boas (1990), € inconcebivel exigir a mesma
técnica de cobertura de um fato para todos os canais de informacdo. A revista, por exemplo,

tera perdido o fio da meada caso tente noticiar na sua préxima edicdo um acontecimento
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datado do inicio ou até mesmo até meados da semana antecedente. O texto estara condenado a
repetir o que todos ja tomaram conhecimento anteriormente. Sob a revista recaird o conceito
de pedantismo e ineficiéncia.

Reforcando essa idéia, Scalzo (2003) cita uma excelente frase do escritor colombiano
Gabriel Garcia Méarquez (2003) “A melhor noticia ndo é a que se d& primeiro, mas a que se
da melhor”. Esse trecho traduz uma das grandes estratégias das producfes de magazines: a
periodicidade, até entdo um obstaculo para o noticiario de revista, passa a ser um instrumento
de qualificagédo do seu jornalismo.

De acordo com os autores, 0 estilo magazine precisa enriquecer seu texto, trazer a tona
unidades informativas complementares e ndo se ater a dados j& decifrados e noticiados. O
objeto de anélise pode até ser o mesmo, porém, a angulacdo aplicada, leia-se o olhar do
jornalista, tem de captar outras informagfes importantes desse mesmo objeto a fim de dar
consisténcia e razdo para a existéncia da noticia.

Diante a producdo ligeirissima do noticiario diario, o fazer jornalistico corre o risco de
ndo gozar de um bom trabalho de pesquisa, apuracéo e redacdo. Para Vilas Boas (1990) existe
um grande risco de perda de informagfes ou da publicacdo incorreta de dados. Como o
fechamento das edi¢Bes da revistas dependem da periodicidade do veiculo, o jornalista tem a
sua disposi¢do mais tempo para dedicar ao trabalho, podendo e devendo ser mais minucioso,
incisivo e de eficécia superior.

O fator tempo também daré ao jornalista de revista a condi¢do de trabalhar com um
maior numero de fontes — elemento indispensavel para a producdo jornalistica — a fim de
aprimorar sua matéria assim como oferecer prazo para escolher, sem atropelos, o tipo de
estrutura mais adequada a ser aplicada na noticia que pode vir sob a forma de texto corrido,
entrevista “ping-pong” (pergunta e resposta) ou a mesclagem de ambos. Dai, implicitamente,

surge o conceito de credibilidade do estilo magazine. A revista comeca a despertar no seu



12
publico alvo respeito e consequente fidelidade devido a seriedade e responsabilidade para
com seu jornalismo.

Vilas Boas (1990) ressalta um fendmeno interessante do estilo de revista: o
sensacionalismo jornalistico. Longe de uma conotacdo pejorativa, a expressao “jornalismo
sensacional” desvincula-se do sentido apelativo do noticiario com fins puramente comerciais
e sem muito compromisso com a informacgdo. Pode soar estranho mas o trocadilho € perfeito
sob o ponto de vista da intencdo do autor em realmente polemizar e discutir o papel do
veiculo frente a sociedade, analisar 0 seu poder de aceitagdo e a sua condicdo de manter-se
desejada e consumida pelo mercado através de sua cobertura jornalistica cada vez mais
abrangente e qualificada.

Segundo afirma, o jornalismo de revista assume um sentido sensacional a partir de
dois momentos: o primeiro, além de informar com precisdo, ele se antecipa a curiosidade e
necessidade do leitor pela informagdo oferecendo-lhe a noticia de forma que possa
surpreendé-lo uma vez que, para as revistas, ndo basta a informagdo curta e grossa assim
como acontece no jornalismo impresso. Sempre havera um algo a mais ou uma interpretacéo.
Fica a impressé@o de que a revista tem a responsabilidade ou o poder de descobrir 0s anseios
do seu publico.

Noutro momento, o jornalismo de magazine também se torna sensacional quando
utiliza recursos, sejam eles textuais, graficos ou imagens, com o objetivo de intensificar e
esmiucar a abordagem dos assuntos em pauta. Tal fato possibilita 0 surgimento, a todo
instante, de novos dados e analises cada vez mais objetivas contribuindo,conseqliente, para o
refinamento da matéria.

Segundo Vilas Boas (1990), o jornalismo de revista transforma, assim, o seu trabalho
em algo mais maduro, acrescido de elementos que o tornardo mais substancial em unidades

informativas. O conteldo jornalistico quase atinge o status de inesgotavel e sempre
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apresentado uma visdo ampla dos acontecimentos. Versatilidade e desdobramentos
inimaginaveis a procura da noticia mais bem estruturada. Dai a idéia de sensacionalismo ou
de jornalismo sensacional e completo.

Para alcancar essa condicdo de jornalismo, a magazine tera a sua disposi¢do varios
recursos. Segundo Scalzo (2003), um dos maiores trunfos do estilo é a possibilidade
infindavel de se conciliar uma simples nota ou até mesmo um jornalismo preciso a um
conceito de design grafico que, além de valorizar a estética do noticiario pode, assim como
deve, acresce de informacdo o conteudo da matéria.

A autora afirma em seus estudos que as magazines viveram, até um passado recente, a
esséncia exata da relagdo ditadura da arte X ditadura textual. Ap6s um periodo de
amadurecimento e reformulacdo das estruturas aplicadas, os profissionais de comunicacgdo
abandonaram esse comportamento extremista e as revistas finalmente assumiram o casamento
equilibrado e de sucesso desses dois elementos nas suas editoraces.

N&o bastasse o impacto positivo pela qualidade infinitamente superior do papel
empregado na publicacdo das revistas frente ao do jornal diario impresso — sem davida
nenhuma essa condi¢do faz da revista um dos canais mais simpaticos aos olhos e ao desejo de
consumo do leitor — seu formato também as torna mais praticas no manuseio. Aproveitando
para incrementar ainda mais essas favoraveis condi¢6es, nada melhor que elaborar um projeto
visual que explore o conteudo da revista a fim de se atingir um acabamento externo e/ou

interno refinado que valorizara a publicagdo tornando a magazine mais chamativa e sedutora.

1.1 Infografico: comunicacéo visual valorizando a unidade informativa

Com relagdo ao corpo das matérias propriamente ditas vale, além dessas regras basicas
citadas por Scalzo (2003), a aplicacdo de elementos auxiliares: os infograficos. Caso ndo seja

o0 veiculo que mais explora esse recurso €, com toda certeza, um dos que mais se valha dele.
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Para ela, entende-se como infografico elementos como fotografia, ilustracdes, legendas,
bigode (pequenas frases ou periodos postos logo abaixo do titulo da matéria que exercem a
funcdo de elo direto entre o titulo e a introducdo da matéria), “olhos” (estruturas de texto
sucinto e objetivo, semelhantes a legenda e ao bigode, ocorrendo em destaque dentro do corpo
da matéria), tabelas, graficos, entre outros.

Isso tudo compde o que Scalzo (2003) chama de informacdo visual. Simultaneamente
a producdo textual, esses elementos exercem um papel importante na valorizacdo e/ou
incrementacdo da unidade informativa. A autora chama a atengdo para que informacdo nédo
existe apenas na esfera de contetdo. A fotografia por exemplo é uma das provas mais
perfeitas disso. E, segundo a autora, a forca das imagens pode chegar a equivaléncia da
importancia do texto aplicado para a revista. Ela afirma que muitos leitores consomem as
magazines justamente por desejar um numero maior de registros fotogréaficos que possa saciar
suas expectativas e curiosidades.

Portanto, captar o melhor &ngulo ou 0 momento ideal para retratar o fato é um trabalho
minucioso e fundamental. Por exemplo, flagrar um crime ou reconstituir uma cena esportiva
qualquer traduz visualmente a intencdo ou o objetivo ao qual se preza a noticia. A fotografia é
um tipo de informacdo simples, direta, precisa que, mais do que enriquecer a matéria, pode
acabar antecipando e/ou facilitando a compreenséo do leitor.

Seguindo o rastro de uma boa fotografia, esta a legenda. E muitas revistas primam pela
perfeicdo desse recurso. Basicamente existem dois tipos: aquela, que expressa por extenso
fielmente o que mostra a foto ainda existe, porém, gradativamente vai caindo em desuso; a
outra langca uma informacdo complementar a fotografia evitando a redundancia, uma vez que,
a mensagem estatica captada pelas lentes é considerada auto-suficiente para dizer algo ao
leitor. Em sua teorias, Scalzo (2003) destaca a crescente preocupagao das magazines em busca

de uma legenda perfeita que, assim como ja dispde de editores cuja responsabilidade é a
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criacdo titulos, buscam em profissionais especializados a esséncia mais inteligente que se
pode extrair da fotografia.

Lado a lado ao registro fotogréfico, as ilustragdes também tém peso merecedor de
destaque. As caricaturas, por exemplo, nada mais sdo do que a assimilacdo de caracteristicas
variadas de um fato ou personagem traduzidos em tracos sob a interpretacdo de seus
criadores. A captacdo dessas caracteristicas ja € uma mostra da absorcdo de informacdo por
parte de profissionais que por sua vez ainda usufruirdo da arte para retransmitir dados e
analogias aos leitores de modo a proporcionar a eles identificagdo com o objeto tratado.
Marilia Scalzo recorda entdo a discusséo entre potencial informativo e interpretativo do estilo
magazine de jornalismo.

Infograficos do tipo tabelas, gréficos e mapas sdo instrumentos valiosissimos para a
noticia em revista e utilizados com freqiéncia. Ao situar geopoliticamente o leitor,
contextualizé-lo a situacdes através de quadros e curvas de crescimento e evolucdo e embasa-
lo por meio de estatisticas a revista estd cumprindo devidamente o seu papel e
responsabilidade social de informar, estimular a sua interpretacdo ao oferecer-lhe subsidios

para tal e o de colaborar para a formacao da opinido publica.

1.2 A “cara” da revista

Desde que bem trabalhada, a capa com certeza sera o carro chefe da publicacéo e sera
ponto decisivo para decretar ou condenar a sua leitura. Definir e lancar mdo dos elementos de
composicdo da primeira pagina é uma tarefa que exige dos editores muito bom senso e
sensibilidade apurada. Ainda, de acordo com Scalzo (2003), alguns cuidados basicos devem

ser seguidos como parametros a fim de se alcancar bons resultados.
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Uma boa recomendacdo é a de que a capa deve ser clean para se prevenir a ocorréncia
de poluicdo visual, efeito esse que prejudica a compreensdo das noticias e afugenta o leitor:
evitar 0 excesso de chamadas na capa; é aconselhavel o uso de uma mesma fonte, tamanhos
uniformes e definidos para o que for titulo e para o que for uma manchete, e evitar a
alternéncia de maidsculas e mindsculas; uso de cores sem abuso da variedade e também
qguanto a intensidade delas; fotos e ilustracdes devem ser empregadas de uma forma bem
cuidadosa para que seus elementos ndo carreguem e comprometam a identidade visual da
revista.

Estrategicamente, segundo Scalzo (2003) Vilas Boas (1990), a magazine sempre
apresenta em sua capa a matéria principal, de forma a identificar o tema abordado e as
chamadas para as demais reportagens. Isso porque a capa deve ser suficientemente atraente
para garantir a atencdo do leitor. A capa € a responsavel pelo convite ao publico para a leitura
da revista.

Um recurso importante da capa de revista é manter o equilibrio entre destacar o que
esta sendo abordado e o contetdo completo da matéria interna. A principio, a capa deve
despertar o interesse do publico e ser sutilmente “limitada” para instigar a curiosidade do
leitor, fazendo com que ele adquira o exemplar e complete a informacgdo inicialmente

fornecida

1.3 A busca incessante pela informacéao e os recursos de texto e estrutura
para producéo jornalistica

Para Vilas Boas (1990) o jornalismo de revista para sobreviver jamais poderd ser
superficial ou distante do leitor. O caminho a ser trilhado obrigatoriamente sera aquele a
oferecer conhecimento e informacdo de forma inesgotavel. Ir além do horizonte é

fundamental para o jornalista de revista e deve ser um esfor¢o levado a exaustdo; a busca
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incessante por novos elementos que dardo um enriquecimento a noticia € um trabalho
sensacional que conquista a confianga do leitor e aguca a sua curiosidade e interesse,
conferindo ao veiculo um poder de penetragcdo no meio receptor mais assiduo e incisivo.

Preciso for, noticiar um fato e intertextualizando com outras matérias para
embasamento e discussdes futuras é um artificio por exceléncia. Comumente as revistas
publicam “retrancas” (pequenas matérias ou textos complementares ao assunto principal) a
fim de levantar um histérico do objeto noticidvel e até mesmo matérias inteiras com
angulacdes diferentes sobre 0 mesmo tema.

A continuacdo tematica em algumas ou até mesmo varias publicacbfes — estrutura
conhecida como swift e existente praticamente nas magazines — visa tanto acompanhar a
progressao ou evolucdo dos fatos como a reconstituicdo minuciosa um acontecimento.

Dessa maneira é possivel prender a atencdo do publico e simultaneamente oferecer-lhe
uma cobertura profunda e subsidios suficientes para a interpretacdo do noticiario. Essa
estrutura € muito comum de ser aplicada, por exemplo, em coberturas de tragédias climéticas ,
catéstrofes naturais, conflitos, violéncia urbana, andlises politicas nas quais o assunto
abordado parece inesgotavel ou merecedor de discussdo mais duradoura.

Outra caracteristica que torna singular o estilo magazine é com relacdo a narrativa.
Como ndo bastasse conquistar o leitor somente pela credibilidade adquirida em seu fazer
jornalistico, Vilas Boas (1990) ressalta que a producdo textual também garante uma diferenca
inerente ao veiculo. Quebrar a frieza do velho e conhecido jornalismo diario com seus textos
impressos como blocos de informagdes, driblar a “voz unilateral da verdade” dos meios
radiofbnicos — uma vez que o publico exerce apenas o papel de agente passivo da noticia, sem
a menor interacdo — e fugir da condensacdo da noticia pela tevé e internet, meios

completamente sucintos, é um desafio e obrigacdo para o estilo magazine.
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A redacdo para revistas tem a missao de estimular o leitor, instiga-lo a ler mais e mais.
A leitura deve ser mais prazerosa, aproximando-se ligeiramente do ritmo emplacado por um
texto literario mas nunca perdendo a finalidade e o compromisso jornalistico de informar.
Vilas Boas (1990) relembra que os primeiros vestigios de revista surgiram a partir do
entretenimento, num tempo em que 0s projetos de magazine se limitavam a fotonovelas,
resumos de livros e posteriormente a noticiarios. Assumindo um pouco dessa “magia”, o texto
de revista moderno e ideal sera aquele que absorver as atencGes do leitor e torna-lo cada vez
mais voraz pela informacdo, como se ele estivesse passando as paginas de um bom livro em

busca do proximo episédio.

[...] é dificil demarcar uma diviséria entre a narrativa literaria e jornalistica.
Entdo, ser expressivo significa, dentre outras coisas, que a sua reportagem
narrativa tem a obrigacdo de informar sempre do modo mais transparente.
Por outro lado, ser literario significa, grosso modo, narrar com efeito, com
beleza e com imaginacdo. Sem perder de vista os fatos (VILAS BOAS,
1990, p. 60).

Scalzo (2003) afirma que fazer do leitor um espectador vivo e identificado com a
histéria ou noticia € garantir o publico alvo. Contextualiza-lo com os fatos atraves de
regionalismos ou até mesmo girias — dentro de um bom senso, dependendo do grau cultural e
de exigéncia do leitor e também de acordo com a seriedade da informacdo — é um artificio
extremamente eficaz. Para a autora, o leitor pode sentir-se mais a vontade, familiarizado e
compreender com mais facilidade a noticia.

De acordo com as teorias de Vilas Boas (2003) lancar mao dos verbos dicendi e/ou de
apoio pode tornar a narrativa mais real e interessante para o leitor. Dependo da ocasido, 0
jornalista pode aproveitar-se de um “alfinetou” ou entdo de um “rebateu” para dar mais énfase

nas acOes e tornar o estilo magazine mais proximo talvez do momento pelo qual passa o leitor.
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A intencdo nesse caso € de fazer a noticia saltar aos olhos do publico, envolvendo-o por
completo.

Intrinsecamente a esses recursos, a escolha da linguagem — agora como um todo —
mais adequada ao publico alvo de revistas também é importantissima. O uso de terminologias
incomuns ou proveniente do purismo da lingua tem de encontrar seu devido espaco para ndo
comprometer a compreensdo e o interesse do leitor pela noticia. Portanto, o veiculo deve
tomar consciéncia do meio no qual esté inserido e trabalhar respeitando o perfil de publico ao
qual se preza a atender. Ao contrario do que se V€ nos noticiarios diarios, ndo existe uma
forma padronizada, fria e estatica de texto. A producdo textual aplicada nas matérias de
magazine deve ser maleavel e em sintonia sob o ponto de vista dos interesses do seu mercado
consumidor.

Na tentativa de atender de forma mais precisa aos anseios e expectativas do seu
publico alvo, além de intensificar o seu poder de penetracdo na massa social, as revistas foram
adotando o sistema de segmentagdo e, mais tarde, o de especializagéo.

Marilia Scalzo ressalta esses dois fendmenos interessantes e comuns: algumas revistas
surgem e se adaptam de acordo com o ritmo de interesse do leitor. Revistas de informacoes
gerais com ao VEJA tendem a realizar uma cobertura dessa natureza. A abordagem e
construcdo da producdo jornalistica é mais assimilavel e familiar ao leitor. Sem perder a
qualidade a revista se desdobra para escrever tanto para o leigo como para o publico mais
exigente.

Com o passar dos tempos e compreendendo melhor os diferentes perfis do mercado e
percebendo campo para um trabalho mais especifico, algumas revistas foram se
especializando em assuntos de caréater cientifico, académico, religioso, entre outros.

[...] as revistas ttm a capacidade de reafirmar a identidade de grupos
de interesses especificos... E justamente ai reside o maior desafio de

quem quer, atualmente, descobrir novos mercados e trabalhar em
revistas (SCALZO, 2003, p. 49).
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Nesse caso, a conducdo da noticia é extremamente direcionada. Trata-se de um
jornalismo que se baseia numa linha de raciocinio definido. Ele independe das flex6es
comportamentais da sociedade. Essas revistas tém um publico cativo que ira buscar nas
publicacdes da area de seu interesse as informacgdes que necessita. Para tanto, como o veiculo
ja prevé um publico mais contextualizado com a area em questdo, subentende-se um o fazer
jornalistico mais apurado, com contetdo e terminologias inerentes ao tema da revista, afirma
Marilia Scalzo.

Com esse novo panorama em vista, as revistas de informacéo geral se viram obrigadas
a reformular suas atribuicdes e a ampliar seus horizontes. Assumindo o verdadeiro espirito
magazine, um pouco de politica, economia, masica, cinema, entrevistas com personalidades,
enfim, um pouco de tudo num mesmo canal. Mesmo com uma producdo textual mais branda
essas revistam tornaram suas tematicas mais abrangentes fortalecendo seu espaco no mercado
e garantindo um jornalismo mais acessivel. “Revistas, na verdade, podem ser chamadas de
‘supermercados culturais’. Elas refletem a cultura dos lugares, o estilo de vida,...” (VILAS
BOAS, 1990, p. 44).

Todavia, indiferente a proposta de segmentacdo e/ou especializacdo apresentada pelas
revistas, Scalzo (2003) e Vilas Boas (1990) exaltam, entdo, a percepcdo de uma certa
liberdade na construcdo das noticias dentro do estilo magazine. A rigidez aplicada nos demais
meios de comunicacdo sdo amenizadas com uma estruturacdo totalmente inversa,
principalmente no que diz respeito aos leads e a técnica da piramide invertida.

Conforme o jornalismo diario, as noticias devem ser relatadas numa ordem de
importancia informativa, de um detalhamento mais enriquecido para aspectos menos
relevantes. Ja no estilo magazine admiti-se o “sacrilégio” do nariz de cera, demandando os

fatos numa ordem, por exemplo, cronoldgica. Mesmo quando o final da matéria for a
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principal unidade informativa. Lancando médo de um trocadilho muito valido, a “nova” técnica
assemelha-se a antiga regra de redagdo primaria: introducdo-desenvolvimento-conclusao.

Soma-se a essa estrutura a questdo do tom, do ritmo aplicado na narrativa. Aliada ao
objeto noticiavel, a liberdade construtiva e aos recursos linguisticos, a narrativa vai tomando
cara ou forma, de acordo com a conducgéo dos fatos e exposicao das palavras. O texto se torna
mais intimo do leitor. Cada caso é um caso e, dependendo do fato a ser noticiado, o jornalista
pode tomar uma posic¢do adaptando ou adequando a entonagéo do seu discurso para uma linha
editorial mais extrovertida ou serena, desde que ndo comprometa a esséncia dos fatos. A
impressdo que fica é a de que o profissional chega a ser quase um cumplice tanto dos
acontecimentos dos fatos quanto do leitor

E j& que o jornalista de revista pode chegar t&o proximo ao seu leitor, Vilas Boas
(1990) aproveita para discutir o género aplicado ao texto das noticias. Ele exalta trés géneros
literarios e expde a possivel presenca de um ou de todos na producdo de revista: texto
informativo, interpretativo e opinativo. No caso do estilo magazine, esse trés géneros ocorrem
bem distintos ou simultaneamente. Ja no jornalismo diario acontecem os textos informativos
na sua maioria e 0s opinativos apenas em sessdes especificas como “Editoriais” ou “Opinido”.

Segundo Vilas Boas (1990) a equilibrada e aceitavel liberdade de producdo das
revistas torna até mais eficaz a adogdo de textos interpretativos e opinativos. Para quem tem
precioso instrumento como o tempo destinado a pesquisa, apuragédo e redacdo, nada melhor
que trabalhar também a interpretacdo, uma vez munido e dotado de informagdes suficientes
para tal anélise. Assim o leitor ganha algo a mais do que a informacdo nua e crua. Ele acaba
sendo estimulado a também interpretar e assimilar as informacdes, o que contribuira para a
formagdo da opinido puablica. Fica mais consolidada assim a responsabilidade do veiculo na

formacao intelectual e de opinido da sociedade.
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1.4 A responsabilidade social no fazer jornalistico

Trabalhando com a informacdo, muito se discute sobre a responsabilidade social dos
meios de comunicacdo e o impacto e interferéncias que eles causam ou podem deflagrar no
cotidiano, dependente ou independentemente da intencéo do veiculo e de seus profissionais.

Tratar de responsabilidade social é tratar de ética que, segundo o dicionario AURELIO
significa “Estudo dos juizos de apreciacdo referentes a conduta humana suscetivel de
qualificacdo do ponto de vista do bem e do mal, seja relativamente a determinada sociedade,
seja de modo absoluto”. Apesar da premissa de imparcialidade jornalistica é necessario, antes
de mais nada, perceber certa subjetividade na matéria uma vez que o profissional de
jornalismo é uma pessoa como outra qualquer, passivel de emocéo e razéo.

No caso das magazines, em especial, as atencOes sdo redobradas. 1sso se deve a fatores
diversos, como ressalta Vilas Boas (1990). Entre eles, a apuracdo equivocada dos fatos pode
ocasionar uma reacdo da sociedade totalmente imprevisivel. Apesar de ser um trabalho
comum a todos os canais de comunicacao, o levantamento de dados no estilo magazine deve
ser 0 mais criterioso e fiel devido ao fato das revistas trabalharem, em sua grande maioria,
com 0 género interpretativo. O erro cometido da inicio a uma cadeia de enganos: apuragédo
errada, elaboracdo da matéria imperfeita, interpretacdo do publico equivocada e resultado ndo
condizente a realidade.

Portanto, o compromisso do jornalista com o trabalho e para com o seu publico deve
ser 0 mais estreito e licido possivel. Ele deve prezar pela honestidade de conduta e fiel ao
fatos. Desleixo pode comprometer a conducéo dos fatos e deturpar a realidade. Caso grave
aconteceu com uma escola infantil paulista — Escola Base — quando um boato de maus tratos e
abuso por parte dos proprietéarios e professores foi levado ao conhecimento popular e sem um

levantamento cauteloso de dados colocou o fato como algo real e concreto. A revolta da
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populacdo foi imediata e ameacas de linchamento e retaliagbes contra os funcionarios da
escola foram frequentes. Ap6s uma investigacdo policial nada foi comprovado. A escola
fechou, funcionérios foram demitidos e os proprietarios chegaram a adoecer.

Esse pode ser um processo involuntario do jornalista segundo Vilas Boas (1990).
Entretanto, ele ndo descarta a possibilidade de manipulagdo da informacdo em proveito de
interesses de comunic6logos e veiculos. Razdes comerciais podem levar a coberturas e
noticiario tendenciosos; interesses politicos também podem ocorrer para a conquista de
eleitorado, para a deposicao ou legitimacdo de governos através da satisfacdo popular.

Mesmo quando ndo existe a manipulacdo ou o erro na apuracdo dos fatos, recai a
responsabilidade sobre o jornalista ou ao veiculo de conduzir de forma segura a informacao.
Vilas Boas (1990) diz que, dependendo da gravidade da noticia ou do provavel reflexo que o
publico sofrerd com a interpretacdo da informacdo, cabe ao profissional a decisdo de noticiar
fielmente a realidade e assumir as conseqiiéncias que podem variar desde uma simples
consolidacdo da opinido publica, um estado de euforia até um colapso social; ou langar mao
de um contetdo mais ameno a fim de minimizar o impacto sem perder a esséncia da matéria,

preservando assim, a ordem publica.

2 A noticiabilidade no jornalismo de revista

Diante de tantos recursos e conceitos mencionados pelos autores parece faltar apenas
um ponto para se compreender a estrutura basica do jornalismo de revista. Sem uma matéria-
prima realmente consistente ndo ha noticia.

Assim como em qualquer outro canal de informacdo, a decisdo da pauta nas
magazines dependera de critérios e esses, por sua vez, estardo sob a influéncia de inimeros

fatores que serdo tratados a seguir. Entramos no ambito dos critérios de noticiabilidade. Para
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facilitar a compreensao vamos dividi-los em trés vertentes: partindo do jornalista, do veiculo e
do publico.
O ponto de partida para qualquer noticia ou reportagem parte de um elemento bésico:
0 acontecimento como matéria-prima. Portanto, para o autor, o combustivel da noticia deve
ser algo excepcional para merecer divulgagéo. Para tanto, devem ser levados em consideragao
cinco critérios basicos para a classificacdo de um evento em acontecimento jornalistico,

segundo o autor: o substantivo, relativos ao produto, ao meio, ao publico e a concorréncia.

O obijetivo de selecionar ¢ dificultado por uma caracteristica ulterior
dos acontecimentos. Cada um deles pode reivindicar ser Unico, ou
seja, o fruto de uma conjungdo especifica de forgas sociais,
econbmicas, politicas e psicoldgicas, que transforma o evento “nesse
evento particular”. (TUCHMAN, 1977, apud WOLF, 2003, p.45).

2.1 Critérios de noticiabilidade

De acordo com Wolf (2003), o critério substantivo — referente & importancia e o
interesse da noticia — se subdivide em quatro grupos. O primeiro relativo, ao grau e nivel
hierarquico dos individuos envolvidos no evento. O segundo, quanto ao impacto sobre a
nacdo e ao interesse nacional. Os outros dois sdo referentes a abrangéncia das pessoas
envolvidas (numero de sujeitos da acdo) e significatividade do evento em relacdo aos
desenvolvimentos futuros de uma determinada situacao.

Para Mauro Wolf os critérios relativos ao produto tratam da disponibilidade de
material (acessibilidade do jornalista ao evento) e caracteres especificos do produto
informativo (elementos que determinam a singularidade do acontecimento). Quanto ao meio,
a sua premissa é a de que o veiculo (canal) e o cenario do evento sejam suficientemente

recheados de unidades informativas para se extrair a noticia. Ainda, de acordo com o autor,
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referente ao publico, o jornalista deve se posicionar na condi¢do de satisfazer as suas
expectativas. O profissional deve captar o acontecimento como algo que reveste ou
materializa os anseios da massa.

Por ultimo, mas ndo menos importante, Wolf (2003) ressalta o critério da
concorréncia. Para “liquidar” os “rivais”, os veiculos de comunica¢do mantém-se antenados
no cotidiano na busca incessantemente por furos ou pela condigdo de primeiro lugar na
cobertura de um evento. Entretanto, a concorréncia também pode levar a padronizacdo da
informacdo devido ao risco de noticiar algo diferente dos demais meios e ficar aquém dos
resultados dos demais. Dessa maneira, um evento acaba por se tornar acontecimento

jornalistico tamanho interesse e cobertura pelo mesmo.

As expectativas reciprocas tornam-se um vinculo comum: elas
desencorajam as inovacOes na selecdo das noticias, que poderiam
suscitar objecOes por parte dos graus hierarquicos superiores: por sua
vez, isso contribui para a semelhanca das coberturas informativas
entre noticiarios ou jornais concorrentes. (GANS, 1979, apud WOLF,
2003, p. 177)

Na mesma linha de raciocinio, Rodrigues [1981] define acontecimento como algo que
rompe a barreira da previsibilidade e, por isso, ganha notoriedade impar que lhe confere o
mérito da repercussdo. A partir dai, ja podemos apontar um dos critérios de noticiabilidade:
fugir da coisa comum, das probabilidades de ocorréncia. O inusitado € o que ganhara as
paginas do jornalismo.

Traquina (1981) e Rodrigues (1981), apud Traquina (1981), teorizam trés importantes
e mais comuns registros de notabilidade que garantem a singularidade do acontecimento
jornalistico. O registro dos excessos talvez seja o principal. Ele engloba os fatos

extraordinarios, tudo aquilo que vai muito além do imaginavel. O registro do excesso baseia-



26
se nas supra proporcdes dos fatos. Escéndalos, chacinas, morte por overdose de substancias
quimicas e aberturas politicas de regimes extremistas estdo nessa linha de raciocinio como
fatos grandiosos e de impacto forte.

Ja o registro da falha implica na insuficiéncia do funcionamento, comportamento
incomum dos fatos, no defeito e na imperfeicdo. Os autores destacam os acidentes, como o de
Ayrton Senna, intempéries — que, além de configurar no registro excesso, sdo também
demonstracfes de disturbios climaticos (leia-se comportamento incomum da natureza) —
panes em aeronaves, entre outros.

Outro registro de notabilidade caracteristico é o da inversdo. Fatos que pressupdem
troca de papéis estdo nesse conjunto. Um homem mordido por um céo ndo é acontecimento
jornalistico. Por outro lado, homem que morde cachorro é algo totalmente relevante. 1sso sim

é jornalismo.

2.1.1 Noticia tem hora e lugar para acontecer

Entender o acontecimento jornalistico como um dos critérios de noticiabilidade é
imprescindivel mas, compreender a matéria ou a noticia como um todo é fundamental.
Traquina (1981) traduz o jornalismo — mais diretamente falando, a noticia — como uma
retratacdo da realidade, uma reconstituicdo paralela a realidade do (s) acontecimento (s). Entre
0 acontecimento e a noticia propriamente dita, muitos elementos interferirdo na decisdo da
pauta. Sdo eles o tempo, espaco, fontes, narrativa, objetividade X subjetivismo, entre outros.

Segundo Traquina (1981), os meios de comunicagdo — nesse caso a revista — muitas
vezes lutam contra o tempo sob dois aspectos. O primeiro, quando as magazines tem um

evento futuro e/ou programado com relativo prazo para realizar a cobertura como, por
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exemplo, campeonatos de futebol, desfiles de modas, programacfes culturais e possiveis
conjecturas politicas.

O veiculo deve estudar a viabilidade da noticia, determinar se, mesmo com a
antecedéncia, ha condi¢des de cumprir na tempo certo o projeto jornalistico. Ou entdo, no
segundo caso, quando o acontecimento jornalistico é repentino e a estrutura (tanto para o
deslocamento de repdrter e equipe quanto para a periodicidade da revista) ndo consegue
chegar no calor dos fatos. Ai sim, o exercicio da abordagem sera de extrema valia para que 0
tema a ser tratado seja o mesmo, porém, conduzida de forma a preservar a unidade
informativa dos fatos.

O espaco deve ser compreendido como o planeta todo. O jornalista deve estar em
sintonia com tudo 0 que acontece, mesmo quando o0 acontecimento transcende seus limites
geograficos. E necessario precisar quanto as condigdes e subsidios de noticiar um fato
quando este apresenta-se em outro local. Conseguir informacGes e registros pode exigir a
presenca do jornalista in loco (deslocamento) ou entdo uma assessoria como as de agéncias de
noticias (AN’s) espalhadas pelo mundo e fechando uma teia de cobertura a fim de manter viva
a producdo de noticia.

Por sua vez, além das AN’s outras fontes dardo a noticia a credibilidade de quem
testemunhou tal coisa. A grosso modo, a noticia deixa de ser uma observacao pura e simples
do jornalista para alcancar a fundamentacdo através de depoimentos e declaragBes cujo
objetivo é propiciar consisténcia ao noticiario.

De acordo com Traquina (1981), para 0 sucesso da noticia é preciso também que a
narrativa responda ao leitor os “qués” do jornalismo: o que, quando, quem, qual lugar. Caso
ndo haja identificacdo entre produto jornalistico e publico ndo adianta insistir. Voltando a

questdo da relevancia, o acontecimento tem de estar relacionado com o seu receptador.
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Conforme suas teorias, Traquina (1981) destaca que, com a apuracao dos fatos, com
as devidas fontes, assessoria caso necessite, o jornalista tem em suas maos a responsabilidade
de conducdo do noticiario. E, como a premissa mais antiga do jornalismo € a busca incessante
pelo objetivismo e imparcialidade, cabe ao repdrter seguir a linha mais tradicional ou
caminhar pelas tendéncias mais modernas que admitem, desde que se apresente subsidios, 0s
textos interpretativos ou opinativos. Ao jornalista e a redacdo recai o peso de escolher o
género mais adequado para a producéo do texto para revista.

Para os veiculos de comunicacdo, no caso as magazines, além dos critérios até entdo
citados, serdo observados outros aspectos. Perceber um acontecimento propriamente
jornalistico é obrigacdo mas, perceber se ele é viavel para a revista ja é outro aspecto. Scalzo
(2003) e Vilas Boas (1990) ressaltam a periodicidade do veiculo e reafirmam a necessidade
da magazine numa abordagem diferenciada para dar folego ao tema j& destrinchado pelo
noticiario diario. O fato tem de render assunto, permitir outros angulos de cobertura. A
unidade informativa ndo podera esgotar.

Portanto, assassinatos, assaltos, acidentes, etc, devem passar pelo crivo dos registros
de notabilidade — principalmente a dos excessos — proporcionar a producéo jornalista ao longo
da periodicidade da revista e até mesmo nas subseqiientes edicBes (estrutura swift). Ao
jornalismo diario cabe relatar o momento. As magazines tem de explorar o contexto do
acontecimento jornalistico e os fatos de extrema notoriedade. A matéria tem de fornecer
combustivel para a discusséo continua do objeto.

De inicio a noticia trata do acontecimento em si. Posteriormente, ela podera lancar
méo dele para acompanhar a evolugéo dos fatos ou como ponto de partida para enraizar outros
assuntos. Ai sim entra a estrutura da retranca para acrescentar informacéo ao corpo da matéria

principal jornalismo em revista a infografia é instrumento preciosismo e 0 acontecimento
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jornalistico deve ser propicio também ao fotojornalismo. Os registros fotograficos séo de
grande valor para encorpar o contetdo da noticia.

Outros critérios, mais sutis — afirma Scalzo (2003) — também influenciam as revistas
no momento de decidirem suas pautas. Pode soar estranho mas, apesar dos acontecimentos
jornalisticos nunca cessarem, existe sempre algo acontecendo com mérito de retratacdo, para
as magazines pode acontecer do assunto ndo ser suficientemente substancial para o seu
jornalismo. O marasmo factual leva o veiculo a lancar mao entdo de matérias frias, também

conhecidas como matérias de gaveta. Esse material ndo esta vinculado ao curto prazo.

2.1.2 Relagdes econdmico-financeiras no jornalismo magazine

Ponto determinante também da noticia é o aspecto comercial. E fato que a
sobrevivéncia das magazines ndao depende apenas da vendagem de suas edigdes. Grande parte
do seu custeio — entramos num universo totalmente amplo: pagamento de funcionarios,
despesas com material, editoracdo, impressdo, distribuicdo, entre muitos outros — é
proveniente da publicidade contida na revista. A responsabilidade do departamento de
comunicacdo é a producdo jornalistica enquanto, ao comercial, a fungdo é angariar anincios
para a viabilizacdo da revista.

O equilibrio desses dois elementos compde a férmula ideal dos meios de
comunicacdo. O fazer jornalistico deve estar em sintonia com o andncio da revista. A
publicidade ndo deve sobressair ao jornalismo porque, ai, deixou de existir a funcdo de
informar. Noticiar de forma massiva sem permitir a percepcdo do andncio é sinal de
rompimento com o suporte comercial.

Entretanto, a relacdo canal X propaganda nem sempre é harmoniosa ou ética. Scalzo
(2003) ressalta que, em muitos casos, a forca do patrocinio de influentes grupos econdmicos e

politicos pode ser determinante tanto nas decisGes de pauta quanto na conduta jornalistica.
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Segundo a autora, o jornalismo que ndo obtém uma producéo independente, torna-se refém de
interesses e da manipulacdo de pautas que passa a ser exercida quase na sua totalidade pelos
patrocinadores.

Em muitos casos 0s anunciantes s se dispem a investir no veiculo caso haja uma
producdo jornalistica que valorize ou favoreca o0 seu produto. N&o basta apenas uma
exposicao ao grande publico. O conteddo tem de manter alguma relagdo com a publicidade o
que acarreta um direcionamento na conduta jornalistica. Ajusta-se a noticia de acordo com a
propaganda.

Ainda existe o recurso denominado matéria paga. Um pouco diferente da pressao
exercida pelo poder de barganha do anunciante que participa calorosamente da conducéo
jornalistica, a matéria paga funciona frente uma oferta de capital pelo interessado para a
publicacdo de uma noticia de seu interesse na revista. Do estilo “pegar ou largar, livre
arbitrio”, em algumas situacdes essas matérias serdo fundamentais para manter a saude
financeira do veiculo que, por sua vez, aceita a proposta.

Conforme Vilas Boas (1990), a afirmacdo de que uma matéria foi imposta pela pressdo
econdmica é bem delicada mas apresenta-se principalmente sob a forma de matérias que
ressaltam a qualidade de institui¢cGes especificas — flertando com o jornalismo institucional —

ou de seus produtos a fim de fomentar o seu comércio.

2.2 Producdo jornalistica para a massa

Depois de descrever alguns dos critérios adotados pelo jornalista em si e pelas
magazines, chegou a vez de detalharmos a noticiabilidade a partir do ponto de vista de quem
demanda a informacéo e esta na outra extremidade no processo de comunicacdo: o leitor. Para
Vilas Boas (1990) e Scalzo (2003), o bom trabalho jornalistico € aquele que atende aos

anseios do seu publico. Para tanto, o jornalista tem de estar atento aos desejos do leitor. E, de
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acordo com o0s autores, a contemporaneidade do tema a ser abordado continua sendo o
principal quesito para a elaboracdo das pautas. O leitor é, por natureza, um ser “curioso”
insaciavel, consumidor de informacdo e novidades. Basta analisarmos a propria histéria
evolutiva humana.

Dotado de raciocinio e inteligéncia, desde as eras mais remotas 0 homem partiu das
descobertas praticas como a do fogo para a elabora¢do — por mais primarias que fossem — de
regras para a sua sobrevivéncia. Acumulou conhecimento, leia-se informagao, ao longo da sua
existéncia e desenvolveu-se. Esse processo interminavel permitiu a tecnologia, possibilitou
tudo o que temos hoje.

O leitor, como ser social, mantém um cotidiano interativo. Do dia-a-dia ele extrai as
experiéncias e conceitos que influenciardo a sua vida e em suas decisdes. Conhecer o
momento € essencial. Enfim, noticia como instrumento jornalistico deve trazer aos olhos do
leitor os assuntos que possivelmente trardo impactos e interferéncias em sua vida e,
conseqlientemente, na formag&o da opinido publica.

Por exemplo, acompanhar a economia pode ser vital para a sua vida financeira.
Reportagens sobre religido podem influenciar seu estado de fé, sua conduta religiosa e
impactar nas suas decisdes e posicionamento politico, por exemplo. Sintonizado no presente o
leitor de revistas espera saber 0 agora com abordagens completas, recheadas de informacdes
adicionais que possam trazer novos horizontes interpretativos.

Tratar do cotidiano e dos fatos corriqueiros de maneira estética, fria e quase
instantdnea como o jornalismo diario apresenta suas matérias é totalmente inviavel para o
jornalismo de revista. Ou seja, o profissional de comunicacdo deve trabalhar com o objeto
noticidvel sem deixa-lo perecer ou transformar-se simplesmente em histéria velha, ja
conhecida pelo publico e sem nenhum valor para o leitor. O publico exigird do enfoque

jornalistico originalidade, trilhar e explorar novos caminhos apesar de tratar de um mesmo
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assunto. A abordagem do fato far-se-a de uma maneira até entdo ndo trabalhada,
proporcionando singularidade e garantindo importancia informativa para o publico.

Mesmo que o acontecimento jornalistico ndo seja da atualidade, as novas conclusdes
ou as reviravoltas histéricas sobre o assunto podem trazer a tona interesses e curiosidade
sobre o tema. A ditadura no Brasil encerrou-se a anos mas fatos descobertos durante todos
esses anos tem mudado a histdria do pais. Redescobertas religiosas e envolvimento de suas
entidades em escandalos, desde a época da Inquisicdo até agora com a explosdo do
charlatanismo e exploracdo da fé em suas diversas vertentes, tem mudado a concepg¢do do

publico.

2.2.1 Jornalismo de revista: segmentado e/ou de informacéao geral

Além da informagdo geral, o publico também demanda conhecimento especifico. As
publicagdes especializadas buscam tratar de assuntos relacionados aos fatos intimamente
ligados ao interesse e/ou area de atuacao do leitor especializado. Assim, essas revistas terdo
um publico cativo que recorrera as suas informacGes para um aperfeicoamento profissional ou
para adquirir conhecimento setorial.

Né&o diferente a esse panorama, o leitor também procura formas de diversdo e passa-
tempo em publicacbes que, atualmente, explodem em termos de vendagem. Revistas de
palavras cruzadas sdo velhas conhecidas. Segundo Scalzo (2003), principalmente 0 mercado
das magazines que tratam de novelas, cinema, musica, cotidiano dos artistas e fofocas,
experimentam um crescimento vertiginoso.

Mesmo com 0 comportamento muitas vezes segregado por diferentes interesses, pode-
se dizer que o publico esta disposto a consumir os mais diversos produtos disponibilizados e

pela industria cultural . Ai estd mais um critério de noticiabilidade: a comunicacgdo de massa.
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Até agora tratamos o leitor praticamente como um ser individualizado. Na verdade, o
conceito e significado de puablico vai bem mais além. Beltrdo (1986), considera a
comunicacdo de massa como um complexo processo de evolucdo das relagdes humanas. Ele
destaca a natureza artesanal das relacfes entre os individuos desde a era dos sinais e desenhos,
passando pelo didlogo simples e direto entre pessoas (horizontalizagcdo da comunicacgdo) até
alcangarmos o estagio industrial da comunicacional atual (verticalizacao).

Como p6de observar, ao longo dos tempos o “publico” sofreu mutacbes em ndmero e
comportamento. Passou de alguns ou poucos individuos para grupo, aglomerado e organizou-
se em sociedade. Todos agindo e se inter-relacionando de acordo com as mais diversas
afinidades e interesses como crencas, principios morais, postura politica, entre outros. As
técnicas e 0s meios de comunicacdo se desenvolveram também, principalmente apos a
Revolugdo Industrial que permitiu o aperfeigoamento tanto humano (jornalistas, editores,
fotografos, etc) quanto de maquinérios (eletro-eletronicos, da imprensa).

De acordo com Beltrdo (1986) o rudimentarismo abre caminho para a organizacdo
empresarial da comunicacdo. Passivamente e de forma espontanea, a comunicagdo tornou-se
um emaranhado de informacdes que, devido a sua complexidade, deixou de ser um processo
matuo para determinar, de forma bem distinta, quem informa e aquele que recebe a
informacdo. Surge o0 conceito de transmissor e receptor.

[...] comunicacdo de massa, 0 processo industrializado de producédo e
distribuicdo oportuna de mensagens culturais em cddigos de acesso e
dominio coletivo, por meio de veiculos mecanicos aos vastos publicos
que constituem a massa social, visando informa-la, educa-la, entreté-la
ou persuadi-la, desse modo promovendo a integracdo individual e

coletiva na realizagdo do bem-estar da comunidade (BELTRAO,
1986, p. 57).

2.2.2 O jornalismo como produto de massa

De um lado, o produtor de informacdo ndo € mais um homem de mdltiplas relacdes

pessoais. Ele se torna uma peca da engrenagem industrial, profissional da criacdo de



34
mensagens e bens culturais. Por sua vez, o publico — seja ele pessoas isoladas (muitos
individuos sem vinculo de relacionamento entre si) ou em grupos, em locais 0s mais diversos,
recebendo simultanea ou em periodos diferentes a mesma mensagem difundida — caracteriza-
se como audiéncia, uma massa que traduz um horizonte amplo, heterogéneo e disperso a
espreita da informacao em série.

Por fim, entende-se que a significacdo do leitor como sujeito Unico é inadmissivel.
Isso exigiria uma personalizagdo da mensagem. A partir dai, aléem do conceito de
comunicacdo de massa agir em funcdo de se atingir pragmaticamente uma imensidao de
receptores, nasce a premissa da padronizacdo da comunicacdo. A informacéo torna-se “um
produto enlatado”, um pacote sistematizado que sera direcionado aos diversos publicos. Como
critério de noticiabilidade, a comunicacdo de massa estuda o comportamento dos publicos a
fim de fornecer produtos adaptados e adequados ao consumo dessas massas (baseados no
grau de interesse de cada uma como contemporaneidade, registro de notabilidade de excessos,
de falha e inversdo, etc) e que em grande parte, ou quase sempre, determinam esse consumo
sem, necessariamente, o extinto de controlar tendenciosamente a informagéo.

Assim como muitos outros veiculos, a magazine também se caracteriza como um — e
um dos principais — meio de comunicacdo de massa. Isso porque é inimaginavel estabelecer a
area de acdo ou raio de penetracdo do veiculo. Qualquer receptor interessado pode adquirir
um exemplar, seja ele comprado ou emprestado, ndo importa. Também podemos notar,
principalmente nas magazines de informacéo geral, como a Veja, uma gama diversificada de
assuntos atendendo a uma parcela de publico andnima, desconhecida praticamente. Néo é
possivel identificar um ou outro nessa massa. Além disso, percebemos que as magazines sao
conjuntos de noticias — pacotes — que nos sao apresentados e que, supostamente, atenderiam a

todos o0s passivos dessa comunicagao.
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Dessa forma, como para a maioria dos estudiosos das teorias de comunicacdo de
massa, Beltrdo (1986) ressalta o risco de manipulacdo da mensagem. A comunica¢do nao
pode ser confundida jamais com meio de comunicacdo pois, esse Ultimo, constitui-se apenas
como instrumento da transmissdo da mensagem. Todavia, em alguns casos as massas — leia
publico, leitor — passam a ser tratados como elementos secundarios, a mercé dos veiculos de
comunicacdo. A industria cultural ultrapassa os desejos e a funcdo de saciar os anseios do
publico para criar e moldar o comportamento e o0 consumo do receptor através da criacdo de
realidades, estereo6tipos e mitos culturais.

Em magazines isso € comum acontecer em coberturas musicais, nas se¢des de cinema,
nas matérias politicas, entre outras. A criagdo de personagens culturais como astros e vilGes
envolve o publico, instiga-o na sua identificacdo ou repudio frente a mensagem e seus
elementos. A cobertura de Veja, por exemplo, insistiu na exposicao insistente de duas figuras
durante a segunda guerra entre EUA e Iraque: a do presidente americano George Bush e a do
ditador Sadam Hussein.

Essa indlstria instalada nas revistas também pode estabelecer novos parametros
morais e de comportamento. Ao perceber elementos e subsidios para a exploracdo do
acontecimento jornalistico, a industria cultural pode fazer do fato um gancho, um critério,
para impor unidades informativas tendenciosas com o objetivo de cativar o publico, interferir
na formacdo da opinido e alavancar vendas. Mesmo que isso signifique a artificializacdo do
jornalismo e o desrespeito tanto a expectativa pessoal quanto a visdo critica do leitor que
sofre, entdo, uma certa imposi¢éo de consciéncia.

Na medida em que nesse processo a industria cultural inegavelmente
especula sobre o estado da consciéncia e inconsciéncia de milhdes de
pessoas as quais se dirige, as massas nao sao, entdo, o fator primeiro

mas, um elemento sgcundério, um elemento de célculo; acessorio da
maquinaria (BELTRAQO,1986, p. 63).



36

3 O panorama politico nacional: uma das principais fontes para o
noticiario magazine

[...] o pais tem vivido, de modo mais significativo , experimentos
politico-comunicacionais com potente repercussdo sobre a cultura
democratica da nacdo. [...] a camapnha eleitoral midiatica, guarda
essencial conexdo com o declinio e, mais precisamente, o final da
ditatura militar e a instalacdo do Brasil em uma situacdo de Idade
Midia (RUBIM, 2004, p. 7).

Conforme destaca Rubim (2004), o jornalismo brasileiro, principalmente no que se
diz respeito a cobertura politica, teve seu marco historico coincidindo com a queda do regime
militar. O fim da repressao trouxe novamente, mas de forma singular, a atividade jornalistica
a fim de exercer seu verdadeiro papel: informar e a0 mesmo tempo estimular a formacéo da
opinido publica.

O fim da repressao e o inicio do processo de democratizacao inflamaram a atividade
jornalistica no pais ha anos silenciada pela censura. A conjuncéo entre a necessidade da nacao
em buscar a livre informacéo e as acOes objetivando o restabelecimento da imprensa plena
através de seus diversos canais — impresso e eletrénico — no Brasil, caracterizaram esse
momento que Antonio Albino Canelas Rubim batizou de * Idade Midiatica”.

Apesar da timida precisdo para definir suas diretrizes nesse periodo, conseqiiéncia da
repressao ditatorial, os meios de comunicagdo amadureceram, reformularam suas estratégias e
evoluiram, retomando de vez as suas atividades. Desde entdo, o pais tem vivido experimentos
politico-comunicacionais com potente repercussdo sobre a cultura democratica da nacéo.

O que caracteriza o jornalismo a partir dai é a crescente e incisiva atuacdo da midia
no acompanhamento dos processos politicos através da evolucdo de suas técnicas e
instrumentos tecnoldgicos a fim de se obter uma cobertura mais eficiente dos fatos. As

relacdes entre politica e jornalismo nunca estiveram tdo estreitas como antes e, segundo

Rubim (2004), definitivamente constituiu-se um casamento indissoltvel.
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De acordo com o autor, o jornalismo politico desenvolveu-se muito, em pouco
tempo. Ainda impregnado por vestigios da era militar, o jornalismo politico via-se dominado
pelos interesses dos grandes meios de comunicacdo. A exemplo, as eleicbes de Fernando
Collor e Fernando Henrigue foram absolutas, manipuladas midiaticamente com o objetivo de
anular a participagdo dos candidatos de oposicdo. Nesse periodo o jornalismo politico
trabalhou genuinamente como elemento da cultura de massa. O enlatado midiético
apresentava um produto pré-concebido que seria consumido por uma infinidade de pessoas,

sem oferecer muito poder de escolha e decis@o para a sociedade.

Podemos tentar analisar este carater comercial do comportamento dos
meios de comunicacdode acordo com as hipGteses que descrevem o
jornalismo contemporaneo [..]. De acordo com varios autores,
estariamos diante de um jornalismo de massa, empenhado em cativar
0 publico em geral e ndo apenas os leitores de um determinado partido
ou classe. (MANIN, 1995, apud RUBIM, 2004)

3.1 A questéo cultural como agente transformador

Ja as eleicOes presidenciais de 2002, Aldé (2004), apud Rubim (2004), comenta que
0 processo de cobertura jornalistica teve o maior investimento e comprometimento da
imprensa de todos os tempos. Houve todo um processo de reformulagdo do fazer jornalistico,
reflexo de uma imprensa observadora que se deparou com um eleitorado descontente, avido
de mudancas, assustado pelos altos precos e com a taxa de desemprego, em busca de
informacao.

Ainda conforme Rubim (2004), a mudanga de cultura da sociedade, advinda da
circulacéo de todo tipo de informacdo, obrigou a renovagao dos meios de comunicacgdo quanto

a obsoleta cobertura politica. E como 0 acesso mais estd mais facil e direto a informacéo, a
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sociedade passa a ser mais exigente e comprometida com os fatos que interferem diretamente
sobre 0 seu comportamento.

Finalmente o jornalismo percebe as profundas necessidades de renovagdo e acaba
tornando o processo jornalistico passivel da divulgacdo ampla do panorama politico para a
formacdo mais consciente da opinido publica. A necessidade de interagir com o meio onde
estd inserida é notoria. Rubim (2004) afirma que quanto maior a atuacdo transparente da
midia mais solida sera a sua legitimidade e credibilidade, fortalecendo em contrapartida a
democracia e as relages com o seu publico.

Entretanto, apesar de buscar a imparcialidade, é impossivel considerar um veiculo
completamente neutro. Segundo Aldé (2004), apud Rubim (2004), os veiculos seguem
tendéncias, denominadas linhas editoriais. Diante uma imprensa tdo competitiva o importante
sera manter o maior nimero de informacgdes possivel ao alcance do publico para a conclusao
dos fatos.

Mesmo assim, a abrangéncia jornalistica ndo eliminou a parcialidade. Apenas
permitiu o equilibrio no fazer jornalistico evitando a¢des manipuladoras por parte dos meios
de comunicacdo. Admiti-se até uma certa inclinacdo politica e ideoldgica dos veiculos mas
torna-se inconcebivel a manutencdo de interesses e dominio sobre a formacdo da opinido
publica.

Em pouco tempo, os veiculos de comunicacdo perceberam outras necessidades
jornalisticas. Além da cobertura incisiva e intensa, os canais perceberam a pluralidade do
tema e partiram para as mais variadas esferas da politica. Nada foge ao alcance desse
jornalismo que deixou de ser oligarquico — atendendo a interesses e manipulagdes de grupos
influentes da sociedade — e restrito as elei¢des ou decisdes de governantes. Essa pluralidade

de informacdo busca o sentido mais amplo da palavra politica também nas medidas
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monetarias, articulacdes partidarias, nas elaboracéo de leis, orcamentos publicos, escandalos,
etc.

Como teoriza Aldé (2004), a metodologia utilizada para as producdes jornalisticas
durante as eleicdes de 2002 foi totalmente remodelada para atender ao novo perfil e
exigéncias da sociedade e a politica ganha cada vez mais consolida o seu espaco e
importdncia na midia como as demais editorias dos meios de comunicacdo. Muda a
morfologia (formato e posicionamento das noticias e imagens), a classificacdo das matérias
(notas, reportagens, editoriais, colunas, etc) e posicdo (pagina interira, metade, quadrante,
etc).

Rubim (2004) aponta a profissionalizagéo das elei¢cdes com a interagdo de assessores
de comunicagdo e “marketeiros”. Mas, apesar dos autores trabalharem fundamentalmente
com as eleicdes de 2002, essas “revoluces” que caracterizam a nova fase do jornalismo
permanecem como estopim para 0 novo fendmeno que surge: a cobertura politica abrangente
e de penetracdo nacional.

Diferentemente da instantaneidade da midia eletrénica, o jornalismo impresso —
principalmente a magazine — pode lancar mao de varios recursos para uma cobertura politica
mais minuciosa. Tanto a periodicidade quanto a abordagem do tema no veiculo permitiram ao
estilo revista a coleta mais abrangente de fatos, andlise das informagdes e, por fim, a
divulgacdo das matérias. O género magazine predominantemente interpretativo, com um texto
muitas vezes proximo ao jornalismo investigativo como teoriza Thompson (2002) tornou a
cobertura politica um tanto quanto importante como elemento de responsabilidade social. E 0s
desdobramentos da conjuntura politica dao subsidios inesgotaveis para a producdo
jornalistica.

Dessa forma, ja se apresenta um forte indicador para a elaboracdo de pauta do

noticiario. O acompanhamento investigativo e mais minucioso dos fatos apresenta varias
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situacbes e personagens que vao se destacando durante os acontecimentos noticiaveis.
Portanto, de acordo com Aldé (2004), a visibilidade é ponto primordial para estabelecer a
noticiabilidade, ou ndo, dos acontecimentos.

A visibilidade, nesse caso, ndo trata da questdo visual mas sim da relevancia e
impacto do assunto em meio a sociedade. Portanto, o jornalismo politico passa a enfatizar
questBes de interesse publico, crises, polémicas, corrupcdo, denuncias de irregularidades
administrativas, entre outras, que ganham coro e notoriedade frente a sociedade por se tratar
do envolvimento de pessoas ou instituicoes ligadas ao poder.

Paralelamente a visibilidade, a autora destaca a valéncia dos fatos. Isso significa
prever as possibilidades de um acontecimento vir a se tornar noticia e também qualificar (ra,
positiva ou negativa) a medicdo do espaco jornalistico ocupado pelas noticias . Essa realidade
reforca a caracteristica jornalistica comentada por Sclazo (2003) e Vilas Boas (1990) de que o
estilo magazine mantém o espirito de observar tudo aquilo que pode ser noticiavel para
antecipar-se ao leitor.

Entretanto, Aldé (2004) ressalta que a noticia ganha diferente evidéncia e valéncia na
imprensa, variando de veiculo para veiculo, conforme suas tendéncias ideoldgicas. A linha
editorial dos canais de informagdo pode apresentar angulacdes diferentes para um mesmo
tema ou até mesmo considerar um acontecimento insuficientemente jornalistico para ser

abordado.

3.2 Jogo do certo x errado produz o escandalo jornalistico

Como expoente do cenario politico, Thompson destaca principalmente as crises e
escandalos, campo fértil para a imprensa moderna que pode trabalhar com os fatos através de
suas mais diversificadas convicgdes.politicas e propositos. Para tanto, € necessario definir e

contextualizar o sentido de escandalo.
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Conforme Thompson (2002), o termo escandalo é muito antigo e remete-nos ao
pensamento grego, latino e judaico cristdo. A principio, esteve ligado ao ambito religioso, a
transgressdo de padrdes morais e costumes ligados a fé. De maneira figurativa, representava
uma armadilha ou obstaculo que origina-se deslize moral e religioso, um verdadeiro teste da
fé.

Todavia, definir padrdes morais é uma tarefa muitas vezes impossivel ou, no
minimo, muito dificil. Isso porque, de acordo com Thompsom (2002) as referéncias
dependem da bagagem e formagcé&o cultural das sociedades. O que representa transgressao para
uma comunidade pode ser totalmente admissivel por outra. Dai o fato de um determinado
acontecimento assumir maior ou menor relevancia publica, ter ou ndo um impacto social mais
intenso.

Mais a frente, o termo desvencilhou-se da concepgdo de fé. Para todos os efeitos,
escandalo passa a definir algo além do que simplesmente enuncia propriamente. Toma
proporgdes maiores. Segundo Thompson, escandalo tem mais a ver com a fala ou agdes
indecentes e difamatdrias que atinge o individuo ou o coletivo social. Nesse caso, escandalo
pode ser definido como acdo de transgressdo de moral que se torna conhecido por outros e
suficientemente sério para provocar resposta publica.

Portanto, algumas caracteristicas podem tracar o perfil do escandalo: transgresséo de
codigo, valores e moral; ocorre sempre revelacdo de segredos ou ocultacdes, desaprovacao
por parte do individuo ou da coletividade em relagdo as transgressbes, denuncia publica
dessas agBes e prejuizo para a reputacdo daqueles que praticam esses atos através da
condenacéo da opinido publica.

Vale sempre lembrar que, dependendo da cultura social, as transgresses podem ser
pequenas demais para constituirem escandalo, enquanto para outras, podem ser

demasiadamente sérias. Thompsom (2002), entdo, utiliza de um conceito béasico: a
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sensibilidade social. Isso significa a suscetibilidade de um individuo em sofrer maior ou

menor impacto quanto a sua diversidade cultural.

[...] escandalo se refere a agOes ou acontecimentos que implicam
certos tipos de transgressdes que se tornam conhecidos de outros e que
sdo suficientemente sérios para provocar uma resposta publica. [...]
valores e normas possuem diferentes graus do que poderiamos chamar
de sensibilidade ao escandalo (THOMPSON, 2002, p. 40).

Além das transgressdes morais, 0 escandalo também pode representar tanto um
desrespeito em relacdo as relagdes financeiras, havendo ocorréncia de praticas esplrias como
a corrupgdo, quanto a degeneragdo de regras, convencdes e procedimentos que regem o
exercicio politico. O escandalo esta voltado também para o grau de visibilidade das pessoas
envolvidas em virtude de suas posicdes, realizacfes e responsabilidade que assumem. Nesse
caso, 0s governantes ou pessoas ligadas a politica e politicos — pela funcdo que assumem —
sdo mais vulneraveis, podendo gerar escandalo com maior frequéncia quando expostos ao
conhecimento publico.

Em muitos casos, a tentativa de se encobrir a transgressdo de valores e suas
consequéncias originais pode se tornar mais importante que a propria transgressao original,
abrindo precedentes para afirmacGes e contra-ataques que vao alimentando o escandalo e
transformando os fatos em verdadeiros avalanches de surpresas. De acordo com Thompson
(2002), os escandalos sdo caracterizados pelo drama de ocultacdo e revelacédo simultaneos.

Outra caracteristica apontada em relacdo ao escandalo € que para a sua existéncia
deve haver um numero de pessoas ndo participantes, ou seja, de publico suficientemente
interessado e preocupado com a transgressao para expressarem sua inquietacdo. O escandalo
é, portanto, uma resposta social aos deslizes e transgressoes.

Para Thompson (2002), existem varios meios de se fomentar e divulgar o escandalo.

As fofocas e boatos sdo, em primeira mao, 0s canais primarios. Para tanto, é preciso definir
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cada um deles. Segundo o autor, fofoca constitui-se como conversa informal entre
interlocutores que tem um grau de intimidade comum, geralmente entre amigos e conhecidos.
Podem ser comentarios veridicos ou ndo. Ja o boato, defini-se como a descri¢do de um fato
com alguma intencdo ou favorecimento de algum (s) individuo (s), independentemente do
grau de familiaridade entre si. O boato € sempre uma informacdo ndo autenticada, podendo

desenvolver-se via face a face ou por intermédio midiéatico.

[...] o escandalo é moldado tanto pela resposta dos outros como pelo
proprio ato de transgressdo. Se ndo houver ndo-participantes
suficientemente interessados em, ou preocupados com a transgresséo,
para expressarem sua inquietacdo aos outros, entdo um escandalo nao
aparecera (THOMPSON, 2002, p. 47).

De qualquer forma, o escandalo s6 acontece quando a comunicacdo do discurso
infamante se der em publico. Portanto, os meios de comunicagdo tém um papel fundamental
nesse jogo. Escandalos midiaticos, por sua propria natureza, ndo sdo casos isolados. Quando
véem a tona, ao conhecimento publico, espalham-se com extrema velocidade e de uma forma
abrangente, assumindo um carater de massa.

O escandalo midiatico mantém raizes nas mudancas e transformacfes sociais mais
profundas que moldam o mundo moderno. Transformacdes essas que redefiniram as relacdes
entre vida publica e privada, criando novos tipos de visibilidade e de comportamento do poder
econémico e politico. A co-presenca ja ndo € premissa para o escandalo. Os meios de
comunicacdo viabilizam de forma eficaz as informacdes a fim de remodelar os padrbes da
sociedade.

Voltado mais para o foco da politica, o escandalo esta na sua grande maioria ligado
aos processos de corrupcdo e suborno quando, é claro, ganha o conhecimento publico. Isso

pode ocorrer em duas instancias: quando ha uma perversdo ou falta de integridade no

desempenho das atividades publicas em favorecimento de individuos, principalmente exercida
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pelos oficiais do estado ou quando é praticada por alguma instituicdo pablica. O termo
escandalo é gradualmente desvinculado da associacdo de calunia e sedigdo para se aplicar a
fatos mais concretos.

A essa altura, podemos destacar dois tipos de escandalo. Aquele que pressupde a
revelacdo publica de uma transgressdo, ou pelo menos a afirmacgdo de que ela ocorreu, com
conseqiiente manifestacdo de reprovacdo por parte da sociedade. O outro se apresenta de
forma mais complexa. Além das fases de revelacdo e resposta publica, existem também as
contra-argumentacfes que vao super dimensionando o escandalo, os desdobramentos vao
apresentando novos elementos desencadeado um denuncismo sem fim.

Além da ruptura das ligagdes dominadoras entre mass media e grupos partidarios,
com o desenvolvimento do jornalismo investigativo, a cobertura politica ganhou mais félego,
especialmente no que se diz respeito a vida publica e seus representantes. Surge entdo o
conceito de escandalo politico. Segundo Thompson (2002), escandalos dessa natureza sao
todos aqueles que envolvam lideres ou a méaquina politica como um todo. Portanto, é
necessario compreender os elementos contextualizados ao invés de isolarmos 0s sujeitos,
entender que além de individuos as instituicdes tem papel fundamental nesse processo.

De acordo com as teorias de John B. Thompson (2002), os escandalos politicos s6
ocorrem em sociedades democraticas. De um lado os interesses e liberdades individuais e de
outro a necessidade do estado exercer determinado grau de poder impessoal. Essa abertura
politica muitas vezes pode ser permeada por jogos de interesses e a¢Bes inescrupulosas. A
politica, em uma democracia liberal, apresenta-se como um campo de forgas competitivas,
organizadas e mobilizadas através do partidarismo. Os abusos de poder e os ja citados casos
de corrupcéo e suborno dao subsidios para o escandalo politico.

Desse modo, se quisermos a natureza do escandalo politico, ndo
podemos nos concentrar na figura, ou no lider politico apenas.

Devemos levar em consideracao as relagdes e as instituicdes sociais
[...] (THOMPSON, 2002, p.124).
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O declinio dos padrées morais de lideres politicos — no que diz respeito a conduta
pessoal e do cargo publico que ocupa — instituicbes e pessoas ligadas a elas somadas ao
interesse da sociedade pela informagéo incentivam a atuacdo de uma imprensa cada vez mais
autonoma e independente em busca da elucidagdo dos escandalos como papel de
responsabilidade social, contribuindo para a formagdo da opinido publica e desenvolvimento
da sociedade.

Além do escandalo politico envolvendo o abuso de poder, Thompson (2002) chama a
atencdo para uma ocorréncia cada vez mais comum: o escandalo financeiro na politica. Esse
ultimo tem a ver com as irregularidades financeiras na administragdo dos recursos publicos.
Um crime contra a economia. John B. Thompson cita alguns tipos de escandalo politico-
financeiros: suborno, trafico de influéncia, articulacdo financeira privado com intuito de
manipular as decisdes publicas e apropriacdo indébita de fundos publicos e fraude contra o
sistema financeiro.

Nota-se que o escandalo politico-financeiro desenvolve-se em uma atmosfera de
clientelismo e nepotismo. Em meio ao mau uso ou abuso do poder politico. Também conclui-
se, conforme as teorias de Thompson (2002), que nem sempre as ac¢des ilicitas sdo praticadas
apenas pode pessoas publicas. Em muitos casos pessoas fisicas ou instituicbes ligadas a
politicos servem de instrumento dessa maquina. O papel da cobertura politica é justamente o
de desvendar as ocultacGes, expor 0s responsaveis e apurar o envolvimento e a participacdo de
terceiros.

As consequéncias dos escandalos politicos e desdobramentos séo diversos e trazem
reflexos sociais-politicos em todos os sentidos. Segundo Thompson (2002), por exemplo,
pessoas podem encerrar de forma drastica suas carreiras, as transgressdes podem representar

sérios e até mesmo irreparaveis prejuizos a economia ou, na contra-mao desse processo, pode
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significar o fortalecimento da democracia através da apuracdo de denuncias, reestruturacdo
social-politica puni¢do para os envolvidos, resgatando assim a credibilidade do sistema.

Thompson (2002) apresenta algumas teorias sobre o escandalo politico e suas
consequéncias que auxiliam na compreensdo desse fenbmeno. Uma delas é de que os
escandalos podem partir de acontecimentos efémeros, apenas ocasionais. Passado 0 momento,
eles perdem o sentido sem maiores reflexos sociais e politicos. Existe também o conceito de
que os escandalos sdo verdadeiros rituais de purificagdo durante os quais a sociedade
confrontam as transgressdes e veracidades, passando pelo arduo processo de revelagdo,
julgamento e absolvi¢do — ou ndo — do s envolvidos com o objetivo de restabelecer a ordem
social. Thompson denomina essa teoria como teoria funcionalista do escandalo.

Em terceiro caso, vem a teoria da trivializacdo. De acordo com esse conceito, a midia
tende a subverter a qualidade do discurso e do debate publico, desviando o foco pra questdes
marginais e menos importantes. Nesse caso, inseri-se 0 papel muitas vezes manipulador da
imprensa ou entdo a cobertura sensacionalista, que torna o jornalismo um verdadeiro show em
palco principal em detrimento e banalizacéo dos fatos principais.

A Ultima teoria € uma contrapartida ao conceito de trivializacdo. Segundo seus
principios, o escandalo e a conducdo dos meios de comunicacao ao invés de emprobrecer a
discussdo politica alimenta o espirito critico tanto da sociedade quanto do fazer jornalistico
que se véem na necessidade de um continuo processo de atualizacdo e adaptacdo aos novos
moldes e necessidades da sociedade que busca, incessantemente, a reputagéo e confianga de

seus representantes e estruturas.

[...] escandalos sdo lutas pelo poder simbolico em que a reputacéo e a
confianca estdo em jogo. N&o necessariamente destroem a reputacgéo e
enfraquecem a confianca, mas eles tém a capacidade de fazer isso. E é
devido a essa capacidade que os escandalos tém tanta importancia no
campo politico (THOMPSON, 2002, p. 296).
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4 Andlise do objeto de estudo

4.1 O perfil da revista Veja

A revista Veja esta completando 38 anos de existéncia no mercado jornalistico. A
magazine semanal é uma producdo da Editora Abril, considerado um dos maiores
conglomerados de comunicagdo da América Latina, mantendo cerca de 344 titulos nos mais
diversos segmentos como entretenimento, sexo, cultura e jornalismo. Atualmente, a empresa
expandiu suas atividades no campo da internet e sistema de TV.

O Grupo Abril, fundado em 1950 por Victor Civita, comegou suas atividades com
apenas 6 funcionarios num modesto escritério em Sdo Paulo. Em pouco tempo firmou-se com
sucesso no ramo editorial. Ja no final da década de 50, deu inicio a um processo de
profundas transformacdes, atraindo os melhores profissionais do pais e investindo em
treinamento e tecnologia. Inovou a cultura jornalistica brasileira ao valorizar, a fundo, a
producdo textual, fotogréafica e editorial a fim de se obter a exceléncia em resultado.

A Abril emprega hoje um total de seis mil pessoas. Apesar de néo revelar exatamente
o total de funcionérios da revista Veja , a magazine absorve grande parte desse quadro,
lotados nas varias sucursais espalhadas pelas principais cidades do pais, segundo o site *
oficial do grupo.

Ainda, de acordo com informacfes da Editora Abril, Veja € o principal veiculo
jornalistico no ramo de magazines do pais, sendo a quarta revista de informacao do mundo e a
mais lida fora dos Estados Unidos. Dos 178 milhdes de exemplares em circulagéo,
considerando-se todos os titulos publicados pela Abril, Veja — em algumas ocasifes — ja foi

responsavel pela tiragem na casa do milhdo, ficando vérias vezes, proximo a esse recorde.

L http://www.abril.com.br/br/conhecendo/conteudo 43902.shtml




48
Segundo a Editora Abril, Veja € uma revista de informacéo, que se propde a mesclar
todos os segmentos com uma producdo jornalistica refinada e objetiva que atenda, com

eficacia e versatilidade, a todos os padrdes de interesse e perfil de leitor.

4.2 Edicdo 1916 —ano 38 - n° 31 (3 de agosto de 2005)

A capa dessa edi¢éo traz o titulo: “O risco Dirceu” e o assunto abordado é a acusacéo
de envolvimento, ou melhor dizendo, de comandar e atuar no esquema de corrupcao dentro
do governo PT. Além do escandalo promovido por acusacdes de ser o estrategista e homem
forte do “mensaldo”, a matéria trata da tensdo e expectativa que José Dirceu provoca nos
bastidores da politica nacional por configurar-se um arquivo vivo de todas as irregularidades.

A reportagem levanta também as “cartas” e recursos que o ex-ministro dispde em caso
de investigacao, a imponéncia ameacadora de um gestor mao-de-ferro, consequiéncias que ele
pode desencadear no cenario politico, pessoas que ele atingiria em sua auto-defesa e

coadjuvantes nessa mar de tramdias.

4.2.1 A articulacdo e producéo jornalistica da matéria

A capa desta edicdo foi trabalhada de forma bem objetiva, evitando excessos e a
poluicdo visual, conforme Scalzo (2003) teoriza. A informacdo é passada de forma direta ao
leitor. Ela consiste numa foto de rosto do ex-ministro José Dirceu, o titulo ja citado e duas
chamadas de capa. Uma caracteristica marcante € a enigmatica expressao facial de Dirceu
interagindo com o contelido da capa.

A matéria leva o titulo de “Ele assusta 0 governo” e ganha sete paginas da revista. A

primeira pagina é dupla, deixando em grande destaque a reportagem. Do lado esquerdo, um
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José Dirceu no minimo preocupado; do outro, além do titulo, um lead completamente literario
que apresenta um perfil minucioso de Dirceu.

Esta edigédo rendeu seis retrancas que tratam de assuntos ligados, complementares ou
desencadeados pelas dendncias da matéria principal. A reportagem de capa envolveu 0s
quatro principais envolvidos no esquema do “mensaldo” como o proprio José Dirceu, o até
entdo tesoureiro do PT Delubio Soares, 0 empresario Marcos Valério e Roberto Jeferson.

Outras personagens, o segundo escaldo do escandalo como Silvio Pereira, José
Genuino, Jodo Paulo Cunha, Silvio Pereira e Professor Luisinho também sédo citados. Ricardo
Berzoini aparece como cacador de Dirceu, liderando um movimento pela cassacdo do ex-
ministro. O presidente Lula € citado na matéria, embora Veja ndo o tenha apontado como
elemento ativo de corrupcao.

A valéncia para as personagens é extremamente negativa para Deldbio, Marcos
Valério, José Dirceu e Jeferson por envolvimento no esquema de corrupgao. Lula se mantém
posicdo neutra enquanto Berzoini esboga uma valéncia positiva ao insistir na condenagéo,
punicéo de Dirceu e retomada da moralizacdo do Estado.

Para a matéria, como todo, a valéncia também é negativa tanto para o governo que
passa a sofrer com a incredibilidade da populagdo quanto para a sociedade que vive um clima
de insatisfagéo, incerteza e inseguranga.

Diante a discussdo promovida por Vilas Boas (1990) sobre os tons de narrativa,
pode-se afirmar que o discurso da edigdo 1916 é tenso, o ritmo ameacador e envolvente.
Ainda, sobre a construcdo textual, Veja utilizou como artificio a giria “mensaldo” e a
expressao “nadica de nada”, conforme Vilas Boas (1990) aponta como recurso magazine.

A fotografia foi utilizada com abundéancia. No total, a matéria apresentou nada menos

do que onze fotos apontando os envolvidos no escandalo como José Dirceu, Marcos Valério,
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DelUbio Soares, além de pessoas que sofreriam reflexos diretos com o andamento da crise
como o proéprio presidente Lula

Quanto as legendas, uma tendéncia da revista Veja é apresenta-las em conjunto. Ou
seja, resume-se num mesmo texto as referéncias para as fotos, com as indicagdes de
posicionamento “ao lado, acima, abaixo, a esquerda, etc”. De acordo com Scalzo (2003), as
inovacbes em design buscando um trabalho em conjunto com o texto das matérias sdo
importantes para a valorizacdo da matéria e sua compreens&o.

Quanto a categoria jornalistica, a reportagem desta edigdo trabalhou com um texto
investigativo e a0 mesmo tempo interpretativo. Esmiucou informacdes, processos, colheu
depoimentos e declaragfes; tragou um cenario em crise além de previsdes politicas de acordo

com cada uma das hipoteses de desfecho para as dendncias apresentadas pela revista.

4.2.2 Critérios de noticiabilidade utilizados para a elaboracdo da matéria

Na definicdo da pauta para a matéria principal desta edi¢do, Veja mais uma vez levou
em consideracdo o status, espaco e papel a ser desempenhado pelos principais envolvidos,
elementos que Wolf (2003) ressalta como fundamentais para definir a noticiabilidade ou nédo
de um determinado fato. Vale lembrar que pessoas publicas, principalmente a classe politica,
geram fortes impactos na sociedade. Ainda mais quando se trata de uma desarticulacao entre
0S maiores representantes da politica nacional e seus assessores, de conseqliéncias que podem
atingir uma grande massa.

Para Traquina (1981), vale principalmente os registros de falha e inversdo como
critério de noticiabilidade. O funcionamento inadequado da maquina governamental, tomada
pela corrupcéo ativa de seus individuos e a ineficiéncia ou falta de interesse dos responsaveis

pela solucéo do escandalo alimentam o fazer jornalistico.
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A inversdo de papéis é bem explorada por Veja ao contrastar a realidade imoral das
autoridades e a troca de responsabilidades no comando da vida publica. Conforme Thompson
(2002), as transgressdes que geram o0s escandalos estimulam a critica publica pelo
descumprimento de valores e padrdes éticos, instigando a sociedade a participar e acompanhar

os desenvolvimento das crises e as consequéncias geradas por essas intempéries.

4.3 Edicdo 1917 —ano 38 - n° 32 (10 de agosto de 2005)

Nessa edicdo Veja denuncia a apatia do presidente Lula frente as dendncias de
corrupc¢éo e caixa dois envolvendo representantes de peso do governo e do proprio PT, além
de apontar o surgimento de novas manifestagdes sociais de repudio ao cenario politico. A
retomada de movimentos ja& presentes em algum momento da politica nacional como na
campanha das “Diretas Ja !” e os caras pintadas na derrubada de Fernando Collor de Melo,
também é noticia.

A revista também apresenta novas acusacdes e acusados de participarem do

“mensaldo” , acirrando ainda mais 0s animos entre governo, oposi¢ao, criticos e sociedade.

4.3.1 A articulacdo e producdo jornalistica da matéria

Segundo Scalzo (2003), a capa das magazines tem um papel fundamental para
estimular a atencdo e o interesse do leitor. Portanto, na maioria das vezes as revistas
capricham na sua producdo grafica. Nesta edicdo, essa teoria parece — apenas parece — estar
fora de logica. A capa é bem simples: o fundo todo negro, o titulo de capa “Lulla” seguido de

uma pequena chamada.
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Entretanto, ao fazermos uma analogia com o passado proximo podemos notar a real
intencdo da revista. A cor preta representa a falta de uma plano de acgdo consistente do
governo para solucionar a crise politica, assim como simbolizou o luto da sociedade frente a
escandalosa, tumultuada e frustrante gestdo de Fernando Collor; Lula com dois éles faz
mencéo as semelhancas entre um governo e outro.

Por fim, as cores verde-amarelo que representavam a esperanga perdida com Collor e
agora com Lula, buscam novo simbolismo nos sonhos, patriotismo e rostos pintados do povo
brasileiro na luta contra a corrup¢do que assola a esfera publica do pais.

Sob o titulo “As cores da crise”, a reportagem € relativamente breve. Como
introducdo, ela apresenta um texto analitico-opinativo que promove o desenvolvimento do
tema abordado. O conteudo ndo apresenta nenhuma novidade. Apenas o desenrolar de
denuncias de corrupcdo e articulagdes politicas equivocadas prevendo a reeleicdo de Lula
guando, na verdade, a esséncia do momento continua a ser a crise instaurada pela corrupgéo
no governo.

A matéria ndo apresenta nenhuma giria, neologismo ou regionalismos — liberdades
literarias intrinsecas ao etilo de revista — que Vilas Boas (1990) teoriza como caracteristicas
marcantes nas magazines. Existe apenas algumas transcri¢fes de fontes que contém algumas
girias mas, partindo da criagdo da linha editorial ndo ha.

As personagens principais da narrativa sdo o presidente Lula, o ex-ministro José
Dirceu, o deputado Roberto Jéferson, o empresario Marcos Valério, os publicitarios Duda
Mendonga (articulador das principais campanhas do PT e das ultimas duas elei¢des
presidenciais de Lula) e Zilmar Fernandes, e o ex-presidente Fernando Collor. A valéncia para
todos é negativa. Alguns por improbidade administrativa, por incompeténcia, outros por
atividades de corrupgdo, favorecimento financeiro e politico obtido através de trafico de

influéncia, entre outros. A matéria por sua vez também apresenta valéncia negativa pois 0s
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acontecimentos noticiados so retratam o descontentamento popular, a desarticulagéo politica
do governo e um mar de denuncias de irregularidades que parecem infindaveis.

O texto da reportagem é predominantemente do tipo interpretativo. Veja analisa e
intertextualiza ocasifes e momentos politicos nacionais na expectativa de tracar 0 panorama
politico mais proximo da realidade atual para se ter condi¢des de prever 0s processos futuros.

Os recursos fotogréficos utilizados totalizam seis fotos com suas respectivas legendas:
a maior apresenta o presidente Lula com um chapéu de cangaceiro, estratégia que pode ser
interpretada como populista adotada por ele na intencdo de reconquistar a confianga da
populacao através de um perfil carismatico e de identidade para com o publico.

A monotonia da reportagem € quebrada com facilidade através da riqueza de
depoimentos, maior presenca de elementos visuais (infograficos) e conteido mais substancial

apresentado pelas trés retrancas que seguem a matéria de capa.

4.3.2 Critérios de noticiabilidade utilizados para a elaboracdo da matéria

Nessa edicdo a revista Veja trabalhou o registro da falha, formulado por Traquina
(1981), como critério principal de noticiabilidade. A exemplo de antecessores mal sucedidos,
a revista aponta os erros cometidos por Lula e assessores na condugdo da politica nacional.

Um dos pontos de partida € a recusa do presidente em assumir a responsabilidade de
pronunciar-se sobre a crise, da necessidade de apresentar uma solucdo e demonstrar que
mantém o controle da situacdo afim de aliviar as tensdes sociais.

Paralelamente, em acordo com Thompson (2002) persistem os fatos noticiosos
provenientes do escandalo politico uma vez que existe a tentativa do governo em abafar as

denuncias e seus efeitos. Além de ndo agir energicamente para desvendar os fatos e punir 0s
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culpados, o governo lanca méo de discursos inflamados para insuflar a populacao, desviando
e distorcendo o foco das discussdes,segundo Veja.

Ainda, conforme Thompson (2002) a indignacdo da sociedade é latente e a
repercussao causa reacdo das mais diversas representagdes sociais como 0s estudantes,
trabalhadores, associacGes, ONG’s, oposicdo, entre outros, tomando relevancia politica como

no caso dos caras-pintadas e movimentos sindicais fortes.

4.4 Edicdo 1918 — ano 38 - n° 33 (17 de agosto de 2005)

Apdbs uma enxurrada de denlncias ainda ndo comprovadas e pouca confissao de culpa,
a matéria desta edicdo acirra mais ainda a delicada situacdo do Lula ao publicar revelagdes
estarrecedoras sobre a existéncia de caixa dois nas atividades do governo PT e
movimentacGes politico-financeiras fraudulentas no exterior partindo de pessoas muitos
proximas do presidente — até entdo inocente e inconsciente desconhecedor de manobras
inescrupulosas — como o publicitario Duda Mendonca e assessores de confianca.

A capa intitulada “A luta de Lula contra o impeachment” expfe um presidente
vulneravel, atordoado com a perda de prestigio e credibilidade, sem muitas condigdes para
reverter o quadro politico que assola sua gestdo. Parece um verdadeiro trapalhdo: quanto mais
fala, menos diz. Nem mesmo alguns representantes da base aliada acreditam numa saida.

A fragilidade de Lula é tdo aparente que o fantasma do impeachment parece ser cada

vez mais real e ensaiada por opositores e alguns setores da sociedade.

4.4.1 A articulacdo e producdo jornalistica da matéria

A producdo da capa ndo € tdo sofisticada. Ela traz o presidente num palanque, logo

abaixo o titulo seguido de chamada (“a defesa do presidente na televisdo ndo convence e ele
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perde a chance de explicar o escandalo”). Numa faixa horizontal superior, ainda existem trés
chamadas de retranca. (“Duda Mendonga diz que a campanha de 2002 foi paga com dinheiro
sujo”, “Preso, Toninho da Barcelona, doleiro do PT, quer contar tudo na CPI”, “Hélio Bicudo:
‘Lula é meste em esconder a sujeira embaixo do tapete’ ™).

J& o contetdo interno é bem mais trabalhado. A matéria principal tem uma
introdugdo com o titulo “Choque de realidade”, arte grafica e varios topicos apresentando 0s
elementos que incrementam o escandalo politico envolvendo o PT (dendncia de caixa dois,
ruptura interna dos integrantes do partido, novas denuncias de individuos ligados ativamente
ao esquema de corrupgéo, entre outros) e uma pequena transcricdo de um discurso de Lula
com direito a analise jornalistica da revista, condenando o discurso evasivo e artificial do
presidente. Essa producdo ocupa pagina dupla.

Em seguida, nova pagina dupla contendo uma fotografia do publicitario — e pivo da
grande crise politica — Duda Mendongca reflexivo a esquerda e do outro lado, o titulo: “Duda
- a verdade que arrasa”. Dai a reportagem ganha mais quatro péaginas de conteudo. A
infografia apresentada por Scalzo (2003) foi extremamente utilizada nesta edicdo. Além da
capa e da arte de inicio da matéria, ainda estdo presentes duas fotos, uma ironicamente
durante uma campanha publicitaria de Duda Mendonga contra a corrupgéo e outra de Marcos
Valério apresentando documentos sobre as transacées financeiras.

Além disso, Veja aplica dois quadros ilustrativos: um, a partir das informacoes
prestadas por Duda em depoimento, os crimes relacionados as declaracdes e as respectivas
punicdes: outro, mostrando como Duda envolveu Lula e, de acordo com as responsabilidades
de cada caso, as devidas puni¢des. Como recurso, a revista também esquematiza — com 0s
perfis dos envolvidos — perfil das personagens principais do esquema “mensaldo” e ligeiras

legendas — chegando ao &pice com a figura do presidente.
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Conforme Vilas Boas (1990), a categoria de producdo textual é a investigativa-
interpretativa. Novamente a magazine investiga o escandalo e ainda tragca previsdes nada
otimista em relagéo ao futuro da gestéo petista de Lula.

O tom da narrativa é de ansiedade e o ritmo apocaliptico. A cada trecho Veja expde
um novo escandalo, uma nova fraude e novos envolvidos. O presidente, até entdo poupado,
agora ja esta sob suspeita. A angulacdo da matéria levar a crer que a crise politica sé tem uma
solucgéo: a queda do presidente e o fim da breve gestéo PT.

A valéncia dos personagens é negativa. Até mesmo Lula, perde o conceito de
neutralidade para assumir de vez a evidéncia negativa, tanto pela apatia frente a crise quanto
pelo levantamento das suspeitas de que ele tinha sim conhecimento de toda articulagcdo. A

matéria também segue a mesma linha: ndo ha nada de positivo dentro do escandalo politico.

4.4.2 Critérios de noticiabilidade utilizados para a elaboracdo da matéria

Conforme o registro de falha e inversdo apontados por Traquina (1981), Veja explora a
persistente falta de iniciativa e a ineficiéncia do governo em solucionar os crimes cometidos
por todos os envolvidos no esquema de corrupcdo. Outra reflexdo da revista € a
incompeténcia de Lula em governar ou manter o rumo da politica nacional.

Encerrada a hegemonia do braco forte de Lula, o ex-ministro José Dirceu, nem
mesmo outros individuos de confianga, assim como a participacdo de profissionais da
comunicacdo como o0s assessores de imprensa e marketeiros — segundo Rubim (2004) — foram
capazes de alavancar a gestéo presidencial.

Segundo Wolf (2003), fazer jornalismo a partir de fatos que déem prosseguimento a
desenvolvimento futuro e criem impacto social parece ser uma fonte inesgotavel de

jornalismo. Assim esta sendo a crise politica.



57
Podemos também citar a verticalizagdo da informagédo, conforme teoriza Beltrdo
(1986). Conforme os interesses do publico, Veja noticia os escandalos que arranham a
imagem presidencial porém, de acordo com a sua linha editorial, como se estivesse impondo a

sua andlise ao publico para atingir o governo ja tdo fragilizado.

4.5 Edicdo 1919 — ano 38 - n° 34 (24 de agosto de 2005)

Novas dendncias envolvendo assessores de Lula em esquemas de corrupcao e trafico
de influéncia atingem o segundo homem forte do presidente: desta vez, o acusado é Antdnio
Palocci, Ministro da Fazenda.

De acordo com esta edicdo, a banda podre ja operava antes mesmo de Lula assumir a
presidéncia. Palocci, prefeito de Ribeirdo Preto, supostamente manteve a mafia do lixo,
esquema de favorecimento de uma empresa especializada em limpeza urbana nas principais
cidades paulistas como na capital. E, comprovadamente, Rogério Buratti, seu secretario na
época, mantém poder de lobby no gabinete do ministro.

Flagrado durante interceptacGes telefénicas, ele resolveu abrir 0 jogo e expor Palocci
como participante também do esquema de corrupcdo, alem de confirmar as atividades
fraudulentas dos ja citados Waldomiro Diniz, DelUbio Soares e o ex-ministro José Dirceu.

A matéria de capa traz o titulo: “Denuncias atingem Palocci — a economia aglienta sem
ele ?” e discute tanto a reacdo do mercado frente as dendncias quanto a capacidade do
governo, pelo menos, manter o equilibrio econémico obtido pelo ministro caso aconteca seu

afastamento.
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4.5.1 A articulacdo e producéo jornalistica da matéria

A estampa de capa traz uma arte grafica diferente. A montagem de uma fotografia de
Palocci ao lado de uma fita cassete usada num grampo telefonico e transcricdo de um trecho
da conversacdo. Instigante aos olhos do leitor, incisivo para apresentar o conteldo da matéria
principal.

Assim como a edi¢do anterior, o conteudo interno € apresentado em duas partes, com
as mesas caracteristicas. A diferenca é que esta traz novos elementos visuais como trechos de
depoimentos oficiais a0 MP e transcri¢bes parciais de conversa¢Ges em conversas telefonicas
interceptadas. Ao lado Veja aplica legendas para definir com exatidao o teor dos textos.

As fotografias também fazem parte da comunicacdo visual em interacdo com a
producéo textual. S&o seis ao todo, sendo que a revista optou por legendas individualizadas.
Na primeira pagina, a magazine explora uma foto do presidente Lula com um forte jogo de
luzes (claro X escuro) estimulando a interpretacédo de altos e baixos do governo.

O tom da narrativa é de apreensdo. Em primeiro plano Veja discute a idoneidade de
Palocci e as possiveis irregularidades de sua gestdo. Em seguida, a revista analiza o impacto
sobre a estrutura do governo quanto as denuncias que recaem sobre o ministro e, por ultimo, a
sobrevivéncia e 0 comportamento da economia sem Palocci no comando.

As personagens ndo mudam muita coisa. Com excec¢édo de Palocci e Buratti, sdo 0s
mesmos desde o inicio do escandalo politico: Delubio, Valério, Waldomiro Diniz, José Dirceu
e Lula. A valéncia é que sofre alteracGes de caso para caso. Para o ministro da Fazenda, a
valéncia era positiva com 0 sucesso da retomada econdmica, regrediu com as dendncias e
voltou a ter uma ligeira alta levando-se em consideracdo os bons resultados obtidos na

economia, independente de agir ou ndo no esquema de fraudes.
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4.5.2 Critérios de noticiabilidade utilizados para a elaboracdo da matéria

Para o jornalismo de Veja ndo € nenhum espanto o surgimento de suspeitas com
relacdo a assessores diretos do PT em irregularidades administrativas. Mas, de acordo com o
critério dos excessos de Wolf (2003), a participacdo de certos individuos contrasta, e muito,
com a ocorréncia de denuncias seu respeito. Essa solidez pode ser resultado de uma
personalidade forte ou fruto do desenvolvimento de um trabalho bem sucedido. Por exemplo,
as acusacgdes sobre o envolvimento de Palocci em irregularidades trazem a tona todas essas
questdes. E um fato além das expectativas e suposicdes piblicas.

Como afirma Rubim (2004), vivemos numa era midiatica da comunicacéo. Portanto,
como critério de noticiabilidade, a revista lancou méo do vasto material disponivel para um
apuracdo adequada dos fatos e consequiente construcdo jornalistica. Pode-se destacar
principalmente o acesso as mensagens eletronicas (e-mails) trocadas entre os envolvidos no
escandalo e o contetdo gravado por grampos telefonicos, tornando a matéria mais substancial.

Outro critério de noticiabilidade adotado foi a tentativa de se proibir a divulgacdo das
dendncias contra Antonio Palocci, como articularam o proprio Palocci e o ministro da Justica,
Marcio Thomaz Barros. Conforme Thompson (2002), os agentes diretos ou pessoas ligadas ao
escandalo comumente assumem esse procedimento, na tentativa de frear a cobertura e limitar
0 impacto negativo na sociedade.De acordo com Traquina (1981), a situacdo é caracterizada
pelo registro da inversdo. Quem deveria buscar a transparéncia da situagdo, ou seja, 0 proprio

governo, € justamente quem age na contramao do processo.

4.6 Edicdo 1920 — ano 38 - n° 35 (31 de agosto de 2005)

A reportagem desta semana trata da artificializacdo das campanhas eleitorais através

do crescente apelo promocional desenvolvidos por publicitarios profissionais. Nessa onda, o
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pais promove individuos ficticios que irdo muitas vezes representar a nacao. S0 personagens
frgeis, sem o menor preparo intelectual e administrativo, que se desfazem ao final das
campanhas publicitrias e emperram a maquina publica com verdadeiros shows de
improbidade, irresponsabilidade e atividades ilicitas.

Devido a profissionalizagdo das campanhas com intensa participacdo de marketeiros,
um alerta que a reportagem faz é a facilitacdo de todo um processo de lavagem de dinheiro,
corrupgdo, trafico de influéncia, favorecimento ilicito e formacdo de caixa dois devido a
astrondmica circulacdo de capital que envolve esses processos, provenientes de doacfes néo
declaradas principalmente de grandes empresas que tentam fugir do imposto de renda ou
disfarcar a posterior cobranca de “favor” pela prestacdo de apoio durante a campanha
eleitoral.

A matéria também mostra a necessidade de reformas urgentes para o controle mais
eficiente e rigoroso dos crimes eleitorais como a limitacdo de valores destinados para as
campanhas, padronizacdo de cenarios e elaboragdo criteriosa para produgdes audiovisuais

destinadas como propagandas eleitoreiras.

4.6.1 A articulacéo e producéo jornalistica da matéria

A capa desta edicdo é muito bem trabalhada. Veja desenvolveu um projeto gréfico
relembrando a embalagem de uma marca muito famosa de sabdo em pé insinuando que o pais
se defronta com a pesada producdo publicitaria e oferta de pseudos politicos como se eles
fossem um artigo de supermercado a ser adquirido pelo eleitor ou sociedade em geral.

Sutilmente, sugere também uma limpeza moral de sua classe politica além de
significar que o panorama vigente facilita também a lavagem de dinheiro atraves da promocéo

de suntuosas campanhas. O titulo € bem critico, estampando o texto: “Politico artificial”
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seguido de uma chamada de capa. Numa linha horizontal inferiror a revista faz chamada para
uma retranca.

A matéria interna comumente ganha paginacdo dupla ocupando, ainda, mais sete
paginas do espaco da magazine. Intitulada “O marketing e a corrupcdo” a reportagem
apresenta um lead literario-analitico, longe da estrutura de piramide invertida comentada por
Vilas Boas (2003), apresentando um resumo dos gastos nos ultimos anos em campanhas e
reflexBes sobre o surgimentos de mitos efémeros na politica, além de uma certa banalizacao
das propostas politicas frente ao show business promovido pelos publicitarios, fenémeno que
vai se tornando mais comum a cada dia, conforme as teorias de Rubim (2004).

A produgdo jornalistica ndo recorre com frequéncia a neologismos, girias ou
regionalismos. Em apenas uma passagem do texto Veja lanca mdo de um *“torrado” para
expressar a idéia dos volumosos gastos de recursos em campanhas eleitorais. O texto é
simples, objetivo e interpretativo mao analisar as rela¢fes entre poder publico, publicidade e
irregularidades administrativas.

A infografia é bem valorizada nesta edi¢do exibindo, na primeira pagina, um boneco
(objeto publicitério) representando os candidatos-marionetes preparados a dedo para a eleicao.
A matéria também lanca mao de cinco quadros para ilustrar valores gastos em campanhas,
identificar caracteristicas e truques usados na producdo publicitéria, perfis de candidatos
criados pelo marketing e suas rela¢cbes com o poder publico.

A fotografia, com suas respectivas legendas, aparece cinco vezes para enriquecer a
idéia ja passada pelo texto da matéria além de servir como ponto de félego para o leitor antes
de retomar a leitura da matéria, conforme teoriza Scalzo (2003). Numa delas, o retrato de todo
0 aparato tecnoldgico e pessoal para uma producdo audiovisual de campannha para Lula. A
cena consegue captar a esséncia jornalistica da matéria e traduz, em comunicacdo visual, 0

espirito da matéria.
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Por se tratar de uma analise sobre a parceria publicidade e politica, aparecem como
personagens do enredo os dois principais marketeiros presidenciais: Duda Mendonga (Lula) e
Nizan Ganaes (FHC). S8o destacados também as criaturas como Celso Pitta, Paulo Maluf,
Marta Suplicy e Fernando Collor de Mello. Os publicitarios estdo com valéncia variante entre
a neutra, quando considerados meros prestadores de servi¢os contratados por politicos, e
negativa ao usarem dessa abertura para favorecimento financeiro préprio e consciente, apesar
da nulidade por tras de suas obras e participacdo ativa em esquemas de lavagem de dinheiro e
corrupcdo. Os demais apresentam evidéncia apenas negativa pois ndo passaram de bodes
expiatorios e marionetes nas maos de padrinhos politicos e estrategistas publicitarios.

A matéria principal ainda abre precedentes para duas retrancas a respeito do escandalo
politico envolvendo as dendncias contra Palocci e outra sobre a queda de popularidade de

Lula.

4.6.2 Critérios de noticiabilidade utilizados para a elaboracdo da matéria

Como critérios de noticiabilidade, Veja langou méo do critério dos excessos formulado
por Wolf (2003) e também do registro de falha postulado por Traquina (1981). As criacdes
publicitarias flertam com producdes épicas, cada vez mais luxuosas e caras. E realmente uma
situacdo extraordinaria, singular que se torna noticiavel diante tanto esplendor e suspeitas de
irregularidades.

Por outro lado, longe do glamour das super-producdes, o registro de falha explorada
por Veja analisa justamente as praticas ilicitas e relacBes promiscuas entre politicos e
profissionais de comunicagdo. Mais uma vez, conforme Thompson (2002), 0 mau uso da

maquina estatal gera escandalo e repercussdo social.
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4.7 Edicdo 1921 — ano 38 - n° 36 (7 de setembro de 2005)

Com o titulo de capa “O ‘mensalinho’ de Severino”, essa edicdo trata das denuncias
sobre a cobranca de propina por parte de Severino Cavalcanti, entdo presidente da Camara dos
Deputados, para a concessdao de funcionamento de um restaurante no anexo ao prédio da
Camara. O empresario Sebastido Augusto Buani, dono do restaurante Fiorella, manteve
irregularmente os servicos de alimentacdo por algum tempo mas afirmou que, a partir de uma
determinado periodo, ndo teve condic@es financeiras de arcar com o0s repasses, 0 que o levou a

desavencas com Severino e todo o esquema de cobranca ilegal.

4.7.1 A articulacdo e producao jornalistica da matéria

A capa dessa edicdo € bem clean, sem excessos de cores e elementos graficos, de
acordo com a teoria de Scalzo (2003). Ela apresenta uma caricatura de Severino Cavalcanti o
gue segundo Vilas Boas (1990) ja demonstra um pouco o tom mais liberal e critico da
matéria, seguida de uma chamada que apresenta — sucintamente — o teor do contetdo a ser
tratado. Ainda, uma pequena chamada ao conto superior esquerdo anuncia outro assunto
abordado nessa edicdo (“Furacdo Katrina: uma semana de terceiro mundo nos EUA”).

A matéria principal, intitulada “A propina de Severino”, ocupa 5 paginas de contetdo
sendo que, privilegiadamente, a abertura da reportagem é realizada em pagina dupla. A
esquerda, Veja aplica um lead do tipo nariz de cera, conforme teoriza Vilas Boas (1990),
revelando as denuncias sobre a cobranca de propina e contando cronologicamente, passo-a-
passo , datas e valores dos repasses, além dos nomes dos envolvidos nas dendncias. Na outra
pagina, "a direita, foi aplicada uma foto de Severino — semblante sério, tenso — com uma

pequena legenda que também d&o certo tom a narrativa.



64

Uma derivacdo da giria “mensaldo” — usado para definir a suspeita de compra de
politicos da base aliada pelo governo para aprovacdo de projetos — ao longo da matéria
principal dessa edicdo, nota-se o emprego do termo “mensalinho” para designar o
recebimento de propina pelo presidente da Camara dos Deputados. Conforme Sclazo (2003),
a utilizacdo de girias e neologismos contribui para a identificagdo entre tema abordado e
leitor, facilitando a compreensdo da matéria e tornando-a mais interessando ao publico.

Além das infografias ja comentadas (caricatura e chamada de capa, foto de Severino
Cavalcanti e legenda), Veja acrescenta mais trés fotografias, e respectivas legendas, que
contribuem para o enriquecimento da unidade informativa. Numa delas, o empresario Buani
coloca um maco de dinheiro no bolso, artificio que a revista utilizou para reforcar e valorizar
a idéia de pagamento de propina abordado pela matéria.

A matéria “A propina de Severino”, entre a categoria informativa e investigativa,
ainda rendeu trés retrancas que, de acordo com Vilas Boas (1990), sdo estruturas que visam a
complementacéo da noticia principal através de matérias secundérias.

Sob o foco da visibilidade, Veja trabalhou nessa edigdo com um tema de forte apelo e
notoriedade aos olhos do leitor uma vez que trata de um assunto que envolve interesse
publico, tanto pela conturbada realidade politica vivida pelo pais quanto pelas conseqiiéncias
advindas desse panorama.

A matéria aponta seis personagens principais: Severino Cavalcanti, Sebastido Augusto
Buani, duas secretarias do Presidente da Camara (Gabriela Kénia dos Santos da Silva Martins
e Rucely Paula Camacho), Jane de Albuquerque (entdo gerente da agéncia 241 do banco
Bradesco) e o deputado Gonzaga Patriota. De acordo com os conceitos de valéncia apontados
por Aldé (2004), com excecdo de Jane de Albuquerque — considerada neutra — os demais

obtiveram resultados negativos frente a participacédo e responsabilidade nas irregularidades.
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Conforme a teoria do escandalo politico apresentada por Thompson (2002), as
suspeitas de cobranca de propina apresentadas nessa edicdo, abrem precedentes para tal uma
vez que envolve o poder publico, ou representantes dele, em atividades ilicitas como trafico
de influéncia, extors&o, corrupgdo e propina como no caso da reportagem. As transgressoes da
moral e ética exploradas por Veja a partir das possiveis atividades ilegais do Presidente da

Cémara tornaram a reportagem ligeiramente negativa em termos de evidéncia.

4.7.2 Critérios de noticiabilidade utilizados para a elaboracdo da matéria

Conforme o raciocinio de Wolf (2003), Veja langcou méo de todos os critérios para a
producdo da matéria: substantivos, relativos ao produto e quanto a concorréncia. A matéria
envolve individuos de perfil pablico e niveis hierarquicos politico sociais importantes como o
Presidente da Camara dos Deputados, assessores, empresarios e outros politicos. A
singularidade dos participantes ou a relevancia destes para a opinido publica foi fundamental
para a definicdo de pauta.

Ainda, conforme o critério da concorréncia, Veja buscou em primeira méo investigar e
tratar das dendncias relativas ao “mensalinho”. N&o fica claro como a revista teve acesso as
primeiras informacfes que o proprio empresario Buani teria redigido de proprio punho e
editado posteriormente em computador. A revista antecipou-se a concorréncia, surpreendeu a
opinido publica e tornou-se referéncia para o desencadeamento do escandalo politico na midia
em geral.

Baseada nas teorias de Tarquina (1981), Veja partiu dos registros excesso, falha e
inversdo como critério de noticiabilidade. O extraordinario cria a noticia quando a confianca
publica depositada em seus representantes € abalada por atividades ilicitas por parte dos

governantes. A cobranca de propina na Camara era, até entdo, algo inimaginavel. Vindo a
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tona, torna-se objeto de discussdo e subsidio jornalistico. Além disso, todo o esquema

demonstra um mau funcionamento da maquina pablica no pais.

4.8 Edicao 1922 — ano 38 - n° 37 (14 de setembro de 2005)

Apesar do clima de tensdo e incredibilidade politica gerado através do escandalo
politico envolvendo tantas manobras inescrupulosas por parte de elementos do governo, uma
boa noticia ainda sobrevive: a economia se mantém inabalavel.

A reportagem analisa as conjunturas politicas e traz algumas reflexdes que justificam
a boa fase da economia. Em primeiro lugar Veja destaca o legado herdado da gestdo FHC,
momento em que um conjunto de medidas deram inicio a retomada econdmica. Depois,
justica seja feita, o Planalto tem seu mérito em manter o equilibrio que abre condicdes para
novas articulacoes.

Por fim, a matéria trata também de um lento, mas fundamental, processo de
reformulacdo cultural da sociedade e fortalecimento das instituicdes. Como consequéncia, as
acdes do poder politico tendem a se tornar mais comedidas e responsaveis e a populacdo —

mais consciente — a rechacar medidas populistas de governos frageis.

4.8.1 A articulacdo e producdo jornalistica da matéria

O projeto grafico de capa é bem critico ao utilizar uma granada envolvida com uma
faixa verde—amarela como simbolismo entre a paradoxal relacdo de fragilidade politica frente
o fortalecimento da economia nacional. O titulo: “Mais forte que a crise” anuncia esse

momento de superaco.
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A matéria interna endossa a nova fase. Com o titulo “O Brasil desarmou a bomba”
Veja aponta 0s novos ares que sobressaem a crise politica. Mais uma vez a pagina¢ao inicial
é dupla e acompanhada por sete paginas de matéria O texto é direto, sem artificios de
neologismos e expressdes e a matéria totalmente analitica. A exemplo, Veja apresenta tabelas
e percentuais como demonstracdo de interpretacdo de dados ao longo da reportagem.

O tom da narrativa, segundo os critérios de Vilas Boas (1990), é de otimismo. Isso
pode ser demonstrado quando Veja explicita a retomada econémica brasileira e o timido, mas
ja aparente, reformulado posicionamento critico da sociedade em relagdo ao poder publico.

A reportagem elege genericamente 0 governo como personagem da narrativa. N&o
explicita um ou outro responsavel especifico. Ao apontar novas posturas ideoldgicas e
politicas do governo favorecendo o crescimento do pais e o resgate da credibilidade por parte
investidores de todo Veja aplica valéncia positiva em relacdo ao sujeito da matéria. Com a
divulgacdo de dados sobre o desenvolvimento da economia, fruto da reformulacédo cultural da
sociedade e classe politica, a valéncia para a reportagem como um todo também é positiva e
muito otimista em relagéo ao futuro.

Contribuindo para o enriquecimento da unidade informativa, Veja utiliza estatisticas,
trés quadros ilustrativos, quatro fotografias, duas ilustragdes, além duas montagens graficas a
partir de fotos. Essa interacdo visual e texto, além de trabalhar a capacidade de interpretacdo
do leitor, € responsavel por dar félego ao publico, possibilitando uma leitura mais leve

prazerosa da matéria.

4.8.2 Critérios de noticiabilidade utilizados para a elaboracdo da matéria

Com absoluta certeza, os bem sucedidos resultados obtidos pela economia atual sdo
fatos noticiaveis uma vez que surpreendem analistas, algumas autoridades do governo e a

propria sociedade desestimulada com o desgaste causado pela crise politica. Superando os
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maiores obstaculos, o desenvolvimento econémico torna-se — além de extraordinario — de
relevancia publica, conforme o registro substantivo (do excesso e do interesse pela coisa
publica) apontado por Wolf (2003) como critérios de noticiabilidade.

Outro fator determinante para a noticiabilidade da matéria é questdo da revolugdo
cultural lenta — mas, gradativa — dos diversos setores sociais e das esferas publica e juridica,
conforme teorizam Rubim (2004) e Aldé (2004). A conscientizacdo da populacdo ndo mais
permite medidas sensacionalistas por parte do governo e nem o controle centralizado da
economia. A sociedade exige participacdo no processo e as movimentagfes ganham espaco

na midia.

4.9 Edicao 1923 — ano 38 - n° 38 (21 de setembro de 2005)

As vésperas das eleicbes para a definicdo do novo quadro de dirigentes do PT, Veja
faz um paralelo entre o passado e o presente do partido, analisando personagens e a histdria
petista até 0 momento atual, completamente estremecido pela forte crise politica recheada de
escandalos.

Tentando organizar os fatos para se compreender 0 momento presente vivido pelo
partido, Veja levanta os principios ideoldgicos socialistas que subsidiaram as diretrizes
petistas, mostrando que o partido ja nasceu sobre alicerces utOpicos, uma vez que esses
regimes ja se encontravam em pleno declinio por todo o mundo.

Além disso, a revista aponta que grande parte do quadro petista € formado por alas
totalmente divergentes e também por militantes de lutas armadas contra a ditadura que,
movidos muito mais por um ufanismo exacerbado — entre outras emocdes — do que realmente

a partir de principios politicos coerentes, desarticulam e enfraquecem a estrutura do partido.
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A edicdo ainda mostra que as contradigdes internas sdo cada vez mais frequentes,
indicando a pressao sofrida pela legenda que ndo se encontra para colocar a casa no lugar.
Nem mesmo alguns dirigentes se entendem, a ponto de trocar acusagdes e manter articulagdes
sigilosas para assumir o diretorio do partido.
Veja salienta o despreparo do PT ao deixar, para segundo plano, a administracdo
politica do pais em virtude do proprio caos e disputas internas, além de despertar um clima de

incertezas, tanto em relacdo a reorganizacao do partido quanto a governabilidade do Brasil.

4.9.1 A articulacdo e producéo jornalistica da matéria

Com o titulo “... era vidro e se quebrou”, a capa desta edi¢cdo faz uma analogia critica
entre a competéncia do PT como governo e a sua derrocada promovida principalmente por um
forte despreparo politico e dendncias de corrup¢do. A arte contendo o simbolo do partido
quebrado representa claramente o cisalhamento interno petista que, se ndo tem condicdes de
se auto organizar, tera menos ainda para dirigir uma nacao.

O fundo negro da capa pode ser uma simples opcdo editorial mas representa também o
tom pesado, fanebre e pessimista da realidade politica vivida no pais. O projeto grafico € leve
e direto aos olhos do leitor.A comunicacao visual € totalmente objetiva.

A matéria ganha oito paginas de espaco na revista. A pagina principal é dupla
contendo um lead menos literario e proximo a estrutura pirdmide invertida. Quanto a
producdo textual, a edicdo optou por um conteddo mais formal, sem a utilizacdo de
neologismos e girias. O texto é considerado interpretativo por trazer o historico da legenda e
analisar os erros politicos cometidos por seus militantes, além de tracar evidéncias que
justificam as contradicdes internas do partido e as provaveis consequiéncias e riscos de uma

conduta desorganizada como a que o PT apresenta.
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Conforme Vilas Boas (1990), o tom da narrativa, € de reflexdo. Passo-a-passo, a
analogia sobre o PT proposta pela matéria vai criando um clima de expectativa para o
desfecho da interpretagéo, absorvendo a atencéo para a leitura.

A infografia, tratada por Scalzo (2003), € bem utilizada para evidenciar as principais
personagens da historia do partido, icones da crise politica e também com o objetivo de
interagir como complemento da unidade informativa. Além disso, exerce um papel importante
para aliviar o ritmo de leitura, possibilitando félego para a leitura das oito paginas de matéria.
Ao longo da matéria séo inseridas duas fotografias e respectivas legendas, duas monatgens a
partir de fotos, trés quadros ilustrativos e uma tabela de estatistica.

Como personagem — 0 mito faz parte da comunicagdo conforme Beltrdo (1986) — a
revista coloca o PT como sujeito generalizado em grande parte da matéria mas alguns nomes
sdo citados como pecas-chave: José Dirceu, Lula, Luiz Gushiken, José Genuino, Dellbio
Soares, Jodo Paulo Cunha, Anténio Palocci, a filésofa Marilena Chaui, Plinio de Almeida
Sampaio e o publicitario Duda Mendoncga.

Conforme as teorias de Aldé (2004), com relacdo a valéncia das personagens todas
assumem uma evidéncia negativa seja por envolvimento em praticas de corrupcédo e lavagem
de dinheiro ou por articulacdes antiéticas para fugir dos processos de cassa¢do dos mandatos e
até mesmo por despreparo e improbidade administrativa. Frente ao panorama catastrofico, a
valéncia da matéria em si sO poderia ser negativa também, uma vez que ndo existe nenhum
indicio ou expectativa explicita na matéria para a reversdo do delicado quadro politico

nacional.

4.9.2 Critérios de noticiabilidade utilizados para a elaboracdo da matéria

Como critério de noticiabilidade, Veja se apega ao registro de falha teorizado por

Traquina (1981). Ao analisar a fragilidade partidaria da legenda, camuflada ha anos por um
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forte apelo social e também pelo fato do PT nunca ter ocupado um cargo de destaque e peso,
como o de presidente, a revista expde 0 mau funcionamento da estrutura petista e as falhas
que estarrecem e frustram a sociedade.

Captando de forma eficiente o que Thompson (2002) teoriza sobre o escandalo
politico, Veja consegue trabalhar jornalisticamente o tema, interpretando as irregularidades
politicas como atos de corrupcdo e denuncias de arrecadacdo ilicita de fundos, afim de
despertar as atengdes e interesse do grande publico, promover a informacdo a consequente

mobilizacdo social e reformulacao da opinido publica.
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CONSIDERACOES FINAIS E CONCLUSAO

Ap0s todo o levantamento tedrico e analise do material selecionado, muitas conclusdes
podem ser extraidas deste trabalho. Entretanto, vale a pena ressaltar que, além de uma analise
subjetiva — portanto, variavel de individuo para individuo — a concluséo desta monografia fica
balizada pelas edi¢cbes compreendidas entre agosto e setembro e que, por isso, ndo podem
generalizar a conduta do veiculo e representar uma inflexibilidade do fazer jornalistico. A
intencdo é a de colaborar para a compreensdo do momento retratado pela revista e do
exercicio do fazer jornalistico.

Dessa forma, algumas consideracbes sdo Obvias, mas importantes para
compreendermos melhor e até reavaliarmos nossos conceitos e Visdo critica; outras,
instigantes e, de um certo modo, até preocupantes.

Em primeiro lugar, é importante destacar que a revista Veja se apresenta como um
veiculo extremamente técnico. E ao contrario do que se possa imaginar, ndo ha demérito
nenhum nisso. Essa € uma das razdes que levam a revista a conquistar credibilidade no
mercado. Nada de tramas sensacionalistas ou produ¢des mirabolantes que artificializaram o
jornalismo do material analisado.

Assim, com o respeito adquirido junto ao publico, Veja torna-se uma espécie de
referéncia jornalistica para a massa. Nota-se, entdo, uma certa imposicdo do fazer jornalistico.
E a tipica verticalizagdo da comunicagio de massa teorizada por Luiz Beltrdo. Os temas s&o
de interesse da sociedade em geral, enquanto a construcdo e conducdo jornalistica da
reportagem torna-se um processo quase unilateral do veiculo, uma vez que as interpretacdes e
analises ficam por conta da revista.

Portanto, com relacdo a responsabilidade social, pode-se afirmar que a revista Veja

cumpriu em partes com seu papel ao trazer a tona assuntos de importancia coletiva apds
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apurar, investigar e expor publicamente os escandalos politicos. N&o € possivel dizer que a
revista efetivamente influenciou ou ndo a opinido publica, mas o veiculo cumpriu com o dever
de todo meio de comunicacao que € o de fornecer subsidios para tal.

Como ndo bastasse a forca de um veiculo de massa, Veja articula bem sua produgéo
jornalistica abusando do género interpretativo. Para tornar mais incisiva a narrativa e
contribuir para o respaldar suas andlises através da criacdo de um clima, Veja recorre
freqlientemente ao tom ritimado das matérias. Dependendo do teor da matéria, a revista
aplicou um ritmo de ansiedade, de preocupacgéo ou de otimismo. A edi¢do 1919, por exemplo,
lanca ddvidas quanto a condi¢do do ministro Palocci resistir as denuncias de corrupgao e
irregularidades administrativas. A expectativa criada envolve o leitor e estimula tanto a leitura
como a mobilizagédo da sociedade em relagdo aos acontecimentos.

Os leads também foram recursos bem trabalhados e, diferentemente da estrutura
aplicada no jornalismo diario, foram utilizados de maneira totalmente literaria, envolvendo
ainda mais o leitor. Edi¢des como a 1916 e 1922 trabalharam uma pégina inteira como
abertura da matéria, fazendo necessario a continuacdo da leitura para a perfeita compreensao
da reportagem.

Uma outra consideracdo importante quanto a técnica que faz de Veja um instrumento
regulador da opinido publica é a respeito da infografia, recurso amplamente utilizado na
producdo jornalistica da revista. Realmente, Veja transformou a comunicacdo em algo que
transcende a producdo textual. As capas analisadas trouxeram uma nova carga informativa
durante o processo de criagdo das artes, algo que anuncia o teor da reportagem. O design gera
uma interatividade entre veiculo e publico. As legendas “inteligentes” ndo se basearam em
explicar as fotografias e quadros. As informagdes foram complementares ao visual,

enriquecendo a unidade informativa, fazendo o jornalismo de Veja mais eficaz.
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Portanto, ndo ¢ possivel fugir da concluséo de que o veiculo vai além da interpretacao
dos fatos, tratando a situacdo com parcialidade. Existem fortes indicios de uma tentativa de
manipulacdo da opinido publica. Em todas as edicOes analisadas, a revista colocou a
competéncia e/ou a idoneidade administrativa do PT em jogo.

Através de interpretacdes de dados e fatos por parte da equipe de jornalismo do
veiculo, parece que a desmoralizacdo e destituicdo do governo petista foram as verdadeiras
intencbes de Veja. Essa realidade fica evidente se acompanharmos as valéncias tanto dos
envolvidos nas matérias quanto das matérias em si. Na edi¢cd01918, por exemplo, a revista da
como quase certa a queda de Lula frente a inexisténcia de uma argumentagdo ou explicacédo
sobre as dendncias de corrup¢do no governo. N&ao atingido o suposto objetivo do
impeachment, pelo menos a reportagem teve como funcéo fragilizar ainda mais a imagem do
presidente.

Outra conclusdo que se pode obter é a de que, com toda essa articulagdo politica,
parece que a revista ndo so trabalha com a linha editorial voltada para a oposi¢do ao governo
do PT como também da sinais de uma ideologia partidaria favoravel ao PSDB. Na edicdo
1922, Veja flerta com a politica econdmica deixada supostamente como legado aos petistas
pela gestdo anterior, a de Fernando Henrique Cardoso.

Ao invés de interferéncias financeiras como as de publicidade, parece que o0 processo
jornalistico de Veja esta intimamente voltado para interesses politicos, o que nao quer dizer
que tal realidade ndo gere beneficios e favorecimento. Na edi¢do 1920, apesar da presenca de
FHC na matéria sobre a producdo “marketeira” de campanhas politicas e na criacdo de
candidatos forjados, a carga de ataque ao presidente Lula foi mais agressiva e frequente.

Para as pautas das edi¢fes em estudo, percebe-se que os critérios de noticiabilidade
giraram em funcéo basicamente dos registros de falha e inverséo, envolvendo pessoas do alto

escaldo do governo ou entdo ligadas a elas em casos de corrupcdo e lavagem de dinheiro.
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Aliados ao texto interpretativo e a narrativa ritmada, a producéo jornalistica tendenciosa da
revista pode, entretanto, acabar atenuada frente a intensa repercusséo dos escandalos criados a
ponto de camuflar ou disfargar a manipulagdo informativa, tornando-a extremamente sutil ou
até mesmo subliminar.

Para finalizar, espera-se que este trabalho auxilie na formacdo de futuros colegas
jornalistas e contribua para desmistificarmos a atividade jornalistica, principalmente quando
se trata do estilo magazine, como exercicio imparcial da comunicagdo. Afinal, como seres
humanos, somos subjetivos e jamais teremos condi¢des de agirmos diferente. Resta-nos

responsabilidade e ética.
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