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INTRODUCAO

Pretende-se observar na presente pesquisa como um produto da cultura contemporanea
pode funcionar como elemento de projecao e identificagao dos individuos.

A influéncia da industria cultural € construida ndo pela repressao. Ao contrario, o seu
apelo €, na realidade, o da sedugdo. Pode-se criar uma necessidade, excitando os sentidos do
individuo até que ele busque incessantemente sua satisfacdo, mantendo-o preso na condi¢c@o
de mero consumidor pela continua promessa de prazer e felicidade, por meio da
administracdo de suas necessidades e também pela venda daquilo que supostamente as
satisfaz.

A industria cultural, incluindo a imprensa, elege e mantém, no “topo” de seus diversos
instrumentos de divulgacdo, os modelos estereotipados a serem consumidos pela massa como
ideais de realizacdo e de conquista da felicidade, por meio de técnicas e apelos sedutores que
induzem a pseudo-identificacdo. Esta monografia € o resultado do estudo de um dos mais
tradicionais produtos do jornal impresso, ainda hoje exercendo fascinio em um grande nimero
de leitores: as colunas jornalisticas informativas, baseadas em notas que mesclam politica,
economia, noticia factual e comentarios.

Como objeto de estudo, optou-se por uma coluna didria voltada exclusivamente ao
colunismo social — a coluna Hit, veiculada dentro do caderno de cultura do Jornal Estado de
Minas, sobre a qual objetiva-se mostrar a influéncia desse meio nos processos denominados
projecao e identificacdo.

O objetivo € identificar quais s@o os principais elementos utilizados na coluna Hit, do
jornal Estado de Minas, que remetem aos processos de projecdo e identificacdo a partir dos

principios definidos por Edgar Morin (1997) em Culturas de Massas do Século XX, presentes



no espacgo definido. O estudo busca também verificar a estrutura e os tragos que caracterizam
este género jornalistico.

A pesquisa estd dividida em trés capitulos. No primeiro trabalha-se os conceitos de
espaco publico e privado e seus novos parametros, além de discutir a transformacao vivida na
sociedade onde o espacgo privado se transforma em publico. A primeira parte inclui ainda a
discussao sobre poder da visibilidade, a sociedade do espetdculo e as caracteristicas da cultura
de massa. Como base tedrica sdo utilizados autores como Habermas (1984), Thompson
(1995), Hannah Arendt (1983) e Edgar Morin (1997).

No segundo capitulo serd feita uma breve apresentacdo da histéria do jornalismo, do
seu surgimento até seu formato atual adquirido por meio de vdrias transformagdes da
sociedade, de acordo com Beltrao (1992). Também se discute as categorias do jornalismo,
com maior énfase na opinido e no jornalismo opinativo, pelas andlises de Marques de Melo
(1985). Por fim, apresentam-se as defini¢cdes do jornalismo em colunas, o espaco do colunista,
a coluna social (suas acepgoes e caracteristicas) e a fotografia e sua importancia neste espaco.
Como base tedrica, sao utilizados Wolf (2001) e Erbolato (1981).

No terceiro e dltimo capitulo da pesquisa € feito um histérico do objeto — a coluna
social Hit. Apds o estudo das categorias de andlise de contetido, a monografia estabelece uma
articulacdo entre a argumentacio tedrica citada nos capitulos I e II e as evidéncias do estudo

empirico extraido da analise realizada da coluna social Hit durante o periodo selecionado.



CAPITULO 1

Neste capitulo serd feita uma apresentacdo sobre a no¢do de espaco publico e privado
e suas transformagdes com o passar do tempo. Abordar-se-4 como a midia tornou-se um novo
espaco publico substituindo os antigos espagos sociais de debate; o poder que a imprensa
ganha e sua visibilidade. Por fim, serdo tratados temas relacionados a cultura de massa, o

espetaculo na sociedade, os mitos e os olimpianos.

1.1 As transformacoes dos conceitos de publico e privado

Originaria do latim — no qual a raiz publicus significa literalmente “vindo do povo” —
o conceito de publico, a partir da invencdo da impressdao no século XV, adquire outra
concepcdo. Ao criar uma maquina capaz de reproduzir idéias, conhecimentos e informagdes, o
homem do Renascimento mostrou claramente que na mentalidade daquele tempo existia algo
além do desejo de dominar a natureza. Existia a necessidade de difundir como este dominio se
realizava.

Por outro lado, a infinita vontade de conhecer, de reproduzir o mundo sob outra 6tica
tornou presente para este homem que o saber poderia ser massificado' e que o conhecimento
difundido. As cdpias manuscritas que os eruditos copiavam laboriosamente ndo atendiam
mais ao mundo moderno. Os livros — ou seja, a possibilidade de difundir idéias e o préprio
conhecimento — ndo mais manuscritos, mas impressos, as centenas e milhares desses livros,
tornaram-se necessidade fundamental para a sociedade principalmente para os estudantes.

Apenas o ‘“ethos” econdmico, bem como condicdes sociais e politicas a ele

relacionadas, ndo seriam capazes de possibilitar o aparecimento da impressdo, se nao

! Termo usado aqui sobre uma 6tica condizente com a época.
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houvesse uma nova maneira de visualizar o mundo. Deve-se, pois, pensar numa correlagao
entre o politico, o social e o econdmico, como explicita Michel Vovelle (1986).

Surge nos espagos sociais envolvidos neste processo o verbo publicar (do francés
publier, do inglés to publish) que queria dizer precisamente “tornar publico”. Por outro lado, a
extraordindria mudanga da cultura ocidental com a difus@o da impressao, dos séculos XVI ao
XVIII, tem papel definitivo na separacdo do politico do social, viabilizando a mutacdo da
noc¢ao de esfera publica e privada e contribuindo para a formagao daquilo que Hanna Arendt
(1983) também chama “sociedade das massas”. Segundo a pensadora alema, nesta sociedade,
expressao maior do declinio da esfera publica, o que se procura € a opinido unanime, ao
mesmo tempo em que o individuo € definido por sua posicdo funcional dentro da sociedade.
A esfera social passa a controlar, com igualdade de forcas, todos os membros de uma mesma
comunidade (ARENDT; 1983:68).

A ligacdo etimoldgica entre a no¢do de publico e os atos publicos de comunicacao é,
pois, anterior a propria conceituagdo de publico como ator social, surgida com as revolucdes
inglesa e francesa dos séculos XVII e XVIIIL. Na Franca, por exemplo, bem antes de 1789 ja
se fala do “publico dos espetdculos”.

As mudancas nos conceitos e nas funcdes do publico e do privado na era Moderna
inserem-se no germe da prépria mentalidade da época. Se nas origens, o conceito de privatizar
embutia a idéia de privacdo — entendida como privar o individuo de alguma coisa, inclusive
de sua capacidade humana, na modernidade, a partir da intensa valoriza¢do do individualismo,
ha o enriquecimento dessa esfera, que passa a se opor ndo mais ao conceito de publico, mas
ao de social (HABERMAS; 1984:15-17).

No inicio de sua obra, o autor comenta a multiplicidade de significados que envolvem
o uso corrente dos termos “publico” e “esfera ptiblica”, significados que tiveram origem em

diferentes fases histdricas.
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Chamamos de publicos certos eventos quando eles, em
contraposicdo as sociedades fechadas, sdo acessiveis a qualquer
um — assim como falamos de locais ptblicos ou de casas publicas
(HABERMAS; 1984:14).

O termo “publico” também pode designar locais que ndo sdo de acesso comum, mas
que abrigam instituicdes publicas, ou seja, do Estado. A palavra também tem outro
significado, relacionado a recep¢do dos publicos, o qual adquire uma forca de representacao
que envolve um reconhecimento publico. Quanto ao termo “esfera publica", muitas vezes ele
aparece simplesmente como a esfera da opinido pubica, em contraposi¢do ao poder publico.
Uma esfera publica informada ou indignada, cujo sujeito € o publico enquanto portador de
opinido publica. De acordo Habermas (1984) inclui-se entre os 6rgdos de esfera publica os

orgdos estatais ou os midias que, com a imprensa, servem para que o puiblico se comunique.

1.2 Transformacao do espaco publico

Na Grécia antiga os atores” da comunicagdo faziam-se presentes em praca publica com
o proposito de discutir o que entdo reconhecia-se publico. Eram os chamados cidadaos-livres
— que tdo livres eram quanto mais dominantes fossem. Esses atores faziam parte de um
territério comum, lugar onde as mulheres e os escravos ndo pertenciam. A praga era o local
onde se discutiam questdes de interesse desses cidaddos (os eleutheroi), questdes reduzidas a
um espacgo determinado pela relagdo de dominagdo que eles mantinham na sociedade em que
estavam inseridos. O espago publico era entdo reduzido aos participes dessa “comunidade”,
atores de uma comunica¢do ainda distante de ser social, de uma comunicag@o cujo objetivo se
restringia ao conceito de “tornar comum”, comum limitado a esfera do koinos, mundo dos

gregos no espaco da polis.

? Atores aqui se referem os cidaddos livres que em praga publica realizavam a comunicagio
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Quando o dominio ainda estava nas maos dos senhores feudais, embora existisse uma
representacao publica, havia nitidamente uma contradi¢do entre o que seria publico e o que
poderia ser classificado como privado. Para Hannah Arendt (1983) essa contradi¢do, tipica
dos estdgios iniciais da época moderna, foi um fendmeno tempordrio e trouxe a completa
extin¢ao da diferenca entre as esferas publica e privada e a submersao de ambas ao social.

Resende (2005) afirma que a idéia de comunidade enquanto conjunto de ambiente
ocupados pelo povo — espagos separados do privado — surgiu com o direito romano: ele veio
institucionalizar a divisdo entre o publico e o privado. Para os romanos, o comum ¢
constitutivo da rua, dos espacos que ndo eram do dominio da apropriacdo privada. O senhor
feudal, figura legitimada a partir da disjuncdo instituida pelo direito romano, era a
representacdo do privado e, por conseguinte, aquele que proferia o discurso da coletividade.
Sob a légica romana, o senhor feudal era a voz “publicamente” reconhecida, voz que
aparentemente simbolizava interesses comuns, fato que fazia com que todo privilégio, na
verdade, fosse dado ao privado.

Para Resende (2005) ainda que de uma maneira menos explicita 0 mesmo acontecesse
na Grécia — “de certo modo os cidadaos-livres estdo para os gregos como os senhores feudais
para os romanos” — a esfera publica, a partir do direito romano, era efetivamente e
paradoxalmente de dominio do particular, do privado. Os atores da comunicacdo apenas
mudavam de figurino — deixavam o poderio moral e/ou social grego — mas continuavam
sendo os detentores de algum tipo de saber que lhes dava o direito e o lugar de destaque da

fala.

Somente a partir do século XV os senhores feudais, que
adquirem conotagdes negativas, passam a deixar o lugar livre
para os soberanos: o castelo torna-se a representacio do novo
espaco. Os reis sdo os representantes do poder, os atores da
comunicacdo, € o povo, mais ainda, assume a categoria de
espectadores. (RESENDE; 2005: 131)
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Com a consolidacdo da sociedade burguesa, iniciava-se uma significativa alternancia
de poder: o Estado passou a administrar os interesses de uma sociedade que aos poucos se
configura. Ele apresenta-se como uma institui¢do reguladora do comércio, atividade que
ganha for¢a enquanto incrementava-se a necessidade de tornar publico o conhecimento dos
produtos disponiveis, diz Resende (2005). Nesse principio ha ainda uma grande autoridade e
dependéncia em relac@o ao soberano, no entanto, o “tornar publico” burgués ja traz a nog¢ao de
uma necessaria e melhor juntura de interesses entre o Estado e o cidadao. Tal no¢do ganha
validade num segundo momento, ja a partir da segunda metade do século XVIII, quando
surge a categoria da opinido publica.

Entdo pode-se falar de um grande salto na no¢do que se tem de espaco publico:

...ele ganha novos atores que, em novos lugares — nos cafés, por
exemplo — ddo voz a opinides e discussdes muitas vezes
controversas as do Estado. Ainda que estivessem longe de
fazerem concretizar a necesséria relacdo de troca, esses novos
atores da comunicacdo, juntamente dos ja conhecidos detentores
do poder, contribuiam para o alargamento do chamado espago
publico: ele ganha a conotagdo de lugar de uma possivel
confluéncia de vozes, fato que, no espago publico
contemporaneo, se torna mais contundente. (RESENDE; 2005:
131)

2

E muito importante fazer notar que é nessa nova conjuntura de espago publico que
nasce a possibilidade de uma imprensa escrita, nao s6 de opinido, mas também literdria e
artistica. De acordo com Adriano Rodrigues (1990), “[a imprensa] nasce visando assegurar
simultaneamente as estratégias contraditdrias tanto de imposicdo das regras formais de gestao
da res publica por parte do Estado burgués como de autonomia da privacidade e da
domesticidade” (ADRIANO, 1990:39). Este fator que ja a coloca, no final do século XVII,
ainda que de modo precdrio, no espaco social de agente intermediador entre o publico e o

privado.
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Se num primeiro momento a imprensa era constituida de correspondéncias privadas
com divulgacao restrita, num segundo instante passa a ser formada por uma série de jornais
manuscritos — submetidos a rigido controle — que se tornariam publicos a medida em que,

adquirindo anonimato, passam a divulgar fatos, que se transformam na prépria realidade.

A realidade era, portanto, apenas o divulgado e, dessa forma,
distinguia-se do individual, tornando-se publica. Finalmente, os
jornais transformaram-se em instrumento de divulgacdo de
idéias. Nao é mais o privado que adquire o cardter publico, mas
o publico que se transforma em publicidade, isto €, instrumento
de divulgacdo de opinides individuais, caracterizadas como
sociais e submetidas a julgamento ptiblico (HABERMAS,
1984: 40.41).

Para Habermas (1984), entretanto, é essa mesma imprensa que vird representar a
decadéncia do espaco publico: ele se deteriora, segundo o filésofo, no grau que o jornal passa
a ser controlado por interesses mercadologicos. Habermas (1984), aqui, parece atentar para o
aspecto de que o espaco publico, de fato, ndo tivesse sido ampliado, e sim que o mercado
tivesse adquirido o lugar antes ocupado pelos cidaddos-livres — gregos — e pelos senhores
feudais — romanos —, fazendo com que os atores da comunicacdo continuassem sendo o0s
mesmos de sempre, os detentores do poder.

No entanto o foco deste estudo nao € a conclusdao de Habermas (1984) sobre o declinio
do espaco publico na sociedade burguesa. E sim o fato de que, com sua critica, podemos
observar a ac@o de construcdo de um espaco publico mais convergente, no significado de ter

sido aquele o periodo em que a opinido publica passou a ser constitutiva da propria imprensa,

que € também componente do espaco publico que se construia.
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1.2.1 A Midia e o novo espaco publico

A concepg¢do da relagdo entre midia e sociedade fundamenta-se no entendimento de
alguns fendmenos sociais, como o da esfera publica, a qual € compreendida pelo sociélogo
Jiirgen Habermas (1984) como uma das categorias centrais da sociedade.

Como visto no tdépico anterior o surgimento do termo ‘“‘esfera publica” estd
intimamente ligado ao desenvolvimento da sociedade burguesa, apesar de muito antes desse
periodo ja se falar em “publico”, sendo o que nao € “privado”. Para os gregos a esfera publica
destacava-se como um reino da liberdade e da continuidade. Pode-se perceber, dessa forma,
caracteristicas da esfera publica como um espaco de reconhecimento publico, um lugar de
representacao social. Os cafés e saldes surgem como instituicdes que assumem, na Inglaterra e
na Franca, funcdes sociais semelhantes. No inicio do séc. XVIII ja estavam multiplicados em
mais de trés mil cafés localizados em Londres, freqiientados por circulos intimos de fregueses.
“Os saldes e cafés caracterizavam-se como centros de uma critica literdria, locais nos quais a
literatura tinha de se legitimar, em que a intelectualidade se encontrava com a aristocracia”
(Habermas, 1984:48). Observa-se uma substituicao da representatividade publica das cortes
por essas instituicdes de uma esfera publica burguesa, as quais caracterizam-se por organizar

a discussdo permanente entre pessoas privadas. O publico que freqiientava os saldes e cafés

era restrito, caracterizado por uma elite.

Nao se deve crer que a concepciao de publico que implica a
igualdade do simplesmente “meramente humano” tenha sido
efetivada com os saldes, cafés e associagcdes, mas com eles foi
institucionalizada enquanto idéia e, dessa forma, colocada como
reivindicagao, no entanto eficaz (HABERMAS; 1984:52).

Em 1709, os freqiientadores dos cafés ja eram tdo numerosos que para manter as

noticias em circulagdo tornou-se fundamental a utilizacdo de um jornal, para que esses
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movimentos ndo fossem prejudicados. Os jornais consagrados a arte e a critica cultural,
instrumentos da critica da arte institucionalizada, os quais posteriormente se interessaram por
questdes de importancia mais social e politica, tornaram-se tipicos do séc. XVIII. Os artigos
dos jornais nao s6 sdo transformados pelo publico dos cafés em objeto de suas discussoes,
mas também entendidos como parte integrante delas, destacando-se as indmeras cartas de
leitores recebidas e das quais os editores selecionavam algumas para serem publicadas
semanalmente. Por meio das cartas, o didlogo € transportado para outro meio de comunicacao,
possibilitando, mediante a leitura, reingressar no meio anterior: a conversa¢do. Com base
nessa caracteristica dos jornais, torna-se visivel a estreita relacdo entre midia e sociedade no
que diz respeito ao debate publico, pois o que estd presente no debate puiblico e passa pela

midia volta para a sociedade, fomentando um novo debate, caracterizando uma circularidade.

A esfera publica pode ser descrita como uma rede adequada
para a comunicagdo de conteddos, tomadas de posi¢do e
opinides, nela os fluxos comunicacionais sdo filtrados e
sintetizados, a ponto de se condensarem em opinides publicas
enfeixadas em temas especificos. (HABERMAS; 1997:92).

John Thompson (1995) comenta que permanece evidente nos escritos de Habermas a
“idéia de uma esfera publica como uma comunidade de individuos que estdo unidos por sua
participacdo num debate racional-critico” (THOMPSON, 1995:150). Pode-se entender a
esfera publica construida por diversos publicos que se organizam em torno de temas de

interesse comum.

Em sociedades complexas, a esfera puiblica forma uma estrutura
intermedidria entre o sistema politico, de um lado, e os setores
privados do mundo da vida e sistemas de acdo especializados
em termos de fungdes, de outro lado. Ela representa uma rede
super-complexa que se ramifica especialmente num sem
nimero de arenas internacionais, nacionais, regionais, comunais
e subculturais, que se sobrepdem umas as outras; essa rede se
articula objetivamente de acordo com os pontos de vista
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funcionais, temas, circulos politicos, assumindo a forma de
esferas  pdblicas mais ou menos especializadas,...
(HABERMAS, 1997:107).

Entende-se que o autor articula a variedade de espagos publicos como locais onde
surgem inumeros discursos que se entrecruzam e se sobrepdem. Nos espacos publicos
descritos por Habermas encontram-se fluxos comunicacionais opostos: de um lado estd o
poder administrativo e econdmico, representando o centro do espago publico, e de outro, o
mundo cotidiano, o mundo da vida, os desejos e as subjetividades dos individuos. Ou seja, o
espaco publico ndo se constréi unicamente no dominio das instituicdes, mas também no
cotidiano, no que estd relacionado a vida e as particularidades dos individuos.

Com as transformacgdes ocorridas no cendrio privado, a midia se tornou um
instrumento de comunicacdo publica. Todas as informagdes ali apresentadas deixam de
figurar no espaco privado a passam a adquirir uma difusdo muito maior, tornando-se de
conhecimento e do dominio publico. Adquiriram sim uma abrangéncia e visibilidade de
proporg¢des inimagindveis para aquela época.

As novas formas de visibilidade estdo estreitamente ligadas aos novos meios de
comunica¢do. Thompson (1995) afirma que, com o desenvolvimento da comunicagdo, a
visibilidade dos acontecimentos ou individuos nos dominios publico e privado ndo estd mais
diretamente ligada com a partilha de um local comum. Nessa visibilidade mediada, segundo o
autor, as mensagens nao sao diretamente monitordveis e controldveis, por mais que os atores
sociais e instituicdes procurem gerenciar sua visibilidade.

Desse modo, o desenvolvimento da comunicacdo alterou a natureza da visibilidade,
visto que ela nao depende mais da partilha de um local comum. Com o processo de
desterritorializacdo e a mudancga na forma de visibilidade gerada pelo desenvolvimento dos
meios de comunicagdo, a troca de sentidos passa a ser em espacos virtuais, os quais nao

2

dependem que os individuos estejam no mesmo local para compartilhar as informagdes. E
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nesse sentido que a midia transforma-se no espago publico central na contemporaneidade,
onde institui¢cdes e atores lutam para colocar em debate suas questdes. Com base nestas
caracteristicas, Thompson (1995) qualifica a visibilidade gerada pela midia como espago de
mediacdo. “Desde o advento da imprensa e especialmente da midia eletronica, lutas por
reconhecimento se tornaram cada vez mais lutas pela visibilidade dentro de espagos ndo

localizados de publicidade mediada” (THOMPSON, 1995:215).

1.3 Visibilidade e Poder Social

Autor de uma teoria social da midia, Thompson (1995) distingue quatro tipos
principais de poder: econdmico, politico, coercitivo e simbdlico, esta ultima nogdo
emprestada de Bourdieu, por considera-la mais abrangente que “poder ideoldgico” de Michael
Mann e “vigilancia” de Giddens. Mas enquanto Bourdieu (apud Thompson: 1995) considera
que o exercicio do poder simbdlico pressupde, dos que a ele sdo submetidos, um
reconhecimento, Thompson (1995) defende que muitas vezes hd uma crenca comum e ativa
cumplicidade, crenca esta que pode estar “erroneamente enraizada numa compreensdo
limitada das bases sociais do poder” (THOMPSON, 1995, 30).

De qualquer forma, a distin¢do entre os quatro principais tipos de poder se faz apenas
para efeito de andlise, pois todos eles se inter-relacionam das mais variadas e complexas
formas, ainda que na sociedade capitalista o poder econdmico se sobreponha aos demais.

Para Thompson (1995), o exercicio do poder vai se dar por meio de instituicdes que
proporcionam bases privilegiadas para tal e a estas ele chama instituicdes paradigmaéticas. Na
atual fase do capitalismo, os grandes conglomerados transnacionais podem ser considerados
instituicdes paradigmaticas do poder econdmico. Ja o poder politico sempre esteve associado

ao Estado que, para exercer sua autoridade, vai se fundamentar em outros dois tipos de poder:
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0 coercitivo, cujas instituicdes paradigmaticas seriam o exército, a policia, as institui¢des
carcerarias, € o simbdlico.

O poder simbdlico, nas palavras de Bourdieu (apud THOMPSON 1999), € aquele
poder invisivel, capaz de “constituir o dado pela enunciacdo, de fazer ver e fazer crer, de
confirmar ou de transformar a visdo do mundo e, deste modo, a acdo sobre o mundo, portanto
o mundo” (THOMPSON, 1995, 32). Ainda de acordo com Bourdieu (apud THOMPSON
1999), o poder subordinado, uma forma transformada, “transfigurada e legitimada das outras
formas de poder”. E o poder exercido pela Igreja, pela escola e, desde a explosdo dos meios
de comunicacdo que proporcionaram novas formas de acdo e interagdo, mais rdpidas e
abrangentes, € o poder da midia. O poder de intervir nos acontecimentos, de influenciar as
acoes dos outros e produzir eventos por meio da producdo e da transmissdo de formas
simbdlicas. (THOMPSON, 1999:24).

A imprensa é uma instituicao burguesa que nasceu e cresceu sob o Estado. Sua histéria é
a historia da burguesia. Na chamada Sociedade da Informacdo, a midia possui um grande
poder simbdlico. A midia € considerada o poder paralelo aos poderes constitucionais da
Republica: legislativo, executivo e judicidrio. E um poder independente, que pode tudo e
onipresente, que estd acima de tudo e todos.

Auxiliada por um poderoso aparato tecnolégico, que lhe permite contar com uma
audiéncia global e instantinea, a midia ndo apenas arquiteta um real, mas também determina o
que € real, o que deve ser ou ndo visto o que se fala e o que se cala, quem existe e ndo existe.

O nicleo desse poder fiscalizador €, em verdade, uma nucleo excludente. O noticiario
jornalistico é um enorme e didrio exercicio de exclusio. E um movimento dialégico — ao
mesmo tempo em que afirma “isto € noticia”, afirma “isto ndo € noticia”. E o ndo-noticia é
maioria no processo de selecdo e classificagdo, permitindo a midia construir um mundo de

acordo com suas regras de funcionamento.
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O poder da visibilidade na midia ainda contribui para que certos grupos/pessoas
alcancem certos objetivos: desmoralizar uma liderancga, condenar uma pessoa e vinganca. O
escandalo € aquele fendmeno que se traduz em acdes que podem afetar a reputacdo de
pessoas, acdes ou eventos, supondo a existéncia de transgressdes a valores, c6digos morais
que sao levadas ao dominio publico e que provocam reacdes. Os escandalos devem ser
qualificados dependendo da sociedade em questdo, pois valores e normas variam dependendo
do contexto sécio-politico. O que estd em jogo ndo € somente a verdade, mas a reputacdo de
individuos, que pode ser afetada irremediavelmente. (CHAIA, 1998).

Ainda de acordo com Chaia (1998), o papel desempenhado pela midia na publicacdo
do escandalo também ¢ reforcado pelos “espectadores” que acompanham freneticamente e
ansiosamente 0s passos e as descobertas da midia ou das autoridades competentes sobre
determinados acontecimentos/pessoas.

Quais sao as conseqiiéncias dos escandalos? Claro que pessoas sao envolvidas,
reputagdes sdo questionadas, carreiras podem ser destruidas. Porém o que mais chama a
atencdo ¢ que em determinadas situagdes, ocorre a quebra da confianga no papel de certas
instituicdes. A midia em alguns escindalos exagera em suas observacOes e avaliagoes,

chegando a generalizar certas atitudes.

1.4 Cultura de Massa e Espetacularizacao

Com o crescimento da inddstria da midia e a ampliacio da visibilidade fez-se
necessario o aparecimento de uma nova cultura. O século XX é marcado pelo poder
industrial, resultando na industrializacio do espirito, considerada como a ‘“segunda
industrializa¢do” e na progressdo da alma humana, a “segunda colonizag@o”. Surgem dai

novas mercadorias, como a cultura da vida privada, que “sdo as mais humanas de todas, pois
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vendem a varejo os ectoplasmas de humanidade, os amores e os medos romanceados, os fatos
variados do coracdo e da alma”. (MORIN: 1997:14).

Este século, centro de interrogacdes contemporaneas, nao se limita a respostas prontas,
mas a um pensamento em movimento como a “terceira cultura”, originada da imprensa, do
cinema, do rddio. Sua denominacdo passou a ser “cultura de massa”, produzida segundo as
normas de fabricacdo industrial, destinada a uma massa social.

Edgar Morin (1997) entende cultura de massa como sendo um corpo de simbolos,
mitos e imagens concernentes a vida prética e a vida imagindria, um sistema de projecdes e de
identificacOes especificas que se acrescenta a cultura nacional, a cultura humanista, a cultura
religiosa, e entra em concorréncia com estas culturas numa sociedade pluricultural.

De acordo com Roberto da Matta (1981), a antropologia social e a sociologia definem
cultura como um cédigo através do qual as pessoas de um dado grupo pensam, classificam,
estudam e modificam o mundo e a si mesmas. E justamente porque compartilham de parcelas
importantes deste cddigo (a cultura) que um conjunto de individuos com interesses e
capacidades distintas e at€ mesmo opostas, transforma-se num grupo e podem viver juntos
sentindo-se parte de uma mesma totalidade. Podem, assim, desenvolver relagdes entre si
porque a cultura lhes forneceu normas que dizem respeito aos modos, mais (ou menos)
apropriados de comportamento diante de certas situagdes. Por outro lado, a cultura ndo é um
cédigo que se escolhe simplesmente. E algo que estd dentro e fora de cada um de nds
(MATTA, 1981).

As regras que formam a cultura (ou a cultura como regra) permitem relacionar
individuos entre si e o préprio grupo com o ambiente onde vivem. Em geral, pensamos a
cultura como algo individual que as pessoas inventam, modificam e acrescentam na medida
de sua criatividade e poder. Dai falarmos que determinada pessoa € mais culta que a outra e

distinguirmos formas de "cultura" supostamente mais avangadas ou preferidas que outras.
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Falamos entdo em ‘“alta cultura’ que remete a uma cultura erudida, elitizada e a “baixa
cultura” que fala de uma cultura popular, de acordo com Matta (1981)”.

Assim, a cultura de massa, a corrente maciga e nova do século XX, € capaz de orientar
e desenvolver particularidades. Ela possui um corpo de simbolos, mitos e imagens que
orientam as emocdes, além de acrescentar a cultura nacional, humanista e religiosa, se
integrando numa realidade policultural.

A cultura industrial torna-se possivel com inveng¢des técnicas desenvolvidas em prol
do lucro capitalista, como o cinematégrafo e o telégrafo sem fio. O primeiro precursor do
cinema foi absorvido pelo espetaculo, o sonho e o lazer. Ja o segundo, pelo jogo, musica e
divertimento. Desta forma, o espirito capitalista se desenvolve, assim como a industria
cultural em todos os regimes, “tanto no quadro do Estado quanto no da iniciativa privada”.
(MORIN; 1997: 22)

A industria cultural € veloz pela mercadoria produzida; ela consegue produzir em
rdpida e larga escala os produtos dela provenientes, e estd organizada segundo o modelo da
industria de maior concentracdo técnica e econdmica. “(...) o ‘poder cultural’, aquele do autor
da cancdo, do artigo, do projeto de filme, da idéia radiofdnica se encontra imprensado entre o
poder burocrético e o poder técnico”. (MORIN; 1997: 25)

A produgdo cultural de massa submete-se a concentracdo técnico-burocratica, que
tende a despersonalizar a criacdo e a desintegrar o poder cultural. “No entanto, essa tendéncia
exigida pelo sistema industrial se choca com uma exigéncia radicalmente contraria, nascida da
natureza propria do consumo cultural, que sempre reclama um produto individualizado,
sempre novo”. (MORIN; 1997: 25)

Para Morin (1997), a industria cultural precisa de unidades individualizadas. Assim, a
industria cultural funciona na superacdo da contradicao entre suas estruturas burocratizadas-

padronizadas e a originalidade do produto que ela deve fornecer. Mesmo com as técnicas-
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padrao de individualizacdo que modificam o conjunto dos diferentes elementos, precisa-se
sempre da invencao, assim o padrao se detém e passa a ser aperfeicoado pela originalidade.

Segundo Morin (1997), a inddstria cultural possui uma lei que prova sua tendéncia ao
publico universal, “mesmo fora da procura de lucro, todo sistema industrial tende ao
crescimento, e toda produ¢do de massa destinada ao consumo tem sua prépria légica, que € a
de maximo consumo. A industria cultural ndo escapa a essa lei” (MORIN, 1997:35). Quando
se busca um publico variado, varia-se a informacao, e para se ter um grande publico procura-
se um denominador comum, ou seja, tende-se a satisfazer todos os interesses e gostos para se
ter o maximo de consumo.

Quanto aos consumidores de cultura, a “massa”, as camadas sociais, as idades e os
sexos diferentes fazem parte do setor mais dindmico, mais concentrado da industria cultural.
Contudo, ocorre uma homogeneizacdo do consumo que diminui a barreira entre as idades ou
mesmo entre as classes sociais. A cultura de massa é dominada pela juventude, sendo os
jovens, para Morin (1997), elementos fundamentais na nova cultura. Quanto as classes

sociais:

Prestigios, convengdes, hierarquias, reivindicacdes diferenciam
e dividem essa grande camada assalariada. Mas o que a
homogeneiza ndo € apenas o estatuto salarial (seguros sociais,
aposentadorias, as vezes seguros de desempregos), € a
identidade dos valores de consumo, € sdo esses valores comuns
que veiculam as mass media, é essa unidade que caracteriza a
cultura de massa. (MORIN; 1997: 42)

Esta nova cultura surge entdo, nos moldes capitalista, na democratiza¢cdo do consumo
e na progressdo de determinados valores, inventando temas universais. Torna-se o “lugar-
comum, o meio de comunicacdo entre esses diferentes estratos e as diferentes classes”.

(MORIN; 1997:43)
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A producao cultural é determinada pelo préprio mercado. Diante do consumo cultural,
criado pela producao, cria-se também o publico de massa. Desta forma, a cultura de massa &,

segundo Morin (1997), um didlogo entre uma produg¢io e um consumo.

1.4.1 Sociedade do espetaculo

Nas udltimas décadas, a industria cultural possibilitou a multiplicagdo dos espetaculos
por meio de novos espagos. Como exemplo desses novos canais podemos citar a Internet. O
proprio espetaculo estd se tornando um dos principios organizacionais da economia, da
politica, da sociedade e da vida cotidiana (Douglas Kellner aput Sydney Leite; 2002:05). A
vida politico-social também é cada vez mais moldada pelo espetdculo. Os conflitos sociais e
politicos estdo cada vez mais presentes nas telas da cultura da midia, que apresentam os
espetaculos de casos sensacionalistas, bem como a crescente violéncia da atualidade. A
cultura da midia ndo aborda apenas os grandes momentos da vida comum, mas proporciona
também material ainda mais farto para as fantasias e sonhos, modelando o pensamento, o
comportamento e as identidades. (Leite 2002)

Os espetdculos existem desde os tempos pré-modernos. A Grécia Cléssica teve seu
Olimpo, seus festivais de dramaturgia e de poesia, suas batalhas retéricas publicas, e guerras
sangrentas e violentas. A Roma Antiga viveu suas orgias, a ampla oferta de pao e circo, suas
grandiosas batalhas politicas e o espeticulo do Império. O entretenimento popular
naturalmente teve suas raizes no espeticulo, enquanto a guerra, a religido, os esportes € outros
aspectos da vida publica tornaram-se terrenos férteis para a propagacdo do espeticulo por

muitos séculos.
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O conceito de “sociedade do espetdculo”, desenvolvido pelo tedrico francés Guy
Debord (2000), descreve uma sociedade de midia e de consumo, organizada em funcao da
producdo e consumo de imagens, mercadorias e eventos culturais.

Espetaculos sao aqueles fenomenos de cultura da midia que representam os valores
basicos da sociedade contemporanea, determinam o comportamento dos individuos e
dramatizam suas controvérsias e lutas, tanto quanto seus modelos para a solu¢do de conflitos.
Eles incluem extravagancias da midia, eventos esportivos, fatos politicos e acontecimentos
que chamam muito a atencdo, os quais denominamos noticia — fendmenos que tém se
submetido a l6gica do espetdculo e a compactagdo na era do sensacionalismo da midia, dos

escandalos politicos e contesta¢des, simulando uma guerra cultural sem fim.

Quando o mundo real se transforma em simples imagens, as
simples imagens tornam-se seres reais e motivacdes eficientes
de um comportamento hipnético. O espeticulo, como tendéncia
a fazer ver (por diferentes mediagdes especializadas) o mundo
que ja ndo se pode tocar diretamente, serve-se da visdo como o
sentido privilegiado da pessoa humana — o que em outras
épocas fora o tato (DEBORD; 2000: 47).

O entretenimento sempre foi o principal campo do espetidculo, mas na atual sociedade
eles entraram pelos dominios da economia, politica, sociedade e vida cotidiana por meio de
formas inovadoras e importantes como as colunas sociais, programas de televisdo que
promovem artistas e pessoas famosas, até mesmo novelas.

O espetidculo da midia é, realmente, um culto a celebridade, que proporciona os
principais padrdes e icones da moda, do visual e da personalidade. No mundo do espeticulo, a
celebridade representa cada segmento social relevante, desde o entretenimento até a politica,

0s esportes € 0s negdcios.
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1.4.2 Mitos e Olimpianos: O fenomeno da projecao e identificacao.

Afirmada como a primeira cultura da histéria mundial, a cultura de massa é também,
estética, isto €, pode ser considerada uma cultura profana e desenvolve seus campos comuns e
imagindrios no espaco. Assim, entendemos a cultura de massa como cagadora de divertimento
e evasdo ou como fornecedora de modelos de vida.

De acordo com Morin (1997), € no consumo de produtos que o sujeito se afirma
enquanto individuo privado. O consumo do lazer se torna a expressao maxima da vida privada
do homem médio. A busca pela felicidade torna-se o nicleo do imagindrio humano e projeta-
se na busca pelo lazer e € identificada por meio de mecanismos como as vedetes e o happy
end.

Morin (1997) observa que a cultura de massa € incapaz de cristalizar-se como uma
religido da vida privada, pois ela possui uma fraqueza. Seus valores sdo precdrios e
transitérios e seu modo de consumo, profano. Mesmo que ela conquista este espago, através
da repressao das outras culturas, ela ndo pode desagregar a religido ou mesmo o Estado. Além
de tudo, € realista, através de uma proximidade entre o real e o imagindrio (olimpianos,
deuses, criminosos € assassinos), a0 mesmo tempo em que torna ficticia uma parte da vida de
seus consumidores.

A influéncia da industria cultural se impde pelo apelo da seducdo. Pode-se criar uma
necessidade, excitando os sentidos do individuo até que ele busque implacavelmente sua
satisfacdo, mantendo-o preso na condi¢do de mero consumidor pela continua promessa de
prazer e felicidade, através da administracdo de suas necessidades e também pela venda
daquilo que supostamente as satisfaz.

A industria cultural elege e mantém em constante ascensao, utilizando-se seus diversos

instrumentos de divulgacdo os modelos estereotipados a serem consumidos pela massa como



27

ideais de realizacdo e de conquista da felicidade, através de técnicas e apelos sedutores que
induzem a pseudo-identificacdo.

Morin (1997) classifica de “olimpianos” as vedetes da grande imprensa da atualidade.
Esse Olimpo € o produto mais original do novo curso da cultura de massa, enquanto
“humanizadora” das divindades e multiplicadora das relacdes humanas com o publico.
Encarnado o papel de sobre-humanos, os olimpianos e olimpianas sdo humanos na existéncia
privada que eles levam. Assim, os olimpianos apresentam um papel mitolégico para a
imprensa de massa, que mergulha em suas vidas privadas a fim de extrair delas a substancia

humana que permite a identificacao.

A cultura de massa produz seus herdis, seus semideuses,
embora ela se fundamente naquilo que € exatamente a
decomposicdo do sagrado: o espetdculo, a estética. Mas,
precisamente, a mitologizacdo € atrofiada; ndo hd verdadeiros
deuses; herdis e semideuses participam da existéncia empirica,
enferma e mortal. (...)

Como toda cultura, a cultura de massa elabora modelos,
normas; mas, para essa cultura estruturada segundo a lei do
mercado, ndo ha prescri¢des impostas, mas imagens ou palavras
que fazem apelo a imitacdo, conselhos, incitacdes publicitdrias.
A eficécia dos modelos propostos vem, precisamente, do fato de
eles corresponderem as aspiracdes e necessidades que se
desenvolvem realmente. (MORIN; 1997:109)

Mitos e herdis, reis e rainhas sdo expressdes freqiientemente utilizadas pelos mass
media, nao apenas para indicar fendmenos ocorridos em sociedades tradicionais. O radio, o
cinema, a televisdo e os jornais apropriaram-se dessas e de outras formas de representacao
para referirem-se aqueles que ocupam um lugar de destaque no imagindrio contemporaneo.

Além dos mass media, diversos tedricos t€m-se interessado pelos mitos criados e
atualizados pelos meios de comunicagdo. Morin (1997), por exemplo, afirma que a cultura de

massa fornece, a vida privada, as imagens e os modelos que dao forma as inspiracdes do
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homem comum e toma de empréstimo a terminologia mitica para referir-se as personalidades
mididticas.

A primeira vista, parece que a comunicagio tomou de empréstimo da antropologia o
conceito de mito para referir-se a produg¢do simbdlica contemporanea. Originalmente usado
como forma de compreensdo de fendmenos ocorridos nas sociedades tradicionais, o mito é
definido como narrativa exemplar que pretende explicar a origem do mundo e o seu
funcionamento.

A palavra mito vem do grego, mythos, e deriva de mytheyo (contar, narrar, falar
alguma coisa) e mytheo (conversar, anunciar, nomear, designar). Os mitos possuem conteidos
que dizem respeito a feitos herdicos, romances, tragédias, figuras humanas, conceitos e
nogdes abstratas. No entanto, quando deparadas com os grupos sociais, essas fantasias se
tornam reais e comuns, pois as esséncias desses dois mundos — dos homens sobrenaturais e

dos mortais — s30 as mesmas: coragem, amor, tristeza e conflito existencial.

O mito ndo é uma narrativa histérica, mas a representa¢ao
generalizada de fatos que recorrem com uniformidade na vida
dos homens: nascimento e morte luta contra a fome e as forcas
da natureza, derrota e vitdria, relacionamento entre os sexos. (
ABBAGNANO; 1998: 675.)

De acordo com Umberto Eco (1989), pode-se notar uma diferenca fundamental entre a
personagem mitica e a personagem romantica. Se por um lado, a personagem do mito deve ser
previsivel, a personagem do romance busca assemelhar-se aos humanos reais, assumindo o
que o autor chama de "personalidade estética", ou seja, “uma capacidade de tornar-se termo
de referéncia para comportamentos € sentimentos que também pertencem a todos nds, mas
que ndo assume a universalidade prépria do mito” (ECO; 1989: 40).

As personagens miticas da cultura de massa sdo a soma de certas aspiragdes coletivas.

Tal nocdo pressupde a vivéncia em grupo, no presente. SAo exatamente as aspiracdes
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coletivas, conscientes ou inconscientes, que as personagens mididticas corporificam e por isso
tornam-se mitos, figuras de juncdes do imagindrio de determinada época. A identificacdo
necessdria entre a personagem mididtica e o publico se dd justamente na "humanidade"
daquela.

Ao contrério dos herdis gregos, humanos ou semideuses que se destacavam pelos seus
feitos, os mitos do século XX surgem intocdveis, "Olimpianos"- de acordo com Morin (1997)
- para aos poucos, mostrarem-se humanos. Neste instante, que pode ser marcado pela dor,
pela perda ou por um escandalo, é que se configura a identificacdo que o publico necessita.
Em outros casos - no ambiente contracultural, mas também na Grécia antiga - a morte tragica
coroa os herdis.

A projecao e a identificacdo, conceitos definidos por Edgar Morin (1997) em Culturas de
Massas do Século XX, sdo mantidos atualmente pela midia, por meio da construcido e
veiculagdo de modelos estereotipados de sucesso e felicidade. Os “Olimpianos”, prontos para
serem alvo da projecdo e da identificacdo dos ideais de perfeicdo da massa, que vé na
onipoténcia do modelo a fuga da sua propria impoténcia. Observa-se, ainda, nos tltimos anos
uma crescente ampliacdo do espago desses modelos nos veiculos de comunicacao, atualmente
temos o programa veiculo na Rede TV chamado “TV Fama”, ou as revistas como “Tititi”, ou
“Caras”.

De acordo com Freud (1996), projecao € uma defesa primdria, um mau uso de um
mecanismo normal que consiste em procurar no exterior a origem de um desprazer. Em
resumo, € uma espécie de defesa, como a atribuicdo ao outro de qualidades, de sentimentos,
de desejos que o sujeito recusa ou desconhece em si. A projecdo foi descoberta na parandia, a
qual tem como propdsito “rebater uma idéia que é incompativel com o ego, projetando seu

conteddo no mundo externo” (FREUD; 1996:42); isto €, exteriorizar aquilo que ndo aceita em
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si, tornando as outras pessoas ou coisas 0s culpados. Apesar de a projecdo assumir esse
aspecto negativo ao relacionar-se com uma patologia, ha um aspecto positivo: a identificagao.

Através do fendmeno da projecdo e identificacdo, nos quais a vida dos olimpianos é
cada vez mais explorada, aliado ao poder da visibilidade alcangada pela midia estabelece na
vida de quem estd exposto, surge um novo parametro de publico x privado. No novo espago
publico contemporaneo, transformado pela midia e povoado pelo olimpianos, reduz-se cada
vez mais o direito ao privado. Essa grande exposicao nos veiculos de comunicagao transforma
a vida dos escolhidos, criando assim novos parametros, invadindo sua privacidade. Além de

expO-las a diversas situagdes criadas pela superexposicao.



31

CAPITULO 2

Neste capitulo serd feita uma breve apresentacdo sobre a historia e evolug¢do do
jornalismo passando posteriormente as categorias jornalisticas com énfase no jornalismo
opinativo. Em seguida, serd apresentado o jornalismo das colunas de notas para,
posteriormente, abordar o tema coluna social - que é a base deste trabalho: histdria,

caracteristicas, o colunista e uso da fotografia neste espago.

2.1 Historia e evolucao do jornalismo

De acordo com Beltrdo (1992) o jornalismo é quase tdo antigo quanto a propria
humanidade, se o considerarmos como uma forma de transmissdo de noticias com um fim
determinado. Ja na pré-histdria, ou seja, antes do surgimento da escrita, o homem utilizava-se
de diversos recursos de comunicagdo existentes para transmitir os fatos de forma noticiosa.

Nesse sentido, as pinturas rupestres encontradas em cavernas de vdrios sitios
arqueoldgicos na Franca e em outras partes do mundo, que representam cenas de cacas e ritos
primitivos, podem ser consideradas uma forma rudimentar de jornalismo, ao prestarem-se a
transmissdo, ainda que primitiva, de informacdo de interesse coletivo.

Assim, o conceito de jornalismo, ainda que bastante ampliado para abranger toda e
qualquer transformacao dos meios existentes com o fim de transmitir noticias, surge de forma
clara sempre que voltamo-nos para os relatos dos primérdios da civilizacao e da cultura com
esse enfoque.

Quanto ao jornalismo escrito, propriamente dito, os documentos mais antigos
registrados na Historia surgiram na China, ber¢o da imprensa, e na Grécia antiga. No Império
Romano, ja na fase histdrica, a transmissdo de informacdes e divulgacdo de noticias eram

preocupacdes relevantes para a continuidade de seu dominio, de acordo com Beltrdo ( 1992 ).
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Os romanos, (...) ndo puderam dispensar a informacao, que lhes
proporcionaria a vitéria sobre os seus opositores, a manutengao
do dominio, o estabelecimento de um espirito publico
convencido da “missdo civilizadora” das dguias imperiais.
Durante varios séculos, o Grande Pontifice recolhia os fatos de
cada ano, inscrevendo-os numa tabua branca, o ‘Album’,
exposta nos muros da sua casa para que os cidaddos tomassem
conhecimento. Com a expansdo do Império e a multiplicacdo
dos interesses do Estado, sentiu-se a necessidade de ampliar
essas informacdes e os ‘Anais dos Pontifices’ fora
transformados na ‘Acta Publica’, espécie de jornal oficial.
Coube a César ( ... ) dar mais um passo no sentido de ampliar a
informagdo ( ... ) criando-se a ‘Acta Diurna’. A Acta Diurna
inseria, a partir de quando comegaram a movimentar-se as suas
cOpias, ‘os menores acontecimentos de interesse mesmo
efémero: cerimonias finebres, incéndios, execugdes, banquetes,
longevidades e fecundidades extraordinarias’. (BELTRAO;
1992:33)

No século XV, com a revolugdo causada pela descoberta da tipografia, ocorre um novo

reavivamento do jornalismo:

...0s antigos ‘menanti’, ‘novellanti’, ‘repportisti’ e ‘gazzettanti’
— nomes que se davam aos repérteres e redatores das folhas
manuscritas — se multiplicaram, agora unidos aos impressores,
que se advertiram do bom negdcio que representava a emissao
de folhas com relatos de fatos da atualidade. (BELTRAQO 1992:
54)

De acordo com Beltrao (1992), a partir do século XVII ocorre o alastramento da
imprensa por toda a Europa civilizada e ainda na América, langando as bases para o que viria
a se tornar o jornalismo como conhecemos atualmente. Esse alastramento foi grandemente
favorecido pela Revolugdo Industrial, e, posteriormente, teve seu desenvolvimento facilitado
pelo crescimento tecnoldgico que entdo foi aplicado a produgdo jornalistica.

Nas primeiras fases de desenvolvimento do jornalismo, destacaram-se a Franca e a
Alemanha, onde surgiram alguns dos primeiros jornais. Beneficiando-se da maior

regularidade dos correios e das melhorias técnicas, o jornalismo do século XVIII confirmou-

se como produto da Revolugdo Industrial. Consolidou-se como atividade profissional. Parte
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das despesas passou a ficar a cargo da Publicidade, o que permitiu a redu¢do do preco dos
jornais e o acirramento da concorréncia. Cada vez mais pessoas sabiam ler e escrever. Cada
vez mais valia investir em propaganda e explorar o sensacionalismo na disputa pelos leitores.

A transmissdo radiof6nica sempre se mostrou um veiculo informativo de grande
importancia devido a sua capacidade de transmitir uma noticia de maneira quase instantanea.
Estes chegaram até mesmo a proibir o acesso de suas fontes de informacdo as emissoras de
rddio e muitas vezes se recusavam a divulgar a programacgao destas. Somente a partir da
Segunda Guerra Mundial as emissoras tiveram permissao de se associarem a imprensa. Com
limitagdes e vantagens proprias, o radiojornalismo inaugurou uma nova forma de informar e
colaborou para o desenvolvimento do jornalismo em geral.

O telejornalismo teve suas primeiras experiéncias nos Estados Unidos na década de
30. As transmissdes passaram a ser regulares a partir de 1939, mas foram interrompidas com o
inicio da Segunda Guerra. Acabada a Guerra o noticidrio se integrou na programacao rotineira
das emissoras. Ainda assim ndo era muito assistido pelos telespectadores. Somente a partir da
primeira transmissdo "ao vivo" que os telespectadores parecem ter se encantado com o close
indiscreto das camaras (Almeida; 1998).

No Brasil, o jornalismo ndo se desenvolveu sem dificuldades. Até 1920 havia uma
mistura entre a literatura e o jornalismo, principalmente porque os indices de analfabetismo
eram altos a escolaridade era de baixo nivel. Desse modo, os escritores da época nado
conseguiam sobreviver somente do mercado literdrio, e estavam em sua maioria trabalhando
nos jornais. Este veiculo de comunicagdo era a grande vitrine dos escritores, que escreviam
com uma linguagem mais simples, universalmente vélida. O jornal conseguia, pelos seus
folhetins, por exemplo, legitimar a obra literdria. J4 a partir das décadas de 1940 e 1950, esse
mercado comegou a se expandir, mas continuava encontrando muitas dificuldades. Os

escritores ainda nao eram profissionais, pois alguns exerciam funcdes burocraticas no Estado,
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mas a implantagcdo de industrias de papel no pais facilitou bastante o desenvolvimento deste
setor. Era o comeco da comunicacdo de massa brasileira, ainda que nos anos 40 o jornal
permanecesse um veiculo de elite.

Segundo Marlise (1998), a noticia penetrou de tal forma no cotidiano das pessoas, que
passa despercebido ao publico o seu cardter mercantil. A informac@o hoje foi transformada
em mercadoria e marcada fortemente pelo valor de troca. A informacao é um produto bastante
especial, tipico e especifico. Embutido nela estdo uma série de outros fatores e consideragdes
que devem ser levadas em conta, mas que parecem que hoje estao sendo esquecidas em favor
do mercado.A mercantilizagdo do jornalismo vem reduzindo a noticia a um produto, a uma

mercadoria a ser exposta e vendida.

2.2 Categorias jornalisticas

Com as transformagdes tecnoldgicas e culturais, a mensagem jornalistica vem
adaptando-se, moldando-se conforme a necessidade de cada época.

Melo (1985) concorda com Martinez de Souza ao afirmar que o jornalismo mundial
ndo € uma instituicao unificada. Para esse autor (apud J OSE MARQUES DE MELO, 1985)
ha aspectos formais que distinguem os diversos tipos de jornalismo, acrescentando que a
imprensa Norte-americana utiliza somente dois géneros, Comment € story, a0 passo que 0s
latinos utilizam mais de dois géneros.

Segundo Melo (1985) pelo fato de o jornalismo ndo ser uma instituicdo integrada,
ocorre uma superposi¢do entre seus géneros e suas categorias. Historicamente, a distin¢do
entre as categorias de jornalismo informativo e jornalismo opinativo surge da necessidade de

diferenciar os fatos (news/stories) das suas versdes (comments).



35

Essa confluéncia entre género e categoria, segundo Melo (1985), seria admissivel
somente na génese do jornalismo, por ser uma atividade social que emergia. Atualmente essa
superposicdo ndo pode ser aceita. O autor afirma que hd, apenas, correspondéncia entre
categorias e géneros.

Melo (1985) expode defini¢des de géneros jornalisticos de estudiosos da drea, porém
tais definicdes ficam circunscritas apenas ao estilo, a maneira como a linguagem deve ser
utilizada pelo jornalista ao escrever o texto jornalistico. Tais explicagdes ndo deixam clara
uma visdo quanto ao que seja género jornalistico, pois trabalham apenas com a classificagao
desses gé€neros. Ao se classificar um género com base no estilo — entendido pelo autor como
formas de expressio do cotidiano — tal classificacdo limita-se a universos culturais
delimitados.

Historicamente héd duas categorias de trabalhos jornalisticos: o jornalismo informativo
e o jornalismo opinativo. Melo (1985) considera essa distincdo um artificio profissional e
também politico. Profissional, “no sentido contemporaneo, significando o limite em que o
jornalista se move” (MELO; 1985:24); o jornalista fica entre o dever de informar e o poder de
opinar, sendo-lhe facultado ou nio pela instituicdo em que trabalha. Considera, também, um
artificio politico, no sentido histérico — no passado o editor assumia os riscos nas matérias
com autorias reveladas (comments) e “hoje, desviando a vigilancia do publico leitor em
relacdo as matérias que aparecem como informativas (news), mas, na pratica, possuem vieses
ou conotacdes” (MELO; 1985:24). Cada processo jornalistico tem sua dimensao ideolégica
propria, independentemente do artificio narrativo utilizado.

Desta forma, para o autor:

[...] admitir a convivéncia de categorias que
correspondam a modalidades de relato dos fatos e das idéias no
espaco jornalistico ndo significa absolutamente desconhecer que
o jornalismo continua a ser um processo social dotado de
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profundas implicagdes politicas, onde a expressdo ideoldgica
assume carater determinante (MELO; 1985:24)

Atualmente, o jornalismo informativo e o opinativo, segundo Lage (1986), convivem
com categorias novas, buscando formas de expressdo que atendam aos desejos do
consumidor. Assim, ao lado do jornalismo informativo e do jornalismo opinativo, segundo
Bond (apud LAGE; 1986:27), temos o jornalismo interpretativo e o jornalismo de
entretenimento, que comenta os aspectos pitorescos da vida cotidiana.

Para Erbolato (1991), o jornalismo poderia ser dividido em quatro categorias:
informativo, interpretativo, opinativo e diversional. Esses sao os trés aspectos ao divulgar um
fato: informacdo, interpretacdo e opinido. No entanto nesta pesquisa trabalharemos apenas

como uma das categorias a do jornalismo opinativo.

2.3 Opiniao e jornalismo Opinativo

O jornalismo opinativo é uma das categorias jornalisticas mais importantes e
tradicionais. Para entender o conceito desse tipo de jornalismo, faz-se necessario evidenciar
alguns pontos.

O primeiro deles é que, para ser emitida por uma pessoa, a opinido requer que o
emissor tenha conhecimento sobre o tema e obviamente um juizo formado sobre o assunto
que vai opinar. Para Luiz Beltrao (1980), a opinido “se trata da funcio psicolédgica pela qual o
ser humano, informado de idéias, fatos ou situa¢des conflitantes, exprime a respeito do seu
juizo”. (BELTRAO; 1980:14). Ele ainda acrescenta a seu conceito que a opinidio é um “ato
individual, desenvolvido dentro do grupo”. (BELTRAO; 1980:17). Caso essa opinido
individual venha a se somar com outras opinides iguais, essa opinido se transforma em uma

opinido comum.
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No jornalismo existem trés categorias de opinido: a opinido do editor, a do jornalista e
a do leitor. A primeira delas € baseada nos problemas do grupo, pautada pela politica editorial
do jornal. Beltrao (1980) afirma que o editor se expressa pelo editorial e representa um agente
cultural em um empresario do periddico. J4 a segunda, expressa as idéias baseadas nas
matérias produzidas por ele. Na maioria dos casos, o jornalista, por ter contato com os leitores
e envolvidos com as matérias, consegue agrupar indmeras opinides. O jornalista expressa sua
opinido por meio de crOnicas e artigos. J4 a terceira categoria, a opinido do leitor, é
manifestada em entrevistas, pronunciamentos, cartas, dentre outras. Em alguns casos, sobre
alguns temas, o leitor pede auxilio ao jornalista e ao editor, j& que muitas vezes ele pode ter
uma bagagem cultural especifica para opinar sobre determinado fato. Mesmo assim, todo ser
humano é capaz de opinar e emitir o seu juizo.

O leitor é um apreciador da emissdo de opinido, juizo, idéias proprias ou até mesmo
baseada em outras pessoas. Na grande maioria, a opiniao € emitida como um juizo que nao
garante uma certeza ou uma base de um estudo. Os jornais tém a obrigacdo de explicitar a

opinido do leitor. E essa opinido que democratiza e muitas vezes valoriza o jornalismo.

2.4 O jornalismo apresentado em colunas

Produto proveniente da cultura de massas, as colunas jornalisticas de notas constituem
um territério no qual cabe tudo: noticias da politica, economia, vida cultural, o cotidiano de
celebridades e até mesmo colunismo social. N@o raro, alguns assuntos que serdo depois
debatidos nas primeiras paginas da imprensa saem primeiro em colunas famosas de grandes
jornais.

De acordo com Zobaran e Camara (1994), a designacdo do género coluna vem da

divisdo da pagina do jornal em blocos de textos de uma determinada largura, o que norteava
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sua diagramacao bdsica. Esses blocos de texto sdo denominados colunas e sio medidos em
sua largura, ndo por centimetros, mas por pontos ou paicas (medida tipogréafica que no jargao
jornalistico corresponde a 12 pontos do sistema anglo-americano, algo aproximado a
4,218mm).

Uma coluna se define por uma sec¢do especializada de jornal ou revista publicada com
regularidade e geralmente assinada, redigida em estilo mais livre e pessoal do que o noticiario
comum. As colunas se localizam na mesma posi¢do dentro do jornal, sempre na mesma
pagina, o que facilita sua localizac@o pelos leitores habituais.

H4 colunas dos mais variados tipos e finalidades, de acordo com a vontade de seus
titulares ou respectivas editorias. Uma editoria de politica contém seus colunistas que tratam
de politica; na area cultural, colunistas que tratardo de artes e espetdculos; nos esportes, ha
aqueles que podem tratar de diferentes modalidades esportivas, como o futebol, vdlei ou o
automobilismo, e assim por diante. Podem tratar de um tnico tema, traduzindo a opinido de
quem as assina (por exemplo, um cronista, ou um especialista em determinado assunto) ou
podem ser compostas de pequenas notas que abracam vdrios assuntos, como as aqui
analisadas.

Ainda para Zobaran e Camara (1994), os jornais antigos dividiam a largura de suas
paginas em oito colunas e obedeciam rigorosamente a esta divisdo, o que tornava a leitura por
vezes bastante macgante, sem espagcos em branco ou uma diagramacao mais “limpa”. Quando
alguém ganhava um espago para escrever em jornais, recebia um determinado numero de
colunas, fato que originou a nomenclatura de todo um género.

Com o tempo, os novos diagramadores passaram a contestar a via tradicional,
abandonando o esquema rigido das colunas em prol de um visual mais atraente para o leitor.

Os periddicos comecaram a se preocupar com o projeto grifico de suas paginas, dando
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atencdo especial a primeira pagina, na qual a filosofia seguida foi a de dar uma maior
hierarquia as noticias mais importantes.

A coluna social pode ser analisada como um género de texto jornalistico. Entretanto,
Melo (1994) ressalta que a coluna deve ser entendida como um mosaico, estruturado por
unidades curtissimas de informacdo e opinido, caracterizando-se pela agilidade e pela
abrangéncia. Na verdade, a coluna cumpre hoje uma funcdo que foi peculiar ao jornalismo
impresso antes do aparecimento do radio e da televisdo: o furo. Procura trazer fatos, idéias e
julgamentos em primeira mao, antecipando-se a sua apropriacdo pelas outras secdes dos
jornais, quando nao funciona como fonte de informacao.

As colunas seguem isto a risca, publicando varios furos. Além da busca do furo, as
colunas tém também a func¢do de descobrir fatos dos bastidores do mundo politico,
econdmico e social e trazer a tona opinides que nao chegaram ao leitor, assim como ser uma
secdo em que € permitido a utilizacdo de adjetivos, a expressdao de pontos de vistas pessoais,
além da veiculacdo de informacdes com intuito de persuadir seu leitor.

O colunismo representa um tipo de jornalismo considerado pessoal ou subjetivo, em
que a opinido e a personalidade de seu autor estdo presentes. As notas sio resultado de uma
combinacdo constante ente informacao e opinido. E a coluna e tida como um espaco “nobre”
do jornal em que o autor sai do anonimato, seu nome ganha destaque e ele, ainda que
submetido as premissas bésicas do jornalismo - clareza, objetividade e concisdo -, pode se dar
ao luxo de opinar, elogiar, criticar e sugerir, atitudes nem sempre permitidas ou louvdveis na

pratica da reportagem, por exemplo.
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2.4.1 Espaco Privado do Jornalista

Como ja visto neste capitulo, o crescimento das industrias da comunicag¢do permitiu
que houvesse a segmentacdo do publico. Evidentemente, cada extensdo da comunicagio
jornalistica utiliza critérios de noticiabilidade de acordo com a linha editorial.

Mauro Wolf (2001) destaca pesquisas feitas por estudiosos acerca da figura do
gatekeeper, aquele que seria o responsavel pela filtragem de material que abastece as redagdes.
White (apud WOLF, 2001) observou o trabalho de selecdo de noticias de um experiente
jornalista num jornal americano.

Com base na andlise, White pode apontar que das 1333 explicacdes para a recusa de um
material, cerca de 800 referem-se a falta de espaco no jornal, 300 relacionam-se com a falta de
interesse, repeticao de assuntos ou ma redacdo e outros 76 casos sobre fatos que aconteceram
distante do jornal.

As decisdes do gatekeeper sao tomadas mais a partir de um conjunto que inclui
critérios relacionados a profissdo, a organizagdo, a producdo da prépria noticia, ou seja, a sua
viabilidade, do que das decisdes pessoais do jornalista.

Fazendo um link das andlises dos estudiosos para a comunicacdo do século XXI, €
possivel perceber que os proprios critérios organizativos das empresas ja determinam o que vai
€ 0 que ndo vai ser noticia. As estratégias de mercado também sdo importantes no tocante a
filtragem dos assuntos que serdo repercutidos.

Convém destacar que outros tipos de “filtros” pelos quais passa um material
informativo sdo destacados nos estudos do newsmaking, que, a exemplo do gatekeeper,
compde o sistema de selecdo de noticias dentro de uma redacdo. Portanto, andlise do trabalho

do gatekeeper ndo € isolada, pelo contrario, existe também um acompanhamento objetivo dos
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critérios de noticiabilidade. Os gatekeepers podem ser considerados uma espécie de fase inicial
da cadeia de produ¢do em que o material vai se transformar em noticia.

Wolf (2001) conclui que na producdo de informagdes existe o lado profissional e
pessoal do jornalista em que se destacam suas preferéncias e seus valores de vida. O outro lado
refere-se a propria organizacdo do trabalho, as restricdes profissionais, as hierarquias, enfim,
tudo que estd inserido no ambiente de trabalho.

A ligacdo entre esses dois contextos da comunica¢do (ambiente de trabalho e do
profissional) forma um conjunto de caracteristicas que irdo determinar o que € noticia. De
acordo com o autor, a noticiabilidade corresponde ao conjunto de critérios, operagdes e
instrumentos com os quais os 6rgaos de informagao escolhem, cotidianamente, de um nimero
imprevisivel e indefinido de fatos, uma quantidade finita e tendencialmente estavel de noticias.
A ideologia do jornal e sua visdo perante a sociedade sdo condicionantes que influenciam

também na apuracgdo e reproducio de um acontecimento.

Nao adquirindo o estatuto de noticia, permanece simplesmente
um acontecimento que se perde entre a matéria prima que o
6rgdo de informacdo ndo consegue transformar e que, por
conseguinte, ndo ird fazer parte dos conhecimentos do mundo
adquiridos pelo publico através das comunica¢des de massa
(WOLF; 2001:190).

Sendo aceita pela cultura profissional e pela organizacdo do trabalho na redacdo, a
noticia serd trabalhada de acordo com os interesses de cada veiculo ou profissional de
comunicacdo. As culturas profissionais e as regras organizacionais da redacdo ja determinam
automaticamente quais caminhos repdrteres e editores devem seguir com o assunto a ser
repercutido.

Dessa forma o colunista funciona como um gatekeeper, um filtro responsavel pela

escolha das informagdes e versdes dos fatos que serdo publicadas naquele espaco do jornal.
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2.4.2 A Coluna Social

O colunismo, ou cronica social, pode ser definido, inicialmente, como um género que
faz parte do jornalismo, uma vez que traz fatos e eventos de forma noticiosa. José Nabantino
Ramos entende que, “no noticidrio social, deve o leitor encontrar obrigatoriamente todos os
elementos da noticia”. (ERBOLATO 1981:55)

As noticias da cronica social irdo trazer fatos e eventos que nao sao necessariamente
relevantes em termos do interesse geral da sociedade, (tais como noticias sobre a politica e a
economia, educagcdo ou ciéncia), e que irdo enfocar uma determinada camada social e
também aquelas pessoas consideradas celebridades ou pessoas VIP’s (sigla em inglés para
very important person, que significa “pessoa muito importante™), ou seja, os fatos figurardo
como noticia ndo por sua relevancia jornalistica, mas pela importancia relativa da pessoa

retratada, para aquela determinada faixa de publico para a qual o colunismo se volta:

Como cobertura de rotina hd os acontecimentos referentes aos
orgdos assistenciais, bailes, reunides, festas, clubes de servigo e
de empresas comerciais e industriais. ( ... ) Seria recomenddvel
que somente tivessem valor jornalistico as pessoas que
realmente possuissem merecimento, por suas qualidades ou
iniciativas, evitando-se, assim, o surgimento constante nas
colunas, como prodigios e revelacdes, de individuos sem muito
valor, mas que se ddo ao trabalho de incensar o jornalista
(ERBOLATO1981:38)

Sem divida, a coluna social tem o seu poder perante a cultura de massas, e quanto
maior a amplitude de uma determinada coluna, em termos de publico, maior esse poder, que
na realidade consiste no poder de escolha, ou seja, na determinag¢do de quem ird figurar ou
ndo na coluna social, o que poderd ‘“elevar” ou “derrubar” pessoas do circulo das
celebridades. Quanto mais € lida sua coluna, maior forca possui o colunista. Podemos citar

como exemplo deste fato a posicdo ocupada pela coluna analisada, a coluna Hit do jornal
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Estado de Minas considerada umas das colunas mais lidas do estado, ela possui o poder de
elevar ou destruir restaurantes, pessoas, festas e boates da capital mineira.

Por esse mesmo motivo, poderemos entdao afirmar que o colunismo social presta-se a
manutencdo daqueles modelos ideais de vida, baseados no sucesso e no bem-estar, mas
também, e principalmente, t€m funcdo decisiva na producdo dos personagens que atuam
nesses modelos, através da escolha das pessoas que aparecerdo ou nao naquela determinada

coluna de cronica social.

E, no meio delas, estd presente o cronista, um semideus por
todos elogiado — ainda que hipocritamente — porque dele
depende projetar os seus amigos e conhecidos, ou condenar ao
ostracismo  jornalistico até a mais importante das
personalidades. (ERBOLATO 1981:73)

O nome “colunismo social” vem do fato desse género estar muitas vezes vinculado a
um jornal, consistindo entdo em uma ‘“coluna” ou se¢do do mesmo. A cronica social
atualmente extrapolou os limites do jornal, para tornar-se uma especialidade em outros meios
de comunicagdo, tais como programas de televis@o e revistas especializadas.

Sobre a estrutura da coluna social, Murilo Ramos (2002) explica como ele divide a
coluna por grau de importancia. O autor (2002) comenta que o espaco mais nobre das colunas
¢ dedicado a politica, (geralmente elas sdo encontradas no alto da pagina a direita).

Ramos (2002) comenta ainda as mudancas sofridas pelas colunas sociais. Ele afirma
que a tendéncia deste tipo de jornalismo € cada vez mais abrir o seu espaco e, ao contrario do
que se pensa, ndo € se restringir a alta sociedade. Ele atenta também para o poder e alcance
das colunas, diz da sua funcdo de antecipagdo das noticias e de balao de ensaio, termo usado
por jornalistas para designar a propaga¢ao de fofocas.

Completando, Ramos David Emerich (2002) faz uma divisdo da coluna social em trés

partes distintas: cabeca ou abertura (onde € publicada a nota mais importante), corpo ou
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miolo (lugar de destaque, onde sdo publicadas outras notas quentes) e rodapé (notas curtas,
quase sempre de servigo e onde é comum a troca de favores entre fonte e colunista). Emerich
(2002) também destaca as caracteristicas do texto na coluna social como sendo de pequenos
textos informativos, com uma linguagem livre.

O surgimento da crdénica social ndo tem datas estabelecidas, porém podemos
considerar como pioneiro na divulgagao desse tipo de noticia o Rei Luis XIII, da Franga, que

instituiu um jornal semanal com noticias da corte:

(...) além de informagdes politicas inteiramente favordveis ao
governo real e do texto das ordenancas oficiais, inseria noticias
de nascimentos, matrimOnios, festas, divertimentos dos
principais personagens da corte (...) (BELTRAO 1992: 34)

Mesmo assim, considera-se que o colunismo social propriamente dito, no formato de
uma coluna separada e voltada especificamente para a cronica social, remonta suas origens ao
século XIX. “Admitem alguns que o noticidrio social, publicado com destaque, teria surgido
em 1840 nos Estados Unidos, por iniciativa do ‘New York Herald Tribune’”. (ERBOLATO

1981:43)

Erbolato (1981) cita ainda Paulo Francis sobre as origens da coluna social:

( ... ) o inventor do mais popular ‘gé€nero’ do jornalismo
moderno, a coluna de mexerico, foi Tom Driberg, falecido em
1976, na Inglaterra, aos 71 anos de idade e ex-deputado
socialista. Jovem esquerdista, diplomado em Oxford e
freqiientador da melhor sociedade londrina, aceitou fazer uma
coluna para o ‘Daily Express’, jornal conservador, carro-chefe
do império jornalistico de Lord Beaverbrook. Assim, com o
pseuddnimo de William Hichey, sua coluna obteve sucesso.
Driberg, diz Paulo Francis textualmente, ‘¢ o pai ( e mie ) do
que agora chamam solenemente de coluna social. (ERBOLATO
1981:38)
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No Brasil, o colunismo social tem sua origem ligada aos noticidrios dos jornais da
capital do pais, no fim do século XIX. Seu maior desenvolvimento, porém, da-se no século
XX, com os diversos profissionais do ramo que deixaram sua marca e seu estilo na histéria
do género, tais com Ibrahim Sued, José¢ Mauro e Tavares de Miranda.

Em meados do século XX, a cronica social adquire importancia suficiente para
receber a atengcdo de uma coluna especifica nos jornais de grande circulagdo. As noticias em
pequenas notas caracterizou por muito tempo as colunas chamadas de sociais.

Seu auge no Brasil foi durante a década de 1950, época do governo de Juscelino
Kubitscheck. Naquele periodo, surgem as primeiras tentativas relevantes de moderniza¢do no
jornalismo brasileiro. Dos Estados Unidos, os jornais adaptam as técnicas do leade e da
piramide invertida. Citado por Rogério Martins (2005), (apud ANA PAULA GOULART,
2005), o colunismo durante estes anos representou um verdadeiro movimento contrario frente
as novas técnicas de padronizagdo e impessoalizagdo do texto noticioso, calcadas na
objetividade, que buscava a constru¢do do anonimato do redator. Nas colunas, o espago
enunciativo produzia efeito inverso, favorecendo a subjetividade e fortalecendo o nome de
seus titulares.

Enquanto velhos homens de imprensa eram substituidos por jovens acostumados a
nova ordem do leade e subleade, os colunistas consolidavam seu prestigio. Havia agora todo
um mundo festivo, de recepcdes, coquetéis, bailes e afins para noticiar. Foi o apogeu das
colunas sociais, representado por nomes como Ibrahim Sued e Jacinto de Thormes, ditando as
tendéncias no comportamento e na linguagem. Pessoas ricas e da chamada high-society eram
elevadas a categoria de estrelas. Festas suntuosas eram descritas em minimos detalhes, do
canapé a decoracao; e as colunas ainda arbitravam a elegancia de seus personagens, tornando

famosas as listas anuais dos dez mais elegantes, os dez mais chiques etc.
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Com o tempo, as colunas sociais foram se transformando e hoje ja ndo sdo
classificadas como sociais, no sentido mundano do termo. A moderniza¢do impeliu os jornais
a deixarem de circular apenas no perimetro urbano de origem. Ganharam novos mercados e
sucursais nas grandes capitais e sua distribuicdo aumentou sensivelmente.

Os tempos mudaram, o pais passou por um longo periodo de repressdo e a ostentacao
passou a ser considerada de mau gosto. O aumento da desigualdade social entre ricos e
pobres fez com que muitos dos componentes da burguesia passassem a temer serem alvos de
seqiiestros, fazendo-os evitar abrir as portas a imprensa. (MARTINS, 2005).

Uma contribui¢do para a solidificacdo deste tipo de jornalismo ocorreu no periodo da
ditadura militar: trata-se de uma marca para o colunismo social que comega a se politizar.O
jornalista Ibrahim Sued, que possuia ligacdes com setores ligados ao regime, publicava
pequenas notas em sua coluna sobre o que acontecia nos bastidores do governo. Assim,
enquanto a imprensa era submetida a censura prévia, o leitor ficava sabendo, ainda que a
conta-gotas, do que se passava na politica naquela época, contribuindo assim para uma maior
autonomia das colunas sociais.

Atualmente o colunismo social encontra-se em jornais de grande tiragem assim como
na maioria dos meios de comunicagdo, tais como revistas especializadas, TV e radio,
ocupando um grande espago na imprensa. O jornalismo no Brasil estd sendo cada vez mais
ocupado por colunas. Nomes famosos do jornalismo brasileiro hoje em dia sdo, em vez de
reporteres e editores, os colunistas que publicam seus nomes e rostos em destaque nas paginas
dos jornais.

Entre colunistas sociais importantes no Brasil, destacam-se: Hildegard Angel, Heloisa
Tolipan, Marcia Peltier, César Giobbi, César Tartaglia, Amaury Jr., Joyce Pascowitch,

Fernanda Zaffari, Gilberto Amaral, Karen Kupfer, Lu Lacerda. Dos ja falecidos, houve os
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colunistas sociais Ibrahim Sued, e mais Carlos Castello Branco, Paulo Francis e Nelson

Rodrigues.

2.4.3 A Fotografia

Depois de compreender as diversas caracteristicas das colunas sociais faz-se

necessario voltar a atengao para a fotografia que, nos dias atuais, € praticamente indispensavel

na producdo e manutencdo daqueles modelos ideais de vida, baseados no sucesso € no bem-

estar que dela se utilizam para uma proje¢ao cada vez maior. A importancia da fotografia e da

ilustragao € indiscutivelmente grande também na publicidade.

O recurso da fotografia passou a ser amplamente utilizado:

O uso da ilustragdo foi ampliado e ndo ha reunido de destaque
que deixe de ser registrada com vdrias fotografias que mostram,
em grupos, as pessoas VIP’s que compareceram ao almogo, ao
jantar, ao baile ou a recepgdo de gala. (ERBOLATO 1981:91)

Além dessa importincia creditada a fotografia na coluna social, outro aspecto que nao

se pode deixar de mencionar € a concorréncia com a televisdo e outras midias. A utilizacao

destes recursos visuais neste espaco auxilia na agilidade da compreensao e identificacdo e

ainda ajuda nos complementos dos textos:

O jornalismo impresso, sofrendo a forte concorréncia da
televisdo, que trabalha com imagens aceleradas e uma troca
répida e intensa de estimulos visuais, teve de se adaptar também
ao novo habito das sociedades, o da visualizacdo, da
precedéncia da imagem e de um certo desinvestimento social na
capacidade textual. (MARCONDES, 1989: 100)

Essa focalizagdo no aspecto visual ird provocar uma preferéncia no consumidor por

imagens, ao invés de textos. “Além de embelezarem plasticamente, muitas vezes, devido as
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suas caracteristicas imagéticas, carregam toda a carga emocional e informativa de uma a¢édo ou
fato qualquer, dispensando outro tipo de informac¢ao complementar” (SILVA; 1985: 61)
Atualmente a fotografia é praticamente indispensavel na producdo e manutengdo dos

icones da cultura popular, que dela se utilizam para uma projecao cada vez maior:

Se a fotografia e com ela o filme (cinema) e a televisdo ndo
existissem, a massa jamais teria a idéia de como s@o ou foram
as personalidades, que mudaram ou estdo mudando os destinos
do mundo. Quando o jornal anuncia um Enciclica do Papa,
mentalmente sabemos como é o Sumo Pontifice. O mesmo se
poderia dizer de chefes de estado, cientistas e esportistas
estrangeiros. Conhecemo-los porque vimos seus rostos na
imprensa (ERBOLATO, 1981: 13)

Sendo assim, vimos como € necessdria a apresentacao de alguns fundamentos basicos
da fun¢do da fotografia como meio e mensagem nos veiculos impressos. Existem  algumas

regras gerais, segundo Erbolato (1981), que determinam uma boa escolha e publicacdo das

fotografias, na produgdo jornalistica:

Obter sempre flagrantes que sejam originais de assuntos
curiosos ou focalizados de angulos atraentes; as legendas devem
completar a fotografia e nunca repetir o que o leitor facilmente
distingue e interpreta; preferir fotos que mostrem agdo, drama,
interesse humano, conflito e outros valores da noticia (... );
examinar cuidadosamente as fotografias comuns, para encontrar
algo que seja noticia ( ... ); (ERBOLATO; 1981: 70)

A propria fotografia pode ser considerada um artificio em diagramacdo e producdo
grafica que dispensa, em muitos casos, o auxilio de textos e legendas explicativas,
configurando-se, assim, como meio de comunicagdo por exceléncia, e como tal, ndo isento do
uso como forma de énfase a determinados pontos de vista em detrimento de outros.

Dessa maneira, como ja afirmado, a fotografia constitui-se como uma linguagem a

parte. Entretanto no caso das colunas e afins mais do que valor de noticia, as fotografias
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constituem um refor¢co a imagem do astro e de todos os outros olimpianos que a mesma

produz.

(...) € possivel extrair da leitura da fotografia como signo uma
teoria ilustrada das caracteristicas fundamentais de todo e
qualquer signo. Os artistas foram o primeiros a perceber que,
por trds de sua aparéncia inofensiva, a fotografia estava
preparada para exercer subliminarmente muito mais influéncia
sobre nossa leitura do mundo do que se poderia, a primeira
vista, imaginar.” (SANTAELLA; 1996: 169)

Desse modo, vé-se que o cardter de reproducdo absoluta da verdade de um fato, que

poderia aplicar-se a fotografia em comparacdo a pintura, por exemplo, ndo possui fundamento,

uma vez que a fotografia vird acompanhada de um tratamento grafico e de diagramacgdo que

lhe daréd determinadas conotagdes, conforme desejar aquele que a publica.

Além da escolha da posi¢do, tamanho, forma e cores da fotografia, a determinacio de

seu conteudo, ou seja, do que vai ser fotografado e do como uma pessoa ou objeto aparecerd na

fotografia é de importancia indiscutivel, podendo igualmente ser usada para reforgar

conotagdes pré-determinadas, seja durante ou apds a elaboragdo da foto.

Para o colunista social Tavares de Miranda (apud Erbolato 1981):

(...) eu gosto de publicar muita fotografia, porque para mim
significa uma economia de linguagem. E se apareco em quase
todas é porque € a mim que as pessoas querem ver. H4d uma
grande diferenca entre a fotografia onde uma determinada
pessoa aparece sozinha... € outra que me tem ao seu lado.
(TAVARES DE MIRANDA apud ERBOLATO; 1981: 15)

Esses fatores, aliados a uma orientacdo pré-determinada, fazem da produgdo gréfica,

diagramacdo e repertorio fotografico de uma coluna poderosos meios de persuasdo,

constituindo-se mesmo numa sedug¢do aos sentidos incautos do consumidor.
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3 ANALISE DO OBJETO

Neste capitulo serd apresentada a andlise das 15 edi¢des da coluna social Hit, do jornal
Estado de Minas, selecionadas para este trabalho. Os eixos que nortearam este estudo
empirico referem-se aos elementos de projecdo e identificagdo presentes neste espago.
Também foram identificadas as caracteristicas de linguagem dos textos, estrutura da coluna,

selecao dos temas e o uso das imagens.

3.1 A Coluna Social Hit

Como objeto de estudo, escolheu-se uma coluna didria voltada exclusivamente ao
colunismo social — a coluna Hit, produzida dentro do caderno de cultura do Jornal Estado de
Minas. O objetivo é mostrar qual a influéncia desse meio nos processos denominados
projecao e identificacao.

A coluna circula todos os dias ocupa uma péagina inteira, porém, a mesma ¢ dividida
em duas partes. A parte superior fica a cargo do Jornalista Mério Fontana, que possui um
aspecto mais conservador, tradicionalista. Voltada quase que exclusivamente ao high-society,
em que nomes de politicos, empresdrios e socialites estdo sempre presentes, a coluna aborda
assuntos que giram em torno de jantares, reunides sociais, politica, economia, negoicios,
empresas € notas de utilidade publica.

Na darea reservada para Helvécio Carlos, localizada na parte inferior, os assuntos
destinados aos jovens aparecem com maior freqiiéncia, novos nomes da sociedade, jovens que
se destacam, boates da moda, agenda cultural e eventos badalados que marcam a noite da
capital do Estado sdo noticias quase certas.

Ambas seguem os padrdes propostos para coluna social, trabalham boxes (também

chamados quadros) delimitados por fios no projeto grafico. Ela é dividida em trés partes:
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cabeca, miolo e rodapé. Notas de destaque sempre aparecem na cabeca, geralmente notas de
politica. As chamadas notas quentes estdo reservadas nos boxes; geralmente o miolo é
destinado as notas sociais, culturais e de negécios e empresas. No rodapé sao apresentadas as
notas de utilidade publica e agenda da cidade.

A coluna Hit estd no mercado ha trés anos e possui uma grande importancia no cenario
social da cidade. Ela é considerada como uma das mais importante do Estado uma vez que é
publicada no veiculo de maior tiragem de Minas Gerais. Diferentemente de outras colunas
que se apresentam com varios antncios publicitdrios na sua pagina, a coluna Hit possui uma
aparente independéncia “comercial”’, uma vez que ndo é observada em sua pagina nenhuma

publicidade.

3.2 Metodologia

Foram selecionadas 15 edi¢des, recolhidas no periodo compreendido entre 16 e 30 de
Outubro de 2006. As colunas foram coletadas em seqiiéncia linear de publicacgdo.

Para realizar estd pesquisa lancamos mdo de dois métodos: a andlise quantitativa e
qualitativa.

Para este trabalho, cujo objetivo € identificar os elementos de projecao e identificacdo
definidos por Edgar Morin no livro Culturas de Massa do Século XX (1997), foram escolhidas
as seguintes categorias de andlise quantitativa: o nimero total de notas presentes nas colunas
escolhidas; a quantidade de notas destinadas a politica; o nimero de notas sociais e culturais;
a propor¢do de notas inéditas trabalhadas na coluna; notas de negécios e ou empresas € por
fim; o total de notas de utilidade publica. As fotos presentes nas colunas foram analisadas e

verificou-se o percentual de ocupacdo dessas imagens na pagina. Por fim, foi feito um
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levantamento dos nomes mais presente nas colunas selecionadas e quantidade que eles
aparecem no periodo de recorte.

Em um segundo momento, a realizou-se a andlise qualitativa, onde foram observados
os seguintes aspectos: linguagem utilizada pelos colunistas para a redacdo da coluna,
linguagem conversacional, uso de um estilo livre e pessoal em lugar de um noticidrio comum
e a presenga de adjetivos; padrdes de diagramagdo e de recursos graficos adotados pela

coluna.

3.3 Analise Quantitativa

Baseado nos objetivos desta pesquisa, nas caracteristicas presentes nas colunas sociais
e a partir das idéias dos autores utilizados no referencial tedrico, foram definidos, para
efeitos da andlise quantitativa, as seguintes categorias: notas ligadas a politica, notas socias e

culturais, notas inéditas, nota sobre empresas e negdcios e utilidade publica/informativa.

Tabela de Analise Quantitativa

Edicoes Categorias das Notas Total de Notas
L .. . o ‘o Utilidade
Data Politicas | Sociais | Culturais | Inéditas | Empresas/Negécios | _, .. . Total
publica/Informativa

16/10/2006 0 7 4 2 1 2 16
17/10/2006 1 8 2 1 0 2 14
18/10/2006 1 6 5 0 2 4 18
19/10/2006 1 9 1 1 1 3 16
20/10/2006 0 10 4 2 2 2 20
21/10/2006 1 7 3 2 1 3 17
22/10/2006 1 9 5 1 1 0 17
23/10/2006 1 6 2 2 2 2 15
24/10/2006 1 12 2 1 1 1 18
25/10/2006 1 4 5 2 2 2 16
26/10/2006 1 6 2 2 1 3 15
27/10/2006 1 4 4 2 0 2 13
28/10/2006 1 10 3 1 2 0 17
29/10/2006 1 5 4 3 2 1 16
30/10/2006 0 10 0 2 1 1 14
Total 12 113 46 24 19 28 242
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De acordo com as andlises realizadas nas colunas selecionadas observamos que, no
periodo, foram veiculados um total de 242 notas. A coluna divulgou neste periodo 70 fotos,

uma média de quatro por edicdo. Elas ocuparam cerca de 30% a 40% do espago da coluna.

Tabela de Analise Quantitativa

Data Fths do Total de Fotos
Periodo

16/10/2006 4 4
17/10/2006 4 4
18/10/2006 4 4
19/10/2006 5 5
20/10/2006 6 6
21/10/2006 6 6
22/10/2006 4 4
23/10/2006 5 5
24/10/2006 5 5
25/10/2006 5 5
26/10/2006 5 5
27/10/2006 4 4
28/10/2006 5 5
29/10/2006 4 4
30/10/2006 4 4
Total 70 70

Do total de notas divulgadas 47% foram diretamente destinadas para assuntos sociais,
caracteristica bésicas da coluna. Em determinados dias elas ocuparam mais de 50% do total de
notas. Isso reforca o papel da imprensa de informar sobre a vida e os acontecimentos dos
grandes nomes da sociedade em geral, neste espaco dos jornais.

Diferentemente do surgimento das colunas sociais, como afirma Davi Emerich (2002)
no seu ensaio O Beijo de Mangabeira- Jornalismo Politico das colunas de nota, em que relata
o surgimento deste tipo de segmento que ganhou forga através de notas politicas incluidas nas
colunas sociais, atualmente esse viés politico ocupa um pequeno espaco nesta coluna.

As notas politicas apresentadas nas colunas analisadas ocuparam um total de 5% do
espaco. Elas aparecem na coluna privilegiando uma das versdes do fato, ou seja, tem cardter

opinativo, caracteristica marcante deste tipo de espago, de acordo com Davi Emerich (2002).
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Notas culturais s@o apresentadas em numero relevante nas edi¢des analisadas,
ocupando 18% das notas veiculadas. Esta categoria informa ao publico jovem sobre festas
publicas que irdo acontecer na capital, shows entre varios outros eventos. Observou-se que
estas informagdes e vao além da agenda cultural presentes nos cadernos de cultura, gerando
assim uma fidelizacao do leitor que sempre encontrard informacdes adicionais e inéditas sobre
determinados eventos.

Caracteristica principal das colunas sociais, o ineditismo, informacao privilegiada esta
presente, mas em quantidade menor ao esperado. Elas representam 10% das notas presentes
nas edi¢des selecionadas.

As notas de empresas e negdcios ocupam 7,5% da coluna. Sdo tratados assuntos sobre
empresas da capital ou com sede no Estado, e falam sobre investimentos e langamentos de
empresas, seus novos produtos, ou assuntos que afetam a microeconomia.

Uma categoria analisada que demonstrou ter um espaco considerdvel nas colunas
foram as notas de utilidade publica, com 12,5% de ocupacgao. Portanto, elas fazem da coluna
um veiculo de informacdo geral para a populacdo, contribuindo ainda mais para os processos
de fidelizacdo, expandindo o alcance da coluna e ndo se restringindo apenas as informacdes
relativas aqueles que participam das rodas sociais.

As fotos ocupam de 30 a 40% do espaco da pagina, dependendo da importancia da
imagem. Sempre trazem personalidades da cidade e celebridades de renome nacional. Em

varios momentos as imagens substituem os textos.

3.4 Analise Qualitativa

Para a andlise qualitativa baseou-se nos principios expostos por José Marques de Melo

(1994), Mario Erbolato (1981), Murilo Ramos (2002) e Davi Emerich (2002), e suas
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consideragdes sobre a estrutura das colunas, as linguagens utilizadas e as caracteristicas dos
textos, sobre a selecdo de temas e a utilizacdo das fotos; além das reflexdes de Edgar Morin

(1997) sobre os tracos caracteristicos da cultura de massa

3.4.1 O jornalismo das colunas sociais

De acordo com Melo (1994), as colunas sociais sdo produtos do jornal, vinculadas a
atualidade. Nutrindo-se de fatos do cotidiano, elas preenchem as trés condigdes essenciais,
atualidade, oportunidade e difusdo coletiva. Todas estdo presentes na Hit. As colunas, em
geral, possuem notas curtas de informagao e opinido e ainda procuram trabalhar com o furo de
reportagem (informagdes inéditas). Elas trabalham com fatos dos bastidores da politica,
economia, cultural e social, além de trazer opinides e informacao.

A coluna Hit possui todas as caracteristicas necessdrias a uma coluna, pois trabalha
com notas curtas, sempre atuais e procura trazer muita informacao. O estudo realizado teve
como ponto de partida a andlise da drea mais nobre deste espago, que segundo Ramos (2002),
€ o alto da pagina da esquerda para direita, de acordo com a dindmica da leitura. De acordo
com Emerich (2002), a coluna € dividida em trés partes: cabeca ou abertura (onde € publicada
a nota mais importante) corpo ou miolo (lugar de destaque onde s@o publicadas outras notas
importantes) e rodapé ( notas curta, quase sempre de servicos).

A cabeca ou abertura geralmente € dedicada as notas politicas. A coluna Hif nao foge
a essa regra € na maioria das edi¢Oes analisadas elas aparecem neste local. Suas notas
politicas geralmente sdo opinativas e propositivas, além do uso de linguagem coloquial. Como
exemplo, na edi¢do do dia 18 de outubro de 2006, na nota intitulada Autédromo, o colunista
termina a nota com a seguinte frase: “Quem sabe se Aécio Neves, na nova administracdo nao

resolve a parada?”.
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As opinides e criticas ndo se restringem apenas as questdes politicas. Um exemplo € a

nota veiculada no dia 25 de outubro intitulada Turismo.

A exemplo do que acontece com o pessoal que divulga as
atividades turisticas da Bahia, a turma que faz propaganda do
turismo do Rio também passou a se vangloriar de maneira
portentosa em matéria de nimeros relativos ao setor. Isto é, com
um certo exagero. Por exemplo, existe o caso cldssico do
reveillon em Copacabana, em que sempre se afirma que retine 2
milhdes de pessoas. Isto é, quase a populacdo total de Belo
Horizonte na praia. Agora dizem que o Rio vai receber 335 mil
turistas que desembarcardo de 38 navios que vao atracar no seu
porto durante a temporada de verdo e no carnaval. Ora, como a
lotacdo méxima de navios de cruzeiros ndo passa de 3,5 mil e
como 70% ndo atigem esse coeficiente, se o Rio receber cerca
de 100 mil turistas pode chamar nosso senhor de compadre.
(FONTANA; 2006:03)

O miolo, drea que possui também grande destaque, ¢ toda destinada aos assuntos
sociais da Capital e em alguns momentos do Estado. No miolo, normalmente composto por
cinco a seis notas e em média trés fotos, os assuntos presentes remetem a jantares,
comemoragdes, lancamentos, casamentos, aniversarios de politicos, empresdrios, artistas e
socialites. Observamos ainda assuntos de interesse restrito aos pertencentes a high society.

Um exemplo € a nota do dia 18 de outubro intitulada Fazendas.

Conhecido corretor de BH recebeu a incumbéncia de procurar
compradores para trés enormes fazendas no Norte de Minas,
nos municipios de Pedra Azul e Almenara. Os vendedores sdo
os herdeiros do saudoso empresdrio e fazendeiro Denner da
cunha Peixoto, de uma das familias mais tradicionais da regido.
As fazendas sdo atraentes por detalhes especiais: pois suem
grandes jazidas de cristal, granito e pedras semipreciosas
(FONTANA; 2006:03).

De acordo com Ramos (2002), como o proprio nome ja diz, as colunas sociais
destinam sua aten¢do a um determinado tipo de pessoas: as celebridades, artistas, os ricos,

com seus luxos e os herdis da vida mundana. Na coluna Hit isso ndo € diferente. No periodo
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analisado, notou-se a presenga constante de artistas tanto de ambito nacional como regional,

empresarios de sucessos, herdis criados pelas midias. No miolo da coluna as notas sao

destinadas apenas aos participantes deste restrito jet set.

O rodapé, que possui como caracteristica as notas de servicos, estd localizado na

lateral direita, e ndo na parte inferior da pagina. S3o notas informativas de utilidade publica,

que estdo sempre presentes, transformando a coluna em veiculo muito mais informativo que

opinativo. Exemplo deste tipo de nota € nota Na pauta:

Encerra-se hoje, no centro de convengdes da Camara de
Dirigentes Lojistas de BH, o primeiro Encontro Internacional
sobre Criangas Abrigadas, promoc¢do da Fundagdo CDL-BH,
Tribunal de Justica e Ministério Publico de Minas.
(FONTANA; 2006:03)

Agendas culturais também s3o uma constante neste espagco, € possuem mais

informacdo que as agendas culturais dos cadernos de cultura. Como a nota veiculada no dia

25 de outubro: Tradicional —

A 12% edicdo da quinta Japa serd quinta-feira, a partir das 21h,
no Saldo de Festas do Minas 2, na Serra. A pista serd animada
pelo Dj Nedu Lopes. O cardépio serd preparado pelo Higiri. A
festa ja se tornou tradicdo e € umas das mais animadas da
cidade, feita para mulheres acima de 18 anos e homens que ja

passaram dos 21. (CARLOS; 2006:03)

Mas, ao contrdrio do que se pensa, a coluna social ndo fala sé para o high society, ela

possui um cardter informativo que desperta a atencdo de qualquer pessoa. Como afirma

Ramos (2002).

O colunismo social mudou e devera mudar ainda muito mais, eu
acredito, a ponto de um futuro préximo ter de abandonar a
énfase do seu qualificativo “social” como referente da “alta
sociedade” , do higt society, em favor de uma énfase do mesmo
qualificativo que denote um sentido muito mais amplo de
“social” (RAMOS, 2002: 257. 258)
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E € isto que indica os nimeros analisados da coluna Hit, onde 10% da coluna sdo
destinados as notas de utilidade publica, o que contribui para a abrangéncia dos leitores.
Ainda de acordo com Ramos as colunas sdo um dos itens de leitura preferidos dos leitores.
que em geral consegue neste espaco informacdo sobre cursos abertos ao publico, eventos de
rua da cidade, notas sobre exposicodes e outras.

Ainda sobre a estrutura da coluna, observou-se que o projeto gréfico, que é de Alvaro
Duarte Teixeira da Costa, editor de artes graficas do jornal Estado de Minas, contempla notas
separadas por fios graficos ou em boxes, privilegiando notas mais importantes em espagos de
destaque. Nestes, geralmente sdao divulgados eventos mais importantes, empresas € negdcios
de destaque do dia.

Em um segundo momento, observou-se a linguagem utilizadas pelos colunistas. De
acordo com Melo (1994), as colunas possuem uma linguagem mais coloquial, € permitido o
uso de girias, adjetivos e expressdes de pontos de vista.

De um modo geral a coluna Hit neste campo ndo foge a esta regra, em diversos
momentos € encontrado o uso destes artificios. Como exemplo temos a nota do dia 29 de
outubro “a miliondria Beth Largardére...”; ou a do dia 23 outubro, “Ivete Sangalo estd com a
corda toda”.

Os assuntos abordados na coluna Hit vao destes jantares sofisticados a cursos e
inauguracdes. Os colunistas funcionam como um gatekeeper, ou seja, um profissional com
acesso a um volume considerdvel de informacdo, onde € necessério selecionar aquelas que
serdo publicadas. O colunista trabalha de forma livre, pois € ele quem escolhe o que entra ou
ndo nas colunas. Apesar desta liberdade estes jornalistas trabalham para seguir as premissas

da coluna, que € a exclusividade, o ineditismo e a informacao privilegiada.
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De acordo com Helvécio Carlos3, um dos responsaveis pela coluna Hit, antes de uma
nota ser publicada ela é pesquisada. Um exemplos sdao as informagdes sobre festas que
entram na agenda da coluna. Essas notas t€ém que possuir informagdes adicionais, diferentes
das apresentadas nos cadernos de cultura. As fontes normalmente ja sdo conhecidas, o que
segundo ele facilita a escolha da que entra e da que ndo entra na coluna.

Observou-se que assuntos em evidéncia na cidade ndao podem deixar de ser
divulgados, como grandes shows, espetdculos de teatro importantes, langcamentos de livros,
filmes e festas que interferem na rotina da capital.

O jornalismo de notas possui como maior caracteristica a antecipa¢do de noticias,
chamadas de furo. De acordo com Melo (1994), as colunas sociais procuram trazer fatos e
idéias em primeira mao. Nesta coluna, observamos que em 90% das edicdes analisadas ha
pelo menos uma nota em primeira mao. Um bom exemplo € a informacao publicada no dia 24
de novembro, na qual o colunista fala sobre a arvore de natal de um shopping de Belo
Horizonte que s6 se tornou pauta para a imprensa geral dias depois. Exemplo claro dos

principios de colunas sociais. Esta nota Jigles bells ¢ um exemplo claro.

A 4rvore de Natal coberta com os mais puros cristais
Swarovski, do DiamondMall, que completa 10 anos em
novembro, terd 19,5 mil componentes, sendo 7,5 mil pingentes
e 12 mil gotas castanhas de cristal. O desenvolvimento do
projeto, assim como sua producdo, exige 1,2 mil horas de
trabalho técnico, incluindo arquitetos, designers e decoradores.
A arvores de cristais Swarovski ja passou por Moscou, Zurique,
Milao, Londres e Brasilia. (CARLOS; 2006:03)

Por fim, e ndo menos importantes, as fotos ocupam um espagco considerdvel. De

acordo com Erbolato (1991), ndo ha evento de destaque que ndo deixe de ser registrado.

? O jornalista Helvécio Carlos concedeu entrevista ao autor desta monografia no dia 04 de novembro de 2006



60

Padrdes de vida, imagens de sucesso e felicidade sdo apresentadas por meio deste recurso.
Elas sdo usadas neste espaco como uma forma de projecao daqueles que nelas figuram.

Em véarios momentos o colunista apenas usa a legenda da foto para passar a
informacdo necessdria, substituindo qualquer outro comentdrio e tornando-se assim
importante objeto para promogao. Isso além de contribuir para o que Edgar Morin (1997)
chama de identificagdo.

Essas imagens auxiliam na agilidade da compreensdo e identificacdo e ainda
complementam os textos. As fotografias na Hit variam de tamanho e de formato. Observou-se
que quando o personagem presente na fotografia é mais conhecido, ou ostenta algum
elemento de riqueza, as fotos sdo maiores, como tacas de champanhes, carros luxuosos ou
joias. Quando apenas completam uma nota ou um evento sem tanta notoriedade as fotos sao

menores.

3.4.2 Padronizacio e segmentacio

Pelas andlises realizadas, pode-se perceber que a coluna social Hit cumpre o que Edgar
Morin (1997) afirma sobre cultura de massa. Na busca de um publico variado, varia-se a
informacao. Tal intento estd presente no objeto deste trabalho.

Segundo Morin (1997), deve-se buscar satisfazer todos os interesses e desejos para se
obter o méximo de consumo. As informag¢des publicadas na coluna sdo variadas, destinadas a
publicos de idades, sexos e classes sociais diferentes. Enfim quanto mais padronizado, mais
ela se torna produto da industria cultural e mais individualizada ela fica.

Ainda de acordo com Morin (1997) na cultura de massa ocorre uma homogeneizacao
do consumo, diminuindo a barreira entre as idades ou mesmos entre as classes sociais. Ela é

dominada pelos jovens, elementos fundamentais da nova cultura. Baseado nessas observagoes
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pode-se associar esses elementos da cultura de massa as caracteristicas observadas na coluna
analisada. A coluna destina um espaco para o publico jovem, cria novos olimpianos, como
Rodrigo Alvarenga, ou o playboy Expedito Filho, figuras chaves da noite e da coluna da
capital.

De acordo com essa premissa, conclui-se que a coluna Hit possui todos os elementos
da padronizacdo e segmentagdo. Sua diagramacdo € jovem e ousada, trabalhando com cores
diversas. As fotografias, na maioria das vezes, apresentam jovens celebridades. A linguagem
coloquial deixa um texto menos denso e mais informal, tornando a leitura mais agradével.

Em suas péginas, a coluna vende modelos de vida a serem consumidos pela populacdo
em geral, apresentando imagens de jovens bem sucedidos, fotos de pessoas felizes e estilos de
vida associado ao prazer e a ostentagao.

A coluna Hit possui todos os elementos da cultura de massa, desde suas notas de festas
de 15 anos até reunides sociais, fornecendo aos seus leitores esteredtipos de vida. Desta forma

a coluna cria uma maneira de alcancar mais publicos e manté-los cada vez mais fiéis.

3.4.3 Olimpianos: a constru¢cao do mito moderno e o fendomeno da projecio e

identificaciao

A comunicagdo tomou emprestado da antropologia o conceito de mito. Atualmente os
mitos sdo figuras mididticas. De acordo com Edgar Morin (1975), a cultura de massa fornece
a vida privada imagens e modelos que ddao forma as inspiracdes do homem comum. As
personagens miticas da cultura de massa sdo as somas de certas aspiragdes coletivas.

Nas colunas sociais, o trabalho com esses mitos é o ponto central. A todo momento,
lanca, mantém e destr6i mitos da nossa sociedade. Nas edicdes analisadas da coluna Hit, a

presenca desses mitos sdo uma constante. Atores, cantores, socialites, empresarios e
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celebridades estdo sempre presentes. Pelos de textos eles s@o retratados como verdadeiros
modelos de aspiragdes coletivas e desejos do ser humano. Por meio de palavras, como
“miliondrios”, “boates badaladas”, “festas luxuosas”, “jantares elegantes”, “bailes de gala”, a
constru¢do de mitos € realizada. Tais mitos ganham formas humanas quando retratados com
suas dores e amores, suas coragens e seus conflitos. Observamos isto nas notas de
casamentos, nos conflitos dos empresarios com as altas taxas de impostos, a dor de uma
madame ao perdem um ente querido ou os escandalos enfrentados por um politico.

Partindo desses exemplos, Morin define esses colundveis como “Olimpianos”, os
queridinhos da grande imprensa. Os personagens fazem parte de um olimpo, um lugar a parte,
ndo acessivel a qualquer mortal. Mas eles sdo humanos na sua existéncia privada, e € por esse
motivo que a imprensa explora suas vidas particulares a fim de extrair delas a substancia
humana que permite a identificacdo. A identificagdo necessdria entre a personagem mididtica
e o publico se da justamente na “humanidade” daquela.

A coluna Hit cumpre bem este papel, criando seu Olimpianos, com seus modelos de
beleza, felicidade, riqueza e poder. Diversos mitos retratados despertam no leitor a
identificacao.

No periodo analisado alguns modelos de sucesso foram explorados constantemente:
Rodrigo Ferreira, Rodrigo Ferraz, Aninha Gutierrez, Expedito Filho, Robson Andrade, Maria
Elvira, Paulo Rossi, Leticia Bhering, Domingos Costa, Angela Gutierrez, Larissa Bracher,
Aécio Neves, Leo Dias, Antonio Anastidsia e Dom Serafim Fernandes. Todos sao
representantes da high society da cidade que tém, na coluna, caracteristicas como posi¢ao
social, felicidades e poder sempre bem evidenciadas.

O promoter de festas Rodrigo Ferreira®, o Rody, é retratado na coluna como um jovem

bem sucedido, feliz e poderoso, sendo um modelo de identificacdo para o leitor, segundo

* Rodrigo Ferreira concedeu entrevista ao autor desta monografia no dia 20 de novembro de 2006
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Edgar Morin (1997). Entretanto, em sua vida particular, e de acordo com o préprio Rodrigo,
ele estd longe de ser o modelo que aparece nas paginas da coluna. Ele trabalha com festas e
acredita que por isso aparece nas colunas, mas para chegar neste ponto precisou percorrer um
longo caminho. Porém, para ele é muito importante estar naquele espaco, pois a maioria do
seu publico 1€ a coluna e, se as festas estdo sempre com notas na coluna, o publico é
garantido.

Por meio destes mitos, os interesses internos sdao despertados nas pessoas,
desvendando a vontade de ser igual aquele modelo apresentado nas colunas, o que Morin
(1997) caracteriza como projecdo. “Produto também da industria cultural, ela € a procura no
exterior de qualidades, que sentimentos e desejos que o sujeito desconhece.

As notas das colunas analisadas despertam no leitor comum o desejo de ir a uma festa,
de participar de um determinado meio social, de ser aquele individuo presente no jornal. Esse
desejo, chamado de projecao, desperta no leitor a identificagdo, levando-os ao consumo, que
por sua vez é a forma de se chegar no modelo desejado. Freqiientar a festa, os bares e as
boates do momento, comprar nas mesmas lojas sdo subterfiigios usados para se alcangcar um
status produzido pela midia.

Na coluna Hit € forte a presenca das caracteristicas da cultura de massa. O jovens sdo
bastante retratados por meio de fotos que seduzem o leitor. A felicidade é apresentada de uma
forma facil e no mundo da coluna social tudo € prazer e deleite. O lazer é sempre o fio
condutor da coluna e o consumo uma constante. Ele € apresentado de uma forma sutil para
olhos pouco treinados Outro exemplo sdo as notas informando sobre encontros de atores e
cantores, jornalistas e demais celebridades em um importante restaurante da cidade ou em
uma boate de renome da capital. Esses elementos claramente evidenciam tendéncia ao
consumo, a identificacdo e a projecdo. A nota Holofote do dia 28 de outubro exemplifica esta

passagem.
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Zeca Camargo, Afonso Borges, Cao Hamburguer na Favorita
conversam quando ao grupo se juntaram Murilo Benicio, e
Marisa Orth, levando com eles o ator Jorge Emil. Murilo, que
tem projeto de produzir O Beijo no asfalto, de Nelson
Rodrigues, com Emil, ndo poupava elogios ao ator mineiro.
“Ele é maravilhoso, fantéstico, talentosissimo. Jorge Emil &
um dos melhores atores da atualidade”, afirmou Murilo, que
hoje faz sessdo extra, as 19h, do espetaculo Fica comigo esta
noite. O grupo ficou maior com a chegada de Rogério
Flausino, que puxou todos para a boate naSala, de onde safram
depois das 3h da manha. (CARLOS; 2006:03)

As fotos também sdo elementos que funcionam como sustentacdo dos mitos criados
pela midia. Na coluna, observou-se, em todas as imagens, personalidades com expressoes de
felicidade pelas festas memordveis, modelos de belezas, tacas de champanhes sendo
ostentadas em meios a risadas e roupas e lugares luxuosos. As fotos retratam exatamente os
desejos secretos do seu publico. Um exemplo € imagem publicada na Edi¢do do dia 30 de
outubro, onde Ralph Marcellini, proprietirio de uma casa noturna, aparece feliz
comemorando o sucesso dos quatro anos de seu estabelecimento. Sintetizando: a coluna

ressalta o sucesso, a felicidade e o poder de seus colundveis .
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CONSIDERACOES FINAIS

O estudo da coluna social Hit pretendeu estudar os elementos de identificacdo e
projecao presentes do discurso da coluna. Para tanto, a andlise de contetido na coluna permitiu
que se chegasse a conclusdes significativas. Primeiramente, a coluna Hit possui notas curtas
de informagdo e opinido e ainda procura trabalhar com o furo de informacdo exclusiva e
inédita. Ela trabalha com fatos dos bastidores da politica, economia, cultura e sociedade, além
de trazer opinides e informacdo. Conclui-se, portanto, que a coluna Hit € uma coluna social
que contém todos elementos de base género. De acordo com as propostas de cultura de massa
ela € um produto da industria cultural e se configura como um elemento de projecdo e
identificacdo. No entanto, conclui-se também que além de ser apenas uma coluna de
entretenimento, ela cumpre um papel informativo.

Um segundo ponto avaliado refere-se a estrutura da coluna; a Hit é dividida em trés
partes cabeca ou abertura corpo ou miolo e rodapé. As notas politicas presentes na coluna Hit
geralmente sdo apresentadas em cunho opinativo utilizando-se de uma linguagem coloquial.
Elas estdo presentes na drea mais nobre da coluna no alto da pagina da esquerda para direita.
O miolo, drea que possui também grande destaque € toda destinada aos assuntos sociais da
capital e composto de notas e fotos. Os assuntos presentes remetem a jantares, comemoracoes,
lancamentos, casamentos, aniversdrios de politicos, empresdrios, artistas e socialites.
Observamos ainda assuntos de interesse restrito aos pertencentes a high society, além da
presenca constante de artistas tanto de ambito nacional como regional, empresarios de
sucessos, herdis criados pelas midias.

O rodapé € composto por notas informativas de utilidade publica que possuem vdrias
incidéncias nas colunas analisadas e transformam a Hit em veiculo muito mais informativo
que opinativo. As agendas culturais também sdo uma constante neste espaco, € possuem mais

informagdo que as agendas culturais dos cadernos de cultura.
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Ao contrério do que se pensa, a coluna social Hit ndo fala s6 para a high society; ela
possui um carater informativo e que desperta a ateng¢ao de qualquer pessoa. O leitor em geral
obtém neste espaco informagao sobre cursos abertos ao publico, eventos de rua da cidade,
notas sobre exposi¢oes e outras.

A linguagem utilizada pelos colunistas € coloquial e menos densa, o que facilita e
seduz a leitura. A coluna trabalha com o jornalismo opinativo, mas em menor quantidade do
que se esperava, ja que a coluna, como espago privado do colunista, permite esta possibilidade
- espaco de criticas, opinido. Os colunistas funcionam como um gatekeeper. Eles trabalham
de forma livre para escolher o que entra ou ndo nas colunas; seguindo as premissas da coluna,
que € a exclusividade, o ineditismo e a informagao privilegiada.

Pode-se creditar a coluna Hit o mérito pela busca do furo, uma vez que traz pelo
menos uma nota inédita por dia. Ela consegue, ainda que em escala reduzida, se adiantar e
trabalhar com informagdes privilegiadas.

Como dultimo ponto de andlise, as fotos que ocupam um espaco consideravel,
apresentam-se como o principal elemento de projecdo e identificacdo da coluna. Elas
estampam modelos de vida, imagens de sucesso e felicidade, caracteristicas da cultura de
massa, o que atrai o leitor ao consumo daquele produto ou comportamento. As fotografias
variam de tamanho e de formato; quando o personagem € mais conhecido, ou ostenta algum
elemento de riqueza, as fotos sdo maiores.

E interessante reforcar a forma como a andlise da coluna foi um importante
instrumento de ampliacdo de conhecimento para uma melhor compreensdo dos elementos que
estruturam a coluna social, a cultura de massa e a industria cultural. E preciso ressaltar que
esta pesquisa ndo tem como intuito elaborar conclusdes definitivas acerca do tema proposto,
mas servir como ponto de partida para questdes que podem ser trabalhadas em estudos

posteriores.
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O estudo empirico e especifico da coluna em questdo ndo serve como parametro de
uma verdade cristalizada para explicar o quadro geral do jornalismo brasileiro, fazendo
apenas consideracdes sobre um recorte temporal do objeto analisado. Em contrapartida, uma
das consideragdes a serem feitas envolve a possibilidade deste trabalho abrir perspectivas para

outras pesquisas de graduacdo que envolva tal tematica.
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Entrevista com Helvécio Carlos — Colunista da Coluna Social Hit.

Belo Horizonte — 04 de novembro de 2006

Roteiro da Entrevista — Idade da Coluna
Surgimento da coluna
Principais Colunistas
Trabalho do Colunista
A Coluna e o comércio
Poder da coluna

Principais colunéveis

- A coluna Hit existe ha trés anos, ela surgiu como uma proposta inovadora. Helvécio que ja
trabalha no Estado de Minas ha treze anos foi convidado junto com Madrio Fontana a

participar da nova coluna que estava sendo desenvolvida.

Os dois colunistas sdo os unicos colunistas, ainda ndo passou nem um outro jornalista na

coluna.

Helvécio faz um trabalho de apuracdo para cada nota que vai sair, s6 aceita notas em que ha
alguma informagdo complementar, “ndo gosto de informar o que os cadernos de cultura ja
estdo informando”. Ele trabalha apenas com o publico jovem. Diz ndo fazer distin¢do de

classe social. De acordo com ele se a pessoa for bacana, anima vai para a coluna.

A coluna é completamente independente. Helvécio afirma que nao existe nenhuma nota que
favoreca alguém ou algum lugar. Segundo ele se a festa, ou o bar, por exemplo, forem bacana,
claro que vai sair nota. E ainda completa diz que s6 coloca nota ruim quando o local é mesmo

ruim e ndo tem condi¢des de esconder essas informacoes.
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Entrevista com Rodrigo Ferreira — Colundvel da Coluna Social Hit.

Belo Horizonte — 20 de novembro de 2006

O que significa para vocé aparecer na coluna social?

Nao ligo muito para essas coisas. Quando eu era mais novo até que correria atrds dos
fotégrafos, mas agora nem esquento. Por outro lado me ajuda bastante no trabalho, pois sou
promoter e estou sempre na noite de Belo Horizonte, sempre que estou em evidencia as festas

bombam.

Qual é a reacao do publico leitor?
Sei 4. As vezes nem vejo que sai na coluna ai um amigo fala que me viu ou leva o jornal para
eu ver. Mas sempre eles estdo na coluna também entdo rola € uma zuacao da cara da gente nas

fotos.

Quais os elementos caracteristicos que vocé acreditar possuir e que o torna uma
personalidade social?

Acredito que, por esta sempre trabalhando com festas isso colabora bastante. Nao sou nenhum
playboy ou de alguma familia tradicional da cidade, ralo muito para conseguir retorno. No
inicio fiquei conhecido mesmo por pegar no pé do pessoal e insistir para irem as minhas
festas, acabou que foi dando certo fiz varios amigos e hoje fico ai cheio fotos e notas nos
jornais. O bacana e que agora eles que insistem para poderem entrar em uma das minhas

festas. Isso eu acredito ser uma caracteristica social.

Aparecer em coluna social te agrada ou nao?

Pra falar a verdade as vezes € bom. O publico leitor da coluna cria uma imagem minha de
estrelinha, antes mesmo de me conhecer. Mas depois acaba quebrando este preconceito. Outro
ponto positivo e o respeito que voc€ adquiri principalmente na manha drea de atuagdo,
ninguém leva a sério o trabalho de quem faz festa, mas quando agente comega a ter nome as

coisas ja mudam de figura, a credibilidade e maior.



