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INTRODUCAO

Estudar a chamada Folkmidia significa investigar as maneiras pelas quais 0s
meios de comunicacdo de massa recuperam e recodificam as manifestagcdes populares,
seus codigos seus simbolos e sua iconografia, bem como a influéncia dos produtos da
cultura de massa no ambito da cultura popular.

A cultura, no Brasil, estd condicionada diretamente pela falta de acesso a
educacdo e informacdo, inclusive acerca da prépria nocdo de cultura, sobretudo a
popular. Dai a relevancia de uma revista como a Raiz (lancada no Brasil no final de
2005, e atualmente em seu nimero 06), que, desde o0 seu primeiro numero, dedica-se a
investigar, noticiar e refletir sobre este campo.

Partindo do pressuposto de que a Raiz tem como objetivo resgatar uma
comunidade de interesses e interessados na compreensao e no desenvolvimento do que
se produz, do que se pensa, do que se entende, do que se mostra e do que se vende no
ambito da cultura popular, esta pesquisa procura analisar em que medida estes objetivos
sdo ou néo alcangados.

Torna-se relevante analisar de que forma é tratada a cultura na elaboracdo e
execucdo da revista, enquanto veiculo de comunicacdo, e qual a idéia de cultura
presente em suas publicacdes. E importante perceber, também, até que ponto a revista,
inserida no modo de producdo préprio da cultura de massa, lida com as vérias formas
culturais e, mais especificamente, como a “cultura de raiz” é resgatada e incorporada a
atualidade.

Considerando que o Brasil é um pais de grande diversidade cultural e que
algumas manifestagcdes populares encontram dificuldades na producéo e, sobretudo, na
divulgacdo de suas atividades, tornam-se relevantes as iniciativas que incentivem, ou

pelo menos déem maior visibilidade, a estas manifestagfes. Nesta perspectiva, a revista



Raiz se mostra um interessante objeto de analise.

Para realizar esta analise, fez-se essencial um estudo inicial sobre o que é a
chamada folkcomunicacdo, até para se perceber até que ponto a Raiz se aproxima ou se
distancia deste tipo de comunicagé&o.

Sem a preocupacao de tragar uma analise definitiva nem de oferecer uma receita
pronta, pretende-se, apenas, contribuir para o desenvolvimento positivo do processo e
para uma melhor compreensdo do significado da cultura popular na comunidade
académica, a partir das suas representacdes na midia - e mais especificamente neste
veiculo. Investiga-se, também, até que ponto a midia contribui, positivamente ou néo,
para a imagem dessa cultura, dentro de um contexto de resisténcia perante a classe
dominante. Resisténcia, esta, que pressupde uma tomada de consciéncia sobre a
realidade cotidiana.

A partir do que foi exposto acima, o objetivo geral da pesquisa foi analisar como
as expressdes da cultura popular sdo tratadas na revista Raiz, nas seguintes
especificidades:

e Investigar de que forma se da o resgate a cultura popular a partir de contextos
que fundamentam a Teoria Critica sobre Industria Cultural;

e Comparar a relacdo existente entre cultura-midia sob o aspecto da
espetacularizacao da cultura;

e Identificar o uso da linguagem textual e de imagens como elementos importantes

para o resgate social a partir de uma narrativa jornalistica elaborada no veiculo;

Para atingir tais objetivos e meta, fez-se necessario, anteriormente, um estudo

sobre dois campos:



e as nocgodes de cultura em suas variadas vertentes e a folkcomunicacao;
e as principais caracteristicas do veiculo “revista”, em termos de linguagem, estilo

e rotina produtiva.

O primeiro capitulo discute de que forma a cultura vem sendo conceituada e
entendida ao longo da histéria. Para isso, toma-se como base tedrica e conceitual a obra
“ldeologia e Cultura moderna”, de John Thompson (1995). Além disso, a partir das
obras “Teorias da Comunicagdo”, de Mauro Wolf (2003) e “Cultura de massas no
século XX: o espirito do tempo” de Edgar Morin (1969) é estabelecida uma discussao,
marcada por controvérsias, sobre industria cultural e cultura de massa. No momento em
que centramos na especificidade do que é ou ndo € cultura, passa a existir uma enorme
polémica acerca do assunto. Portanto, serdo apresentados, também, as obras de Ferreira
Gullar (1965) “Cultura posta em questdo”, Dominic Strinati (1999) “Cultura popular”,
Ecléia Bosi, “Cultura de massa e cultura popular” e Alfredo Bosi “Dialética da
Colonizagdo”. As obras de Luiz Beltrdo, Folkcomunicacdo — a comunicacdo dos
marginalizados (1980) e Folkcomunicacdo — um estudo dos agentes e dos meios
populares de informacdo de fatos e expressdo de idéias (2001); os artigos de Roberto
Benjamim sobre “A nova abrangéncia da folkcomunicacgdo” (1999) e de Rosa Maria
Dales Nava sobre “Temas e problemas da cultura popular e do folclore na midia”
(2005); além de Osvaldo Trigueiro “A espetacularizacdo das culturas populares ou
produtos folkmidiaticos” (2005), ajudardo a entender de que forma se dao os processos
midiaticos sobre as manifestacdes populares brasileiras.

O segundo capitulo discute as caracteristicas do jornalismo em revista e o estilo
jornalistico do veiculo. Além disso, serdo abordadas as relagdes entre a revista e 0
jornalismo cultural. As bases tedricas analisadas sdo as obras de Marilia Scalzo (2004)

“Jornalismo de revista”; Maria Celeste Mira (2001) “O leitor e a banca de revistas”;



Sérgio Vilas Boas (1996) “O estilo magazine: o texto em revista”; Daniel Piza (2003)
“Jornalismo Cultural” e os autores Léo Cunha, Nisio Teixeira e Luiz Henrique
Magalhées (2001) “Dilemas do Jornalismo Cultural Brasileiro”.

O terceiro capitulo, enfim, baseando-se nestas discussfes teoricas, procede a
andlise da revista Raiz, mais especificamente os textos informativos. Por uma limitagao
de tempo e espaco, ndo serdo analisados os textos opinativos como artigos, criticas,

editoriais e ensaios.



| - CULTURA, CULTURA POPULAR E FOLKCOMUNICACAO

No momento em que centramos na especificidade do que é ou ndo é cultura,
passa a existir uma enorme polémica acerca do assunto; portanto, neste capitulo, seréo
discutidas as varias formas como a cultura é conceituada. Para isso, tomar-se-4 como
base tedrica e conceitual a obra “ldeologia e Cultura moderna”, de John Thompson
(1995). Também, a partir das obras “Teorias da Comunica¢do”, de Mauro Wolf (2003) e
“Cultura de massas no seculo XX: o espirito do tempo” de Edgar Morin (1969) serd
estabelecida uma discussdo, marcada por controvérsias, sobre industria cultural e cultura
de massa. Por fim, as obras de Luiz Beltrdo, Folkcomunicagdo — a comunicacgdo dos
marginalizados (1980) e Folkcomunicacdo — um estudo dos agentes e dos meios
populares de informacdo de fatos e expressdo de idéias (2001); além dos artigos de
Roberto Benjamim “A nova abrangéncia da folkcomunicacdo” (1999); Rosa Maria
Dales Nava “Temas e problemas da cultura popular e do folclore na midia” (2005) e
Osvaldo Trigueiro “A espetacularizagdo das culturas populares ou produtos
folkmidiaticos” (2005); pretende-se estabelecer o conceito de Folkcomunicagdo e as

formas como a midia pode interferir na cultura popular.

1.1 As diferentes concepcdes de Cultura

Thompson (1995) explica que, embora haja pouco consenso em relagdo ao
significado, a cultura é, de fato, uma questdo de acles e expressdes significativas, de
manifestacdes verbais, simbolos, textos e artefatos de varios tipos e de sujeitos que se
expressam atraves desses artefatos, procurando entender a si mesmo e aos outros pela
interpretacdo das expressdes que produzem e recebem. O autor apresenta quatro
concepgdes de cultura: a classica, a descritiva e a simbolica (ambas originadas na

Antropologia) e a estrutural.



O autor aponta que a primeira, predominante nos séculos XVIII e XIX, trata a
cultura como um processo de desenvolvimento intelectual ou espiritual. Este processo
era diferente do conceito de civilizagdo. Thompson (1995) denomina o uso tradicional
deste conceito como concepcdo classica. A concepgdo classica assemelha ter cultura a
ter mais conhecimento e capacidade intelectual, portanto traz uma visao elitizada.

Da Antropologia, Thompson resgata dois conceitos de cultura: descritiva e
simbdlica. A concepc¢do descritiva, de acordo com o autor, esta relacionada ao conjunto
de tradicGes e rituais de uma cultura, mas numa visao estatica. E a concepg¢do simbolica
é reconhecida como um avanco por relaciona-se aos fenémenos culturais e ao estudo da
cultura essencialmente voltados para as interpretacdes dos simbolos e da acédo
simbdlica.

Com o objetivo de contextualizar esse simbolismo de forma a servir como base
para o pensamento acerca da emergéncia e do desenvolvimento da comunicacdo de
massa, Thompson (1995) aprimorou os argumentos da concepcao simbdlica e formulou
a concepcao estrutural da cultura. Isto ocorre porque a comunicagdo envolve, de certo
modo, e em virtude de certos meios, a producdo e transmissao de formas simbdlicas.
Desta forma, o desenvolvimento da comunica¢do de massa pode ser vista como uma
transformacdo fundamental e continua das maneiras como as formas simbolicas séo

produzidas e circulam nas sociedades modernas.

A comunicacdo de massa € uma questdo de tecnologia, de mecanismos
poderosos de produgdo e transmissdo e, € também, uma questdo de formas
simbdlicas e expressdes significativas onde sdo produzidas, transmitidas e
recebidas por meio das tecnologias desenvolvidas pela industria cultural.
(THOMPSON, 1995, p.167)

O autor considera, ainda, alguns aspectos da transmisséo cultural. O primeiro é o

meio técnico de transmissdo, o substrato material de como uma forma simbolica é
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produzida e transmitida. Ele afirma que os componentes variam desde as condicdes face
a face de conversacao até os sistemas eletrénicos; desde a pedra e cinzel até o papel e a
imprensa. O meio técnico permite certo grau de fixacdo com respeito a forma simbolica
que é transmitida. Um exemplo, citado no texto, € que, no caso da escrita, gravura,
pintura, filmagem, gravagdo pode existir um grau relativamente alto de fixagéo,
dependendo do meio especifico empregado. Outro atributo do meio técnico é que ele
permite certo grau de reproducdo da forma simbdlica.

No caso da escrita, Thompson (1995) explica que o desenvolvimento da
imprensa foi decisivo por ela permitir que as mensagens escritas fossem reproduzidas
em escala que ndo era possivel anteriormente. Do mesmo modo, o desenvolvimento da
litografia, fotografia e o gramofone foram importantes ndo apenas por permitir aos
fendmenos visuais e acusticos serem fixados num meio duravel, mas também como uma
forma de ser reproduzida. Para o autor, a reproducdo das formas simbolicas é uma
caracteristica-chave de que existe a exploracdo comercial dos meios de comunicagao
por instituicbes da comunicacdo de massa. Ou seja, € a mercantilizacdo das formas
simbdlicas que estas instituicdes procuram e promovem.

Thompson (1995) refere-se, ainda, a natureza e amplitude da participacdo que o
meio técnico permite, ou requer, dos individuos que empregam esse meio. Diferentes
meios técnicos estdo ligados a diferentes habilidades, faculdades e recursos, de tal modo
gue um meio técnico ndo pode ser totalmente dissociado dos contextos sociais em que
ele é empregado por individuos envolvidos na codificagdo e decodificacdo de formas

simbolicas.

A difusdo das formas simbolicas é por ela mesma um processo que pode ser
regulado e controlado de véarios modos. A fim de poder demonstrar esses
aspectos da interagdo entre formas simbdlicas e poder, devo dizer que o
aparato institucional de transmissdo se constitui num conjunto de
mecanismos para a implementacdo restrita das formas simbdlicas
(THOMPSON, 1995, p.224)
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As instituicdes constituem, de acordo com o autor, canais de difusdo seletiva das
formas simbodlicas, ou seja, 0 conjunto de arranjos institucionais através dos quais estas
formas circulam; as diferentes maneiras e diferentes quantidades no mundo social.
Assim, as formas simbélicas podem ser empregadas como um recurso na busca de
interesses e objetivos particulares. As informagOes registradas a respeito de uma
populacdo podem ser usadas pelos agentes do estado para regular e controlar a

populagéo.

1.2 Industria Cultural e/ou Cultura de massa

A premissa basica da Teoria Critica de Adorno e Horkheimer, descrita em Wolf
(2003), é a de que no ambito da Industria Cultural os bens artisticos passam a ser
elaborados e produzidos utilizando os parametros da economia de mercado. Isto porque
0s processos produtivos que envolvem a fabricagéo de bens de consumo nédo diferem
dos que elaboram produtos destinados ao divertimento ou lazer nos meios de
comunicagdo de massa.

Adorno e Horkheimer, que usaram, pela primeira vez, o termo “IndUstria
Cultural” no texto “A Dialética do lluminismo” (1947), analisam a producdo indus-
trial dos bens culturais, explicando que produtos como filmes, programas
radiofénicos, revistas e até a masica seguem no seu processo produtivo a mesma
racionalidade técnica, 0 mesmo esquema de organizacdo e de planejamento
administrativo de uma fabrica que produz sabdo em pd. Desta forma, a Industria
Cultural fornece por toda parte bens padronizados, provocando a derrocada da
cultura como arte e a sua transformacdo em mercadoria. Ao analisar os meios de
comunicacdo de massa como fabricas culturais, a Teoria Critica tem como proposta

uma avaliag&o critica da propria construgéo cientifica.



Wolf (2003) descreve ainda que, segundo Adorno e Horkheimer, a
individualidade na industria cultural é substituida pela pseudo-individualidade, ou
seja, regida pelo consumo puro e simples; uma regra de vida que faz parte do
processo de producdo da cultura. Para a Teoria Critica, a medida que as posi¢des da
indUstria cultural se consolidam; mais podem agir sobre as necessidades do con-
sumidor, guiando-o e disciplinando-o.

Nesse sentido, a Teoria Critica investe contra o funcionalismo quando este
analisa em suas pesquisas administrativas os usos e gratificagdes da relagéo entre
midia e consumidores. Se na pesquisa administrativa os tedricos funcionalistas
procuram abastecer as empresas de comunicacao de forma a atrai-los cada vez mais,
na pesquisa critica esta construgdo de pseudo-individualidade é execrada.

Para vencer resisténcias e alterar a individualidade do consumidor cultural, a
indUstria investe na padronizacdo e na repeticdo de modelos. Um exemplo, citado por
Wolf (2003), pode ser verificado na industria fonografica que, a custa de muita
repeticdo em programas de radio ou televisdo, impbe gostos musicais a seu bel-
prazer e de acordo com as possibilidades de lucro vislumbradas. Desse modo, a
Industria Cultural interfere no gosto popular, impondo padrdes novos, definindo, em
grande parte, o que deve ser consumido. Da mesma forma, a padronizagdo se
organiza na propria grade de programacdo de industrias radiofonicas ou televisivas.
A divisdo da grade por segmentos da audiéncia é um dos critérios utilizados. A in-
tercalacdo de programas de entretenimento com programas jornalisticos leva a
suposicdo de que esté sendo oferecido ao consumidor uma variedade de formatos. Na
verdade, os padrdes sdo semelhantes em todas as emissoras e se repetem em qualquer
lugar. Ao condicionar os horarios e 0s programas, a industria cultural impde ao

consumidor uma préatica determinada de audiéncia, a qual ele se curva.

12



Outra vertente de analise sobre a Industria Cultural e sobre a cultura de massa
é trabalhada pelo filésofo e critico francés Edgar Morin (1969). Ele percebe certo
elitismo na atitude humanista que deplora a invasdo dos subprodutos culturais da
indastria moderna, dos subprodutos industriais da cultura moderna, sem que se
reconheca a possibilidade - e mesmo a necessidade - que a Industria Cultural tem de
obras criativas e inovadoras .

A partir da versdo mais difundida dos textos marxistas, delineou-se uma
critica de esquerda, que considera a cultura de massa como “o novo 6pio do povo”. O
autor cita a falsa cultura que, por mais diferentes que sejam as origens dos desprezos
humanistas de direita e esquerda, a cultura de massa é considerada por ambos como
mercadoria cultural ordinaria. Portanto, pode-se diagnosticar uma resisténcia global
da “classe intelectual” ou “cultivada”. Profissionais da comunicacdo foram atraidos
para as salas de redacdo, estidios de radio ou escritdrios dos produtores de filme,
muitos encontraram ai sua profissdo. Ou seja, apesar de criticarem a industria

cultural, foram empregados pela mesma.

13

Desta forma, tentando evidenciar o que realmente é cultura, Morin (1969) define

que o produto cultural esta estritamente determinado por seu carater, industrial de um

lado; e seu carater de consumacdo diéria de outro, em que tudo parece opor a cultura

dos cultos & cultura de massa: qualidade a quantidade, criagdo & producdo,

espiritualidade ao materialismo, estética a mercadoria, elegancia a grosseria, saber a

ignorancia.

Na tentativa explicita de diminuir a cultura cultivada, Morin (1969) chama a

atencéo para as abordagens do que se pensa sobre a cultura de massa. Para saber se ela

é, na realidade, como a vé o culto, é preciso saber se 0s valores da “alta cultura” ndo sdo

dogmaticos, formais, mitificados. Se o culto da arte ndo esconde, muitas vezes, um



14

comércio superficial com as obras. E necessario, portanto, que o leitor reexamine antes
de autocriticar a nocgdo ética ou estética de cultura a partir de uma cultura em imerséao

historica e socioldgica.

O termo cultura de massa ndo pode, por ele mesmo, designar essa cultura
gue emerge com fronteiras ainda fluidas, profundamente ligada as técnicas e
a industria, assim como a alma e a vida cotidiana. Séo os diferentes extratos
de nossas sociedades e de nossa civilizacdo que estdo em jogo na nova
cultura. Somos remetidos diretamente ao complexo global. (MORIN, 1969,
p.22)

O autor discute, também, a industria cultural e as invengdes técnicas que foram
necessarias para que a cultura industrial se tornasse possivel. Coloca o lucro capitalista
como o responsavel pela massificagdo cultural. Sem o impulso prodigioso desse
sistema, essas invencdes ndo teriam conhecido um desenvolvimento tdo radical e
macicamente orientado. Para Morin (1969), os contetdos culturais diferem mais ou
menos radicalmente segundo o tipo de intervencdo do Estado. Negativo com a censura e
0 controle ou positivo com a orientacdo, domesticagéo, politizacdo. O sistema privado
quer, antes de tudo, agradar ao consumidor. Ele fara tudo para recrear, divertir, dentro
dos limites da censura. Existe porque diverte; quer adaptar sua cultura ao publico. O
sistema de Estado é afetado, forcado e quer adaptar o publico a sua cultura.

Além disso, a industria cultural estd organizada; os grandes grupos da imprensa
centram o seu poder e o aparelhamento dominando a comunicacdo de massa. A
concentracdo técnico-burocratica pesa universalmente sobre a producgdo cultural de
massa, tende a despersonalizacdo da criacdo, a predominancia da organizagéo racional
de producéo sobre a invencdo e a desintegracdo do poder cultural. O autor cita, ainda,
que a industria cultural deve superar constantemente uma contradi¢do fundamental entre
suas estruturas burocratizadas-padronizadas e originalidade do produto que ela deve
fornecer. Seu préprio funcionamento se opera a partir desses dois pares antitéticos:

burocracia-invencdo; padrdo-individualidade. Portanto, o autor deixa bem claro que a
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cultura de massa ndo é um mondlito de conservadorismo, repeticdo e alienagdo, como
acusavam os frankfurtianos, mas sim um jogo de mao dupla em que convivem - e
negociam - a reproducdo e a criacao, as formulas industriais e os estilos individuais dos
artistas.

Morin relata uma possivel organizacdo burocratico-industrial da cultura a partir
da estrutura do imaginario. “O imaginario se estrutura segundo arquétipos: existem
figurinos-modelo do espirito humano que ordenam os sonhos e, particularmente, 0s
sonhos racionalizados que sdo os temas miticos ou romanescos.” (MORIN, 1969). Com
isso, a indastria cultural, para o autor, persegue a demonstracdo a sua maneira,
padronizando os grandes temas e fazendo clichés dos arquétipos em estereo6tipos, com a
condigdo de que, os produtos resultantes da cadeia, sejam individualizados. Em
determinado momento, precisa-se mais, precisa-se da invencao.

Dessa forma, ao formular uma visdo menos pessimista da industria cultural,
Morin (1969) resgata o conceito de cultura de massa. Ao contrario dos pensadores da
Escola de Frankfurt que ndo viam nenhuma brecha no sistema produtivo capitalista. Ao
tratar da tematica “o grande publico”, o autor explica que a procura de um publico
variado implica na procura de variedade na informagdo ou no imaginario. Revista,
jornais superproducdes ou grandes co-producdes cosmopolitas, se dirigem efetivamente
a todos e a ninguém, atingindo diversas classes da sociedade, seja esta um publico
nacional ou um pablico mundial.

Morin (1969) explica, ainda, que o homem médio é considerado 0 homem
universal. Puro e simples com grau de humanidade comum. No sentido imaginério, ele
responde as imagens pela identificagdo ou projecdo. Trata-se do homem que cria uma
nova universalidade a partir de elementos culturais particulares a civilizagdo moderna.

Para o autor, a produgdo cultural cria o puablico de massa, o publico universal; e é
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determinada pelo préprio mercado. Dependente da industria e do comercio, ela é
proposta no universo capitalista. Ao discutir os campos estéticos da cultura, Morin
(1969) descreve que a cultura de massa apresenta-se sob diversas formas, uma delas é,
particularmente, sob a forma de espetaculo. E através dos espetaculos que seus
contetidos imaginérios se manifestam. Em outras palavras, € por meio do estético que se
estabelece a relacdo de consumo imaginario. A existéncia da relacdo estética é, ao
mesmo tempo, intensa e desligada. Além disso, Morin (1969) afirma que, no momento
em que o leitor se projeta e se identifica com aquilo que 1€, passa, entdo, a haver um
desdobramento dele sobre o0s personagens, uma interiorizagdo dos personagens dentro

do leitor. A relagdo estética restitui uma relagdo quase primaria com o mundo.

1.3 Os olhares sobre a cultura popular

Nesta parte, sdo apresentados, através das obras de Ferreira Gullar (1965)
“Cultura posta em questdo”, Dominic Strinati (1999) “Cultura popular”, Ecléia Bosi,
“cultura de massa e cultura popular” e Alfredo Bosi “Dialética da Colonizac¢do”, as
formas como séo vistas a cultura popular.

Gullar (1965) explica que a expressao “cultura popular” surge no Brasil como
um fendmeno ligado a fatores sociais complexos. Esse fendmeno, chamado pelo autor
de inquietante, provoca uma reacdo natural daqueles que defendem como privilégio a
posse da cultura, ou seja, os intelectuais. Ao abordar que a expressao ndo tem sentido,
uma vez que toda cultura é do povo, o autor afirma que isso € um argumento superficial
que pretende restringir a discussdo sobre a terminologia da palavra. Além disso, é
interessante, para a elite, estabelecer uma confusédo que sugere, aos defensores da

cultura popular, a ignorancia da nogédo ampla de cultura.
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Gullar (1965) afirma que a expressao surge como uma forma de denuncia dos
conceitos culturais que buscam esconder o seu carater de classe. E que, ao impor a
expressédo “cultura popular”, imediatamente nos vem a nogéo da necessidade de colocar
a cultura a servico do povo, dos interesses efetivos do pais. Por isso, passa a existir uma
separacao, ou seja, duas formas de cultura: a cultura do povo e a cultura ndo-popular,
considerada pelo autor como elitista. O autor afirma, ainda, que o que define a cultura
popular, em sua analise, é a consciéncia de que a cultura tanto pode ser um instrumento
de conservacdo quanto de transformacdo social. Para ele, a visdo desmistificada dos
valores culturais é a Unica forma de levar os intelectuais a agirem sobre 0s proprios
instrumentos de expressédo, a fim de contribuir na transformacéo social da sociedade.
Mas para isso acontecer, é preciso desfigurar a imagem de que o homem de cultura é
aquela figura ideal, que lida com valores absolutos e desempenha, sempre, uma fungéo
benéfica a sociedade. “Este homem néo existe, sofre 0s mesmos problemas politicos e
sociais, sofre ou lucra, assume ou ndo a responsabilidade social que Ihe cabe e sempre
tenta preservar o status quo.” (GULLAR, 1965).

O autor faz uma critica ao plano literario ou artistico quando diz que ndo
devemos perder de vista as verdadeiras raizes sociais da cultura popular que é o que a
distingue dos movimentos, apenas, estéticos ou ditados preponderantemente pelos
meios de expressao artistica. Nesse sentido, as manifestacGes da cultura popular na arte
e na literatura tendem a se romper e o barbarismo tende a subestimar as novas obras.
Para Gullar (1965), a cultura popular é, em suma, a tomada de consciéncia da realidade
brasileira, a respeito do analfabetismo, da miséria, da falta de educagdo. Ou seja, a
educacdo e o acesso a informacdo, em sua totalidade, disponibiliza condi¢bes ao

verdadeiro produtor da cultura popular no Brasil.
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Strinati (1999) mostra que na modernidade, a discussdo sobre cultura popular
adquire importancia por estar relacionada com o conceito de cultura de massa. 1sso se
deve por causa do aparecimento dos meios de comunicacdo e, com isso, a
comercializacdo do lazer e da cultura. Para o autor, o argumento de Burke (1978) é o
mais convincente dentre outros tantos argumentos. Burke (1978) fala que a idéia
moderna de cultura popular esta associada as primeiras formas de consciéncia nacional
no fim do século XVIII, na tentativa dos intelectuais de transformar a cultura popular
em cultura nacional. A partir disso, Strinati (1999) faz surgir algumas questdes que se
inter-relacionam. A primeira se refere a quem ou, 0 que determina a cultura popular e
qual a sua origem. Ela surge do préprio povo como expressdo autbnoma de seus
interesses e de suas experiéncias ou se € imposta por aqueles que detém o poder como
forma de controle social? Emerge das classes superiores ou vem de cima, das elites? A
segunda questdo refere-se a influéncia da comercializacéo e da industrializagdo sobre a
cultura popular, ou seja, serd que o surgimento da cultura na forma de mercadoria
prioriza os critérios de rentabilidade e de negociacdo em detrimento da qualidade, do
talento artistico da integridade e do desafio intelectual? Ou sera que a expansdo do
mercado assegura seu carater genuinamente popular porque tornou acessivel ao que o
povo realmente deseja? Ou ainda, o que prevalece quando a cultura popular é
manufaturada industrialmente e comercializada de acordo com critérios de mercado?
Estes conceitos pdem em relevo uma confusdo conceitual tipica do século XXI: a
cultura popular é aquela que tem popularidade (e, portanto, se identifica, sobretudo, com
a cultura de massa nos dias atuais?) ou seria aquela que é criada e vivenciada pelas
classes pobres, mais ligadas as suas tradi¢Oes e raizes?

Ecléia Bosi (1986) defende a segunda opcdo. Para a autora, quando desejamos

compreender a cultura das classes pobres, percebemos que ela esté ligada a existéncia e



19

a sobrevivéncia destas classes. Para que se alcance a compreensdo plena de uma
determinada condi¢do humana, é preciso que se forme uma comunidade de destino.

A autora explica ainda que, que de um lado existe a cultura erudita, ou seja,
transmitida na escola e sancionada pelas instituicdes; do outro, a cultura criada pelo
povo, que articula uma concepcdo do mundo e da vida em contraposi¢do aos esquemas
oficiais. Nas entrelinhas, isso vai de encontro as palavras de Gullar (1965) quando fala
da existéncia de duas formas de cultura: a cultura do povo e a cultura ndo-popular.

Mesmo assim, na opinido da autora, a cultura criada pelo povo possui estratos
fossilizados, conservadores e até mesmo retrogrados, que refletem condicGes de vida
passadas; mas, também, ha formas criadoras, progressivas, que contradizem a moral dos
estratos dirigentes.

Ao falar do folclore, Ecléia Bosi (1986) explica que a dimensdo psicoldgica do
folclore esta relacionada a sua espontaneidade, seu poder de motivacdo, que sdo
revividos constantemente por membros que pertencem a uma determinada comunidade.
Para a autora, ndo se trata de vestigio, de sobrevivéncia: ou é atual, ou estad em fase de
modernizacdo. Portanto, sob esse aspecto, a autora afirma que o folclore consiste em
uma educacdo “informal” que se da ao lado da sistematica, uma educagdo que orienta e
revigora comportamentos, faz participar de crencas e valores, perpetua um universo
simbdlico.

Se as condi¢bes da vida social, que garantem a sua persisténcia sao
ameacadas, o folclore também entra em crise. A cultura popular entra em
crise quando se empobrece e desagrega, e 0s prejuizos que dai advém
afetam a seguranca subjetiva do homem que se reduz de seu papel de
criador e renovador da cultura para o de consumidor. (BOSI, Ecléia. 1986,
p 63)

A autora explica que na cultura popular o novo e arcaico se entrelacam. Além
disso, os elementos mais abstratos podem persistir através dos tempos e muito além da

situacdo em que se formaram. Portanto, tanto do ponto de vista historico quanto do
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funcional, a cultura popular pode atravessar a cultura de massa tomando seus elementos

e transfigurando esse cotidiano em arte.

Nas grandes obras cléssicas e religiosas, folclore e literatura confundem-se,
ndo havendo intencdo alguma de se fazer arte popular: é o caso de Homero,
da biblia, das cangdes gesta... No século passado, vista como “cultura dos
incultos”, a cultura popular ja é sentida como diferente da erudita. O burgués
cré racionalmente o progresso; ja o homem do povo viveria miticamente as
suas tradicGes. Nessa altura o artista culto usa o folclore como elemento
pitoresco, fonte de cor local, mas fica nos limites do descritivo, sem
entender o homem que esta sob os elementos folcldricos. (BOSI, Ecléia.
1986, p 65).

Ecléia Bosi (1986) conclui que os estudos sobre a cultura popular confundiam-se
até pouco tempo atras, com numerosas pesquisas de etnologia sobre folclore das regides
pré-industriais. A autora chama a nossa atencdo para os estudos das formas de
“subcultura”, ou melhor, da cultura ndo oficial e ndo académica, viva nas cidades do
ocidente nos ultimos seculos.

Alfredo Bosi (2001) afirma que a cultura escolar e a cultura para as massas séo
formacGes institucionalizadas, respectivamente, pelo estado e pela industria cultural. A
principal finalidade dessa institucionalizagdo é transmitir conhecimento ou preencher as
horas de lazer da populacdo brasileira. O Estado e a empresa séo considerados pelo
autor organizacGes modernas e complexas que administram a producéo e a circulagéo de
bens simbdlicos, no momento em que o crescimento destas organizagdes tem uma
relagdo direta com o crescimento econémico do pais.

O autor explica que, a partir da sociologia classica, mesmo na complexa gama
cultural existente em nosso pais, a instituicdo também existe no campo da cultura
popular. As manifestacGes sdo grupais, mesmo ndo dispondo do poder econdmico do
pais e nem da forca ideoldgica de uma universidade ou empresa de comunicagdo. Desta
forma, sdo chamadas pelo autor de microinstituicdes dispersas no espago nacional, que
servem a expressao de grupos mais fechados, apesar de seus membros estarem expostos

a cultura escolar ou aos meios de comunicacgdo de massa. O autor deixa claro que torna-
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se relevante repensar o processo de formacdo de toda a cultura que ainda vive sob o
limiar da escrita. Dentre elas, ele cita a cultura indigena, negra, cabocla, escrava ou, até

mesmo, portuguesa arcaica.

A tendéncia dos estudos sociolégicos convencionais, de filiacdo
evolucionista, € rotular de residuais todas as manifestacGes habitualmente
chamadas de folcloricas. Estabelecido firmemente esse ponto de vista,
tudo que estiver sob o limiar da escrita, e, em geral, os habitos rdsticos ou
suburbanos, € visto como sobrevivéncia das culturas. (BOSI, Alfredo.
2001, p 323)

Em outro extremo, Bosi (2001) aponta que a vertente romantico-nacionalista, ou
romantico-regionalista, ou romantico-populista da sociologia, toma por valores
eternamente validos os transmitidos pelo folclore, ignorando ou recusando as suas
vinculagbes com a cultura de massa e a cultura erudita. Assim, a identificacdo destas
expressdes grupais com o mitico inclina-se para um excessivo particularismo, ndo se
perdendo num abstrato universalismo.

Contudo, o autor conclui que, numa teoria da cultura brasileira, é necessario
existir como sua matéria-prima o cotidiano fisico, simbélico, e imaginario dos homens
que vivem no Brasil, onde os teores e valores deverdo ser estudados, pois a cultura
popular implica nos modos de vida. As crengas, 0s cantos, as dancas, 0S jogos, a caca,
dentre outros aspectos, sdo simultdneos aos modos de vida de uma determinada

sociedade.

1.4 FOLKCOMUNICACAO

1.4.1 O estudo das manifestacdes populares e da filtragem dos lideres de opini&o
De acordo com Beltrdo (1980) a investigacdo dos elementos e da estrutura dos

agentes e usuarios, do processo, das modalidades e dos efeitos da folkcomunicacéo é

absolutamente necessaria, em paises como 0 nosso. Devido ao elevado indice de

analfabetismo, ma distribuicdo de rendas e ao acentuado nivel de pobreza, é necessario
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a colaboracdo do proprio povo para tornar confiante a emissdo de mensagens. Para o
autor, isso faz com que haja uma reducdo desses males.

O sistema de folkcomunicagao utiliza, em certos casos, modalidades e canais
indiretos e industrializados (como emissfes desportivas pela TV, cangbes gravadas em
discos ou mensagens impressas em folhetos e volantes). Apesar disso, as manifestacoes
da folkcomunicacéo séo resultantes de uma atividade artesanal do agente comunicador
que transmite as mensagens através de um intermediério proprio em um dos multiplos

estagios de difusdo.

A folkcomunicacdo é, por natureza e estrutura, um processo artesanal e
horizontal semelhante em esséncia aos tipos de comunicacéo interpessoal. Ja
gue suas mensagens sao elaboradas, codificadas e transmitidas em
linguagens e canais familiares a audiéncia, por sua vez, conhecida
psicologicamente e vivencialmente pelo comunicador, ainda que dispersa.
(BELTRAO, 1980, p. 28)

O autor afirma que a influéncia dos meios de comunicagdo de massa se exerce
através de grupos compreendidos de receptores que constituem a audiéncia. Portanto de
forma dispersa e desorganizada. O publico receptor da mensagem massiva é
diversificado no que diz respeito a cultura. Assim, o conteldo que esta ocultado nesta
comunicagdo ndo é captado por uma parcela significativa de audiéncia.

Embora as relagdes investigativas dissessem respeito ao sistema de comunicagao
social, Beltrdo (1980) afirma que a identificacdo do lider de opinido como agente
comunicador do sistema de folkcomunicacdo foi o ponto de partida para o trabalho
desenvolvido. A constante busca, dedicada a uma analise mais profunda, permite o
conhecimento das expressdes do pensamento popular, do seu intercambio de idéias e
das tentativas de convivéncia e integragao entre grupos tao distanciados.

O autor explica que, enquanto no sistema de comunica¢do social & muito
fregliente a coincidéncia entre os lideres de opinido e autoridades politicas, cientificas,

artisticas ou econémicas, na folkcomunicagdo existe uma maior elasticidade em sua
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identificacdo: os lideres, ou agentes comunicadores de folk, nem sempre sdo autoridades
reconhecidas. Mesmo assim, possuem uma espécie de carisma, atraindo ouvintes,
leitores, admiradores e seguidores. Isso faz com que estes agentes alcancem uma
posicdo de conselheiros ou orientadores da audiéncia sem ter uma consciéncia integral
do papel que eles desempenham. Esta lideranca esta intimamente ligada a credibilidade
que o agente comunicador adquire no seu ambiente e & sua habilidade de codificar a
mensagem ao nivel do entendimento de sua audiéncia.

Em funcdo da estrutura social discriminatdria mantida em nagdes como a nossa,
Beltrdo (1980) afirma que as popula¢Ges marginalizadas urbanas, os subempregados e a
massa camponesa se comunicam através de um vocabulario escasso, mas organizado em
significados funcionais proprios. Para o autor, no momento em que se pretende
transmitir uma mensagem a esses individuos, e especialmente quando seu conteudo
insere um novo sistemas de valores e conceitos, € preciso que haja uma traducdo das
idéias, de forma a adapté-las aos esquemas habituais de valoragdo dos destinatarios.

Beltrdo (1980) identifica os publicos usuarios do sistema de folkcomunicacéo
como marginalizados. A expressao tem como significado o individuo que se apresenta a
margem das suas culturas, ou seja, encontra-se no lado oposto as camadas superiores - a
elite do poder econdbmico e politico. Para Beltrdo (1980) o fato é que estas camadas
superiores estabeleceram niveis de civilizacdo e metas de desenvolvimento que
permitiram, a estes individuos e grupos, o isolacionismo geografico; causado pelo baixo
nivel intelectual ou pelo inconformismo ativo e consciente com a estrutura social
dominante.

A folkcomunicacédo é o resultado da classificagdo desses grupos. Nela, cada

ambiente gera seu préprio vocabulario e sua propria sintaxe. O agente comunicador
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emprega o canal que tem a mao, de modo que seu publico veja refletido na mensagem
seu modo de vida, suas necessidades e suas aspiracoes.

O autor identifica trés grupos como cultura folk. S&o eles:

1) grupos rurais marginalizados — que tem como caracteristica o isolacionismo
geogréafico, pendria econémica e baixo nivel intelectual. Os grupos rurais utilizam das
cantorias e desafios em verso, provérbios, frases feitas, oracdes e parddias, como meio
de expressao.

2) grupos urbanos marginalizados — individuos situados nos escalBes inferiores
da sociedade, constituindo as classes subalternas, desassistidas e subinformadas. Essas
camadas populares tém acesso limitado aos grandes meios de comunicagao de massa.

3) grupos culturalmente marginalizados — podem ser urbanos ou rurais.
Representam contingentes de contestagdo aos principios, a moral ou a estrutura social
vigente. O enquadramento de qualquer parcela da comunidade em um desses grupos
depende de uma pesquisa das linguagens especificas utilizadas pelos individuos que a
compdem e dos meios de expressdo por eles utilizados.

Beltrdo (1980) alerta que os discursos da comunicacgdo social séo dirigidos ao
mundo e os da folkcomunicagdo se destinam a um mundo limitado. O sistema de
estudos da folkcomunicacdo contém um traco de universalidade originada da
fundamentacdo folcldrica. As palavras, os signos gréficos, os gestos, as atitudes e as
formas como esses grupos se expressam, acabam por manter relagdes muito sutis com o
idioma e a escrita das classes integradas da sociedade. Para o autor, a auténtica cultura
popular tem raizes, tronco e ramos que estdo arraigados na natureza humana. Portanto,
suas manifestacdes se originam de uma Unica semente, independente de racas e

latitudes.
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1.4.2 Folkcomunicacgdo como pauta para a midia

A folkcomunicacao é o estudo dos processos comunicacionais das manifestacdes
da cultura popular e do folclore. Hoje existe uma nova corrente de estudos que procura
desvendar como a folkcomunicagdo se alimenta das industrias culturais. Os estudos
sobre a folkmidia tém o objetivo recodificar as mensagens previamente veiculadas pelos
mass media.

De acordo com Beltrdo (2001), tais manifestacbes podem conter carater e
contetdo jornalisticos. Desta forma, a manifestacdo cultural em veiculos adequados
pode levar a promocdo de uma mudanca social. Mas para esta pesquisa, 0 que mais
interessa € 0 movimento em sentido oposto, ou seja, como veiculos da grande imprensa
tematizam, divulgam e/ou discutem as manifesta¢cGes da cultura popular e da propria
folkcomunicagao.

De acordo com Rosa Maria Nava (2005), a folkcomunica¢do midiatica tem o
objetivo de mapear e estudar os registros midiaticos que sdo veiculados em jornal,
revista, livro, radio, televisdo, cinema, teatro e internet, sobre temas e problemas da
cultura popular. Esse mapeamento pode ocorrer sob a forma de noticias e comentarios,
como é o caso do jornalismo, ou através de andncios, como é o caso das propagandas
ficcionais, humoristicas, musicais e ladicas, sob a forma de entretenimento. A autora
explica que isso da a possibilidade de inventariar as expressfes culturais do povo,
incorporadas a agenda mididtica, identificando suas formas e analisando os contedidos
dessas mensagens. Ou seja, a sua recepcdo e impacto junto a audiéncia. Neste sentido,
nos jornais impressos e revistas, cadernos e paginas de entretenimento dao espacos, por
exemplo, a divulgacdo de lendas urbanas por causa da influéncia que a midia exerce na

sociedade.
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A autora explica que as anélises devem seguir determinados rigores. Dentre eles,
quem diz o qué, de que forma, em quais veiculos, para qué e para quem? Como as
expressdes ou manifestagfes culturais do povo se transformam em acontecimentos ou
fatos midiaticos? Como a fé e os rituais sdo espetacularizados? Por qué? De quais forma
as midias recuperam a vida social e as expressdes de fé? De que modo os meios
produzem sentido, informacg&@o nos espacos sociais e publicos contemporaneos?

Roberto Benjamim (1999) afirma que a mediacdo dos canais folk para a
recepgdo da comunicagdo de massas deve-se ao fato da existéncia de uma cultura folk,
desvinculada da cultura da sociedade onde esta situada. Para ele, a interagdo entre
populacdes de diferentes padrdes culturais é ocorréncia permanente, através dos tempos,
e ndo poderia ser diferente em relacdo a acdo dos meios de comunicagao.

O autor explica que estudos da psicologia da comunicagdo apontam que a
percep¢do do conteudo das mensagens estd sujeita a trés critérios, sendo eles: a
exposicdo seletiva, onde as pessoas sO aceitam receber mensagens que ndo sejam
contrérias as suas idéias, preconceitos e interesses; a percepcao seletiva, onde as pessoas
ndo contrariam 0s seus interesses e ponto de vistas, mas somente percebem o que lhes é
favoravel e a retencdo seletiva, onde as pessoas retém aspectos dos fatos e idéias que
reforcem os seus proprios pontos de vista, esquecendo os que lhes sdo desfavoraveis. A
partir disso, o autor afirma que os meios de comunicacdo de massa enfrentam
dificuldades em compatibilizar as suas diferentes mensagens e diferentes padrdes
culturais, interesses e idéias dos seus diferentes publicos.

Benjamim (1999) aponta, ainda, a imprensa como a mais antiga das tecnologias
de comunicacdo apropriadas pelos portadores da cultura folk. A determinagdo da
presenca de tracos desta cultura em meio as manifestacOes da cultura tradicional se deve

a interacdo permanente da populagdo de cultura folk com os meios de comunicacgéo de
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massa. Tanto os modismos de linguagem verbal, gestual e de vestuarios marcam a
presenga da cultura de massa na cultura popular tradicional.

De acordo com o autor, a recepcdo na cultura folk de elementos de sua prépria
cultura, reprocessada pela cultura de massas, deve a interagdo de um com o outro.
Portanto, o reprocessamento de elementos dessa cultura, pelos produtores da cultura de
massas procedem, de forma seletiva, cuja finalidade é tornar tais elementos compativeis
aos padrdes e estilo vigentes na cultura de massa. Desta forma, Benjamim (1999)
conclui que os portadores da cultura folk tomam conhecimento desse reprocessamento,
na maioria das vezes, sem entender as razdes que levaram as escolhas e remanejamentos
feitos pela comunicacdo de massa.

Osvaldo Trigueiro (2005), por sua vez, argumenta que as aproximacdes das
culturas populares e midiaticas no mundo globalizado sdo cada vez mais intensas. Ele
denomina de produtos folkmidiaticos os processos intensamente dialégicos mediados
pelos operadores das redes de comunicacdo cotidiana, onde se inventam e reinventam
novas manifestacOes culturais populares para as demandas de consumo da sociedade
mididtica. O autor explica que as manifestacGes populares deixaram de pertencer apenas
aos seus protagonistas e que as culturas tradicionais no mundo globalizado passaram a
ter grande interesse dos grupos midiaticos, de turismo, de entretenimento e de tantas
outras organizacdes sociais, culturais e econdmicas.

Trigueiro (2005) acredita que as manifestacGes culturais populares agregam
valores da sociedade midiatica de consumo fazendo com que elas se adequem as
demandas do mercado global na venda de produtos culturais diferenciados. A mediagédo
entre a producdo cultural popular e as classes hegemonicas sempre existiram, mas
universalismo simbélico das culturas ndo interessa ao mercado e a sociedade global.

Isso acontece porque os conceitos da década de 60, de “aldeia global” ou de instauracao
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de um “McMundo” ndo vingaram, nem mesmo com a globalizagdo cultural. Os
acontecimentos culturais séo cada vez mais regionalizados com a globalizagéo.

Além disso, existe a transformacdo das festas populares que tem por objetivo
atender as demandas de mercado. Neste sentido, o autor afirma que o0s processos de
apropriacdo e incorporacdo dos novos valores estéticos populares passam a ser
modificados. Trigueiro (2005) explica ainda, que a cultura popular e o folclore ndo sdo
coisas engessadas, fechadas para serem simplesmente preservadas ou resgatadas. Trata-
se de um processo cultural em movimento presente na vida cotidiana e que se entrelaca

com os produtos culturais globais ofertados pelos grandes grupos econémicos.

Vivemos num sociedade midiatizada onde as culturas populares sdo
atrativos para o0 exibicionismo televisivo, onde quase todos o0s
acontecimentos da vida cotidiana poderdo transformar-se em espetaculos
midiaticos, desde um acidente tragico — mesmo que envolva pessoas
andnimas das quais vai depender a sua proporcionalidade — a um
casamento, ou funeral de celebridades e, sem divida alguma, das festas
populares. (TRIGUEIRO, 2005, p 4)

O autor cita como exemplos desse novos procedimentos, as ressignificacdes das
festas populares, do artesanato, da culinaria, das cantorias de violas, do cordel e tantas
outras manifestagdes da cultura tradicional nordestina que proporcionam novas logicas
de consumo. Além disso, 0 autor chama a atengdo para as mudancas pelas quais passam,
atualmente, as festas populares como Natal, Carnaval, Semana Santa, Sdo Joao,
Vaquejada e etc. O autor explica que antes eram realizadas espontaneamente pelos
grupos locais, mas agora sdo organizadas com a participacdo de grandes grupos
multimidiaticos.

Também, neste sentido, Alfredo Bosi (2001) aponta duas tendéncias distintas:
por um lado, a cultura popular pode ser vista como algo realmente interessante,

auténtico e tratado por artistas e pela midia com respeito e admiracéo.
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Em outra vertente, mais freqiiente, a cultura popular pode ser vista como algo
exotico, primitivo, romantizado e, portanto, transformado em mais um objeto de
consumo efémero, parecendo ndo ter mais nenhum espaco préprio para os modos de ser,
pensar e falar da tradicdo popular. Nesta tendéncia, sdo aproveitados aspectos diferentes
da vida popular e explorados sob a categoria de reportagens popularescas e de turismo.
Para o autor, porém, a exploracdo, 0 uso abusivo que a cultura de massa faz das
manifestagdes populares ndo foi ainda capaz de interromper o dinamismo lento, mas
seguro e poderoso da vida “arcaico-popular”.

Trigueiro conclui que a globalizag&o ndo elimina as diferencas e ndo equaciona
as desigualdades culturais. Para ele, os processos de apropriacdo pela midia, das
tradigdes populares brasileiras, ndo ocorre passivamente. Os campos da recepgédo
tendem aos subsistemas dos campos culturais; os mediadores operam como ativistas na
apropriacdo, incorporagdo e conversdo dos bens culturais midiaticos para a préatica da
vida cotidiana. Desta forma, ndo € possivel negar a existéncia de uma cultura global.

Portanto, é nesse contexto que as culturas populares estdo sendo reinventadas.
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2 JORNALISMO CULTURAL EM REVISTA

Neste capitulo, discutiremos as caracteristicas do jornalismo em revista e o0 estilo
jornalistico do veiculo. Além disso, serd abordada a relacdo entre a revista e o
jornalismo cultural. Para isso, as bases tedricas analisadas serdo as obras de Marilia
Scalzo (2004) “Jornalismo de revista”; Maria Celeste Mira (2001) “O leitor e a banca de
revistas”; Sérgio Vilas Boas (1996) “O estilo magazine: o texto em revista”; Daniel Piza
(2003) “Jornalismo Cultural” e os autores Léo Cunha, Nisio Teixeira e Luiz Henrique

Magalhaes (2001) “Dilemas do Jornalismo Cultural Brasileiro”.

2.1 Caracteristicas da revista

Uma das principais caracteristicas da revista, que a diferencia de outros meios, é
a sua relagdo com o leitor. Para Marilia Scalzo (2004), a revista trata o leitor de “vocé”
e com determinada intimidade. 1sso existe, por causa das varias maneiras de o veiculo
saber ouvir o leitor. Seja para reclamar, dar palpites, oferecer idéias e até mesmo pedir
ajudas. As pesquisas de opinido sdo muito utilizadas pelas revistas, mas a autora ressalta
que é importante definir o que se quer saber. Apesar de as pesquisas ndo fabricarem
sucesso e ndo construirem modelos, elas sdo capazes de confirma-los.

Scalzo explica que outro ponto que diferencia a revista dos outros meios de
comunicacdo impressa €, exatamente, o seu formato mais pratico do que o jornal. De
facil locomocao, seu papel e impressdo garantem a qualidade de leitura invejavel.

Outro diferencial das revistas seria a periodicidade, que varia de semanal - no
caso das revistas gerais e as mais populares - até mensal, na maioria dos casos, e mesmo
algumas com maior distancia entre as edi¢bes. A necessidade de explorar novos angulos
faz o veiculo ser mais atraente, buscando o que se deseja saber e entender de cada

publicacdo. A autora define as revistas como “supermercados culturais”, pelo fato de
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elas refletirem a cultura dos lugares, o estilo de vida e o incentivo pelas compras, uma
tendéncia em alta no mercado editorial.

Partindo da prdpria origem da revista, outra caracteristica do veiculo, é o
entretenimento. Scalzo (2004) afirma que s6 depois do surgimento das revistas
semanais € que foi incorporada a funcdo de informar e veicular noticia. Esse tipo de
publicacdo deu maior consisténcia ao veiculo. Os jornalistas foram obrigados a adotar
procedimentos mais rigorosos na apuracdo e checagem das informagdes. Além disso, a
autora afirma que uma boa revista deve se submeter a transformacgdes gréaficas e
editoriais, na tentativa de acompanhar a mudanca do seu publico. “E o plano editorial
gue vai alimentar o plano de negdcios e, por conseqléncia, deve representar a visao
exata da redacédo sobre a publicacéo, e sua relagédo com o leitor” (SCALZO, 2004, p 61).

A capa é outro fator importante para a venda de uma revista. Para a autora, uma
boa capa tem que apresentar um resumo irresistivel em cada edi¢do, acompanhada de
uma boa imagem e complementada de uma chamada. Portanto, é importante observar
que a capa é a marca registrada da publicacdo. O design da revista ndo é propriamente
arte e sim uma arma para deixar o veiculo com reportagens mais atrativas e de facil
interpretacdo. A edicdo sé é finalizada a partir da definicdo do projeto gréafico. “Se cada
matéria fosse diagramada a partir de uma pagina em branco, com todas as possibilidades
em aberto, essas revistas estourariam seu prazo de fechamento.” (SCALZO, 2004, p 69).

A pauta também é importante para o sucesso da revista. A larga periodicidade da
revista exige uma busca mais original de abordagem. E necessario cuidar da
diversificagcdo e do equilibrio entre as pautas de cada edicdo. Essa variedade é que vai
ditar o ritmo do veiculo e a sua natureza. Tanto o equilibrio quanto o ordenamento das
secdes, colunas e entrevistas especiais sdo essenciais para a personalidade da revista. A

linguagem e o tom devem ter uma sintonia.
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Na perspectiva da autora as fotografias dizem mais do que mil palavras. Afinal,
¢ a primeira coisa que o leitor observa em uma pagina de revista. Scalzo (2004) explica
que a fotografia provoca reagcdes emocionais que convidam a mergulhar num
determinado assunto. As fotografias podem causar surpresa, além de comunicar idéias,
sendo acompanhadas de boas legendas que informam o leitor sobre o assunto abordado.

A autora afirma que, assim como a fotografia, os infogréaficos também se
encontram no primeiro nivel de leitura. Checar as informacgdes em um infogréafico passa
a ser tdo importante quanto o texto. Com comeco, meio e fim, a infografia deve ser feita
por um reporter. Afinal, este profissional precisa estar envolvido na apuracdo dos fatos
para conseguir passar 0 maximo de informacgdes com a maior clareza possivel.

Mas, mesmo com estes atrativos e diferenciais, a autora aponta que o mercado
das revistas tem sofrido uma severa crise, devido a grande concorréncia, por exemplo da
televisdo e da internet. Elas ndo podem depender apenas da receita publicitaria.

Vilas Boas (1996) é outro autor que se dedicou a analisar o mercado das revistas.
O autor afirma que, com a explosdo da TV, no final da década de 50, o glamour das
revistas como Manchete, Look, Life, Realidade e O cruzeiro, deixou de ser produtivo.
Portanto, muitas revistas passaram a usar a cor nas fotografias, como diferencial das
telas em preto e branco. Uma tentativa de dar vida ao brilho perdido. Mas o alto custo
da producgdo terminou inviabilizando a tiragem semanal de muitas delas. A partir dai, a
busca pelo alto numero de associados comeca a acontecer. Essa concorréncia acirrada
com os mass media e com os jornais de grande circulacdo personalizou a revista,
intensificando a segmentacdo. Desta forma, a recuperagdo dos anunciantes foi
conseguida com sucesso. Afinal, o mercado se tornou mais propicio e especifico.

Maria Celeste Mira (2001) também discute as caracteristicas das revistas, usando

uma abordagem mais historica. As publicagBes coloridas e a composicdo grafica
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aperfeicoada e cuidadosa fazem com que as revistas sejam veiculos mais atraentes. Para
a autora, a distribui¢do nacional de produtos industrializados e 0 aumento da populagéo
urbana deram inicio ao crescimento da publicidade. A partir disso, a publicidade passou
a influenciar ndo s6 no conteldo das revistas como, também, no formato, na
padronizacdo e na cor. Isso seria a principal vantagem do veiculo em relacdo aos
concorrentes até a chegada da televisao em cores, nos anos 60.

Mira explica que entre as décadas de 30 e 50, as revistas iniciaram uma busca
pela informacéo, cultura ou entretenimento. Trazendo em seu conteldo um pouco de
tudo, a revista O Cruzeiro, dos Diarios Associados, era a publicacdo mais lida da época
e atingia todos os sexos, idades e classes sociais. Hoje, de acordo com a autora, existe
uma maior preocupacdo em descobrir 0os gostos, as expectativas e 0s estilos de cada
pessoa na hora de fazer uma revista.

Algumas revistas da década de 60 fazem sucesso até hoje. E o caso das revistas
Claudia, Quatro Rodas e Veja, que abriram novos caminhos, consolidando estilos e
conquistando os leitores. Estas revistas surgiram por causa dos aspectos de
modernizagdo da sociedade brasileira. Essa modernizacdo desvendou um pais que o
noticiario comum ndo mostrava na época. Mesmo baseando em modelos estrangeiros,
estes veiculos tratavam de um momento de preocupagdo com a identidade nacional. E
acabaram por colocar o jornalista num grau elevado da profissdo diante da industria
cultural.

Nas décadas de 70 e 80 comegam a surgir titulos mais significativos, abrangendo
grandes segmentos. E o caso da Nova, Playboy, Elle e Marie Claire. Mesmo persistindo
0 desejo de se comunicar com o leitor, as revistas passam a buscar o que o leitor tem em
comum com outros de produtos similares no mundo. Em 1980, a autora aponta que 0

processo de segmentacdo da midia se acelera de tal maneira que as revistas passam a ser
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segmentadas por definicdo. Isso fez com que vérias editoras de pequeno porte se
reorganizassem industrialmente para um boa adaptacdo no mercado. A editora Azul, se
uniu a Abril, que tinha 52% da participacdo nessa associa¢do. A partir dai, a Editora
Azul absorveu da sua sdcia, as revistas Contigo, Bizz, Saude, Hor6scopo e Caricia,
ficando em quarto lugar no ranking nacional de publicacOes. Perdeu apenas para a
Abril, Bloch e Rio Gréfica.

Para compreender esse emaranhado de novos titulos, Mira explica que foi
necessario fazer uma pesquisa da faixa etaria e da classe socioecondémica do leitor.
Essas variaveis sdo, de acordo com a autora, depois do sexo, as mais importantes para
tracar o perfil do mercado. Essa “democratizacdo” da cultura, através da explosdo dos
novos titulos e com lancamentos especificos para as classes populares, possibilitou
maior evidencia das desigualdade entre classes sociais e seus gostos.

Mira (2001) ressalta que a segmentacdo é uma estratégia para atingir novos
nichos de mercado. Quando existe a alteracdo de habitos culturais, novas condi¢des de
vida e mudancas nas praticas sociais, certas publicacbes podem estabelecer junto com a
segmentagdo, canais de comunicagdo. Mas, mesmo antes de ser uma questdo
mercadoldgica, pode ser uma forma de algumas expressées ganharem visibilidade na
sociedade, recuperando a auto-estima de um determinado publico.

No momento em que 0S movimentos sociais e culturais sdo absorvidos pela
I6gica do mercado e rearticulados de acordo com os interesses da midia, Mira (2001)
afirma a existéncia de uma relagdo entre 0 mercado de segmentacdo e as mudancas
societarias. Essa seria uma tentativa de reorganizacdo das divisdes sociais, combinando
velhas e novas categorias. Para a autora, a segmentacdo da producéo cultural torna-se,
aparentemente, um resultado de uma especificacdo maior de ofertas que cruzam trés

varidveis basicas: classe, género e geracdo. Portanto, a necessidade de expressdo das
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diferentes partes desses grupos permite a explosdo da diversidade cultural. “Tudo isso
se passa hum mundo cada vez mais dominado pela forma de mercadoria. E esta € outra

concluséo que o universo das revistas permite observar.” (MIRA, 2001, p 215).

2.2 Questdes de estilo

Entre os diversos autores que se dedicaram ao tema, € consenso que 0 texto em
revista se diferencia do texto de jornal, internet, televisdo, livro e radio. Scalzo (2004)
afirma que a revista ndo deve conter apenas qualidade, exclusividade e boas apuracgdes,
mas também um tempero a mais. E necesséario levar ao leitor o prazer de ler a
informacdo. O encadeamento de idéias é essencial; por isso, a autora explica que ndo é
adequado usar lugares comuns. Para a autora, as formulas faceis ddo para o leitor a
sensacdo de que o texto é velho, j& lido. Para complementar, bons titulos tornam-se
verdadeiros desafios em revista.

Para Vilas Boas (1996), o texto jornalistico é carregado de especificidades que
determinam um estilo proprio, uma coeréncia. O estilo jornalistico vai depender do
angulo em que o jornalista se encontra ou que proprio veiculo se coloca. A reportagem,
por exemplo, redescobre 0 seu caminho nas revistas, na medida em que consegue
escapar da padronizacao que predomina no jornalismo diéario.

Para o autor, os principais aspectos do estilo jornalistico sdo: ritmo, jeito,
equilibrio, linguagem, apresentacdo, simbolos, ética e personalidade. Ele consiste em
transformar a informacdo bruta em noticia legivel e compreensivel. E para isso, traz
idéias fundamentais como padronizar e racionalizar. Tal procedimento pode deixar o
estilo sem qualidade. As revistas, por sua vez, seguem outros padrdes de tempo e espago
que seriam incompativeis com a velocidade, o dinamismo e a padronizagdo do

jornalismo diario. Dependendo das peculiaridades da matéria, dos elementos pitorescos,
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sentimentais ou inesperados; o estilo na revista se permite mais do que a liberdade no
uso das palavras.

Partindo do pressuposto que a reportagem encurta a distancia entre o leitor e o
acontecimento, a narrag@o deve ser precisa, cheia de a¢6es e determinar um ambiente. A
ordenacdo dos fatos passa a existir a partir do tipo da narrativa. Numa reportagem de
acdo, o relato se inicia pelo fato mais atraente. J& numa reportagem documental, a
maneira mais objetiva e expositiva dos elementos € o que conta.

Vilas Boas (1996) afirma ainda que, na revista, o lead tem pouca funcéo. O que
interessa mesmo é o veiculo ter uma abertura que envolva o leitor imediatamente. O que
pode até mesmo ser um lead mais tradicional, com comego, meio e fim. Deve-se realcar
a imaginagdo do leitor, capturando seu interesse pela leitura. S0 pequenos toques
humanos que fazem 0s personagens parecerem mais reais. Da mesma forma que nao
existe um lead correto, pré-definido, para a abertura de uma matéria, ndo existe,
também, um fechamento com regras. O final de uma reportagem para revista deve
conter, ou pelo menos coincidir, com a escolha da forma como foi aberta.

Outra caracteristica importante, observada no estilo da revista € uma maior
liberdade no modo de tratar a questdo do tempo. Os assuntos podem passear no tempo,
numa ida e vinda, afastando em direcdo ao passado ou ao futuro. Seja tempo
psicoldgico, onde sdo representados estados internos e individuais; o tempo fisico,
representado pela natureza; o tempo cronoldgico, que se identifica com os calendéarios e
o tempo linglistico, que determina o passado, 0 presente e o futuro. Essas modalidades
de expressdo sdo utilizadas com o objetivo de calibrar a tensdo do texto. A duracdo de
uma historia é determinada pelo “sumario”. Vilas Boas (1996) explica que o sumario
serve de recurso para ligar episodios, resumir acontecimentos de menor importancia e

preparar a historia para agdes mais importantes.
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Em comparacdo com a revista e o jornal, Vilas Boas explica que o fator
determinante de estilo entre os dois é a periodicidade. O fato de ter mais tempo na
elaboracdo de uma matéria faz com que as revistas sejam mais atraentes. A reportagem
narrativa se desenvolve com ritmo, beleza, refinamento e liberdade. Mas esta liberdade
estd relacionada ao improviso. Para escrever neste veiculo € preciso, além de muita
técnica, inspiracdo e criatividade. O autor afirma que, na revista, 0 namoro do
jornalismo com a literatura ndo é as escondidas. Para ele, 0 bom gosto na escolha das
palavras ndo é para fins estéticos. O género de reportagem que mais se aproxima da
literatura é o narrativo. So palavras, frases, passagens que podem extrapolar o sentido
literal atribuido pelos dicionarios. Portanto, orientam o estilo.

Um movimento que muito utilizou do jornalismo literério, principalmente em
revistas e livros-reportagens, foi o new journalism que surgiu nos EUA, na década de
60, influenciado pelas transformagdes promovidas pelo movimento da contracultura.
Uma das suas caracteristicas era aproximar o jornalismo da literatura. Além de
participar muitas vezes como personagem, o repérter descrevia a cena e os dialogos,
recompondo o cenario e o contexto. 1sso parecia mover os personagens pelas paginas da
revista. 1sso seria uma forma de explicar o fato a0 mesmo tempo que trazia para as
paginas dos periodicos o reflexo dessa efervescéncia social, moral, comportamental que

vinha alterando os alicerces dos costumes e da cultura.

2.3 Jornalismo Cultural

Na perspectiva de Piza (2003) , ndo ha nada de nostalgia ou negativismo ao
perceber que o jornalismo cultural brasileiro ndo é como antigamente. Para o autor,
mais do que uma perda de espaco, o jornalismo cultural teve uma perda de consisténcia

e ousadia. Houve um empobrecimento técnico que se junta a banalizacdo do alcance do
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jornalismo cultural. Fato que tende a comparar o jornalismo cultural aos outros tipos de
jornalismo, sem reconhecer o peso relativo da interpretacdo e da opinido em suas
paginas.

O jornalismo cultural tem como marco inicial dois ensaistas ingleses, criadores
da revista Spectator, com a finalidade de tirar a filosofia dos gabinetes e universidades e
levé-las a clubes e cafés, apoiados na idéia de que o conhecimento é divertido. Piza
explica que desde o inicio, o jornalismo cultural contribuiu para o clima de liberdade de
expressdao vigente na vida publica londrina, sendo Samuel Johnson considerado o
primeiro critico cultural.

A grande era da critica, segundo Piza (2003), se da nos séculos XVIII e XIX. No
século XIX, o ensaismo e a critica cultural se tornaram mais influentes com o critico de
arte John Ruskin, que tratava a estética como religido. Apds o critico oitocentista
Sainte-Beuve, o jornalismo cultural ganhou status estabelecendo sua reputagdo por
atividade critica. Outros, como Denis Diderot e o poeta Charles Baudelaire, foram
grandes criticos de arte na Franga. Ainda no século XIX, o jornalismo cultural tornou-se
influente em paises como os EUA e o Brasil.

No final do século, porém, o jornalismo cultural e o estilo de critica feita em
periddicos comecaram a mudar. O escritor irlandés George Bernard Shaw (1850 —
1950) era critico de arte, teatro, literatura e musicas em grandes publicagdes da época.
Com um estilo polémico, ele mesclava politica, observagdo social e analise estética.
Com isso, Shaw criou um novo modelo de jornalismo cultural. Um modelo que exigia
dos criticos, um maior comprometimento com as questdes humanas vivas, lidando com
idéias e realidades e, ndo apenas, formas e fantasias. No momento em que o jornalismo
tratava de pouco noticiario e bastante articulismo politico, com debates sobre livros e

arte, a modernizagéo social surge como uma transformacéo para a imprensa.
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A reportagem passou a ganhar maior relevancia no relato de fatos
sensacionalistas. Isso deu mais importancia, também, para o jornalismo politico e
policial dentro das redagfes. Contudo, o jornalismo cultural passou a descobrir a
reportagem e a entrevista, além de criticas mais breves sobre a arte. As revistas tomaram
um importante papel com seus ensaios, resenhas, criticas, perfis, reportagens,
entrevistas e publicacdes de contos e poemas.

A critica adaptava-se ao mundo moderno, alterando a figura sacerdotal do
critico. Segundo Oscar Wilde, citado por Piza (2003) como ultimo grande exemplo do
critico que “atrai discipulos”, a critica cultural era uma forma de arte, autbnoma em

relagdo as outras artes.

O critico que surge na efervescéncia modernista dos inicios do século XX,
na profusdo de revistas e jornais, € mais incisivo e informativo, menos
moralista e mediativo. No entanto, continua a exercer uma influéncia
determinante, a servir de referéncia ndo apenas para leitores, mas também
para artistas e intelectuais de outras areas. (P1ZA, 2003 p.20)

As revistas New Yorker e Esquire foram referéncia de classes e do jornalismo
cultural. Revelaram, a partir dos anos 20, criticos estilosos que impulsionaram o
jornalismo literario e abriram caminhos para o surgimento do new jornalism. O
romancista George Orwell teve grande importancia e influéncia para jornalistas
modernos, por utilizar em suas resenhas criticas, reportagens literarias e ensaios
politicos, clareza e incisividade, além de subjetividade. A politica, no entanto, ganha
espaco no jornalismo cultural em meados dos anos 30 a 40. Mesma época em que Nova
York tornou-se espaco intelectual com suas revistas.

Ao longo dos anos, a critica passou a ocupar mais espaco na chamada “grande
imprensa” e é, segundo Piza, a espinha dorsal do jornalismo cultural. Nas sec¢Ges
culturais americanas € comum a presenca de escritores de porte, enquanto que, na

Europa o jornalismo cultural é muito considerado pelo angulo de analise na grande
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imprensa. Ja no Brasil, o critico profissional e informativo, passa a refletir sobre a cena
literaria e artistica, o que fez de muitos escritores nacionais se tornarem 0s primeiros
jornalistas e criticos. E 0 caso de Machado de Assis, ainda no século XI1X, e depois
Lima Barreto.

A cronica, no pais, sempre foi muito valorizada. Os grandes escritores de cronica
em jornal, como Rubem Braga, Sabino, Drummond, em jornal, tiveram sua gléria dos
anos 40 aos 60. Mesmo com tanto reconhecimento, transmitido na expansao do
jornalismo cultural em livros, coletdneas de ensaios e internet, que formulam um
caminho alternativo para o estilo jornalistico através de féruns de discussdo, ha
atualmente uma nogdo de “crise” no jornalismo cultural. As revistas culturais ou
intelectuais ja ndo possuem o mesmo teor de influéncia que tinham antes; Para o autor,
os criticos definem, cada vez menos, o sucesso ou fracasso de uma obra ou evento.

Piza (2003) explica que existe, na grande imprensa, um enorme dominio de
assuntos sobre celebridades fazendo com que os critérios de avaliacdo dos produtos
tornam-se rebaixados. Isso faz com que o jornalista cultural se sinta pequeno diante dos
imensos empreendimentos e dos “fendmenos” de audiéncia. As publicacdes passam a se
concentrar, cada vez mais, na repercussao dos provaveis sucessos de massa deixando de
lado as tentativas de resisténcia ou, entdo, transformando-as em “atragbes” de baixo
ibope, mas seguras.

O autor afirma que o debate sobre o papel do jornalismo frente a realidade,
acontece desde o surgimento dos meios de comunicagdo de massa. Com a
democratizagdo da TV, a produgdo de obras culturais cresceu em grande escala,
provocando um impacto sobre os habitos e valores das classes sociais. Portanto, as

revistas culturais se multiplicaram e as se¢des culturais da grande imprensa diéria
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tornaram obrigatorias, acompanhando os momentos-chave de total ampliacdo da

Industria cultural.

O jornalismo, que faz parte dessa historia de ampliagdo do acesso a produtos
culturais precisa saber observar esse mercado sem preconceitos ideoldgicos.
A imprensa cultural tem o dever do senso critico, da avaliagdo de cada obra
cultural e das tendéncias que o mercado valoriza por seus interesses, € 0
dever de olhar para as indugdes simbdlicas e morais que o cidaddo recebe.
(P1ZA, 2003 p. 45)

Os autores, Léo Cunha, Nisio Teixeira e Luiz Henrique (2001) afirmam que o
conceito de cultura utilizado pelo jornalismo cultural é mais restrito do que o utilizado
na antropologia moderna. Ao citar Laraia (1999), os autores apontam que a cultura é
tudo aquilo que € produzido pelo pensamento ou pela agdo humana e transmitido para
geracOes posteriores. Isso inclui, crencas, valores, habitos, modos de comportamento,
teorias, objetos, obra de arte. A partir disso, o jornalismo cultural teria que cobrir a
politica, a economia, a ciéncia, 0s esportes, a agricultura e etc. Diante disso, 0
jornalismo cultural opta por um conceito mais restrito em atividades artisticas e
entretenimento.

Para os autores, a no¢do de Industria Cultural tem sido relativizada e criticada
por diversos estudiosos da comunicacdo. Os autores afirmam que a nocgdo de
tecnocultura seria mais adequada ao atual campo comunicacional, marcado por uma
ampla mediatizacdo, por mensagens satelitizadas, multicoaxiais e reticulares e pela
“impregnacdo da ordem social pelos dispositivos maquinimicos de estetizacdo ou
culturalizacdo da realidade”. A Indastria cultural teria o poder ilimitado de
manipulacdo de “coracdes e mentes”. Os aspectos que mais chamam a atencdo dos
autores do artigo sdo, exatamente, a transformacao da obra de arte em entretenimento e
evento de consumo; o carater receptivo e a pobreza simbolica de suas producdes mais

tipicas; a ndo democratizacdo da possibilidade de criagdo e veiculacdo de produtos
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culturais; a concentragdo do poder de deciséo, a banalizacédo e diluigdo de movimentos
inovadores ou contestatérios. A partir disso, torna-se evidente a importancia da
responsabilidade do jornalista como mediador, entre cultura e mercado.

Mesmo assim, Piza (2003) acredita que houve uma reducdo da influéncia do
jornalismo cultural atualmente, e alega que isto acontece devido a pouca profundidade
de andlise e perda de ousadia e coragem por parte dos profissionais que cobrem o
assunto. O autor tenta mostrar as multiplas formas de se produzir uma matéria de
jornalismo cultural, apontando algumas das principais teorias sobre a cultura, além de
disponibilizar dicas para aqueles que querem trilhar o caminho da critica cultural.

Piza (2003) explica, ainda que, infelizmente, o jornalismo cultural tem sido
submetido a consideracfes grosseiras, sofrendo crises de identidades que provém da
crescente producédo cultural. Uma delas é o fato de a maioria das pessoas associarem
“cultura” a algo exclusivo. Apenas aqueles que léem muito e conseguem acumular
muitas informacdes sdo considerados cultos. 1sso faz com que pessoas menos instruidas
possuam certo medo da cultura. Para o autor, isso tem um aspecto positivo, afinal,
torna-se interessante que estas pessoas vejam a cultura como algo a ser alcangado
através de muito estudo e leitura. O autor afirma que é melhor pensar desta forma, do
que achar que a cultura se limita aos grandes sucessos de publico. Portanto, torna-se
necessario que cada publicacdo da imprensa tenha um publico-alvo, devendo-se
concentrar em falar com ele, sem abrir mao de contribuir na sua formacgéo e melhoria do
seu repertorio.

O populismo é uma outra distorcdo de algumas realidades culturais. Alguns
afirmam que “se uma coisa faz sucesso, é porque € boa”. Mas o autor aponta que a
definicdo do que é bom esta diretamente relacionada as qualidades que independem de

modismos. Portanto, o sucesso de algumas coisas passa a ser descartado, uma vez que
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sd0 substituidas por outras em questdo de meses. O cidaddo estd bombardeado de
ofertas culturais, e, por falta de tempo, o0 homem moderno precisa saber selecionar. Mas
o filtro jornalistico tem falhado em método e eficicia. Segundo Piza, esta falha na
selecdo esta condicionada a transigéncia de jornais brasileiros, justamente por causa de
um excesso de opinido pessoal em detrimento da anélise bem estruturada. O critério de
selecdo torna-se nocivo, limitando e viciando a sensibilidade.

Além disso, a freqliente submissdo a agenda de eventos diminui o valor do
jornalismo cultural. O que vemos, muitas vezes, sdo divulgacdes de obras e ndo uma
analise pds-langamento sobre as mesmas. Isso faz com que deixemos de refletir sobre o
que estas obras significaram para o publico de fato. Piza argumenta que o jornalismo
cultural atual, com a reducdo de sua credibilidade critica, acaba perdendo sua
capacidade de influenciar o leitor.

Outro ponto a ser destacado por Piza (2003) é a grande discrepancia entre 0s
cadernos diarios e semanais. Os dois tipos de caderno vivem um embate nos grandes
jornais. Existe uma diferenca de tom e abordagem entre os dois que refletem o prdprio
embate entre as posturas “esnobe” e “populista”. Para o autor, os cadernos diarios
tornam-se cada vez mais superficiais, pois passam a sobrevalorizar famosos,
restringindo a opinido fundamentada, e reservando seus espacos para apresentacdes de
eventos. Ja os cadernos semanais estdo presos a resenhas encomendadas a professores
universitarios, muitas vezes com textos cansativos, herméticos, sem grande apelo ao
leitor comum.

Os autores, Léo Cunha, Nisio Teixeira e Luiz Henrique (2001) argumentam que
a producdo de um caderno dirio implica uma visdo imediatista de seus editores
jornalistas. No momento em que sdo obrigados a noticiar tudo que é produzido, o

enfoque se volta para os ‘produtos’ culturais, deixando de lado os “processos’ culturais.
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Os males enfrentados pelo jornalismo cultural, de acordo com Piza (2003), s&o:
0 atrelamento a agenda; o tamanho e a qualidade dos textos e a marginalizagédo da
critica, que nos ultimos tempos tem recebido pouco destaque. Portanto, torna-se
fundamental o jornalista cultural saber, ao mesmo tempo, convidar e provocar o leitor,
notando, ainda, que essas duas acdes ndo raro se tornam as mesmas. A partir disso, 0
leitor se sente provocado por uma opinido diferente e convidado para conhecer um
repertorio novo, ganhando informagdo e refletindo sobre um assunto que tendia a
encarar de outra forma.

A Industria Cultural é considerada opressora e produtora de massificacdo ou
expressdo direta da vontade da maioria. Tais preconceitos devem ser combatidos pelo
jornalista cultural que objetiva buscar seu papel incitando o leitor a ter opinido. Apostar
entdo, na riqueza deste profissional e ndo nas oposicdes entre elitismo e populismo,
internacionalismo e nacionalismo.

Vilas Boas (1996) estabelece uma aproximacgdo entre o estilo magazine e 0s
textos que podem ser encontrados nos cadernos de cultura dos jornais, particularmente
nas reportagens. Apesar de terem leitores cativos, estes cadernos sdo vistos, comumente,
como menos importantes e menos sérios do que os cadernos de politica e economia, por
ndo seguirem com tanto rigor os manuais e regras de padronizagdo. Isto os torna
também mais ensaisticos e opinativos.

J& na revista semanal de informacéo, o autor explica que o jornalismo cultural é
tratado com a mesma desenvoltura estilistica do jornalismo politico. Nelas, os editores
preferem dar as informagGes que sdo omitidas no jornalismo diério. O que proporciona
uma énfase maior a interpretacdo e torna a marca registrada nas revistas semanais.

Piza lembra que o uso de adjetivos, que foram ironicamente consideradas

inadequados em boa parte dos manuais de redacdo, € freqliente na critica. Para o autor,
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uma boa critica deve primar pela clareza, coeréncia e agilidade. Sem perder de vista a
analise da obra e os aspectos da realidade que ela aborda. O critico deve ir além do
objeto analisado, aproximando o produto cultural do leitor. Para conseguir isso, 0
jornalista tem de se livrar das opinides de cunho pessoal e individual.

Piza (2003) argumenta que existem variados tipos de resenhas, como a
“impressionista”, que traz suas opinides escritas, sobretudo através de adjetivos,
registrando as rea¢Ges mais imediatas do critico; a “estruturalista”, que analisa 0s
aspectos estruturais da obra, suas caracteristicas de linguagem através da busca de
pontos referenciais concretos; a “biografica”, que se concentra em falar mais sobre o
autor da obra, e aquela mais “tematica”, que se interessa mais pelo assunto da obra do
gue a maneira como ela o abordou.

Mas, de acordo com o autor, a boa resenha é aquela que busca atributos de
sinceridade, objetividade e preocupagdo com o autor e com o tema. “E deve ser em si
uma ‘peca cultural’, um texto que traga novidade e reflexdo para o leitor, que seja
prazeroso ler por sua argudcia, humor e/ou beleza”. (PIZA, 2003, p 72).

Desta forma, é possivel perceber a importancia da critica em seu papel de formar
o leitor, além de lhe dar informagdes. Um bom critico deve ter uma boa formacéo
cultural, deve saber argumentar em defesa de suas escolhas, aprofundando nas
caracteristicas intrinsecas da obra e situando-a na perspectiva artistica e historica. Para
tanto, o jornalista cultural tem de estar atento a todos 0s acontecimentos, ndo apenas aos
de sua area. Piza esclarece a necessidade de fundamentar o ponto de vista sobre o fato
analisado para, sem simplificacGes, influenciar os critérios de escolha do publico.

O jornalismo cultural possui um papel simultaneo, de orientar e incomodar,
trazendo novos angulos. O autor afirma que o Brasil sofre com o empobrecimento

intelectual e técnico, além daqueles profissionais que se rendem a assuntos como
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comportamento da moda e famosos. Mesmo assim, Piza (2003) afirma que, apesar dos
problemas enfrentados, as se¢Ges culturais de revistas semanais e cadernos de jornais do
pais resistem a um patamar qualificado, através de profissionais que nao se entregam ao
superficialismo dos tempos. O autor explica que jornalismo cultural necessita de estar
bem informado sobre os mais diversos assuntos. E, o fato de se abrir para outros
assuntos, ndo deixar de lado a sua razéo de ser que se resume na avaliacdo dos produtos
e eventos culturais, de suas personalidades e tendéncias, nas formas da critica, da
entrevista, da reportagem e da coluna, em suas mais diversas camadas de tratamento.
Para o autor, somente quando comecar a olhar para si mesmo, com maior complexidade

e com maior grandeza, é que o jornalismo cultural brasileiro tendera a dar um salto.
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3 ANALISE DA REVISTA RAIZ

3.1 Universo de analise

A revista Raiz foi lancada em novembro de 2005 pela editora Cultura do Brasil,
com a proposta de abordar a cultura popular brasileira. No primeiro ndmero, um
editorial apresentou a filosofia da revista: “A missdo de Raiz é dar a conhecer e fazer
consumir a producéo cultural popular brasileira em todas as suas expressées — sonora,
iconogréfica, cénica, escrita. Os brasileiros se orgulham das dimensdes continentais do
pais, saudam sua diversidade cultural como uma bencdo — mas, cegos de tanto ver,
desconhecem quase que inteiramente a riquissima gama de manifestacGes da propria
cultura de raiz. S&o0 muitos também a gama de mal-entendidos que gera a nomenclatura:
‘cultura popular’ e “cultura de massa’ séo designacdes frequentemente confundidas, em
franco prejuizo da primeira.” (...) “conta em seus quadros, regulares e de colaboradores,
com alguns dos nomes mais significativos da producdo, da critica, do mercado e das
politicas culturais do pais, e quer servir na interlocucdo dessas areas. As agendas do
Ministério da Cultura, dos agentes de mercado e dos expositores, a elaboracdo das
politicas, a producdo teorica e pratica estdo em suas pautas.” (Ver a integra em anexo )

O valor atual de cada exemplar é de R$ 7,50 reais. A periodicidade informada é

mensal, mas suas edi¢des foram publicadas nos seguintes meses:

18- Novembro / 2005
22- Janeiro / 2006

32- Fevereiro / 2006
43- Abril / 2006

52- Junho / 2006
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A revista chama a atencdo pelo formato diferenciado. E maior que as revistas
tradicionais, com tamanho de 28 cm de altura por 24 cm de largura. Possui 98 paginas,
que contém pouca publicidade, além de fotos que se apresentam bastante expressivas e
coloridas. A anélise se limitara ao contetdo informativo: reportagens, entrevistas e
ensaios fotogréaficos. Por uma limitacdo de tempo e espago, ndo serdo analisados 0s

textos opinativos (artigos, criticas, editoriais, ensaios).

3.2 Roteiro de analise
As primeiras perguntas deste roteiro, tem como objetivo apresentar a revista.
Como foram discutidos varios conceitos ao longo dos dois capitulos tedricos, esta

andlise vai privilegiar os seguintes aspectos:

1- Que idéia de cultura prevalece na revista? Ela privilegia a cultura popular, a
cultura de massa ou a cultura erudita?

2- Que setores da cultura popular foram retratados pela revista? Mdusica, teatro,
literatura, danca, artes plasticas, outros?

3- Que regides e estados foram retratados pelas matérias informativas?

4- Como a revista atualiza a cultura de raiz na modernidade?

5- Ao tratar da cultura popular, ela promove alguma forma de espetacularizagdo?

6- Com a democratizacdo da cultura, é possivel perceber na revista Raiz, a
existéncia de uma preocupagdo com a identidade nacional?

7- a revista questiona ou problematiza os métodos e produtos da industria
cultural?

8- A revista apresenta alguma das posturas equivocadas que foram discutidas por

Daniel Piza?



49

9- Diante das principais caracteristicas das revistas, qual a relacdo que o veiculo
analisado possui com o leitor?

10- A Raiz se insere na tendéncia ao consumismo em alta no mercado editorial?

11- Em suas noticias e reportagens, é possivel observar que a revista possui um
estilo préprio: ritmo, jeito, equilibrio, linguagem, simbolos, ética e personalidade como

aponta Vilas Boas?

3.3 Analise
Nocéo de Cultura

Em principio, a revista Raiz destina-se a construir um cenario favoravel da
cultura popular brasileira, trazendo a baila a diversidade cultural e permitindo que parte
da sociedade tome conhecimento do que acontece em relacdo a nossa cultura de
resisténcia.

Ao analisar as matérias das cinco edi¢des, percebe-se que o interesse do veiculo
é divulgar a diversidade cultural em todos os campos, relatando a origem de cada
manifestacdo e 0s personagens principais que a elas pertencem. Isso faz com que seja
gerada uma conscientizagio sobre as questdes politicas, econdmicas e sociais do pais. E
percebida a existéncia da consciéncia dos atores sociais, divulgados, de resistir,
conservando a propria cultura. Essa diversidade cultural pode ser observada a partir da
capa de cada edicao.

Em novembro de 2005, primeira edicdo da revista, o tema abordado foi:
“Maracatu é Deus e Salu € seu profeta: uma viagem a tradicdo que esta na origem da
nova masica brasileira™. A reportagem é de Alexandre Bandeira com fotos de André
Andrade e Ricardo Teles. A matéria é constituida por doze paginas. Nas seis primeiras,

o enfoque é dado a um homem cujo nome é Salustiano. Um pernambucano que, aos
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sessenta anos, serd considerado patriménio vivo do seu estado. Mestre Salu, assim
chamado, € considerado um dos maiores conhecedores da cultura popular do estado de
Pernambuco. Além disso, passa todo seu conhecimento para outras pessoas que se
interessam pelo ritmo. A segunda parte da matéria aborda a origem desse ritmo que,
antes, era motivo de morte entre os trabalhadores de cana, e, hoje, 0s grupos se reinem
numa luta para arrecadar dinheiro, conseguir desfilar e manter a tradicgéo.

As reporteres Liana Mazer, Luisa Paiva e Carol Sganzerla trazem como matéria
de capa da edicdo de janeiro de 2006 ““VisGes Periféricas”. O assunto contém dezesseis
paginas e aborda a producdo cinematografica. A matéria mostra como o0 cinema
brasileiro, produzido nos morros e favelas, pode se fortalecer com surgimento de
oficinas de audiovisual e o interesse pela identidade popular brasileira. O interesse das
ONG’s em preparar criancas e adolescentes de morros e favelas cariocas tém como
objetivo despertar o senso critico em relacdo ao que elas assistem. Além disso, a matéria
aponta a oportunidade desses jovens em mostrar a visdo que eles tém sobre a propria
realidade. E, de acordo com a cineasta Katia Lund, o fato de ndo existir uma identidade
da elite brasileira provoca o aumento do interesse dessa elite pela estética da periferia. A
revista também fez um perfil do ator Leandro Firmino da Hora, protagonista do filme
Cidade de Deus, que, além de morar na vila, é considerado um icone do cinema de
periferia. O lead da pagina 42 chama a atencdo para o que o cinema pode fazer pela
periferia e vice-versa. Foram divulgados os enderegos de ONGs de todo o Brasil. Numa
entrevista com a cineasta Kéatia Lund, a revista aborda a popularizacdo do cinema
brasileiro como avalanche na producéo de oficinas cinematograficas.

A matéria de capa da edi¢do de nimero trés, equivalente ao més de fevereiro de
2006, aborda o tema Carnaval de Resisténcia: quando a brincadeira se torna manifesto

por uma participacdo popular irrestrita nos carnavais de rua . O texto € escrito por
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Alexandre Bandeira, Fabio Rayel, Leonardo Ledo e Thereza Dantas. Aponta como base
principal da discussdo: a acdo do poder publico e da imprensa sobre as manifestacdes
regionais. Varios artistas e musicos expdem opinides sobre a restricao de publico frente
as grandes apresentacdes e a forma como a midia transforma o carnaval em um desfile
de estrelas, o que afasta a participacdo ativa do povo. A matéria, em sua totalidade,
possui quatorze paginas. A revista, relata a histéria de um rapaz que se formou em
medicina veterinaria e aos 40 anos conseguiu realizar o sonho de fotografar o carnaval
do Rio de Janeiro.

A capa do més de abril de 2006, quarta edi¢do, tem como tema o seguinte: Favor
ndo Pichar: contrariando criticas, o hip hop descobre samba, repente e capoeira e se
afirma como auténtica cultura do Brasil. Em doze péaginas, o repdrter Leonardo Ledo
mostra como uma manifestacdo americana se tornou tipica expressdo brasileira através
de expressdes do préprio povo, numa mistura de elementos que surge da prépria arte
brasileira. A entrevista traz a evolucdo dos grafiteiros e como as manifestagfes sdo
feitas meio deles. Além de abordar a origem da musica, a matéria aponta as dificuldades
enfrentadas pelos rappers no Brasil por causa da fusdo cultural. Com isso, jovens
brasileiros partem em busca de identidade propria.

A quinta edi¢do da revista foi publicada em junho e o tema, nada mais é do que a
cultura futebolistica brasileira. A matéria feita por Diogo Monteiro possui 12 paginas e
tem o titulo de Por que o Futebol? Diogo faz uma retrospectiva de toda a histéria, desde
1894 até os dias de hoje, citando a necessidade desse esporte enquanto identidade da

cultura nacional.
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Setores da cultura

Como pode ser observado, a revista Raiz aborda diversos setores da cultura
popular. E possivel perceber, em suas paginas, as expressoes artisticas - fotograficas, da
masica, da danca, da literatura, do teatro, das artes plasticas e cinema - e também outros
setores (ndo necessariamente artisticos) da cultura, como a religido, a culinaria, o
turismo.

E o caso da festa do divino; ensaio fotografico apresentado na edigdo de niimero
cinco, pagina 36, que revela a mistura entre o profano e o religioso na cidade de S&o
Luiz do Paraitinga. Também, nesta mesma edicdo, pagina 24, pode-se observar o
futebol enquanto identidade nacional. J& na edicdo de numero trés, outro ensaio
fotogréafico mostra o carnaval de resisténcia.

Em outra entrevista, na pagina 65, o multiculturalismo do ator, dancarino e
musico Antonio Carlos da Nébrega, entrevistado pela jornalista Kathia Natalie, revela a
sensibilidade cultural do pais e o dificil acesso, dos trabalhadores, a cultura. Além disso,
o artista faz uma critica a sociedade, afirmando que o Brasil renega seus proprios filhos:
0s negros, indios e pobres (ver anexo I1).

No campo musical, a matéria da edi¢do cinco chama a atencdo para dois artistas
de Caruaru (até entdo anbnimos) por causa da criatividade de inventar novos
instrumentos. Na pagina 48, a reportagem, feita por Afonso Capelas, tem como titulo
Artistas do Vento e traz trés fotos do fotégrafo Eduardo Fraipont. A matéria conta, em
seis paginas, a histdria de Jodo do Pife e Tavares da Gaita. Dois senhores humildes, da
cidade de Caruaru, que se revelaram num show em S&do Paulo dentre musicos de
renome, com instrumentos fabricados por eles mesmos (ver anexo IlI).

Na danca, destaca-se a edicdo do més de Janeiro de 2006. Na pégina 52,

podemos observar a manifestacdo folclorica considerada, pelo jornalista Afonso
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Capelas, a mais primitiva de Minas Gerais. O povo do Acude pertence a Serra do Cipé e
tém um ritmo de danca que recebe o nome de “Candombe”. Além contar a histéria de
como tudo comegou, a matéria traz para a atualidade os tambores, de trezentos anos de
existéncia, utilizados pelo grupo, mantendo viva a tradicdo. A matéria possui seis
paginas e seis fotos do fotdégrafo Edvaldo Acir (ver anexo V).

Em artes plésticas, a edicdo numero dois, nas paginas 84 a 89, destaca a arte
Naif, que € uma arte de visual primitivo, livre, resistente as tecnologias da pintura, como
a apresentada pelo artista plastico Roberto Rugiero. A reportagem é de Ricardo
Gambarotto e no decorrer das seis paginas, trés fotos de pinturas foram destacadas. A
matéria aborda tanto pinturas em telas quanto esculturas de madeira.

Outro artista mostrado pela revista, desta vez na edi¢cdo de nimero quatro, traz
como titulo, O Homem de Barro. O entrevistado ¢ o ceramista Manuel Euddcio,
morador de Caruaru e que produz bonecos de barro. Passou a ser considerado um
cronista do seu tempo porque o artista consegue cristalizar no barro, cenas e
personagens nordestinos. Uma ligacéo entre o imaginario coletivo com a realidade.

Da mesma forma, os ensaios fotograficos da revista mostram as cores e a
expressividade da cultura popular. Sdo, aproximadamente, seis paginas contendo
fotografias em cada revista. Algumas fotos mostram a cultura local e outras revelam os
artistas. Dentre elas podemos citar “Espetaculo a parte”. A tentativa do fotografo,
Daniel Pinheiro, foi de se afastar dos protagonistas da festa. Um ensaio fotografico
sobre os mascarados, de Pirendpolis, Goids, mostra o que de mais popular existe na
cavalhada. Outro ensaio fotogréafico que chama a atencéo é da edicdo de nimero 2, onde
é destacado o Ultimo Quarup. As fotos de Renato Soares, apresentam a homenagem dos
indios Xingu ao, considerado, Gltimo quarup para 0 homem branco; o sertanista Orlando

Villas Boas. Quarup é a homenagem que se faz em despedida do morto. As fotos
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apresentam coloridas, largas e detalhistas. Sdo 12 fotografias que revelam a aldeia e a
estetica corporal.

E observado, porém, que o teatro e as obras literarias ndo sdo divulgadas com a
mesma intensidade que 0s outros setores. Estes campos sdo retratados pela revista na
secdo Radicais. Nesta se¢do, podemos perceber notas mais curtas sobre varios setores
da cultura. As obras literarias podem ser encontradas nesta se¢ao, assim como as pecas
de teatro. Apesar de parecer uma agenda cultural, ndo existe data, nem hora, nem local
do acontecimento e sim, um resumo dos artistas e das suas arte. Ao final de cada nota,

sdo deixados nomes e telefones para contato.

Culturas e regides

Em termos de abrangéncia geografica, pode-se afirmar que as cidades, regides e
estados retratados pela revista sdo freqlientemente diferentes daquelas que vimos no
jornalismo cultural diario e mesmo nas revistas de cultura. Algumas cidades fogem ao
roteiro tradicional de cultura, ou seja, 0 eixo Rio-S&o Paulo.

E o0 caso do estado do Acre, que aparece na edigdo de nimero cinco, a partir da
pagina 54. A matéria de dez péaginas, escrita por Carlos Eduardo Oliveira, revela a
cultura da regido, promovendo e expondo a cultura nascida dos seringais. Uma tentativa
de levar visitantes de todo o pais para o local.

Nota-se, porém, que alguns estados se sobressaem a outros. Neste caso, 0
interior de Pernambuco lidera. A edi¢cdo ndmero dois, pégina 70, mostra os quatro
cantos da cidade de Olinda, sob o ponto de vista do turismo. Na matéria é mostrada a
culinéria local, os casardes antigos e folclore. Além disso, a mesma edicdo mostra
artistas locais, como é o caso dos Artistas do Vento, de Caruaru. Na edi¢do de nimero 1,

mestre Salustiano divulga Olinda, na pagina 28. A cidade de Triunfo, que marca o
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folclore dos Caretas, € mostrada na edi¢do de nimero 3, pagina 40. O ceramista Manuel
Euddcito mostra a cultura de barro em Caruaru, na pagina 64.

No estado do Ceard, Cariri € mostrada na edi¢do de nimero quatro, pagina 56, o
destino dos romeiros no sertdo cearense, terra de Padre Cicero. A cidade de Quixada, no
sertdo cearense mostra a matéria Os Profetas da Chuva. Nela, Chico Mariano é
apresentado como um profeta capaz de adivinhar o clima do tempo e a personalidade
das pessoas que conversam com ele. A matéria encontra-se na pagina 88, da edicao 3.

O estado da Paraiba retrata a cidade de Areia. Considerada patrimdnio historico
nacional, a cidade possui casarfes coloridos, além de ser famosa pela culinaria. Na terra
do acUcar, a edicdo de namero trés, mostra duas receitas de doces feitas com rapadura
que podem ser vistas na pagina 58.

Em Minas, a edigdo de numero um mostra, das paginas 64 a 71, Salinas; é
considerada, pelo autor da matéria, a cidade que produz a melhor cachaca do mundo.
Outra matéria que também abre espago para o cenério mineiro é da Serra do Cipd, que
mostra o candombe. A matéria se encontra na edicdo de numero dois, nas pagina 52 a
57.

Para finalizar, as cidades de Rio de Janeiro e Sdo Paulo aparecem, juntas,
quando a revista aborda o Carnaval de Resisténcia, na terceira edi¢do, pagina 26. E
quando fala do Hip Hop, pagina 34, na quarta edi¢do. Ainda no estado de Séo Paulo, o
ensaio fotografico da Festa do Divino Espirito Santo, revela a cultura do interior de Sdo

Luiz do Paraitinga.

Cultura e modernidade
A revista atualiza a cultura de raiz dando enfoque a situacGes relevantes na

modernidade, seja no aspecto politico ou mercadoldgico. Podemos observar na pagina
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78 da edicdo quatro, que uma entrevista exclusiva com Sérgio S& Leitdo e Marco
Antonio Acco, ambos secretarios do Ministério da Cultura, explicam porque a cultura é
a melhor aposta do governo. Marco Antonio defende que a melhor forma de se fazer
cultura é relacionando-a com a economia. Atual secretario do Fomento e Incentivo a
cultura, o economista diz que a dindmica da chamada economia da cultura é o melhor
argumento para convencer empresas e investidores a aplicar recursos em atividades.
Sergio S& apresenta outra razdo para o pais investir mais em cultura. Seria a diversidade
cultural. O jornalista e secretario explica que diante da imensa miscigenagdo, 0
diferencial competitivo torna-se enorme em relagdo ao outros paises.

Em seguida, na mesma edicdo, péagina 84, outra entrevista aponta 0s novos
caminhos para gerar a cultura. A matéria faz referéncias a José Marcelo Zacchi,
Ronaldo Lemos e Hermano, trés dos quatro criadores do site Overmundo. O site abre
espaco para qualquer artista, produtor ou usuério divulgar a producdo criativa que nao
aparece na grande midia. A idéia central é expor a cultura do Brasil. Para os criadores
do site, torna-se importante divulgar os projetos de arte relacionados ao nosso pais.

Na edicdo nimero cinco, pagina 72, a entrevista com o marchand e colecionador
Dimitri Ganzelevtch discute o que é a arte nos dias de hoje. A matéria € de Leonardo
Ledo, com fotos de Christian Cravo. Na visao do entrevistado, a arte de hoje se apdia na
politica. Ao falar das classificacbes da arte em: erudita, popular, naif e artesanato,
Dimitri as chama de etiquetas. Além disso, fala que recusa essas etiquetas. Para ele, a
arte é aquilo que é belo. O marchand, também é promotor cultural da Associacéo
Cultural Viva Salvador que tem como principio divulgar as expressées culturais
populares que ndo sdo mostradas pela midia.

Ferreira Gullar é o entrevistado da edicdo trés, pagina 78. O depoimento dado a

Alexandre Bandeira relaciona arte e politica, uma cultura feita para o povo e pelo povo.
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Uma tentativa de propor ao Ministério da Cultura uma nova forma de encarar a
polémica, seria criar formas de mercado que possibilitem a divulgacéo da arte daqueles
artistas que tém mais dificuldade em mostra-la. Ao falar da concepcdo de cultura
popular na época em que participava do Centro Popular de Cultura, Gullar explica que
quando falava de arte popular, néo se referia a arte que o povo o faz, mas da arte que vai
para o povo. Seria uma forma de conscientizar a sociedade de massa. Gullar revela que
a cultura popular questionadora que existe hoje é o reflexo das mudancgas sociais. Ele
acredita que a sociedade esta mais politizada. Mesmo assim, ainda tem muito para ser
feito, no que diz respeito a arte do povo.

Na edicdo dois, pégina 80, o diretor do Sesc Sdo Paulo, Danilo Miranda,
argumenta que gestdo cultural é obrigacdo do Estado. Para ele, mesmo a lei Rouanet
tendo um papel importante, é preciso discutir a sua atualizacdo. Os meios de
comunicacdo de massa contribuem para 0 ndo cumprimento da lei de compromisso

educativo como deveria.

Espetacularizacao da cultura

As expressdes culturais tratadas na revista apontam para o resgate das classes
marginalizadas. Mesmo sendo um veiculo de carater mercadoldgico, a revista ndo
incorre no equivoco de espetacularizar a cultura. As manifestacdes culturais divulgadas
na revista sdo diferenciadas das grandes midias. A intencdo aparente é, sobretudo, de
divulgar as diversas formas de cultura, o que beneficia a promocdo de uma mudanca
social, conforme Luiz Beltrdo afirma em um dos seus textos.

O que se observa, na revista, € justamente uma critica sobre a espetacularizacao
midiatica da cultura. Um exemplo disso pode ser encontrado na matéria sobre o

carnaval, na edicdo numero trés. As paginas de 26 a 39 mostram diversas pessoas,
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entrevistadas pela revista, que sdo ligadas ao carnaval “popular”, ou de “resisténcia”. Na
pagina 28, o pesquisador carioca, Felipe Ferreira, explica que as escolas de samba
carioca séo negociac¢des de anos entre os elementos da cultura do povo e os elementos
da cultura da burguesia.

Alguns famosos, como a cantora carioca Beth Carvalho, criticam a falta de
acesso do povo ao carnaval da Marqués de Sapucai. O guitarrista baiano, Armandinho,
acredita que a midia transformou o carnaval em um desfile de estrelas, motivo que
afastou a participacdo do povo, que, muitas vezes, ndo pode pagar para brincar. J& o
sambista carioca Dudu Nobre diz que a culpa é da “grande industria cultural” em que se
transformou o pais. Para ele, carnaval popular € aquele a que qualquer pessoa pode ter
acesso (ver anexo V).

A revista Raiz mostra o interesse em estudar e mapear os registros midiaticos por
ela veiculados, trazendo a baila os temas e problemas da cultura popular. Isso confirma,
também, a andlise de Oswaldo Trigueiro, segundo o qual as aproximag@es das culturas
populares e midiaticas no mundo globalizado estdo cada vez mais intensas.

Numa entrevista concedida a revista, o sambista Osvaldinho da Cuica (ex-
demonio da garoa) explica na edicdo trés, pagina 37, que a transformacdo dos antigos
cordbes paulistas em escola de samba tiveram como modelo o carnaval do Rio de
Janeiro; o que gerou uma ligagdo intensa entre os estados, mas, também, gerou uma
perda cultural do regionalismo. Osvaldinho acredita que a existéncia do carnaval de
bairro é fundamental, mas a existéncia do carnaval-espetaculo mostra a necessidade de

gerar divisas para o pais, além de ser organizado (ver anexo VI).
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Identidade Nacional

E possivel perceber, na revista, uma preocupacio com a ldentidade Nacional. A
revista fala de algumas atividades que, ja tradicionalmente, sdo ligadas a industria
cultural; como o carnaval e o futebol. Mas as trata de forma a explicar como e por que a
populacdo realmente se identificou com tais transformacgdes. E o caso da matéria que
fala sobre o futebol, na edi¢do de nimero cinco. As paginas de 24 a 35 mostram por que
os brasileiros sdo tdo fanaticos pelo futebol.

Diogo Monteiro, autor da matéria, explica que o esporte surgiu com a elite
inglesa. A partir dai, a plebe passou a imitar a elite, que passou a dominar o futebol que
conhecemos hoje. As gingas e 0s jogos de pernas e cinturas dos jogadores brasileiros
vém da cultura africana que realizava algumas atividades desse tipo; como a capoeira.

O jornalista conta que o futebol brasileiro é uma das poucas conquistas do povo.
A partir desse dominio cultural brasileiro, a nacdo comeca a adaptar-se aos horérios dos
jogos de domingo, criando a cultura de que, este dia, s6 é corretamente aproveitado
dentro de um estadio ou de frente para uma televiséo (ver anexo VII).

O cientista politico e pesquisador Tulio Velho Barreto, em entrevista a revista,
explica, na pégina 33, que o motivo em transformar o futebol em identidade cultural
aconteceu no momento em que o povo brasileiro buscava construir essa identidade. O
pesquisador cita que tudo ndo passa de uma questdo politica incorporada pelo governo
Getulio Vargas, em 1930, que se empenhava na transformacdo do Brasil em nacéo;
intitulando os jogadores da Copa de 1938 como “defensores da na¢do”. A partir dai, o
pais teve o auge do maior ciclo democratico no ano de 1958 que contribuiu para o fim

do amadorismo nesse segmento esportivo.
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Industria Cultural

A Revista tende a questionar e, a0 mesmo tempo, problematizar os métodos da
indUstria cultural. O que pode ser observado é que, mesmo utilizando parametros da
economia de mercado, o veiculo busca mostrar a influéncia que a cultura de massa
exerce sobre a cultura popular. E o que percebemos na matéria de capa Visdes
Periféricas, edigdo numero dois, onde o cinema brasileiro relne artistas estrangeiros
como a espanhola Victoria Abril, a cineasta Kéatia Lund e o ator Leandro Firmino que,
juntos, realizam uma producdo cinematografica numa favela do Rio de Janeiro (ver
anexo VIII).

O mesmo acontece com a matéria que aborda o Hip Hop americano como
influéncia na manifestacdo cultural brasileira (edicdo quatro, matéria de capa). A
matéria mostra que os brasileiros vém se dedicando ao casamento de preceitos do Hip
Hop com elementos da cultura popular. O jornalista Leonardo Ledo aponta varios
cantores famosos, que misturam rap e samba, e, com isso, conseguem agradar a maioria
do publico de ambos o0s estilos. Sdo rappers que se alimentam da industria cultural para
manifestar a expressdo de um povo.

Em um artigo da edicéo trés, pagina 20, o jornalista Hermano Vianna aponta a
forma como a midia criminalizou o Funk carioca. Hermano diz que ao se estudar a
descriminacdo do Funk, ndo se pode esquecer de uma regra basica: “desconfiar dos
jornalistas”. O jornalista explica que a maioria dos profissionais da midia, que
freqlientavam os bailes de corredor mais violentos, acabavam generalizando o que viam
por |4, para todo o circuito de milhares de bailes. Para Hermano Vianna, os jornais ndo
publicam exatamente fatos, mas sim interpretacdes sobre os fatos.

A edicdo cinco, pagina 28, a matéria sobre o futebol aborda a forma que o

esporte virou mania nacional. O jornalista Diogo Monteiro, autor da matéria, explica
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que, com a chegada da televisdo, numa época de desenvolvimentismo e ufanismo, a
nacao acostumou-se ao dogma da fé de que o domingo sé é corretamente aproveitado

num estadio ou de frente para a televisdo.

Posturas equivocadas, discutidas por Piza

A visdo elitista, discutida por Piza, tende a menosprezar a cultura de raiz e a
cultura de massa e sobrevalorizar a cultura erudita. O autor, também, cita a postura
populista como aquela que tende a valorizar tudo o que € sucesso, que tem popularidade
e aversdo a complexidade da cultura erudita. Diante disso, pode-se dizer que a revista
ndo menospreza a cultura de Raiz. Ao contrario, o veiculo tenta valorizar os tipos
diferentes de cultura existentes no Brasil.

N&o foi observada a existéncia de uma distorcdo das realidades culturais,
caracteristicas. A revista possui algumas qualidades intrinsecas que independem dos
modismos. Pode se dizer que ha uma tentativa de inclusdo geografica de individuos e/ou
grupos que se manifestam artisticamente, em regides distantes do eixo Rio-Sdo Paulo,
focos principais da industria cultural. Desta forma, de acordo com Beltrdo (2001), uma
manifestacdo cultural pode levar a promocao de uma mudanca social, no momento em
que tomamos conhecimento da existéncia dessa diversidade. 1sso pode ser observado a
sequir.

Na secdo Radicais, subsecgéo figuras, todas as edi¢cdes apresentam personagens
de vérios locais do Brasil que tém a oportunidade de mostrar seus trabalhos. A edicao
namero um, pagina dezesseis, conta a histdria de Helena Meireles (1924-2005), uma
sul-mato-grossense apaixonada pela viola que se casou obrigada pelos pais e, mais

tarde, largou o marido e filhos para tocar em bares e bordéis para a pedozada da regiao.
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Aos 69 anos de idade, foi eleita, por uma revista americana, uma das “100 mais”, entre
nomes como Eric Clapton, George Benson e Steve Ray Vaughan.

Na segunda edicdo, a revista mostra o educador Méarcio Caires Chaves que tinha
a missdo de registrar as histérias e os saberes dos antigos moradores da Chapada
Diamantina, promovendo uma integracdo da cultura de tradicdo oral com o contetdo
pedagdgico das escolas publicas da regido. Para conquistar a confianca dos
entrevistados, o professor se caracterizou de velho cantador. Méarcio é integrante do
projeto Gréos de Luz e Grid, que tem por finalidade promover a mudanga radical na
metodologia das escolas e o fortalecimento da auto-estima de um povo (ver anexo 1X).

Na pagina 13, a terceira edicdo da revista conta a historia de dona Maria das
Dores Santos. Uma senhora, carioca, que comegou a carreira musical aos 92 anos de
idade. Depois da sua apari¢cdo no Festival do Choro do Estado do Rio de Janeiro, dona
Maria, hoje, participa de vérias apresentac6es ao lado de cantores consagrados do samba
como Zeca Pagodinho, Beth Carvalho e dona Ivone Lara.

Pedro Cassimiro Soares € retratado na edicdo quatro, pagina 16. O
pernambucano, que atualmente mora no interior de Sdo Paulo, era entregador de péo.
Depois de se aposentar, decidiu fazer arte criando instrumentos musicais a partir de
galhos de arvore retorcidos. O instrumento mais original, de acordo com a revista,
produzido por ele foi uma viola feita com a cUpula de um poste de iluminag&o publica.

Na ultima edicdo analisada, dona Marlene Silva é apresentada na pégina 14. No
interior do Maranhdo, uma vez por ano, dona Marlene sai as ruas batendo caixas, em
comemoracdo a Pentecostes. Com o objetivo de manter a tradigdo da festa, a guardia do
Divino, como é conhecida, carrega consigo a missdo de ensinar a nova geragéo a bater

tambores de madeira.
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A relacdo do veiculo com o leitor

Marilia Scalzo (2004) afirma que uma das principais caracteristicas da revista,
que a diferencia de outros meios, é a sua relacdo com o leitor. A revista Raiz trata o
leitor de “vocé”, mostrando certa intimidade com seu publico.

Mesmo assim, ndo foram observadas maneiras de o veiculo saber ouvir o leitor.
O interior da revista ndo apresenta espagco para reclamacdes, palpites, sugestdes de
idéias ou, até mesmo, ajudas. Da mesma forma, as pesquisas de opinido ndo sdo
utilizadas pela revista. Como explica a autora, “apesar de as pesquisas ndo fabricarem
sucesso e ndo construirem modelos, elas sdo capazes de confirma-los.” (SCALZO 2004,
p 38).

O site da revista conta com uma agenda de eventos, noticias de ultima hora, que
abordam as manifestacdes culturais recentes; videos que contam a historia de
personagens, um projeto cultural cujo nome é Cultura e Pensamento e que envolve
debates, entrevistas e seminarios acerca da cultura popular. Em masicas, podemos ouvir
alguns grupos musicais, € o caso da banda “Pifanos do Bendegd”, da regido de
Canudos, sertdo baiano. Mesmo assim, o site da revista Raiz deixa a desejar a relacdo do
veiculo com o leitor quando percebemos que o link de vendas das edigdes é a maior
aproximagéao existente.

Um tipo de interatividade existente em algumas edi¢des de Raiz, é a realizacéo
de alguns concursos. Dentre eles: a primeira edi¢do traz um concurso sobre o novo CD
da Nacdo Zumbi, no qual o participante tem que escrever uma resenha sobre o CD e
enviar para o site da revista. As cinquenta melhores resenhas ganham este CD dos
fundadores do Mangue Beat, que seriam publicadas no site.

A edigdo nimero dois traz duas formas de interagdo com o leitor. Foram

elaboradas duas perguntas, nas quais a resposta mais criativa ganha brindes. Mas para
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isso é necessario que o leitor entre no site da revista e participe. A mesma coisa
acontece na edicao de namero trés.

Em relacdo a periodicidade da revista, é percebido que ha uma diferenca entre as
edicdes de, aproximadamente, dois meses. A tentativa de explorar novos angulos da
cultura, buscando novas formas de contribuir para o resgate da diversidade cultural
brasileira faz com que o veiculo torne-se mais complexo e atraente; o que pode justificar
o largo espaco de tempo entre as publicacGes. No entanto, a informacdo oficial é de que

a revista seria mensal.

Incentivo ao consumo

A revista segue uma tendéncia de incentivo as compras, encontrada em revista
atuais de mercado consumista. A diferenca é o tipo de produto apresentado. Em duas
paginas, todas as edi¢Ges revelam pecas de artesanato, variado conforme a regido.

Na edicdo numero um, pegas em cerdmicas, bolsas, estandartes e peneiras sao
oferecidas ao leitor, acompanhados de pregos. Na edi¢cdo nimero dois, é oferecido ao
leitor 0 novo design da Amazonia, que acompanham as tendéncias da modernidade.
Além disso, a diversidade pléstica e relicarios estdo a disposicdo do publico com
respectivos enderecos e precos para a compra. Na edicdo trés, a tendéncia
mercadoldgica da revista aponta objetos para decoracdo que retne desde os bonecos do
Rio Grande do Norte, trancados do Piaui até artesdo do interior paulista. Seguindo a
mesma linha de contato e precos para que se interessar em adquirir os objetos. Na
edigéo quatro, as artes mostradas séo de Juazeiro do norte, Bahia, Pantanal e Alagoas. O
publico que se interessa em comprar alguns dos objetos citados, tendem a ser neutros.

Uma peca ou outra, sdo destinados a publicos especificos. Por fim, a edicdo de nimero
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cinco, além das pecas decorativas do Piaui e Januéria, interior de Minas, joias

ecologicamente corretas sao mostradas como objeto de desejo feminino.

Estilo da revista Raiz

A revista tende a proporcionar ao leitor o prazer de uma leitura que apresenta um
encadeamento de idéias. Isso pode ser observado na edi¢do quatro, sobre hip-hop,
pagina 34. No momento em que o assunto j& foi abordado em outras midias de forma
intensa, a matéria desta edicdo explora, exatamente, como surgiu esse novo fenémeno
cultural brasileiro; identificando-o com os repentes, emboladas e outras expressdes que
vém do povo. A construcdo da narrativa tende a explorar o uso de lugares incomuns que
véo desde as manifestacOes brasileiras da cultura até a influéncia das novas tecnologias,
culturas americanas e a simbologia desse movimento para os grafiteiros.

A mesma coeréncia e construcdo da narrativa, que consiste em transformar a
informagdo bruta em noticia ndo apenas legivel e compreensivel, mas atraente é
observada, também, na matéria da edi¢cdo nimero um, pagina 66, que fala sobre Salinas
(MG). A reportagem, que aborda a cachaga de minas, da inicio ao seguinte paragrafo:
“Muita paciéncia, nenhuma usura. Em vida, o fazendeiro Anisio Santiago tinha o
prazer em repetir a exaustdo o lema que considerava ser o verdadeiro responsavel pelo
espirito da cachaca artesanal ...”. O que prova que as reportagens feitas pela revista
Raiz utilizam da liberdade no uso das palavras; apresentando, em sua maioria, um estilo
de reportagem documental, com alguns textos que tendem a iniciar de maneira mais e
expositiva, recorrendo a descri¢do e narracdo (ver anexo X).

Na edicdo de numero dois, pagina 54. A matéria que conta a historia do
Candombe da Serra do Cip0, da seguinte forma: ““A principal historia relacionada ao

candombe na serra do cip6 conta que os batugues dos escravos aconteciam sempre no
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inicio da noite, depois do trabalho na lavoura. Os negros da fazenda Cipd Velho
reuniam-se para dangar ao som dos tambus (...)”. Observa-se nesta leitura, as
caracteristicas de precisdo, acdo e determinacdo de um ambiente (ver anexo IV
novamente). Isso comprova as teorias de Vilas Boas, segundo o qual os assuntos podem
passear no tempo, numa ida e vinda, afastando em direcdo ao passado ou ao futuro. Seja
tempo psicolégico, onde sdo representados estados internos e individuais; o tempo
fisico, representado pela natureza; o tempo cronoldgico, que se identifica com o0s
calendarios e o tempo linglistico, que determina o passado, o presente e o futuro.

J4, na edicdo um, pagina 28, a reportagem sobre Mestre Salustiano aponta para
outro estilo da revista. A matéria coincide com a escolha da forma como foi aberta. “Ao
ter inicio falando do Mestre Salustiano, ela finda a seguinte forma: ““(...) Este Gltimo
registro familiar e pouco distribuido, contando com a participacdo de trés de seus
filhos e do pali, seu Jodo Salustiano, hoje com 87 anos.” (ver anexo XIl)

Os titulos nao fogem a regra do estilo em revista. Sao criativos e complementam
0 que ha de diferencial no veiculo. A exemplo disso, a matéria de capa da edicdo dois,
pagina 34, faz uma brincadeira com a questdo da ndo percepcdo do que acontece em
nossos arredores e, também, uma alusdo ao filme “O pecado mora ao lado”. Portanto,
para chamar a atencdo do leitor, a matéria, que aborda o cinema e tende a dar
visibilidade aos moradores da periferia, traz como titulo o seguinte: ““O cinema mora ao
lado™.

Se na perspectiva de Scalzo as fotografias dizem mais do que mil palavras, a
revista Raiz realmente se pde a frente de outros veiculos, no que diz respeito a esse tipo
de ilustracdo. A revista tenta explorar as expressdes de rostos que marcam a histdria de
uma cultura de resisténcia. As fotos das capas tende a um fotojornalismo artistico. Sdo

fotos abstratas, em preto e branco, coloridas que fogem do padrdo do fotografias do
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jornalismo diario. Mesmo existindo uma foto mais convencional, na edi¢do namero
dois, onde é exposta a imagem de um artista, percebe-se a tentativa do veiculo em fugir
do comum. A foto, que aparece em preto e branco, mostra o artista, ndo no seu glamour,
mas sim num beco do aglomerado onde morava antes da fama. Os olhares do povo
brasileiro, ao céu, também é um diferencial na foto da capa da edi¢do numero cinco que
traz o tema futebol. E notdrio que os personagens estdo ali, olhando para um teldo, mas
podemos imaginar, também, que estejam rezando.

Nas edi¢cBes nimero um e numero quatro, as fotos sdo abstratas. A primeira
aborda a tradigdo do maracatu. Uma foto desfocada e bastante colorida. A segunda
trabalha com a relacdo da identidade dos grafiteiros e pichadores. O olho do homem
desenhado na parede e fotografado pela revista, pode explicar o que a matéria pretende
abordar. Ou seja, a nova visdo sobre esses artistas, e a diferenca entre pichadores e
grafiteiros que, em sua maioria, s&o condenados ao crime.

Além das fotos de reportagens, seguidas de legenda, a revista traz 0s ensaios
fotogréficos que tendem a explicar as diversas culturas regionais, provocando rea¢des
emocionais e convidando a mergulhar no tema proposto. Estas fotos podem ser vistas na
subsecdo cendrios de todas as edi¢des. A edicdo de numero um, o ensaio fotogréfico
aborda o Homem da terra e tem como tema o campeiro gaucho.

Na segunda edigéo, as fotografias revelam o Adeus ao cacique branco, dedicado
a Orlando Vilas Boas que é considerado pela tribo fotografada como o Gltimo quarup. O
carnaval, para as formigas, mostrado na edicdo numero trés, revela os personagens que
trabalham nos bastidores do carnaval para a multiddo. Em Espetaculo a parte, quarta
edicdo, 0 ensaio conta a historia dos mouros e cristdos, numa farra de mascarados em
Pirenopolis, Goias. Na quinta edi¢do, o ensaio traz como tema a festa do divino. O titulo

é A descoberta do Divino e as fotos revelam a mistura entre o profano e o religioso no
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interior paulista. As fotografias causam surpresa, além de comunicar idéias, fazendo o

leitor interagir numa narrativa de ritmo, beleza, refinamento e liberdade.
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CONCLUSAO

A revista Raiz constr6i um cenério favoravel da cultura popular brasileira,
permitindo que parte da sociedade tome conhecimento do que acontece em relacdo a
nossa cultura “de resisténcia”, ou pelo menos em relagdo a diversas manifestacOes e
artistas que normalmente ndo encontram espaco nas publicagfes culturais da grande
imprensa.

Ao analisar as cinco edi¢des, percebe-se o interesse do veiculo em investigar e
divulgar a diversidade cultural em todos os campos, relatando a origem de cada
manifestacdo e 0S personagens principais que a elas pertencem. Isso favorece, sem
duvida, que seja gerada uma conscientizacdo sobre as questdes ndo apenas culturais,
mas também politicas, econémicas e sociais do pais.

Além disso, a revista Raiz aborda diversos setores da cultura popular. Sejam
estas expressoes artisticas originadas das fotografias, da musica, da danca, da literatura,
do teatro, das artes plasticas e cinema. E também outros setores (ndo necessariamente
artisticos) como a religido, a culinaria e o turismo.

E possivel afirmar que as cidades, regides e estados retratados pela revista s&o
freqlientemente diferentes daquelas que vimos no jornalismo cultural tradicional, o qual
tende a se concentrar no eixo Rio-Sdo Paulo. Desta maneira, a revista atualiza a cultura
de raiz dando enfoque a situagdes relevantes na modernidade. Noticia a cultura popular,
de forma a destacar questdes polémicas da midia e agdes negativa do poder publico e da
imprensa que geram influéncia sobre as manifestagdes regionais.

As expressdes culturais tratadas na revista apontam para o resgate das classes
marginalizadas. A revista ndo incorre no equivoco de espetacularizar a cultura, uma vez
que as manifestacdes culturais divulgadas neste veiculo — assim como os enfoques

escolhidos para noticid-las - sdo diferenciadas das grandes midias. A intencdo é,
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sobretudo, divulgar as diversas formas de cultura que geram beneficios para a promocao
de uma mudanca social. Portanto, é evidente o interesse da revista Raiz em estudar e
mapear os registros por ela veiculados.

O objeto analisado apresenta uma preocupacdo com a ldentidade Nacional
quando aborda temas que, ja tradicionalmente, sdo ligados a inddstria cultural; tratando-
os de forma a explicar como e por que a populacdo realmente se identifica ou ndo com
tais transformagdes culturais. Mesmo utilizando parametros da economia de mercado, o
veiculo busca mostrar a influéncia que a cultura de massa pode exercer sobre a cultura
popular. A revista tende a questionar e, a0 mesmo tempo, problematizar os métodos
utilizados pela industria cultural.

Pode-se dizer que a revista ndo menospreza a cultura de Raiz. Ao contrério, 0
veiculo tenta valorizar os tipos diferentes de cultura existentes no Brasil. O veiculo ndo
incorre na existéncia de uma distor¢éo das realidades culturais. Ao mesmo tempo possuli
algumas qualidades intrinsecas que independem dos modismos. H& uma tentativa de
inclusdo geogréafica de individuos e/ou grupos que se manifestam artisticamente, em
regibes distantes do eixo Rio-Sdo Paulo, focos principais da industria cultural. A Raiz
tende a dar um tratamento personalista a cultura, expondo opinides de artistas e
intelectuais, além de mostrar 0s personagens andnimos que contribuem para a
resisténcia da cultura regional. 1sso, de certa forma, possibilita um resgate cultural.

Sendo a relacdo do veiculo com o leitor uma das principais caracteristicas da
revista que a diferencia de outros meios, Raiz trata o leitor de *“vocé”, buscando
estabelecer certa intimidade com seu publico. Mesmo assim, deixa a desejar no que diz
respeito as formas como ouve o leitor. Em suas paginas, ndo foram observados espacos
para reclamacdes, palpites, sugestdes de idéias ou, até mesmo, ajudas. Da mesma forma,

até onde foi possivel constatar, as pesquisas de opinido também néo sdo utilizadas.



71

O veiculo segue uma tendéncia de incentivo as compras, encontrada em revistas
atuais de mercado consumista. Mas hd uma diferenca com relacdo ao tipo de produto
apresentado. Todas as edicOes revelam pecas de artesanato que caracterizam
determinada cultura e regiéo.

A revista Raiz tende a proporcionar ao leitor o prazer de uma leitura que
apresenta um encadeamento de idéias, abordando, de forma aprofundada e diferenciada,
assuntos que ja foram expostos em outras midias. A construcdo das narrativas tende a
explorar o uso de lugares incomuns, que vdo desde as manifestacdes brasileiras da
cultura até a influéncia das novas tecnologias com a mesma coeréncia e construcdo da
narrativa, que consiste em transformar a informacao bruta em noticia ndo apenas legivel
e compreensivel, mas atraente. As reportagens feitas pelo veiculo utilizam da liberdade
no uso das palavras; apresentando, em sua maioria, um estilo de reportagem
documental, com alguns textos que tendem a iniciar de maneira mais expositiva,
recorrendo frequentemente a narracdo, ao didlogo e a descricao.

As caracteristicas de precisdo, acdo e determinacdo de um ambiente, encontrados
na revista, acabam por comprovar que 0s assuntos podem passear no tempo, numa ida e
vinda, afastando em direcdo ao passado ou ao futuro. Seja tempo psicoldgico, onde sdo
representados estados internos e individuais; o tempo fisico, representado pela natureza;
0 tempo cronoldgico e o tempo linguistico, que determina o passado, 0 presente e 0
futuro.

Nesta mesma linha de analise, os titulos ndo fogem a regra do estilo em revista.
O veiculo analisado apresenta-se criativo e complementa o que ha de diferencial. A
revista Raiz realmente se pGe a frente de outros veiculos, no que diz respeito a

fotografias, explorando expressdes de rostos que marcam a histéria de uma cultura de
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resisténcia. Portanto, conclui-se que a possibilidade de resgate da cultura popular, busca
a qualidade em todos os aspectos de producdo da revista.

O papel social do jornalismo reside, em grande parte, na tentativa de reafirmar as
responsabilidades sociais de seus profissionais numa era mercantilista; exigindo uma
ruptura com os valores dominantes e ndo visando privilegiar determinadas classes. Mas,
deve-se atentar-se que, antes de sermos jornalistas, somos comunicélogos. Este foi o
papel mais importante que esta andalise trouxe. A comunicacdo social desempenha um
papel fundamental para o desenvolvimento.

Cabe ressaltar, porém, que nao existe um conhecimento académico,
aprofundado, no que diz respeito a folkcomunicag@o no sentido mais estrito (ou seja, as
publicacgdes geradas e produzidas no seio das classes populares, nem mesmo no &mbito
da grande imprensa, dedicam-se a noticiar e debater a cultura popular). Isto reforca a
sensacdo de que a evidente compartimentalizagdo das culturas - em popular, de massa e
erudita - serviria, realmente, para atender aos interesses das classes dominantes. De um
lado, a falta de interesse pelos “excluidos”; de outro, ascensdo no mercado de trabalho.
Afinal, trabalhar com cultura popular da dinheiro? Ou sera melhor continuar fingindo
gue o “povo” existe e, com isso, contribuir para um desenvolvimento unilateral? Néo é
de se estranhar, por exemplo, que a Raiz, apesar de langcada com a proposta de ser uma
revista mensal, esteja enfrentando dificuldades para manter o ritmo anunciado, tendo
langcado apenas seis numeros em 12 meses.

A revista Raiz, bem como o0s responsaveis pela sua publicacdo, abre espaco para
apreender a consciéncia politica, responsabilidade social e entendimento do mundo em
sua diversidade cultural. Deixo claro que, segundo esta andlise, isto estd claramente

ligado a uma tomada de consciéncia acerca do que é cultura.
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Este trabalho abre outras perspectivas de investigagdo académica, envolvendo
cultura e politica. Partindo do principio de que a cultura “popular” € a prépria expressao
do povo e o povo, o principal responsavel pelo progresso da na¢do, torna-se interessante
aprofundar em questbes que contribuam para o crescimento do pais. A ma
administragdo publica da Unido, que descaracteriza os conceitos de solidariedade,
direito e cidadania, expedidos na Constituigéo, reflete a auséncia de ideologia e de luta,
nos dias atuais. A dificuldade de acesso a educacdo, contribui para a afirmacédo da idéia
de falsa coletividade, acometida pelas novas tecnologias e reforcada pelo capitalismo
selvagem. Nesta perspectiva, iniciativas como a Raiz — que, como se viu, parecem se
situar em um meio termo entre a folkcomunicacdo e a imprensa “esclarecida” e
preocupada com a cultura popular — deveriam ser, cada vez mais, fonte de interesse em

busca da ascensdo social coletiva, proporcionando outras pesquisas sobre o tema.
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